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ABSTRAKT

Cilem tohoto vyzkumu je analyzovat zkuSenosti tatérii vénujicich se tvorbé uméleckého
tetovdni, kter{ aktivné vyuZivaji socidlni platformy. Cldnek predstavuje tfi témata, kterd
vyplynula z analyzy dat pojicich se se vztahem mezi tatéry a témito platformami. Prvnim
tématem jsou zkuSenosti tatéril s novym digitdlnim trhem, ktery vznikl s ndstupem socidl-
nich platforem, véetné zjisténi, jaké klady a zdpory s sebou miiZe ptindset. Druhym téma-
tem je vliv platforem na kreativni autonomii: jak socidlni platformy ovlivriuji rozhodovdni
tatéril a jakym zptisobem ovliviiuji podobu jejich tviirctho procesu. Posledni ¢dst ¢lanku se
vénuje problematice stirdni hranic mezi osobnim a pracovnim Zivotem ve spojitosti s pouzi-
vdnim platforem. Vyzkum je zaloZen na datech ziskanych prostrednictvim polostrukturova-
nych rozhovorii s uméleckymi tatéry a ndsledné tematické analyze téchto dat. Z analyzy dat
vyplyvd, Ze socidlni platformy maji klicovy vliv na obchodni strategie uméleckych tatérii
a novy digitdlni trh; hlavnim zdrojem jejich zakdzek se stala zejména platforma Instagram.
V textu ukazuji, ze uZivdni platforem vede také k negativnim diisledkiim, které mohou
ovlivnit jak samotné tatéry, tak také jejich prdci. Tato negativa v textu oznacuji jako vyko-
Fistovdni pozornosti, dopad na dusevni zdravi tatérii, prekarita, ohroZeni kreativni identity
nebo také stirdni hranic mezi pracovnim a osobnim zivotem. Text nastiriuje faktory, jimz
Celi tatéri i vétsina ostatnich tviiréich pracovnikil pti piisobeni na platformdch, a prezen-
tuje, jak tyto vlivy vnimaji samotni umélecti tatéri.

Klicova slova: socialni platformy = umélecka tatudz = Instagram = digitalni trh =
kreativnf autonomie = algoritmy = online prezentace
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ABSTRACT

The main aim of this research is to analyse the experiences of tattoo artists engaged in the
creation of artistic tattoos, who actively use social media platforms. The article presents
three topics that emerged from the analysis of data related to the relationship between tat-
too artists and these platforms. The first topic is the experience of tattoo artists with the new
digital market that has emerged with the arrival of social platforms, including findings on
the pros and cons it may bring. The second topic is the impact of the platforms on creative
autonomy: how social platforms affect the decision-making of tattoo artists and how they
influence the form of their creative process. The last part of the article focuses on the blur-
ring of the boundaries between personal and professional life in connection with the use of
the platforms. The research is based on data obtained through semi-structured interviews
with tattoo artists and subsequent thematic analysis of this data. The data analysis shows
that social platforms have a key influence on the business strategies of artistic tattoo artists
and the new digital market; in particular, the Instagram platform has become the main
source of their commissions. The text shows that the use of the platforms also leads to neg-
ative consequences that can affect both the tattoo artists themselves and their work. These
negatives in the text are identified as exploitation of attention, impact on the mental health
of tattoo artists, precarity, endangerment of their creative identity, or blurring of bounda-
ries between work and personal life. The text outlines the factors that tattoo artists and most
other creative workers face when operating on platforms and presents how these influences
are perceived by the artists themselves.

Keywords: social platforms = artistic tattoo = Instagram = digital market = creative
autonomy = algorithms = online presentation

1. 0voD

Bill Gates v roce 1996 ve své eseji Content is King zdtiraznil, Ze klicem k Gspéchu na
internetu je kvalitni obsah, podobné jako v pripadé televize. Pro osloveni spotfebi-
tele je dulezité, aby byl obsah multimedidlni a interaktivni. S nirdstem vyznamu
obsahu rostou i rizné platformy', které jsou schopny nam jej predkladat v nebyva-
1ém mnozstvi. Tyto platformy umoziuji uzivateldm kombinovat rizné prvky dle
jejich preferenci a vyuZzivat vzniklé vyhody, které jim dana platformova technologie
nabizi. Instagram jako vizudlni socialni platforma nabizi umélctim prostor pro sdi-
leni a interakci s jejich praci. Z divodu moZnosti interakce prostednictvim komen-
tait a lajkfi (vyjad¥eni podpory za pomoci virtudlniho prvku; viz Linaschke, 2011)
platforma slouzi jako misto pro komunitni angaZovanost, osobni prezentaci a pro

1  Obecné jde o digitalni infrastruktury, které umoziuji interakci dvou nebo vice skupin, ¢imz funguji jako zpros-
tredkovatelé spojujici rizné uzivatele: zdkazniky, inzerenty, poskytovatele sluzeb, vyrobce, dodavatele a fyzické
objekty (Srnicek, 2017).
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marketingové aktivity subjektd raznych typt, véetné jednotlivcd, celebrit a firem
(Herrmann et al., 2022).

Stejné jako Instagram je i umeéni, a tim spiSe moderni umeéni, interaktivni. Lev
Manovich (2018) je presvédéen, Ze rtizné prvky v modernim uméni nas nuti k dopl-
novani, imaginaci a tim i k interakci s danym dilem. V $ir§im kontextu digitalnf kul-
tury je zminovan koncept digitdlni spottebitelské imaginace, coZ je zpusob, jak lidé
vnimaji a predstavuji si spotfebitelskou kulturu v digitdlnim prostitedi (Caliandro et
al., 2024). Jde o formu konceptu socidlné-technické imaginace (Jasanoff & Kim, 2013),
vychazejiciho z myslenky, Ze predstavy lidi jsou s pfichodem digitalnich technologii
utvareny nejen vlastni predstavivosti, ale také technologiemi, které pouzivaji, a nor-
mami a pravidly, které jsou s témito technologiemi spojeny. Kazdy umélec, ptisobici
na socidlnich platformach pomaha utvaret a udrzovat kulturni diskurz tim, Ze sdili
prispévky, fotografie a videa o vécech, které tvori, kupuje ¢i pouziva.

Na Instagramu muzeme vidét ity socharti, grafiki, maliit a také profily, které se
vénuji méné konvenénim formam uméni. Specifickou skupinou jsou umélecti tatéri?,
ktef{ se s nartstajici dostupnosti internetu naudili pouZivat tento néstroj pro tvorbu
portfolii nahrazujicich galerie ve vstupnich halach tetovacich salonti. Virtualni port-
folia zde slouZi k prezentaci dél & tzv. flashii Siroké vetejnosti (Walzer & Sanjurjo,
2016). Pro tatéry se stdvd novou normou moznost snadno vyfotografovat své dila &i
natocit tviir¢i postup mobilnimi telefony a nasledné nahrat vytvoreny obsah na plat-
formy, ¢im% neustale udrzuji aktualnost portfolia (Force, 2022).

V tatérské komunité existuje v soucasnosti uréity konsensus, ze profesni uzivani
Instagramu je standardni obchodni cestou jak se dostat k novym zakdzkdm (napt.
Stecko-Zukowska, 2022). Jakkoliv je v§ak Instagram mezi umé&leckymi tatéry vyuzi-
van, nejsou jejich zkuSenosti s nim a jinymi socidlnimi platformami, které pouZivaji
pri své profesni ¢innosti, dostate¢né zmapovany. S ohledem na absenci podrobného
zkoumani se v ndsledujicim textu zamétuji na souhrn vysledk ziskanych z vyzkumu
provedeného za icelem pochopent, jak tvarci osobnosti, tatéri, pracuji s platformami
socidlnich médif (primarné s platformou Instagram).

2. TEORETICKE UKOTVENI TEMATU
2.1. Role platforem

Platforma je Siroce pouzivany, ale stale ne zcela vyjasnény pojem, jehoZ vyznam se
v pribé&hu let ménil (Gillespie, 2018). Ve vyznamu online prostoru hostujictho sdi-
leny obsah existuje vicero definic (Gillespie, 2018; Srnicek, 2017; Macias, 2018), které
spojuje skutecnost, Ze se jedna o prostredi umoznujici interakei vice stran. V kon-
textu socidlnich platforem jde o digitalni architektury, které usnadiiuji interakce

2V textu pouzivam pojem tatér jako vyraz odkazujici na vSechny osoby vykonavajici tuto profesi, bez ohledu na
pohlavi.
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mezi uZivateli; ¥idi se algoritmy a jsou soucasti vétsiho, vzdjemné propojeného sys-
tému, ktery ovliviiuje sociokulturni a ekonomické aktivity (Van Dijck et al., 2018).
V soucasnosti pretvareji tvorbu, distribuci a konzumaci umeéni a zpristupnuji nové
formy a média pro umélecky vyraz.

Kang etal. (2019) tvrdi, Ze sociélni platformy pFinseji interaktivni dimenzi, kterd
demokratizuje uméleckou distribuci a zvySuje viditelnost dél, ¢im?z se snizily bariéry
pro umélecky projev a umoznilo se vétsi zapojeni a interakce s publikem. Platformy
nabizeji nové prilezitosti pro tviirce obsahu, a zejména Instagram se v tomto ohledu
stal dostupnou marketingovou platformou pro umélce (Cordeiro & Parreira, 2024),
na ni% se tak mich4 vizudlni komunikace s komerci (Highfield & Leaver, 2016). Nic-
méné tato dynamika nardzi na potfebu nové reflexe verejnych z4jma a role umeéni ve
spole¢nosti, naznacujici napéti mezi soukromymi z4jmy platforem a verejnym bla-
hem (Van Dijck et al., 2018; Zuboff, 2019).

Umélci nové soutézi o viditelnost a ocenénina platformé, pricemz tispéch je méren
lajky a koment4#i, coz nemusi odrdZet skute¢nou uméleckou hodnotu (Kang et al.,
2019). Platformy zavadé&ji nové hodnotové systémy, které ovliviiuji povahu a viditel-
nost kulturnfho obsahu (Poell et al., 2022). Moderace obsahu a ¢innostif uzivateld je
toti% nezbytnou a definiéni souéasti platforem (Gillespie, 2018). To mlize mit u kul-
turnich producenttt dopad na kreativitu, tviréi proces a demokracii v kulturni pro-
dukci ve smyslu profesnich prilezitosti, potencidlniho omezeni diverzity a celkového
posileni nerovnosti (Poell et al., 2022).

Logika platforem je koncipovana zptisobem, ktery aktivné podnécuje uzivatele
ke sdileni dat prostfednictvim online interakce; algoritmy platforem dle této logiky
t¥idi prezentované piispévky (Alaimo & Kallinikos, 2016; Mosseri, 2021). Na rozdil
od tradi¢nich médii, jako televize, radio, tiSténa média nebo e-mail, kde bylo mozné
jasné rozlisit mezi informovanim a interakci, socidlni platformy zminéné propo-
juji, a rozsituji dosah sdélovanych informaci. Jak zdtraziuje Caliandro et al. (2024),
digitalni platformy charakterizuje napéti mezi datafikaci (Van Dijck, 2014) a zkapal-
nénim (Bardhi & Eckhardt, 2017). Datafikaci je my$lena potieba platforem standar-
dizovat chovani spotfebiteld, aby bylo mozné jej co nejjednoduseji prevést na data,
ucinneé sledovat a monetizovat. V kreativnim prostredi je ¢asto zminiovana standar-
dizace tvorby, kdy algoritmy uprednostnuji urcité estetické normy a trendy, coz vede
ke standardizaci obsahu a omezeni kreativity (Bucher & Helmond, 2018). Tento pro-
ces je spojovan s efemérnimi trendy, které se rychle méni a nuti tviirce neustéle pri-
zptisobovat svou prici (Bainotti et al., 2020).

Na druhé strané platformy pottfebuji i destandardizovat; umoznit uZivatelim
urcitou volnost a jistou miru nepredvidatelného chovani, aby udrzely neustaly zdjem
uZivatelll a podporovaly jejich aktivitu (Caliandro a kol, 2024). Vznik4 napéti ovliv-
nujici i umélecké tatéry, ktefi musi balancovat mezi tvorbou standardizovaného
obsahu, jenZ je algoritmicky zvyhodilovan, a zachovanim vlastni kreativity a ori-
ginality. Algoritmy socidlnich platforem navic upfednostiiuji propojeni mezi uzi-
vateli, kte¥{ navzajem né&jakym zplisobem interaguji (Zuckeberg, 2014), a zminén4
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interakce sloui jako zdklad pro naslednou monetizaci (Casilli & Posada, 2019). MoZ%-
nosti individudlni kontroly nad zobrazovanym obsahem pro tviirc¢i a jiné pracovniky
vyuZivajici platformy k profesnim téeliim jsou z tohoto diivodu omezené (Register
etal., 2023).

2.2. Vlivnatrh

Tetovani je v mnoha ohledech v rozporu s obchodnim modelem svéta vytvarného
umeéni, ktery je zaloZen na ndkupu, prodeji a vystavovani predméta. Jako umélecké
dilo na lidské kazi, které nelze snadno odstranit ¢i premistit, jsou jeho dalsi prodej
a distribuce prakticky nemozné. Presto se zd4, Ze vzhledem k popularité tetovani
si stale vice uméleckych instituci uvédomuje hodnotu prijeti této kdysi subverzivni
umeélecké formy (Schwab, 2015).

I pres to, Ze diky institucionalizaci tatuaZe jsou dila tatéri znacena néalepkou
umeéni i od kuratort ¢i kritikd, z hlediska obchodniho modelu je nutné tatéry cha-
pat spiSe jako individuélni kulturni podnikatele (z ang. cultural entrepreneur). Lidé
nechodi obdivovat tetovani do galerii ¢i muzei, ale do tetovacich saloni existujicich
predevsim pro generovéni zisku, kde si dilo dajf vytvotit pfimo na kiizi (Hall, 2014).

Pro ziskdvani zak4zek tatéfi vyuzivaji socidlni platformy a stavaji se tviirci obsahu
platforem (Walzer & Sanjurjo, 2016). Tento trend je souéasti platformizace kulturni
produkce, o niZ pie Thomas Poell (2022) v Platforms and Cultural Production. Termi-
nem popisuje proces, pti kterém digitalni platformy ovliviiuji a pretvari zptisob,
jakym je kulturni produkce utvarena, distribuovana a nasledné i konzumovana. To
odpovid4 i Srnickové (2017) definici platforem jako digitdlnich infrastruktur, které
umoznuji interakci dvou nebo vice skupin; stavi se do pozice zprostredkovateld
mezi rGznymi ucastniky trhu: inzerenty, poskytovateli sluzeb, vyrobci, dodavateli
a fyzickymi objekty. Nejde ale o neutralniho zprostredkovatele; platformy nejenze
poskytuji prostor pro interakci, ale aktivné ovliviiuji, jakym zptisobem se interakce
odehréav4, coz ma pfimy vliv na tviréi praci (Caliandro et al. 2024).

Tatéri vyuzivaji faktu, Ze platformy jsou efektivni v analyze informaci o kon-
covych uZivatelich a vech transakcich, které zprost¥edkovavaji (Poell et al., 2022,
s. 48), coZz umozZiluje G¢innéji prezentovat a prodévat, respektive ziskdvat zakazky.
Je to ale také davod primého vlivu socidlnich platforem na pfijmy, dostupnost a pra-
covni podminky umeéleckych tatérti, jelikoz utvareji a kontroluji trzni podminky
(napt. Hermes et al., 2020).

Platformy funguji jako vicestranné trhy propojujici spottebitele z riznych soci-
4lnich skupin (Evans & Schmalensee, 2016). Dle Poella (2022) slouZi zminéné trhy
jako agregatory instituciondlnich spojeni, vCetné ekonomickych transakci, které

3 Vice o historii tetovani nap¥. RYCHLIK, Martin. Déjiny tetovdni: Setkdni postmoderny s archaismem v kultute tzv.
Modern Primitives. Praha, 2011. Dizerta¢ni prace. UNIVERZITA KARLOVA V PRAZE. Vedouci prace Doc. PhDr.
Oldich KASPAR, CSc.
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zprostredkovavaji kontakt mezi koncovymi uzivateli a poskytovateli obsahu a sluzeb.
V ramci trhii vznikaji tzv. primé sitové efekty, coz znamend, Ze ¢im vice uzivateld se
k siti pripoji, tim je sit hodnotnéjsi a nezalezi zda jde o platformu, aplikaci, ¢i jakyko-
liv jiny trh (Katz & Shapiro, 1983). Nejvyraznéjsi jsou tyto efekty pravé na digitalnich
trzich, kde jsou ndklady na pridanf dalsich jednotek ¢i uzivatelt velmi nizké, a pokud
je primy efekt kladny, 1ze tim vysvétlit rychly nartist uzivateld nékterych platforem.
Specialitou platforem je, Ze vyvolavaji i tzv. nepfimé sitové efekty, coz znamen4, ze
kdyZ pribyvaji uZivatelé na jedné strané (na strané konzumenta obsahu), stava se
platforma cenngj§{ i pro uZivatele na strané druhé (na strané producenta obsahu)

(Evans & Schmalensee, 2016).

2.3. Vliv na praci a uzivatele

Profesni vyuZivani socidlnich platforem vyzaduje od tatért nové zplsoby prace,
tj. jedine¢né pracovni dovednosti, které se lis{ od dovednosti potfebnych pro off-line
komunikaci nebo poskytovani informaci prostrednictvim e-mailu ¢i webovych stra-
nek (Norstrém et al., 2017). Pracovni dovednosti je navic zapotiebi neustale dopl-
novat, protoZe s novymi daty prichazeji i nové funkce a algoritmy, jejichz fungovani
uzivatelé zpocatku nerozuméji a jsou nuceni zpresiiovat a dopliiovat své znalosti.
Promeéna zpUsobt prace v digitalni ére ma dopad na kulturu a umeéni, stejné jako na
profesni Zivot tatéri.

Tvaréi prace je Casto charakterizovana svou inherentni ambivalenci, kde pozitivni
aspekty, jako je autonomie ¢i seberealizace, ¢asto souviseji s negativnimi aspekty
jako nejistota ¢&i prekarizace (Koti$ovd, 2019). Tvlrci ¢asto musi diverzifikovat plat-
formy a prijmy, aby minimalizovali rizika spojend s nestabilitou socidlnich platfo-
rem. To zahrnuje nejen préci na raznych platformach, ale také kombinaci pfijmu
z jinych aktivit (reklama, spoluprace s firmami, prodej vlastniho zbo%i apod.) (Glatt,
2023). Tvlrci se ob4vaji, Ze platforma miZe ze dne na den zmizet a odpovédnost za
jejich pracovni jistotu leZf jen na jejich bedrech, protoze platformy nemaji zddnou
odpovédnost za tviirce, kteff jim generuji zisk (Glatt, 2023). Platformy, ovladajici vel-
kou ¢ast kulturni produkce, jsou sice zavislé na obsahu generovaném uzivateli, ale
tvlrce, kteff obsah generuji, za jejich praci (primérné &as a usilf) nijak neodméuji.
Jedinym, co tak motivuje uzivatele k neplacené praci, se zd4 byt vnitini hodnota této
aktivity nebo nejist4 vidina generovéni budoucich ptjmt (Fernandez et al., 2023).

Pro komplexni pohled na kreativni praci uméleckych tatért se opirdm o publi-
kaci Creative Labour Davida Hesmondhalgha a Sarah Baker (2010), ktef{ hodnoti
a analyzuji pracovni podminky v kreativnich odvétvich. Ackoliv se autori nezabyvaji
tématem platformizace, ve své praci kladou diiraz na vyznam pracovnich podminek
v kreativnich pramyslech, coz je relevantni pro pochopeni, jak platformy ovliviiuji
pracovni podminky tatéri, jejich vztah k tvlrci praci a jejich profesni identitu. Kon-
cept nerovnosti a nespravedlnosti v kulturnich primyslech najdeme také napriklad

11
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u Bankse (2017), jehoZ préce se ale nezabyva ambivalentnim vztahem tak jako Crea-
tive Labour. Ve zminéné publikaci predstavuji Hesmondhalgh a Baker koncept dobré
a Spatné prace ve spojeni s kreativnim zaméstnanim. Vytycenymi klicovymi pojmy
dobré prace jsou dle nich: dustojnd mzda, pracovni doba, bezpe¢nost, autonomie?,
seberealizace, rovnovaha mezi pracovnim a osobnim zivotem, spole¢enskost, zajem/
zapojeni se, tcta/sebeticta a jistota. Naopak kli¢ovymi pojmy Spatné prace jsou dle
nich: $patnd mzda, nevyhovujici pracovni doba, nedostatek bezpec¢nosti, bezmoc,
odtaZzitost/nuda, izolace, nedostatek sebedtvéry/stud, prepracovanost a nejistota.
Spatné préce zahrnuje prepracovani vedouci ke $patné rovnovize mezi osobnim
a pracovnim Zivotem (Hesmondhalgh & Baker, 2010).

Podle Poella (2022) vyvolava postaveni metrik platforem jako ustfedniho prvku
kli¢ovych oblasti kulturni produkce obavy ze ztraty kreativni autonomie, jez je kli-
¢ova pro prindSeni novych myslenek a inovaci v kreativni prci (Hesmondhalgh
& Baker, 2010). Stejné tak Glatt upozorfiuje na problém hierarchizace mezi tviirci,
coZ znamend, Ze viditelnost a tisp&ch jsou uréeny metrikami (2023). Tvlrci se poté
sebehodnoti na zdklad& metrik (Lupton, 2014) a poget zhlédnuti, lajkii a odbératelt je
pro né nastrojem sebereflexe ¢i sebekontroly. Metriky navic navozuji zna¢nou skepsi
ohledné nejasnosti, co presné méri a zda jim 1ze vérit. Vznik4 pak napéti mezi kvanti-
fikaci a kreativitou vyvolané kombinaci tizkosti, ekonomickymi z4jmy a skepsi (Poell
& Duffy, 2022). Kromé& metrik obsahuji platformy i rliznd pravidla a omezeni, jako
jsou pozadavky na uréity format, délku ¢i obsahovou cenzuru. Aby tvirci dosahli
dostatecné velkého publika, museji prizptsobit své obchodni modely infrastruktur-
nim a ekonomickym standardm platforem (Poell & Duffy, 2022). V§echny vy$e zmi-
néné faktory pak maji vliv na tviir¢i svobodu a autenticitu tvorby. Hesmondhalgh
s Baker (2010) navic tvrdi, Ze ,kdyZ kladou tviiréi pracovnici velky diraz na velikost
svého publika a na predvidani toho, co si jejich publikum mtZze myslet, hrozi nebez-
peci, Ze pracovnici ztrati kontakt s vlastnim smyslem pro dokonalost a svou vnitini
normou pro individuélni kulturni &innost“ (s. 201).

Anita Elberse (2013) v knize Blockbusters uvadi, Ze v platformové ekonomice
hraje kli¢ovou roli faktor pozornosti, ktery uréuje, ktefi kulturni producenti vynikaji
a kteri zlistavaji v pozadi. Ty, co vynikaji, oznacuje Elberse za $tastlivce, nebot pouhy
marginalni podil kulturnich produktd generuje naprostou vétsinu prijma a ziska.
Kulturni producenti tak pfi budovani osobni znacky na platformé museji soutézit
o sledujici. Jde o soucést jejich povolani vyzadujici zna¢nou investici ¢asu, energie
a kapitalu, nabizejici nejisty systém odmén a svou ndplni a ndro¢nosti je dokonce pri-
rovnavana k tradi¢ni tviiréi kariéte (Duffy & Sawey, 2021). Od piichodu mobilnich

4 Autofirozli$uji dva druhy autonomie - estetickou a profesni. Esteticka, tykajici se uméleckého a estetického roz-
méru préce, se zabyva nezavislosti umélct na vnéjsich omezenich, oéekavanich a tlacich, které by mohly ovlivnit
jejich tvaréi proces (svobodné vyjadreni bez cenzury, komerénich zajmd a ostatnich vnéjsich vlivi). Profesni,
tykajici se nezavislosti tviir¢ich pracovniki v jejich povolani a v rdmci profesniho kontextu, se vztahuje na scho-
pnost tvaré¢ich pracovniki rozhodovat o své praci, ovlivilovat proces tvorby a vyjadfovat své odborné nazory bez
vnéj$iho tlaku (¢asto spojovana s novinati, dokumentaristy apod.).
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technologii a socidlnich platforem se lidé prizptsobuji neustdlému online pfipo-
jeni, jde o tzv. stdle online (z ang. always-on), které lze chapat jako vznik pfipoutdni
¢i upoutdni k technologii (Turkle, 2008). Tento trend dopliiuje i vyzkum Williama
R. Force (2022), ktery ukazuje, Ze tatéti plisobici na Instagramu jsou nuceni vyko-
navat mnoho novych druht préce, ktera se lisi od jejich stavajiciho povolani a sou-
visi s budovanim klientely a online identity (rozvaha a tvorba jednotného vizudlniho
stylu, rozvaha nad konzistentnosti obsahu apod.). Online a offline identity jsou
s dopomoci platforem neoddélitelné propojeny (Davis, 2014).

2.4. Vliv na artefakty

Pokud jde o dopad platformového trhu na samotnou tvorbu, upozoriuji Hesmond-
halgh a Baker (2010) na fakt, %e koncept dobré a patné préce se poji i s produkty.
Spatnd préce zahrnuje vyrobu a $ifeni nekvalitnich vyrobkd a sluZeb, které sniZuji
blahobyt ostatnich ¢lentt spole¢nosti (spottebitelfl) nebo jim dokonce $kodi. Dobra
prace naopak zahrnuje vyrobu zboZi a sluzeb, které jsou vynikajici a podporuji
aspekt obecného blaha.

Zatimco Hesmondhalgh a Baker (2010) zddraztiuji dtleZitost kvality prace ve
vztahu k jejim produktiim, je duleZité se zamérit i na to, jak platformy méni para-
metry, dle kterych je kvalita hodnocena a vniména. V kontextu uméleckého tetovani
platforma nejen zprostfedkovava prezentaci artefaktu, ale formuje i aspekty, které
dobrou a $patnou préci definuji. Pro lepsi pochopeni této dynamiky, ve které hraje
priméarni roli nastroj masové kulturni prezentace, se miZeme oprit o esej Schéma
masové kultury Theodora Adorna (2009), v niZ autor varuje pfed dehumanizaci spo-
le¢nosti zpGisobenou pramyslovou produkei a masovou kulturou.

Adorno (2009) konstatuje, Ze masovd kultura je produktem priimyslové produkce
a kapitalistického systému a Ze jejim cilem je vytvaret kulturni produkty, které jsou
snadno reprodukovatelné a prodejné. V této souvislosti Instagram, jakoZto néstroj
masové kultury podporujici sdilenf vizudlné atraktivniho a snadno konzumovatel-
ného obsahu, dopoméha a podporuje nivelizaci, proces uniformizace a standardi-
zace kulturnich produktt, ktery dle Adorna vede ke ztraté diverzity a individuality.
Vzhledem k preferenci snadno konzumovatelného a vizualné atraktivniho obsahu
se muiZze ménit i povaha a spole¢ensky vyznam tvorby, to znamen4, Ze tatéfi budou
preferovat pouze styly, techniky a motivy, které jsou sice na platformeé vice Gspésné,
ale mohou byt méné kreativni ¢i osobité. Na to jiz upozornioval Walter Benjamin
(1936), jenZ tvrdil, Ze s masovou distribuci je ni¢ena jedine¢nost a aura uméleckych
dél a unikatni dila se pak transformuji na pouhou komoditu. Hrozi tak, Ze v prostredi
Instagramu se umélecké tetovani transformuje z unikatniho uméleckého vyjadrent
na pouhou komoditu, kterd bude hodnocena jen dle schopnosti generovat vizulni
a socialni angaZovanost.
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3. METODOLOGIE VYZKUMU
3.1. Design avyzkumné otazky

Mym vyzkumnym zdmérem je hloubéji proniknout do problematiky spojené s pro-
fesnim vyuzitim platforem umeéleckymi tatéry v kontextu platformizace tvirc¢ich
profesi. Chci se zamérit na zkoumdani vztahu tatért a socidlnich platforem, iden-
tifikaci novych prileZitosti a vyzev, které platformizace prinasi, a analyzu zmén
v profesnich praktikach. Dale budu zkoumat, jak socidlni platformy transformuji
kreativni procesy tatérd, jejich interakei s publikem a marketingové strategie. Pred-
pokladem vyzkumu je, Ze prace s platformami socidlnich médii ovlivnila pracovni
i osobni Zivot tatérii, coz vedlo ke zménam ve zpusobu, jak tyto tviréi osobnosti pra-
cuji. Hlavnim cilem je poskytnout uceleny vhled do problematiky, jak platformizace
ovliviiuje povoldni uméleckych tatéri a jaké jsou prinosy a rizika tohoto fenoménu.
Na zakladeé teoretické reserse jsem stanovil tyto vyzkumné otazky:

= Jak socidlni platformy ovlivriuji prezentacni, distribucni a monetizacni strategie

tatéri? Jak vnimaji tatéri sviij vztah s platformami?

= Jaky je postoj tatéril k uzivdni platforem v profesnim Zivoté?

= Jaky je ndzor tatérii na rizika a prinosy souvisejici s vyuzivanim platforem?

= Jaké jsou dopady pouzivdni socidlnich platforem na kvalitu a vysledek prdce tatéri?

Data byla shromé4%déna na tizemi Ceské republiky za pomoci polostrukturovanych
rozhovorti s umélci vénujicimi se tvorbé uméleckého tetovani, tzn. druhu umeéni,
které spojuje femeslnou techniku s estetickym a vytvarnym vyjadfenim a nezahr-
nuje napriklad vézeriské tetovani, tetovani permanentniho make-upu v kosmetic-
kych salonech nebo tetovani hennou. Tyto typy tetovani se 1isi svym vyznamem,
stylem ¢i technikou provedeni a prezentuji tedy jiné charakteristiky nez tetovani,
na néz je mij vyzkum zaméren. Vézeniska tetovani se mohou odliSovat vyznamem
a kulturnim kontextem, tetovani permanentniho make-upu je striktné zaméreno na
estetické ucely a tetovani hennou je doCasné a Casto slouzi ritudlnim tceltim. Tyto
faktory by mohly potencidlné zptisobit zkresleni vysledkii vyzkumu z divodu zavis-
losti na kulturnim kontextu a vyznamu prislusnych tetovani.

Kazdy rozhovor trval v priméru 40 minut a slo o osobni setkdni s informanty,
ktera byla zaznamen4avéna na diktafon. Rozhovory probihaly velmi volné bez ome-
zovan{ informantd v jejich vypravéni. Po ziskani informovaného souhlasu od infor-
mantd byly audionahravky pfepisoviny a anonymizoviny za tcfelem nasledné
analyzy. Pro hladky pribéh rozhovort slouzil interview guide odrazejici vyzkumné
otazky. Obsahoval oteviené otdzky zamérené na nésledujici tematické oblasti:

= Jaké socidlni platformy tatéri vyuzivaji? Jaky je jejich ndzor na socidlni platformy?

= Jaké byly diivody pro zaloZeni uZivatelskych profilii na platformdch?

= Jakou roli hraji platformy v jejich profesi?

= Jak vypadd proces vytvdrent jejich prispévku na socidlnich platformdch?
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= Jakou maji zkusenost s propagaci na platformdch?
= Jakou maji zkusenost s domlouvdnim zakdzek skrze platformy?
= Jakou roli hraji platformy v jejich prijmech z tviiréi profese?

3.2. Vyzkumny vzorek

K navazovani kontakti s informanty jsem vyuzil svych zndmosti z vytvarného oboru
anasledné ,metodu snéhové koule“, kdy mi predchozi informanti doporucovali dalsi
informanty. Informanti byli vybrani na zdkladé ur¢itych kritérif - hlavnim kritériem
byla specializace na tvorbu umeéleckého tetovani. Déle bylo vyZadovéano, aby ptso-
bili v oboru 5 a vice let a aby méli také praktické zkuSenosti s profesnim vyuzitim
socidlnich platforem, zejména s platformou Instagram. Pocet sledujicich na profilech
informantd nebyl pro vybér rozhodujici, jednak z dvodu rozmanitosti ziskanych
dat (cilem bylo ziskdni celkového obrazu tatérské komunity), a také proto, Ze pocet
sledujicich nem4 primou souvislost se zkuSenostmi tatért s touto platformou. Cel-
kova data reprezentuji rozhovory s dvandcti informanty realizovanymi v priabéhu
roku 2024.

jméno | gender | vék vzdélani v;‘(::: tetovaci studio | Gvazek | tetovaci styl
prace
Marie z 30| VSumélecké | Prostéjov vlastni | Castecny akvarel
Alena 2 30| VS umélecké Brno | prondjem “Zidle” plny oldschool
Radim m 29 gymnazium | Olomouc vlastni plny ignorant
Patricie z 41 SS umélecké | Olomouc vlastni plny akvarel
Filip m| 40| SStechnické | Mohelnice vlastni plny realismus
Bob m 31 gymnazium }:’;Tgsg vlastni plny | neo-traditional
Dan m 31| SSumélecké | Sternberk vlastni plny realismus
Magda z 26 | SS ekonomické | Olomouc | pronajem “Zidle" plny ﬁ.;ﬁoh;iﬁ
Veronika Z 24 gymnazium | Olomouc | pronajem “Zidle" plny blackwork
Lubos m 30 | VSumélecké Praha | prondjem “Zidle" plny blackwork
Aneta z 40 | SS ekonomické | Olomouc vlastni plny fine-line
Natdlie z 27 SS umélecké | Olomouc | pronajem “Zidle" plny blackwork

Zaroven jsem shromazdoval i sociodemografické idaje jako gender, vék, vzdélani
a misto vykonu prace. Rozhovory probihaly v rtiznych prostredich - ve studiich,
kavarnach nebo na vystavach. Informanti byli ve vékovém rozmezi 24 - 41 let; pri
vybéru vzorku jsem kladl diiraz na to, abych provedl rozhovor s informanty, kter
tvorili jesté v dobé, kdy neexistovaly socialni platformy, ale také s informanty, kter
zacali tetovat jiz v dobé existence platforem. Domluva a prvotni kontakt probihal
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krom dvou rozhovort (osobni domluva) skrze socidlni platformy - primarné Insta-
gram. Jednotlivi informanti ¢aste¢né pokryvali celkové Sirokou paletu stylt tetovani.
Podrobné rozepsani vyzkumného vzorku viz tabulka vyse.

3.3. Analyzadat

Pro analyzu svého vyzkumu jsem pouZil metodu tematické analyzy (Braun & Clarke,
2021), nebot se jevila jako nejvhodnéj§i k identifikaci a analyze kli¢ovych témat spo-
jenych s transformaci tvarc¢iho povoldni v rdmci digitalizace a socidlnich platforem.
Pri tematické analyze jsem pracoval s reflexivnim pfistupem k datim vyvinutym
Virginiou Braun a Victorif Clarke (2021), ktery oproti konvenénimu piistupu tema-
tické analyzy klade dliraz na nevyhnutelnou subjektivitu interpretace dat.

VSechna data prosla zminénou Sestifdzovou tematickou analyzou. Pfi analyze
jsem pracoval s elektronickymi prepisy dat, které jsem ziskal z audionahravek pori-
zenych béhem jednotlivych rozhovort. Price s audionahravkami mi pomohla iden-
tifikovat zajimavé postfehy a interpretace, které bych pfi praci s pouhou textovou
verz{ snadno pfehléd] (napt. diirazy a zmény ténu hlasu). Po p¥episu jsem pokraco-
val v seznamovdni se s daty vicendsobnym proc¢itdnim textti, pricemz jsem si v§imal
zajimavych pasdzi a do textu jsem jiz vnéaSel komentéare a deduktivni interpretace.
Jiz na pocatku analyzy jsem zaznamenal napriklad ambivalentni vztah k platformam
nebo dominanci Instagramu v profesi tatérii. Po této fazi jsem texty prevedl do ana-
lytického softwaru Atlas.ti a presel ke generovani prvotnich kédda.

Ukézka pridélovani kéda:

uryvek odpovédi informanta kéd

[...] jako platforma je to super, diky tomu sdilent,

rychlymu sdileni obsahu. obecny nahled na platformu

No, a mné prijde, Ze pravé ty socidlni sité jakoby
pomalu napomdhaji k néjaké degradaci toho remesla.
Jo, Ze pokud nejse$ fakt nékdo, kdo umi délat kvalitni
obsah, jako jasné, mohl bych tam délat videa o teorii
tetovdni nebo o teorii cehokoliv, prosté délat takovou
osvétu, proc ne? Ale potrebujes mit Cas, Ze jo, abys

to udélal kvalitni, abys to sestfihal, aby to prosté
vypadalo dobre.

vliv platformy na tviiréi profesi

V prvotni fazi jsem identifikoval vy$si desitky kéda. Na zdkladé malych rozdila mezi
mnoha kédy jsem je zredukoval na kone¢nych 39. Tyto kédy jsem nasledné seskupil
do 8irsich kategorii, subtémat, tykajicich se obecného pohledu na platformy, prefe-
renci, vklddaného obsahu, socidlnich vazeb, vlivu na tvaréi praci, vniméni tvaréi
osobnosti a dalsich. Z téchto kategorif jsem stanovil hlavni témata.

Po utvoreni hlavnich témat jsem se zaméril na jejich podrobnéjsi analyzu.
Prezkoumaéval jsem vztahy mezi kédy, kédovanymi dryvky a celkovym souborem
dat, abych 1épe porozumél hlubsim, skrytym vyznamutm, které se v téchto vyrocich
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ukryvaji. To mé vedlo k hlubsi teoretické a konceptudlni analyze, odhalujici zdkladni
principy a dynamiku ve sledovanych oblastech.
Ukézka vzniku témat:

kod kategorie/subtéma téma

vliv platformy na tvar¢i profesi

pUsobeni na platformé a jeji vliv

benefity platformy na danou tvardi profesi

negativa platformy

denni rutina vliv platforem na kreativni
autonomii

sebereflexe vlastniho pisobeni
na platformé osobni vztah k platformé

touha po omezeni ¢innosti na
platformé

Vysledkem je analyticka struktura, jez zachycuje riizné aspekty zkoumanych zku-
Senosti umeéleckych tatérd. V tomto ¢ldnku jsem se zaméril na rozbor analyzy dat
spojenych s ndsledujicimi tématy: zkusenosti tatérii s novym digitdlnim trhem, vliv plat-
forem na kreativni autonomii a stirdni hranic mezi osobnim a pracovnim Zivotem.

3.4. Etika vyzkumu

Ve vyzkumu jsem predem zvazil veskeré etické otazky s cilem zajistit ochranu vSem
ucastniktm. Klicovym krokem bylo detailni informovani kazdého informanta o cilech
vyzkumu, metodach sbéru dat a ndsledném nakladdéani se ziskanymi daty. Pred zapo-
¢etim rozhovoru jsem ti¢astniky ubezpecil, Ze jejich ti¢ast na vyzkumu je dobrovolnd,
s moznosti kdykoliv rozhovor ukon¢it. Ddle jsem pokracoval srozumitelnym vysvétle-
nim pribéhu rozhovoru, véetné zptsobu zpracovani a ochrany jejich osobnich udaji
v souladu se zdkonem ¢. 110/2019 Sh. Kazdy tucastnik nasledné podepsal informovany
souhlas, kterym potvrdil, Ze podminkdm rozumi a nema proti nim namitky.
Zajisténi dGvérnosti a anonymizace shromézdénych dat bylo dalsim z prvka etic-
nosti vyzkumu. Osobnitdaje i data jsem peclivé chranil pred jakymkoliv zverejnénim
¢i poskytnutim tfetim osobam. Ziskand data byla v rdmci analyzy anonymizovana
tak, aby nebylo mozné jednotlivé informanty identifikovat. V prabéhu kazdého roz-
hovoru informanti obdrzeli kontakt, na ktery se mi mohou ozvat s jakymikoliv otaz-
kami ¢i pfipominkami. Takovyto pristup mi umoznil minimalizovat mozn4 rizika,
respektovat prava a soukromi ucastniki a zajistit dostate¢nou informovanost.

4. VYSLEDKY
4.1. Potencial nového digitalniho trhu

S cilem minimalizovat zkresleni dat jsem se vyvaroval predpokladu, ze kazdy pri-
slusnik tatérské komunity vyuziva primarné platformu Instagram. Z tohoto dvodu
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byly podate¢ni dotazy koncipovany k odhaleni preferované platformy. Z analyzy
dat vyplynulo, ze v ramci tatérské komunity zaujima socidlni platforma Instagram
dominantni postaveni, nebot vSechny reakce informanta tykajici se socidlnich plat-
forem byly spojeny primarné s touto konkrétni platformou.

Nejprve je potfeba poznamenat, Ze informanti vnimali Instagram jako nastroj,
ktery jim pomahad v jejich pracovnim Zivoté. Obecny pohled na platformu byl takovy,
Ze se jednd o zprostredkovatele (Srnicek, 2017), ktery jim nabizi moZnost rychle pre-
zentovat jejich tvorbu klienttim, ale také upravovat fotografie, komunikovat s kli-
enty, vybirat si sledovany obsah atd. Zaznivaly zde vyjadreni jako ,super®, ,skvélé®,
Juzasny“ nebo ,uzitecny“. Celkové zminovali, Ze platformy jim oproti pfedchozim
zptsobim (e-mail, telefon, webové strdnky) vyhovuji a jejich uZivani jiz berou jako
zazity zpusob prezentace jejich prace. Zajimavy je i prechod komunity od predcho-
ziho Facebooku, nejprve z diivodu diverzifikace (Glatt, 2023) a pozdé&ji kvtili udrzent
konkurenceschopnosti (men3f zdjem klientl na Facebooku). Z vypovéd{ informantt
lze pozorovat, ze pokud si do budoucna budou chtit udrzet stily pfisun zakazek,
budou muset v diverzifikaci platforem pokracovat. V soucasnosti je na vzestupu
napriklad platforma TikTok, ktera se imérné pribyvajicimu poctu uZzivatell stava
pro tatéry stéle hodnotné&jsi (Katz & Schapiro, 1983).

Tazatel: ,,Kdy? bys to méla porovnat mezi sebou?” [Facebook a Instagram]
Magda: , Tak Instagram furt vede.”

Lubos: ,A kdy? jsem zacinal, tak kdy? si tam dal prispévek [na Facebook], tak
na to lidi reagovali, a bylo to super. Psali ti tam lidi, lajkovali [...] a ted je ten
Facebook mrtvej jako nikdo dnes nic na Facebook neddvd. [...] TakZe se vSichni
presunuli na Instagram a urcitou dobu vsichni vafili ten Instagram. Ten furt jede,
ale tedka obrovskd platforma je ten TikTok. No a jako cejtim ten odliv z Insta-
gramu na TikTok.”

Prostrednictvim Instagramu tedy klienti tatéry vyhledavaji a vétSinou zde probiha
i jejich prvotni vzajemny kontakt, ktery pak vede k realizaci zakdzky. Instagram
slouz{ jako agregdtor propojeni (Poell, 2022) mezi tatéry a jejich klienty a sami
informanti se vyjadrili, Ze si jiz bez této platformy nedokazi svou profesni ¢innost
predstavit. Informanti se také shodovali, Ze Instagram slouzi jako zprostredkovatel
a vétsina jejich zakazek je tak domluvena skrze socidlni platformy.

Alena: ,Je to diileZity hodné no. Jako nedovedu si predstavit, jak bych to délala
jinak.”

Veronika: ,Instagramje promé hodné diileZitd socidlnisit v ramci prdce, ja vlastné
vSechny zakdzky, co mdm, nebo 90% zakdzek, co mdm, tak je pres Instagram.
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Z Facebooku tteba jenom 10%. Prosté ten Instagram, kdybych ho neméla, no je to
pro mé nezbytnd souddst té prdce.”

Navic jim platforma zacala slouzit jako soukroma databdze plna informaci a foto-
grafif k planovanym zakazkam, coz je oboustrannym benefitem, téz pro klienty, se
kterymi si zde tatéti zakdzky domlouvaji prosttednictvim soukromych zprav (Poell,
2022).

Bob: ,Zdroveri ta komunikace pak s téma lidma, Ze si nemusime posilat e-maily,
a Ze je to hned a Ze hned miizou odpovidat na ty fotky. Tak to si myslim, Ze celej ten
proces dost urychluje a i zjednodusuje to, aby je i lidi vidéli.”

Dle ziskanych dat informanttim platforma slouzi nejen jako online galerie pro vlastni
tvorbu, ale chvali ji i ze strany divaka. Algoritmus platformy slouzi jako online kura-
tor vytvarejici vystavu na miru kazdému uZivateli.® Zmiiovali, Ze pfi prochdzeni
platformy objevuji mnoho novych umélci a jejich tvorbu, kterou by pravdépodobné
bez této platformy nikdy nenalezli. Sleduji rtizné techniky a styly, jimiz tito umeélci
pracuji, a uvadéji, ze takto platforma vyrazné prispivé k jejich obohaceni.

Instagram takto supluje klasické galerie, jak pro divaky (klienty tatéri), tak pro
tatéry sledujici tvorbu svych kolegt, at uz pro inspiraci, nebo jen pro obdiv ¢i kritiku
(Poell et al., 2022). St4valo se, Ze informanti pfifazovali platformé atributy néleZe-
jici spise fyzické galerii nez online platformé, napriklad: ,Mdm asi dva, tfi tatéry na
ktery se chodim koukat”. Podobna vyjadreni se objevovala u vice informantt a bylo
tak patrné, Ze Instagram zde prebira roli eduka¢niho prostredi, kterou u tradi¢nich
umeéleckych forem standardné zastavaji spise etablované instituce.

Marie: , diky Instagramu nachdzim spoustu tatérti, jejichZ prdce se mi libi. A pravé
koukdm na to, jak to maji vytetovany, co pouzili, jak pracujou se v§im. A to je jako
perfektni inspirace”

Tato skute¢nost ale neznamend, ze by informanti zcela zanevteli na ¢erpani inspi-
race z fyzického svéta mimo digitalni informacni technologie. Vedle tradi¢nich
vystav, kde obvykle najdeme fotografie dokoncenych tatérskych dél a ndvrhy novych
motivi, jsou v tatérské komunité populdrni i tzv. tetovaci konvence.® Na téchto hap-

5 Tomuto tématu se vénuje napriklad doktorsky projekt Laury Herman viz: CHEN, Min. Can Ins-
tagram’s Algorithm Curate an Exhibition Better Than a Human? A London Show Aims to Find
Out. Artnet.com [online]. 2023 [cit. 2023-08-26]. Dostupné z: https://news.artnet.com/art-world/
the-algorithmic-pedestal-jm-gallery-instagram-curator-2242695.

6 Tatéfi na takovéto akci maji moznost pronajmout si ¢ast vystavniho prostoru, kde si ztidi mobilni tetovaci stu-
dio, v némz béhem nékolika dnt tetuji dobrovolniky a soutézi mezi sebou. Kromé samotné ¢innosti tetovani majf
také moznost nahlédnout do mobilnich studif svych kolegti a pozorovat jejich praci a techniku.
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peninzich se setkdvaji tatéfi a také priznivci tohoto druhu umeéni a tatéfi zde ziska-
vaji nové konexe.

4.2. Hranice osobniho a pracovniho casu

Tatéri jsou si védomi, Ze obrovské mnoZstvi nabizenych moznosti a prezentovaného
obsahu na platformé je zavazuje travit zde stale vice ¢asu. Casov4 naro¢nost prace
s platformou byla prvkem, ktery se v odpovédich informantt objevoval velice ¢asto.
Je daleZité poznamenat, Ze tatéri tento aspekt dokdzi vnimat v $ir§im kontextu své
prace, coz lze ilustrovat vyrokem:,To je celkové rozdil mezi podnikdnim a zaméstndnim,
ze ¢lovék nemd danej ¢as v té prdci.“ Informanti povazuji platformu za béZny pracovni
nastroj, ktery vyuzivaji v rdmeci své profese, a ¢asovou investici do platformy vnimaji
jako nezbytny krok spojeny s jejich marketingovymi aktivitami.

Bob: , Je to takovej Zrout no, ale zas na druhou stranu, kdyby si mél nékde rozndset
letdky reklamni, tak to bude jesté horsi, Ze jo.“

Analyza mne nicméné dovedla k zavéru, Ze vSechny rozhovory postupem ¢asu
dostavaly podobny smér tykajici se ndzoru tatéri na platformu. Navzdory poca-
te¢nim vétdm o nadSeni a uvédomeéni si rozsdhlych tvircich moznosti pro svou
profesi, se tatéri postupné dostavali k formulacim, ze kterych vyplyvalo, Ze si uvé-
domuji i néktera negativa prace s platformou z nichZ nejsilnéjsi byl fakt, Ze se citi
byt k Instagramu pripouténi (Turkle, 2008). Jejich pracovni doba se stala jesté vice
nestandardni, z divodu, Ze jsou tatéfi po celou dobu v pfimém styku s platformou
a vSemi funkcemi, jako je naptiklad online chat.

Aneta: ,Furt, sobota, nedéle, proste lidi piSou svdtek, nesvdtek, v 10 vecer. Jako
snazim se ty vikendy si jako udrzovat, protoze ¢lovék by se z toho zbldznil Ze jo.”

Hranice volného ¢asu nabouravaji i algoritmické funkce, upfednostiiujici propojeni
mezi uZivateli, kte¥{ navzdjem né&jakym zpiisobem interaguji (Zuckerberg, 2014).
Tatéfi jsou z tohoto divodu nuceni stile bojovat s myslenkou, Ze pokud nebudou
aktivni po cely den, mohou pfijit o klienty.

Veronika: ,Furt néco délds na tom instagramu, furt tam vymypslis néjaky posty,
aby lidi reagovali a treba moje zkusenost , Ze ¢im vic jsem aktivni na storieckdch
na Instagramu, tim vic lidi se objedndvd. [...] Prosté furt tam musi$ ddvat
prubézné néjaky véci, protoze dokud je ten profil aktivni, tak se ti lidi objedndvaji.
V momenté, kdy jsem se stéhovala a mésic jsem nebyla aktivni, tak nic, nikdo nic,
jako kdyby ten profil byl mrtvej. [...] pribézné odepisujes lidem, chystds ndvrhy,
délds néco na Instagramu. To je takovy, Ze fakt pracujes 24/7 [...] nent to prosté,
Ze bys prisel domit a mél klid a védél, Ze na zitra uZ nic nemusis [...] jsem tam
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v podstaté furt jo, co hodinku kontroluji prosté Instagram [...] kdybych prosté zase
neodepisovala, nereagovala tam néjakym zpiisobem, tak tilidi se seberou a piijdou
jinam, Zejo.”

V souvislosti s tim, Ze platformy vyrazné narusuji hranice volného Casu tatérd, je
treba také zvazit jejich vliv na osobni vztahy. Traveni volného ¢asu praci neni jevem
omezenym pouze na pracovni dny, ale zasahuje i do vikendd a ¢asu ptivodné vyhra-
zeného napriklad pro rodinné aktivity. Timto zpiisobem dochézi k neustdlému proli-
nani pracovniho a osobniho Zivota.

Natélie: ,Zdroveri si beru ¢dstecné prdci domil, ze mé treba nevadi, si prosté
zprdvy a tak vyfizovat. A protoZe jsem doma, tak Feknu MiSovi [partner inform-
antky] Ze pracuju. Samoziejmé vZdycky mi musi zrovna néco fikat, kdyZ jd si to
chci udélat prdvé, ale to prosté k tomu patti, tak to je prosté. [...] Sedi$ na posteli,
ale prosté pracujes, vis co? Po rdnu v Zupanu, ale prosté pracujes.”

Aneta: ,Prijdete domil, sednete k telefonu, ofeZete videa, vikendy, no, jak si
vzpomenete. Kdy? je za den treba vic lidi, tak nemdte Sanci to stthat, takZe pak
prochdzite fotky, toto jsem tam nedal [...] takZe to uZ je ve volnym ase prosté.”

Predchozi vyjadreni o skvélé platformé v pribéhu rozhovoru nabyvala charakteru
pouhé iluze svobody (O’Doherty & Willmott, 2001)’, a navic se zacaly se objevovat
vyroky, které svéd¢i spiSe o opaku. Tuto tendenci jsem tematicky identifikoval jako
touhu po opusténi platformy; $lo o vyjadreni jako: ,Byla bych rdada, aby nastala situace,
kdy bych Instagram nepottebovala, protozZe bych ho hned zrusila“. Tatéti se v konkrétnich
projevech lisili, ale jejich spole¢nym prvkem bylo, Ze i pres adoraci platformy jako
revolu¢niho néstroje davali najevo, Ze by nékdy radéji existovali bez ni.

K tomuto piipoutdni (& spoutdni) svych uZivateldi vyvinuly platformy nové
nastroje, které zasahuji do profesni autonomie (Hesmodhalgh & Baker, 2010)
tatéril a zaroveil plisobi jako tzv. vykofistovatel pozornosti (Giraldo-Luque et al., 2020).
Mezi tyto nastroje patfi algoritmy a s nimi spojena personalizace obsahu, pravidelné
notifikace, interakce prostrednictvim lajkl a komentaiii, nekoneény obsah na hlavni
strdnce (platforma zde stéle prezentuje nové a nové prispévky) nebo tzv. FOMO®.
Tatéfi si jsou tohoto jevu védomi a popisuji ho jako situaci, kdy od nich platforma
vyzaduje neustalou interakci (napt. pfechod na novy ptispévek), coZ v nich &asto
vyvolava psychickou nepohodu. Tento nepretrzity proud podnétl a informaci naru-
$uje schopnost nejen planovat, ale téZ vykonavat profesni ¢innost a zasahuje také do
jejich osobniho Zivota.

7  Tento pojem pouZili ve spojitosti s kreativni autonomif i O'Doherty a Willmott.

8 Z anglického Fear of missing out - strach Ze uZivatel néco dulezitého zmeska, pokud nebude pritomen na
platformé.
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Filip: ,, Ty jo, a tak mozZnd mi to bere tady ten cas, jo. UZ se ze mé stdvd vic tady
takovy ten clovek, ktery to chce sledovat. A jakoZe mé to bavi, si prizndm, Ze mé to
bavi, ale uvédomuju si, Ze si tim vlastné néco zase... o néco prijdu, protoZe miluju
prirodu, miluju chozeni po dédiné, mdm rdd tu dédinu, a mdm rdd vychdzku ven,
prochdzet se po lese a je to super. A najednou té nuti prosté... a tady ten prispévek
jesté si dej, a tenhle prispévek jsem nevidél, tenhle jsem nevidél, no do prdele, jd
uZ na to seru, normdlné fakt uz prosté to vypindm, konec! Ser na to uz! Ser na
to! TakZe on ndm ten Zivot naplriuje vic... nez pravé tady tohle... vic nez to, co mé
bavilo predtim. Jo a to mé taky stve.”

Z vyse uvedeného prikladu je patrné, Ze informanti v rozhovorech zac¢inali hloubéji
premyslet nad dopady, které zminénd negativa maji. Castokrat viak nebyli schopni
tyto dopady jasné pojmenovat. Nicméné si uvédomovali, Ze platforma personalizuje
obsah s cilem co nejvice je zaujmout tak, aby zde setrvali co nejdéle (viz Stecko-
-Zukowska, 2023). Vznik4 tu tak uréité pouto mezi uzivatelem a platformou, kterého
jsou siuzivatelé védomi, a proti kterému maji tendenci se branit prinejmensim sna-
hou o jeho oslabeni ¢i naruseni. Pripadné citi potfebu toto téma alespon verbalizovat.

4.3. Prekarita a kreativni autonomie

V rozhovorech se ukézala vzajemnda provizanost prekarity a kreativni autonomie
v kontextu platformizace uméleckého tetovani. Prekarita, charakterizovana nesta-
bilnimi a nejistymi pracovnimi podminkami, ¢asto ovliviiuje pravé miru kreativni
autonomie (Anderson, 2019), v tviiré{ ¢innosti. Z mé analyzy vyplyva, Ze ekono-
mické tlaky platforem podporuji pracovni nejistotu a omezuji schopnost vénovat se
primarné tvirci ¢innosti. V kédovani textu se tyto dva aspekty ¢asto prolinaly, coz
se nakonec ukazalo jako pfinosné pro lepsi porozuméni dynamice mezi pracovnimi
podminkami a tviiré¢imi procesy.

Jak jsem jiz uvedl, jednim z dGvodd proc¢ se tatéri citi byt pripoutani k platformé
je obava o prisun zakazek. Dle shromazdénych dat je upoutdni uzivatelti k platformé
dosahovdno také prostfednictvim zminénych automatizovanych néstroju, které
informanti oznacuji bud jako algoritmy platformy nebo neuréitym podmétem ,To“
¢i,0no". V rozhovorech bylo mozné skrze takovéto signaly pozorovat jistou antropo-
morfizaci platforem projevujici se v tom, Ze jsou algoritmy tatéry vnimany jako roz-
hodujici entity, které maji své vlastni preference a zdméry, a osobnf zdjmena , To“ ¢i
,Ono“ jsou pouzivana z divodu predpokladu, Ze algoritmy v pozadi jednaji podobné
jako Zivé bytosti.

Tatéri Casto uvadéji, ze jsou ,,Tim" a ,,Onim” nuceni k pravidelné aktivité a Castéj-
$imu sdileni p¥ispévki. V situaci, kdy platforma uvede novy prvek ¢i rozsireni (napt.
Reels®), jsou informanti nuceni se s prvkem sezndmit (p¥{padné zvladnout jeho nové

9  Kratké videoklipy s délkou do 60 sekund.
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funkce) a zadit vytvaret obsah uréeny jen pro tento novy prvek. Pokud tak neudini,
vnimaji, Ze jsou platformou trestani formou snizeného dosahu jejich tvorby.

Zjednodusené Ize ¥ici, Ze aby byli taté#i viditelni, museji byt aktivni. Uspésnost
a s ni spojeny zdjem o zakazky je zde velmi jednoduse kvantifikovatelna skrze met-
riky platforem (Glatt, 2023); potty followert (sledujicich), likes (tlagitko ,to se mi
1ibi“) a koment4i.

Patricie: ,Ze ten Instagram tlaci ty lidi do néceho, co oni pak jako musi délat
a treba je to tiplné neoslovuje. Treba letos je to... letos teda pofrci reels, tak vsichni
musite délat reels, a kdyz to nékomu nejde nebo to neumt, tak vlastné jako zapadd.
[...] A ted fekne, Ze tohle pude, a kdyZ to nedélds, tak prosté nebudes moc vidét”

Marie: ,,mé to nuti vytvdret pribéhy pordd, protoze jakmile neudéldm i pdr dni...
coz mi vadi, protoZe pak na to musim myslet, coz mi vadi. Ja nechci, abych na to
musela myslet, abych tvofila zase dalsi pribéh, protoze pak najednou ten dosah

z

prosté hrozné klesd.

V kontextu vztahu k platformé tak 1ze u tatérl rozpoznat divergentni postoje. Na jedné
strané tatéfi ocenuji technologické inovace a moznosti, které jim platforma nabizi
a bez kterych by se dle jejich vypovédi jiz t&Zko obesli (p¥isli by i o zakazky). Dokonce
se objevovaly vyroky, Ze jistota celého jejich zaméstnani zavisi jen na této platforme.

Veronika: , No tak jd jsem prosté panikarila, Ze jestli vypnou jakoby internet nebo
néco, ze nebudu mit ten Instagram a jd tim pddem vlastné nebudu mit prdci,
jakoZe mé vlastné mé to zdvisi na Instagramu.”

Na druhé strané jsou si védomi negativnich dopadii souvisejicich s pouzivanim plat-
forem, jako je ovliviiovani jejich volného ¢asu a duSevniho zdravi. V odpovédich
informantd 1ze dokonce pozorovat paralelu mezi jejich zavislosti na platformé a tzv.
stockholmskym syndromem’®. Tatér se dostava do ambivalentniho postoje, kdy vnima
jak pozitiva, tak negativa svého vztahu s danou platformou, které se vSemi jejimi
nastroji" prisuzuje roli véznitele. Tato dualita mezi ldskou a nenavisti je podobna té,
kterou zazivaji obéti vii¢i svym tinosciim.

Filip: ,,Brdnil jsem se tomu, jasné, protoze mé ty socidlni sité nebavily, oni mé
vlastné vnittné nebavi. Mé bavi redl. Redlné tvofit, redlné hrdat muziku, redlné

v &«

chodit po prirodé.

Tento zpusob oznaceni ,To“ ¢i ,Ono“ volili tatéri z davodu, Ze jsou pro né

10 Specifické pozitivni emoéni i afektivni vazba a z4vislost obéti (napt. rukojmi) na pachateli.
11 Viz predchozi kapitola.
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automatizované nastroje obtiZzné uchopitelné. Vyjadreni typu ,ten algoritmus té nuti
platit“ nebo ,,chci néco novyho aby mi to naslo” naznacuji jistou miru antropomorfi-
zace, ackoliv jde pouze a jen o matematické procesy. Nize uvedeny priklad ukazuje,
Ze informanti maji svou vlastni pfedstavu o tom, Ze od platformy dostavaji ,navod“,
jakym zplisobem tvotit, pokud zde chtéji byt ispé$ni a ziskavat zakézky (Instagram
Casto pouzivajf jako zast¥eSujici pojem pro jeho algoritmy).

Patricie: ,Ze kdy? neplni néjaky... to, co podle Instagramu je sprdvné jak tam
travit ten Cas, tak on je jako ten rating prosté ddvd dolii.”

Jak jsem jiz zminil, profesni vyuziti Instagramu je povaZovano za samozrejmost,
avSak zadny informant z ddvodu necitelnych algoritmi platformé neporozumél
dokonale. Tato neschopnost plné ovladnout néstroj, ktery je pro danou profesi kli-
¢ovy, nesouvisi pouze s nemoznosti kontroly nad zobrazovanym obsahem, ale také
s obecnym pocitem nejistoty (viz koncept dobré a $patné prace; Hesmondhalgh
& Baker, 2010). Nejistota, kterou taté¥i pocitujf, je ddle umocnéna mo¥nosti zobrazit
své prispévky vétsimu poctu uzivateld, a to za pomoci placené propagace. Nicméné
dle tatéri je vysledek této propagace nejisty a mize se stat, Ze misto o¢ekdvaného
zlepSeni prinese spiSe kontraproduktivni i¢inky pro jejich nové zakazky.

Tatéri jsou si védomi, Ze algoritmy platformy tcelové ovliviiuji chovani uziva-
teld prostfednictvim personalizace obsahu zaloZené na umélé inteligenci: ,a na
bdzi néjaké umélé inteligence podle mé ti to vyvoldvd obsah urcenej primo pro tebe”,
avSak presny mechanismus fungovani jim zUstdva nezndmy. Ve snaze zvysit svou
viditelnost na platformé a ziskavat tak nové zakazky jsou nuceni standardizovat
vkladany obsah, investovat finan¢ni prostredky do reklamy, testovat rizné marke-
tingové strategie, hledat sluzby tretich stran a podobné, pfi¢em?z jednaji v podstaté
naslepo. Informanti si uvédomuji, Ze nakonec zdlezi vice na tom, jak ovladaji praci
se socidlnimi platformami, nez na kvalité jejich tvir¢i prace. Tvrdi, Ze navzdory
benefitim, které platforma nabizi, miZe tato situace jejich femeslu v dasledku
spise uskodit.

Lubos: ,No, a mé prijde, Ze pravé ty socidlni sité jakoby pomalu napomdhaji
k néjaky degradaci jakoby toho femesla.”

Jedinci, kteff odmitaji posouvat své hranice a rozsifovat tak moznosti, kde mohou
svou tvorbu prezentovat, se poté citi bezmocni, coZ se negativné odrazi na jejich
tviiré{ praci (viz Hesmondhalgh & Baker, 2010), pti které jiz ¢asto uvazujf nad tim,
jak bude v budoucnu vniména na socidlnich platformach. Takovy boj o zdjem na
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platformé a nutnost spojovat jiz dopfedu svou tvorbu s instagramovymi prispévky
pak ohrozuje estetickou autonomii' tatéra.

Radim: ,Ale jako vim, Ze jak jsem tieba ddval tu fotku s téma hadama, tak jsem
védél, Ze to tam prosté pojede, protoZe prosté vis jak. [fotka potetovaného d4m-
ského ptirozeni]“

Informanti dokézali presné reflektovat vztah mezi tvorbou, prispévkem a vyslednymi
likes. Zminuji, Ze maji pfesnou predstavu o tom, jaké prispévky by méli vytvaret,
aby jim pfinesly v&t3i zdjem (interakce od ostatnich uZivatelfi platformy). V&tsinou
se shoduji na tom, Ze nejvétsi ispéch v ramci jejich komunity prinaseji prispévky
obsahujici sexualizovany obsah. Nicméné vytvaret a sdilet takovyto obsah odmitaji,
nebot jej povazuji za neuctivy at jiz vi¢i nim samotnym nebo vaéi motivu, ktery je
na nahém téle vyobrazen.

Marie: ,fikala jsem si, to je super, mnohem lepsi nez ty sracky téch holek s téma
nahejma prdelema“ [smich]. To je pro mé prosté tiplné absurdni proddvat sebe”

Uvadéji, ze kdyby se vydali tzv. s proudem a zacali produkovat pfispévky tohoto
typu, které jsou podle jejich ndzoru uprednostiiovany, mohla by se postupné vytra-
cet jejich kreativni tatérsk4 identita. Nastavuji (nebo spiSe konstruujf) tak své hra-
nice mezi vlastni kreativni identitou a tvorbou, kterou povazuji za mainstreamovou,
ovlivnénou médnimi & aktudlnimi vilnami (sexualizovany obsah).? Stale si ale uvé-
domuji, ze kdyby své stanovené hranice posunuli, méli by prilezitost uspét u $irsiho
spektra socidlnich skupin uZivateld: ,to prosté funguje a ty chces, aby ten profil tviij
fungoval®.

4.3.1. Platformizace a artefakt

Platformizace ovliviiuje nejen prezentaci, ale také samotny artefakt na lidské kazi.
Inspirace pro tatudz ¢im dal vice prameni z téchto zdroji, vaci ¢emuz se mnozi
vymezuji. V rozhovorech uvadéli, Ze Instagram nehraje pti vybéru tématu velkou
roli: Viibec. Myslim si, Ze viibec, fakt je to druhotny.“ Na druhé strané si ale nebyli jisti
ohledné miry socidlnich platforem na jejich podvédomi. Vahaji, zda jejich ndvrhy
pochazeji vyhradné z jejich kreativity, nebo jsou ovlivnény existujicimi dily, ktera
drive vidéli na platformach. Tento boj s uniformizaci a nejasnosti o ptivodu inspirace

12 Hesmondhalgh a Baker pracuji s definici Andrewa Bowieho, ktery ji definuje jako myslenku, Ze umélecka dila
zahrnuji svobodné utvorend pravidla, kterd se nevztahuji na Zadny jiny prirodni objekt nebo lidsky vyrobek. viz
BOWIE, Andrew. Aesthetics and subjectivity. Manchester University Press, 2003.

13 Vice o boundary work napt.: CARLSON, Matt. Boundary Work. The International Encyclopedia of Journalism Stud-
ies. 2018, 1-6. ISSN 9781118841570.
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ztéZuje tatérim jejich pracovni Zivot ve smyslu nutnosti neustdlé kontroly aut-
enti¢nosti jejich préace v platformami vytvoreném podhoubi umeélecké recyklace.

Bob: ,,To si myslim, Ze i kdybych nechtél tak velkou [inspiraci z prohlédnutych
d&l]. Ze prosté jak clovék skroluje ty fotky, a jak do sebe furt sype informace. Sype
néjaky cizi tetovdni, tak si myslim, Ze i kdyz by nékdo rikal, Ze ne, tak stejné vzdy-
cky tam je takovd néjakd podvédomd inspirace, Ze néco vidél nékde.”

Navic s moznosti okamzité zpétné vazby od publika se tatéri nékdy ochotné vzda-
vaji své vlastni kreativni individuality a prizptisobuji svou tvorbu tak, aby vyhovéla
masovému zajmu. Déje se tak hlavné v pocate¢nich fazich kariéry tatérti, spojené se
zalozenim profilu na Instagramu &i jiné sociéln{ platformé (v rozhovorech se tento
aspekt objevoval i u Facebooku).

Tazatel: ,,Ovliviiuje publikum néjak tvoji tvorbu? Treba komentdri, Ze by ti nékdo
napsal zlepsi tohle?”

Bob: ,,No to hodné na zacdtku jsem délal no.”

K tomuto neustalému boji o aurati¢nost (viz Benjamin, 1935) dél se ptidava i nejis-
tota ohledné pravniho aspektu jejich tvorby. Mnozi umélci si nejsou jisti svymi pravy
na dila, kterd vytvorili, po jejich zvefejnéni na platformu. Z rozhovort vyplyva, ze
autori ¢asto mylné predpokladaji, ze jakmile nahraji fotografii nebo video svého dila
na socidlni platformu, ztraceji s timto krokem i autorské prava k dilu (v tomto p¥ipadé
je nejéastéji dilem myslen samotny motiv). Nejsou si védomi, Ze i pres sdileni dila na
socialnich platformach jsou stile chranéni autorskym zakonem ¢.121/2000sb. Sice je
pravda, Ze podle podminek dané platformy autor ¢asto souhlasi s distribuci, sdilenim
¢i prezentaci svych dél, ale samotné umisténi fotografie ¢i videa dila na socialni sit
automaticky neznamen4 vzdani se autorskych prav (viz napt. Odstréilova, 2021).

Alena: A asi se to dd jako i néjak zneuzit no. V rdmci toho, Ze svoje vytvory prez-
entuje$ virtudIné a tim pddem ti uZ pak jako nepatfi autorsky prdva. [...] A prosté
jenta predstava, Ze si nékdo vezme tviij profil a vytetuje tviij motiv nékomu. A jako
miiZe se to tiplné v klidu stdt a nikdy se to nedozvi$ a ani proti tomu nemiizZes nic
délat. ProtoZe s tim souhlasi$ v tom momenté kdy?Z jsou ty fotky online.”

Radim: ,Ze na jednu stranu je super, Ze tim miiZes propagovat tu svou prdci, vidi
to hodné lidi, mds néjaky klienty, ale zas na druhou stranu je blby to, Ze kdyz jde
o néjaky autorsky prdava nebo o jakoze o néjakou originalitu, tak tam o to pfijdes
v podstaté.”
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5. SHRNUTIA ZAVER

Cilem tohoto ¢lanku bylo analyzovat zkuSenosti uméleckych tatéri se socidlnimi
platformami a primarné se zamérit na hlavni faktory, se kterymi se tatéfi poty-
kaji v souvislosti s platformizaci svého povolani, jimiz jsou vstup na novy digitalni
trh, stirdnf hranic mezi osobnim a profesnim Zivotem a prekarizaci prace spojenou
s ohroZenim tvar¢i autonomie. Na zdkladé provedené analyzy text poskytl prehled
o tom jak umeélectf tatéri vnimaji platformizaci své tviir¢i profese a predstavil dobré
a Spatné aspekty, které se s nf vazi.

Ukéazalo se, Ze socialni platformy maji kli¢ovy vyznam pro obchodni model umé-
leckych tatérti a tento novy digitalni trh, zejména pak Instagram, se stal dalezitym
nastrojem pro ziskavani novych zakazek. Potvrdilo se, Ze platformy slouzi jako agre-
gatory instituciondlnich spojeni, zahrnujici ekonomické transakce mezi koncovymi
uZivateli a poskytovateli obsahu, jak o tom pi3e Poell et al. (2022). Taté#i si jiz svou
¢innost bez této platformy nedovedou predstavit a vyuzivaji ji jako prostredek pro
prezentaci svych dél a pro zjednoduseni domluvy novych zakazek.

Vyzkum ukazal, Ze prekarita v tviir¢ich profesich, ktera se vyznacuje nestabilnimi
a nejistymi pracovnimi podminkami, poskytuje jesté vétsi prostor pro ekonomické
zajmy platforem, o kterych psala Zuboff (2019). Taté¥i jsou nuceni p¥izptisobovat se
algoritmtm a efemérnim trendim, coZ vede ke standardizaci obsahu (Adorno, 2009)
a omezeni tviréi autonomie tatéri. Byla potvrzena provizanost mezi prekaritou
a kreativitou (Anderson, 2019). V kontextu uméleckého tetovani je tento jev &asto
spojen s vhimanim algoritmi socidlnich platforem jako antropomorfnich entit, které
ovliviiuji pracovni Zivot a nuti tatéry k pravidelné aktivité a prizpisobeni obsahu
novym funkcim a trendtm.

Socialni platformy narusuji hranice mezi pracovnim a osobnim Zivotem tatérd,
co? je jeden z aspektd, kterym Hesmondhalgh a Baker (2010) definujf $patnou praci
v kreativnich odvétvich. Tatéri jsou nuceni byt neustale v kontaktu s platformami,
coz ovliviiuje jejich volny ¢as a osobni vztahy. Platformy maji néstroje, jako je ome-
zeni U¢tu a sniZeni dosahu, kterymi mohou uZivatele trestat za jejich neaktivitu.
Neustala online pritomnost vede k psychické nepohodé a pocitu pripoutdni k plat-
formé4m, co? jiZ d¥ive zmitiovala Turkle (2008).

Dal$im aspektem $patné prace je nejistota; tatéfi si nejsou jisti autenticitou a kre-
ativitou svych motivi kvli mnozstvi konzumovaného obsahu na platformach. Tento
zpusob dehumanizace spole¢nosti v souvislosti s rozvojem masové produkce popsal
jiz Adorno (2009). Tatéti si nejsou jisti, zda vybér obsahu a tvorba motivii neni ovliv-
néna jiz existujicimi motivy, které vidéli v zaplavé obsahu na platformach.

Z vyzkumu také vyplynula potfeba neustdlé diverzifikace platforem, coZ zmiiuje
i Glatt (2023), aby si tatéfi udrzeli zakdzky a zajem klientfi. S tim souvisi i fakt, Ze
komunita tatérti se bude moZzna muset pro udrzeni konkurenceschopnosti presu-
nout na jinou platformu, napt. TikTok.

NecCekanym aspektem vyzkumu je mylny predpoklad tatérii, Ze zvefejnénim
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svych dél na socidlnich platforméch automaticky ztriceji autorska prava ke svym
navrhim. Tento fakt upozormnuje na potfebu zvySeni povédomi o autorskopravni
strance dél vkladanych na socialni platformy, a to nejen mezi tatéry, ale mezi viemi
tvaréimi pracovniky, ktefi s platformami pracuji. Dal$i zajimavostf je, Ze Instagram
zacal slouzit i k edukaci v tviir¢ich odvétvich, kdy jej uzivatelé pouZzivaji jako online
tutora riznych tviréich procest a misto vyukového kurzu radéji sleduji vyukova
videa na Instagramu na téma, o které maji zajem.

Celkové tento vyzkum poskytuje vhled do dynamiky mezi ekonomickym a tech-
nologickym tlakem platforem a kreativnim povoladnim, coZ je pfinosné pro pripadné
dal$i vyzkumy v tomto odvétvi ¢i alespoii pro nahlédnuti do pracovnich podminek
v kulturnich a kreativnich primyslech.
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