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MEDIA COVERAGE OF A STRONGLY MEDIATIZED
RESEARCH PROJECT: THE CASE OF THE
ESTONIAN SATELLITE ESTCUBE-1

ARKO OLESK
Tallinn University

ABSTRACT

The perceived value of public visibility has led research institutions and individual scientists
to integrate the logic of the media into their communication practices, a process known as
‘mediatization’. This paper investigates the media coverage of the Estonian satellite project
ESTCube-1 (2008-2015), whose members, according to a previous study, were mediatized,
i.e. skilled and proactive in media interactions. The wide and positive media coverage of
the project was mostly driven by events organized by the project team and lacked outside or
critical voices. The comparison of the angles presented in press releases (n=30) and in orig-
inal media coverage (n=160) shows that media reproduced the framings presented to them,
including the emphasis on the educational nature of the project. The purposeful application
of media logic by scientists is one factor to explain the intensity and nature of the media cov-
erage, pointing to the need for further research about the impact of mediatization processes
on media content and media autonomy.

Keywords: science journalism = mediatization = science communication = media
logic = space = satellite

1. INTRODUCTION

The visibility of science in the media is often considered a key goal of science commu-
nication activities and is emphasized in many strategy documents both by research
and research-policy institutions (e.g. Estonian Research Council, n.d.; Steering
Committee for a National Science Communications Strategy, 2009; The Royal Soci-
ety, 2006). The perceived value of public visibility has led research institutions and
individual scientists to integrate the logic of the media into their communication
practices, a process known as ‘mediatization’ (Hjarvard, 2013; Marcinkowski, 2014).
Several studies (Peters et al., 2009; Rédder & Schifer, 2010; Schifer, 2011; Scheu
& Olesk, 2018) have argued that the perceived need to foster media and public atten-
tion has led to changes in science on the level of individuals (e.g. use of promotional
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language) or organizations (organizing press conferences, hiring of communication
professionals etc).

Concurrently, a “growing intensity of mass media coverage” of science (Franzen,
Weingart, & Rédder, 2012, p. 4) has been noted. Schifer (2009) adds that science cov-
erage in media is also characterized by more diversity in terms of actors and content,
and the increasingly controversial nature of coverage. At the same time, the cover-
age is also driven by the rise in institutional press releases that are often published
without major changes (Granado, 2011; Mathelus, Pittman, & Yablonski-Crepeau,
2012). This has been attributed to both the reduction of resources for specialized
science journalism, referred to as the ‘crisis of mediators’ (Bucchi, 2013), and the
strengthening of science PR (G&pfert, 2007).

It is evident that the changes in science institutions and the challenges science
journalism is facing (Allan, 2011) will lead to rearrangements in the science-media
relationship with effects on both. For science, the adoptions constituting the medi-
atization process can bring more public visibility to support the strategic functions
of science institutions (Scheu, Volpers, Summ, & Blébaum, 2014) but might also
threaten the autonomy and values of science (Weingart, 2012). For media, the process
of mediatization demonstrates its importance for other social institutions such as
science (Hjarvard, 2013). At the same time, the vulnerability to PR pressure is likely
to increase with the mediatization-led changes in the interaction patterns between
journalists and their sources. Therefore, we should consider the mediatization of sci-
ence as one of the processes that shape media coverage of science. Currently, most
studies of media coverage of science look at crisis situations or topics that include
contested elements (e.g. climate change or vaccines). There are less studies on the
‘routine’ coverage (Rédder & Schifer, 2010) of science and in those cases, the charac-
teristics are not easily linked with the role of the researchers in shaping the coverage.

This paper uses the example of the Estonian satellite project ESTCube-1 (2008-
2015) to explore the media coverage in the case of a mediatized science-media rela-
tionship. The first Estonian satellite ESTCube-1 was built by a team of students and
its scientific mission was to test a tether of the e-sail (electric solar sail), a novel space
engine concept (Envall et al., 2014). The project was announced in 2008, the satellite
was launched in May 2013 and it concluded the mission two years later without suc-
ceeding to run the e-sail experiment due to a technical malfunction.

The case of ESTCube is well-suited for such analysis for several reasons. The pro-
ject had a clear time frame, making it possible to follow all relevant media coverage.
The media visibility the ESTCube achieved throughout the course of the project was
substantial and the project is therefore considered by the Estonian science commu-
nication community to be one of the biggest local science communication success
stories. Qualitative interviews with the research group developing and launching
the satellite confirmed that they can be considered a strongly mediatized research
group (Olesk, 2019). The interviews showed that the team considered journalistic
media an important channel for their communication and perceived the media as
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having a distinct logic to which they need to adopt to in order to get their message
to the target groups. These results also revealed that the team members were per-
sonally active in managing media relations, including preparing press releases and
establishing close relations with a small number of journalists who reproduced the
agenda of the research group. Therefore, the researchers did not perceive adaptation
to media logic (i.e. mediatization) as a threat to the autonomy of science but rather
as a tool to achieve their strategic goals.

In the theoretical part, the paper builds on the concept of mediatization and
presents discussions on the role of science journalism and public communication
of space activities. The empirical part summarizes the characteristics of ESTCube’s
media coverage. The research questions guiding this study are as follows: 1) What
are the main characteristics of ESTCube-1's media coverage?; and, 2) In comparison, what
angles and to what extent are present in the news articles and in the press releases? By
addressing the questions, the study aims to contribute to our understanding of both
(science) media and mediatization, allowing to get a more nuanced picture of the
relationship between science and the media and help to reconstruct the processes
that shape media coverage of science. In the last section of the paperI argue that key
characteristics of the coverage can be explained by the mediatized interaction pat-
tern between scientists and journalists.

11 Therole of science journalism

Hansen (2009) has noted that science journalism/news is often considered ‘different’
from other types of news, mostly due to a different relationship with their sources.
Science journalists are often perceived to be closely allied with the scientific commu-
nity and dependent on it (Gregory & Miller, 2000, p. 107) leading to an uncritical and
deferential science coverage (Hansen, 2009; Nelkin, 1995). Research has also pointed
out that science articles tend more often to use just a single source (Blébaum, 2017).
The theoretical literature agrees (e.g. Blobaum, 2017)that science journalists should
be critical observers and not in the service of science’s agenda. Bucchi (2004) sug-
gests that science writers, however, more often view their ‘professional mission’ in
terms of popularization, in contrast to news journalists who describe their mission
in terms of public need for information and expression of public concerns..

The science journalists themselves, however, do identify themselves as “journal-
ists first and specialists second” ( Hansen, 1994). According to Nelkin (1995, p. 100),
“they strive to maintain the respect of their scientific sources and to satisfy the ideals
of science, but they must, first and finally, meet the constraints of their own profes-
sion.” This includes adhering to the common principles and practices of selecting
content (‘news values’, see Harcup & O'Neill, 2017) and its form of presentation, in
order to fulfil the role of journalism in the society and to meet to goals of the media
channel. The results of journalists applying such ‘media logic’ (Altheide, 2013) to sci-
ence coverage have often been viewed critically, pointing to issues related to negative
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coverage, accuracy (Hansen, 2016), imbalance (Boykoff & Boykoff, 2004), hype or
scaremongering. This is most directly in contrast to the way science is presented
within the scientific community, therefore it is easy to perceive the media as “invad-
ing” and its logic undermining or threatening the logic of science (Franzen et al.,
2012).

Meanwhile, more and more scientists take part in science communication train-
ings where they are taught elements of that ‘media logic’ to improve their public
communication skills (Besley, Dudo, & Storksdieck, 2015). The ‘pull’ towards media
(see Marcinkowski, 2014) is also evident from the fact that research institutions
increasingly add resources for communication, e.g. by hiring more communica-
tion professionals, and implement other organizational changes to improve public
communication (Scheu et al., 2014). These activities are driven not as much by the
wish to increase public understanding of science, but foremost to increase public
and political support for science and the hope to gain advantage in competition for
resources such a funding, students or political impact (Borchelt & Nielsen, 2014;
Scheu & Olesk, 2018).

Asaresult, the scientific sources “are often acutely aware of the importance of the
framing process, so will make every effort to try and ensure that their preferred defi-
nition of the issue or event is placed in a positive light,” Allan notes (2009, p. 158).
Given the long history of close collaboration with science journalists and a tradi-
tionally strong role of scientific sources in agenda-setting in science media (Hansen,
2009), the research institutions sometimes forget that “news media do not see it as
their mission to help . . . universities . . . to build a better world.” (Fjaestad, 2007,
p. 130). The expectation to support the strategic goals of science institutions can be
a source of further tensions between science institutions and the media. At the same
time, the role of the media is recognized as crucial (also by the media themselves) in
the dissemination of accurate information and in the deliberation process of impor-
tant societal issues, including scientific questions such as vaccines or climate change.

The various perspectives on science journalism show that the commitments
expected from them include both enhancing public understanding of science (and
public engagement with science) and maintaining the values of objective journal-
ism. Mediatization processes taking place in science can magnify the tensions cre-
ated by these, sometimes contradictory, expectations. Therefore, we must ask how
mediatization impacts the capabilities of media to fulfil those roles, considering that
science journalism operates on the boundary of science and media, constantly nego-
tiating the ‘logics’ and boundaries (Kunelius, 2014) of both fields and the relation-
ship between journalists and their sources.

1.2 Public communication of space activities

The review of literature on the communication of space-related activities shows that
the question of public support is taking the centre stage. Although public support is

10
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often taken for granted (Entradas, Miller, & Peters, 2013) and some space exploration
ventures like Mars rovers are still able to attract significant public interest and gen-
erate media attention, public opinion surveys both in the USA and in Europe reveal
a more critical position towards space activities. For example, they are perceived
“risky, expensive and not very useful” (Ehrenfreund, Peter, & Billings, 2010) and
a lesser priority for expenditures compared to healthcare, education, childcare and
defence (Finarelli & Pryke, 2007). The US studies also show that the biggest support
comes from a socio-demographic group who could generally be described as 'Apollo
generation’ (i.e. people who were young during the first Moon landings, see Nadeau,
2013; Whitman Cobb, 2011). While the 2005 Eurobarometer survey (European Com-
mission, 2005) shows that in Europe the interest for space and astronomy is highest
in the age group 15-24 (with 28 % of the age group interested), several studies indi-
cate that knowledge about space issues in this group tends to be poor (Miller, 1984,
Entradas & Miller, 2010; Entradas et al., 2013; Jones, Yeoman, & Cockell, 2007; Joyce,
Ferguson, & Weinstein, 2009; Ottavianelli & Good, 2002).

For space agencies, the possible negative implications of this decreased support
and interest include less funding for future space activities and lack of scientists and
engineers. While the correlation between public support and funding of space agen-
cies is not a straightforward one (Steinberg, 2011), the drop in the relative number of
science and technology students has been observed in all OECD countries. The space
agencies have responded to this by extending their communication and outreach
programmes. ,,Public engagement should be a Level One requirement for explora-
tion,“ asserted space experts during a workshop on building and maintaining the
constituency for long-term space exploration (Finarelli & Pryke, 2007, p. 17). Other
papers, analysing communication of bioastronautics (MacLeish et al., 2005) or plan-
etary protection program (Billings, 2006) have made similar suggestions.

The perceived need for public communication presents a clear driver for efforts to
increase visibility in the media. Next to that, the quoted papers (specifically also All-
neretal., 2010) focus on educational programmes as the main way to heighten public
support for space science initiatives. These activities aim to grow the new generation
of public described by Miller (1984) as attentive: both interested and knowledgeable.
One example of such of educational projects are nanosatellites (including CubeSats),
mostly undertaken by universities to allow students to get hands-on experience
with space projects and promote careers in space industry. Outreach and educa-
tional goals are strongly highlighted in papers discussing CubeSat mission design,
like ESTCube-1 (Slavinskis et al., 2015), the Danish AAU CubeSat (Alminde, Bisgaard,
Vinther, Viscor, & Ostergard, 2003) or the proposed European Student Moon Orbiter
(Walker & Cross, 2010). Since students are nearer to the public than big space agen-
cies, CubeSat projects (e.g. Mufioz, Greenbaum, Campbell, Holt, & Lightsey, 2010)
have also been used as a community outreach tool when students communicate their
work, usually to other students, high school pupils or general audience.

The outreach of outreach, i.e. the promotion of the educational and outreach

11
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elements of space projects fulfils a necessary role of space communication as empha-
sized by Finarelli and Pryke (2007, p. 16): “To build public support, . . . it is also neces-
sary to ensure that what an enterprise does is indeed valuable to the public, is indeed
relevant to them.” That a similar strategic goal - using an educational approach and
highlighting the societal relevance of the project to ensure public support - charac-
terized the ESTCube-1 project, was shown in a previous study of the mediatization
process of the ESTCube-1 project (Olesk, 2019). This study will explore the role of
media for helping the team to achieve this strategic goal by analysing the public vis-
ibility and the messages in the media content.

1.3 Mediatization

Mediatization describes the interrelation between changes in media and communi-
cations on the one hand, and changes in culture and society on the other (Couldry
and Hepp, 2013). The institutionalist tradition of mediatization research under-
stands media as an autonomous social institution whose operating logic influences
other fields or social institutions such as science, politics, religion or sports. Hjar-
vard (2013, 2014) sees mediatization as “institutionalization of new patterns of social
interaction” and “change of institutional characteristics”. Commonly, these changes
are being sought in the social institutions responding to the omnipresence of media.
For example, in his 2008 paper Jesper Strombéck defined the four phases of medi-
atization using the example of politics: media becoming the most important source
of information, media becoming an autonomous institution, (political) actors start
adapting to media logic, and, finally, the actors adopting media logic to the extent
that it becomes internalized to their institutional processes (Strémbick, 2008).

A frequent critique of the mediatization approach has pointed out the difficulty
of empirically verifying or evaluating the process of adopting to media logic. Most
of the proposed indicators to evaluate mediatization discuss the practices of indi-
viduals and organizations, e.g. employing professional public relations staff, proac-
tively initiating a ,,catastrophe discourse” (when discussing climate science) or using
,promotional metaphors“ (Schéfer, 2014). In case of routine coverage, formulating
key messages and preparing lay explanations can be considered new interactional
practices indicative of mediatization (Olesk, 2019).

The changing interaction patterns by the actors should be reflected in the media
coverage, e.g. by making certain scientists or science topics more visible in the news.
Therefore, a better picture of mediatization outcomes could be achieved if we com-
plement the description of practices with the analysis of media content that is cre-
ated in the context of mediatized interaction processes. The major challenge with
this approach is, how to validate the presence or extent of mediatization based on
media content? How to isolate the media logic inserted by the journalist from that of
its sources?

It is clearly impossible to achieve this based on media content alone. Yet, media

12
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content can become a valuable source when combined with other sources of infor-
mation such as insights into the media practices of the researchers and content
directly produced by them. A concurrent study (Olesk, 2019) has shown a close rela-
tionship between the ESTCube team and journalists and the mediatized characteris-
tics in their interaction with the media. We also know that the team wrote all of their
press releases themselves. This study adds the characteristics of ESTCube’s media
coverage as a starting point to the discussion whether and to what extent these char-
acteristics could be attributed to the mediatized interaction patterns. A comparison
of press releases with the media coverage serves the purpose of indicating how much
the core agenda of the team (as reflected in press releases) was present in media
coverage.

The research questions guiding this study are thus as follows: 1) What are the main
characteristics of ESTCube-1's media coverage?; and, 2) In comparison, what angles and
how much are present in the news articles and in the press releases?

2. METHODS

The study combines the quantitative content analysis and rhetorical analysis of
press releases about ESTCube-1 (n=30) and journalistic media items from Estonian
media (print and online articles from newspapers and magazines, TV and radio clips;
n=160). The sample aimed to include all media material that was produced about the
project during its duration: from July 2008 (when the first press release was issued
announcing the project) until May 2015 (when the satellite stopped working).

For the study, I gathered press releases from the web archives of the University
of Tartu and the Estonian Space office. The press releases were written by the team
members and distributed by the university press office. Regarding the media items,
I selected only original journalistic material, meaning that the item had to be based
on an interaction between the journalist and at least one project member or a per-
son commenting on the project. This means that rewrites of press releases and items
based on other secondary material such as Facebook posts or already published
media items were excluded from the sample. In addition, I added editorial content
(e.g. opinion articles by journalists).

I combined various sources to gather the media items. The team kept a public
media log during the first few years of the project. The Estonian libraries’ article
database ISE provided additional print articles and I searched the archives of all
major Estonian news channels and outlets with the keywords “ESTCube” and “stu-
dent satellite”.

I coded the items for basic characteristics (such as place and date of publication,
author, length, quoted sources). The main feature that was identified in content anal-
ysis is the element described as ‘angle’. The angle is understood in this study as the
presentation of a distinct facet of the project. As the ESTCube project had several
facets, such as the scientific mission or its educational purpose, the highlighting of

13
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various facets in press releases and media items illustrate the representation choices
made by the sources and the journalists. However, angles are, in this case, not to be
understood as types of representations or frames. Both of these imply a selection
from a larger set of beliefs, meanings and rhetorical tools which then together con-
stitute an organizing principle or structure guiding the reader’s understanding of
the issue, whereas angles simply describe what part of the project is highlighted, not
how it is done. Several angles may co-exist in a text.

The angles were coded in a two-step process (Charmaz & Belgrave, 2012): during
the initial or open coding I identified the angles, then used selective or focused cod-
ing to find up to three most salient angles per item. To be coded, the angle needed to
be elaborated in the text, not just mentioned. All coding was done by myself.

In total, ten angles were identified:

= Organizational, describing the current state of the project, organizational

arrangements, and future steps;

= Scientific, explaining the nature of the E-sail and its potential use in future

space exploration; other research results of the satellite;

= Engineering, explaining the building of the satellite, technical aspects and

challenges of the project;

= Educational, highlighting the use and impact of the project as a study method;

= Outreach, describing the use of the project to promote STEM-subjects;

= Co-operation, with other universities or companies;

= Societal impacts of the project, such as economic benefits, national pride, etc.;

= Outside reaction, focussing on awards, recognition, or critique;

= Personal, introducing people in the project;

= Other related topics, such as spin-off companies, photo contest, etc.

The quantitative data is supported by rhetorical analysis of the texts, especially look-
ing at the quotes by scientists and editorial comments. Rhetorical analysis involves
unravelling formal external characteristics of the language used by a detailed read-
ing of fragments or larger units of text (Gunter, 2000). These characteristics allow
analysing the rhetorical devices used by the researchers in interaction with the jour-
nalists (which might function as indicators for mediatization) or identify the critical
or supportive position of the journalist.

I paid special attention to reflexivity during the whole research process due
to my personal involvement with the case under study. At the time of the project,
I worked for various Estonian media outlets as a science journalist, also covering the
ESTCube-1 project. In total, I wrote seven newspaper and magazine articles that are
included in the sample. Being able to closely follow the mediatization process of the
research team sparked interest towards the case in the first place and guided the
direction of research once I starting my PhD in 2013.

While the question of the effect of researcher’s position is more commonly
addressed in the case of qualitative research and quantitative content analysis is
often perceived to be ‘objective’, it is clear that all stages of the research are influenced

14
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by the personal background of the researcher (Gentles, Jack, Nicholas, & McKib-
bon, 2014; Malterud, 2001; Mruck & Mey, 2007). The common response to the con-
cerns related to this is “a commitment to reflexivity” (Malterud, 2001, p. 484), with
reflexivity understood as “the process of a continual internal dialogue and critical
self-evaluation of researcher’s positionality as well as active acknowledgement and
explicit recognition that this position may affect the research process and outcome”
(Berger, 2015, p. 220).

This paper follows the recommendation by Corbin and Strauss (2008) of using
personal experiences during data analysis. These experiences can be brought into the
analysis in a way that maintains primacy of the empirical data when incidents from
the researcher’s experience are compared at the conceptual level to incidents in the
data to bring out properties and dimensions of which both incidents are examples
(Gentles et al., 2014). For example, the understanding of how journalists managed
the agenda-setting by the ESTCube team was developed via comparison of the con-
tent of other media items with the critical reflecting of personal experiences from
interactions with the ESTCube team members and their impact on my own journal-
istic articles.

3. MEDIA COVERAGE OF THE ESTCUBE-1 PROJECT
3.1 Analysis of press releases

The team issued press releases during the whole project, which speaks for a conscious
media strategy. 29 of the analysed press releases were published by the University of
Tartu (having being prepared by the ESTCube team) and one by the Estonian Space
Office. During most years of the ESTCube-1 project, 1-3 press releases were issued
per year. The most active year was 2013, the year of the launch, with 17 press releases,
10 of which were issued during April and May. The satellite was launched on May 7,
2013, after being delayed for two days, and most of the press releases from May pro-
vide up-to-date information about the launch situation.

The surge of press releases during the launch period (April/May 2013) also con-
tributes to the organizational angle being the most common: it was present in 43 %
of all the press releases but 80% of the launch period press releases contained this
angle with a clear goal of responding to media interest for ongoing events. During the
remaining periods, the organizational angle was present in 25% of the press releases.

The press releases were used to explain the aims of the satellite project: the educa-
tional angle was used most often (37 % of press releases), followed by scientific (27 %).
The engineering aspects were discussed in more length in 17 % of the press releases.
Almost one out four press releases (23 %) discussed outside reactions, mostly awards
and recognitions given to the project.

While educational and scientific goals were most often elaborated in the press
releases, the texts strived to emphasize the multi-faceted nature of the project,
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usually highlighting other aims over the scientific. For example, the following sum-
marizing paragraph was found in several press releases:

“The Estonian student satellite program was initiated in 2008 by the students and
lecturers of University of Tartu with the aim of popularizing science and engi-
neering subjects, giving students practical experience and developing entrepre-
neurship. The scientific mission of the ESTCube-1satellite is to test the components
of the electric solar sail.”

The most visible actor was the project initiator and supervisor Mart Noorma, who
featured in 24 press releases (80 %), followed by project manager Silver Létt, who
was quoted in a third of the texts. Besides them, the press releases featured five other
team members and 14 outside actors, mostly representing academic, public or busi-
ness sector. The role of the outside actors in the press releases is usually to express
support to the project and amplify its messages related to various benefits of the pro-
ject. For example, the team issued a press release when then Prime Minister Andrus
Ansip mentioned ESTCube-1in his parliament speech about science and innovation.
He was quoted as saying: “Despite only having a 1-litre volume, [the satellite’s] benefit
can already today be measured in cubic metres.” The inclusion of outside actors can
be considered an adaption to media logic which appreciates a diversity of sources.
The analysis also looked at the effect of press releases on media coverage by identi-
fying the media items that were thematically identical and published or aired within
a week after the press release (excluding coverage related to events - the launch and
three press conferences by the team). The results show that the press releases were
able to produce up to three original items in the whole Estonian media (usually none
or one). It is also notable that in the post-launch phase of the project several press
releases followed prominent media coverage, i.e. they both reported about the pro-
ject-related news or event and also provided links to various media items that had
been already published about the same news or event. Personal experience and pre-
vious interviews (Olesk, 2019) indicate that the team at this stage no longer consid-
ered press releases as an efficient tool for initiating media visibility but preferred
using personal contacts with journalists or organizing large press conferences.

3.2 Analysis of media coverage

The media coverage sample includes 160 original journalistic items (43 radio clips,
43 TV clips and 74 print and online articles). All main Estonian media channels/out-
lets covered ESTCube, showing a trend that the bigger audience the channel/outlet
has, the more it covered the project.

Figure 1 (below) shows the distribution of media coverage and press releases over
the course of the project. Similar to the distribution of the press releases, more than
half of the coverage (59 %) concentrated on 2013, the year of the launch. The first
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three years of the project had 3-5 original media items per year and the final year of
the mission (2015) saw another peak with 20 items. On other years, the number of
media items was between 10 and 12.

Most coverage was related to events (see Figure 1): 23 items were connected with
the launch, 11 items with the first major press conference in January 2013 when the
satellite was shown to the public before the launch, and another 11 items accompa-
nied the February 2015 press conference about the end of mission. The third press
conference, celebrating one year in space, inspired seven media items. One more
coverage spike was in August 2013 when the satellite had several close encounters
with space junk. No press release was issued about this incident.

The timeline on Figure 1 demonstrates that the ESTCube project was constantly
visible in the media from beginning of 2011 until the end of the project (having at
least one original media item per 3 months). The only gap in press releases and cov-
erage was between May 2014 and the end of 2014. This was the time when the team
tried to conduct the scientific experiment. The fact that the experiment failed was
revealed only in the final press conference in February 2015, indicating that the team
deliberately kept a low profile during the experiment and after learning of its failure.

35 Launch
30

25 Presentation

End of
20 : project
15 Space junk
threat
10
5
°
O:\/N e @ H PN\ o = o ve e
PN A AN S A R A== == e e o e e Jasfas jas s Jas s Juas ios Jas pas Basas B Al A RS R
S 0000000000000 000000000O0OO0O0O000 OO
ARANAANANARIRIIINNSIINAASSINNNNNSINAANNNAN
4_:ULC“ULCHUNCJ&ULC"“UCQLL>\C_:§DO““>U‘—C“ULC
Q. © Q. ] Q o = VT 5 2V o 0S8 T S S Y o v wm 5 o085
gA8228=2g6=-gosPgoE=<s=z2"33020=22g03= %
LZoscaigcatgcat8coly c gLt ca
388<353388E<I320_8T 208206 S35 8«
® Press releases ® Mediaitems

FIGURE 1. Timeline of ESTCube press releases and media items (units on time-axis represent three-month sec-
tions, except for the launch year - 2013, on background - which is presented month by month)

The two individuals most prominent in the press releases (Mart Noorma and Silver
Litt) were also most visible in media, being present in 76 % and 12.5 % of the items,
respectively. The third position was occupied by an outside actor - Ene Ergma, a well-
known astrophysicist and, at the time, the speaker of the parliament. She featured
in 14 media items while being present in none of the press releases (although media
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coverage indicates that she was present is some of the events for the press). She pre-
sented herself in the media coverage as a strong supporter of the project.

Most media items were produced by various channels of Estonia’s Public Broad-
casting - 27 by its main TV channel and 18 by its main radio channel. Estonia’s big-
gest daily, Postimees, had 24 articles and the main commercial talk-radio channel,
Kuku, 20 items. Altogether these four major channels produced more than half of
the total coverage. Concentration of coverage to certain channels is also obvious in
comparison between similar type of channels: in TV, the main commercial channels
produced 8 and 9 items respectively (compared to 27 in the public broadcaster). The
24 articles on Postimees stand out in comparison with 13 in the main tabloid newspa-
per, 6 articles in the second-biggest daily and none in the main business daily. The
pattern indicates concentration of the coverage to the channels with most visibility
and weight in the society, matching the media visibility goals of the team.

The most prolific author was Villu P4drt (10 articles), a writer for the University of
Tartu-owned science news website Novaator. The science editor of Postimees (i.e. myself)
produced 7 items, as did the science editor of the radio channel of the public broad-
caster ERR. Another four authors had 5 items each. This shows that the ESTCube team
established relationships with some journalists who reported about them throughout
the project, indicating an interactional pattern characteristic of mediatization.

Figure 2 (below) shows the prevalence of angles in the press releases and media cov-
erage. Compared to the press releases, the scientific and engineering angles were more
pronounced in the media items. Not surprisingly, the dominant angle (present in 79 %
of media items) was organizational - updating what is happening with the satellite (see
Figure 2). 39 % and 27 % of the items, respectively, dedicated time and space to explain-
ing the science results and expectations, and the technical aspects of the satellite.
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FIGURE 2. Percentage of the press releases and media items with identified angles.
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The educational angle received elaboration in 22 % of the media items - less than
in press releases but still being quite visible. The rhetorical analysis reveals that this
result was impacted by agenda-setting by the sources: they frequently highlighted
this aspect of the project in the interviews but were not always allowed by the inter-
viewing journalist to elaborate it further.

A similar pattern can be observed with the angle impact to the society. Especially in
the TV and radio interviews, the team members often found ways in which to intro-
duce the wider societal aims of the project whereas the original question by the jour-
nalist might have concerned something else. This is a characteristic example from
the TV breakfast show:

Host: “What is the mission of the satellite?”

Mart Noorma: “To support Estonia’s economy and support Estonia’s reputation
as a country capable of developing high-tech. This is the most important mission.
But in scientific sense [the mission is] to test components of the electric solar sail.”

Sometimes the journalist would then guide the conversation back to the scientific
and engineering aspects, avoiding elaboration. But especially the journalists who
reported about the project several times adopted the frame and also started high-
lighting the educational and societal impact angles in their items. For example, these
aspects featured heavily in the media coverage when Mart Noorma was declared Per-
son of the Year 2013 by Postimees newspaper.

The quotes by the team members show that they understood how media expects
them to communicate science: it is evident from the way they simplify, use exam-
ples and comparisons to explain science and technology, and add intriguing facts'.
While using grand statements when discussing the wide societal impact of the pro-
ject (such as contribution to the growth of the economy and increasing national hap-
piness), they talked about the potential results of the specific science experiment
much more cautiously and, hence, similar to the style used in academic articles and
can be thus considered an element representing science logic.

The team managed expectations of the public by emphasizing the complexities of
and risks related to space engineering and science which creates uncertainties about
whether the satellite will complete all planned tasks (or even start operating at all).
The team also placed their work in a bigger scientific context by describing all the
incremental progress that is needed to realize the electric solar sail.

The presence of only a very small number of critical voices and outside actors
among all the coverage shows that the ESTCube team managed to own the topic in
the media and actively guided the framing of the project. In 2008, just after the
first announcement, a space engineer wrote a critical opinion piece, doubting the

1  The press conference dedicated to the end of the mission is a good example: https://www.uttv.ee/naita?id=21515
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meaningfulness of the endeavour. But otherwise, no-one openly criticized the pro-
ject or questioned the claims made by the team. Among the sources quoted in the
items there is no-one who could be considered an independent expert. Rather, all
non-project sources are somehow affiliated with the project and express their sup-
port to the satellite team.

The announcement that the satellite could not complete its main scientific mission,
testing of the component for the electric solar sail, was presented at the final press
conference. The role of the failure of the scientific experiment to the overall success
of the mission was downplayed in the statements on the team. A similar framing had
been present also before: a recurring quote throughout the later stages of the project
was that 90 % of the whole mission had already been successfully accomplished by
completing the building of the satellite.

The team achieved a successful reframing of the criteria for the project’s success.
Most journalists covering the final event followed the proposed framing of overall
success, putting their focus on emphasizing other project outcomes or introducing
upcoming missions and not highlighting the failure of the scientific mission. This
contrasts the previous coverage where the e-sail experiment had featured promi-
nently and journalists often built their story around it. One of the most frequent
questions to the team after the launch was: ‘When will you conduct the experiment?’

Some subtle critic to the proposed framing of the project’s success came only
from two experienced journalists. One of them referred to earlier statements by the
project members that tied the success of the mission to the success of the scientific
experiment and wrote: “It would be very unfair to consider ESTCube-1 in any way
unsuccessful yet it would be fair to call it partially, not completely successful.” The
other journalist was the only one to critically address a central claim the team used to
describe the success of the project - that the project was scientifically relevant, pro-
ducing a high number of academic articles. He pointed out that most of these articles
had been published in journals with a very low impact factor. However, neither of
these critiques was addressed by the team or discussed any further in the media.

4. DISCUSSION

ESTCube-1 represents a science story that received a wide and positive coverage in
the media. The journalists acted in a typical science popularization framework. They
made efforts to explain the science and technology behind the project, strived to
inspire the young generation and make STEM-subjects look more attractive. Their
selection of sources can be argued to show (and incite further) trust towards scien-
tists. All in all, the coverage contributed to the overall positive image of science and
technology, and is thus similar to how science community expects media to build
public support for their activities.

At the same time, we also see that media allow the sources to control the agenda.
We know from previous research that the team aimed to develop close ties with
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a number of journalists in media channels with high visibility (Olesk, 2019). This
paper shows that some journalists in such channels did indeed report extensively on
the project, while the timing of articles or news clips indicate that they sometimes
received exclusive information. These journalists preserved and even amplified the
framing presented by the team (e.g. about the multi-faceted nature of the project)
and sought no independent experts or critical voices as sources.

It is likely that the nature of ESTCube contributed substantially to media’s stance.
It had ‘sex appeal’ and “managed to strike many of the right chords in the ‘basics of
a successful journalistic subject’ all at the same time” (Carra, 2007) to use the words
once used to describe the story of Dolly, the first cloned mammal. ESTCube was
extraordinary - the very first Estonian satellite, testing a potentially revolutionary
technology for interplanetary travel, a potential source for national pride. However,
the media skills of the team members should not be underestimated in explaining the
amount and nature of media coverage. The ESTCube team communicated with the
public throughout the project, issuing a number of press releases and turning each
project milestone into a media event. Despite the fact that the team’s scientific work
and progress was introduced at these events, none of these events were mainly being
driven by scientific reasons but rather organizational or other milestones: finishing
the building of the satellite, launch, one year in space, or closing of the project. The
interaction patterns established by the team - the press releases, press conferences,
close relationship with a selected number of journalists and good communication
skills - provided the project constant visibility and a mechanism through which to
influence the media content. In the end, we see that the ESTCube-related sources and
frames prevail in media content.

The comparison of angles in press releases and media content shows that angles
from the press releases that got amplified in the press can be matched to the theory
of news values (Harcup & O’Neill, 2017). The story of the satellite (scientific and engi-
neering angles) gained media attention in the first place because it was surprising (the
first ever Estonian satellite, a novel space travel technology), concerned a powerful
organization (university), was relevant (involved Estonians) and promised good news
(a successful experiment). Later coverage was also driven by following up the pro-
gress of the satellite, explaining the prominence of the organizational angle. During
the project, the team used additional news values to support constant visibility such
as exclusivity (offering a story to one journalist only), drama (satellite threatened by
space junk) and magnitude (the project will benefit the whole country).

The educational, co-operation and outside reaction angles, at the same time, repre-
sent the aspects that are important for the research team and their institution but
can be argued to lack a strong news value that would make journalists perceive them
as relevant for their audience. Therefore, they are underrepresented in media cover-
age when compared with the press releases.

However, the educational angle is still well represented in media coverage, being
salient in a fifth of media items. Their educational agenda was persistently brought
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forward by the ESTCube team in all their communication and we also see it being
adopted by journalists.

How are these results relevant for the study of mediatization? They point to an
important avenue of further research for a deeper understanding of mediatization
and its effects - how journalists respond to the use of mediatized practices of the
sources. A previous study of ESTCube team members (Olesk, 2019) showed that for
researchers, reflection on media interactions was an important learning method.
It shaped their understanding of media logic and honed their skills of getting their
agenda published or broadcast.

The extent to which the sources are successful in this quest is determined by the
response of journalists. In case of ESTCube, we can hypothesize that the supportive
rather than critical behaviour of the journalists became a factor that created addi-
tional opportunities for the mediatized practices of the research team to shape media
agenda and content. If the mediatization of another social institution is strong (i.e. its
representatives purposefully apply media logic to achieve media visibility and fulfil
their strategic goals) we may ask whether it increases their abilities to control media
content at the expense of media’s autonomy or its journalistic norms and values.

It may be so if we understand mediatization necessarily as a zero-sum game of the
competition of logics. Marcinkowski argues (2014) that adopting media logic does
not necessarily mean that the values or principles of the other field needs to be nego-
tiated. Access to media may actually mean that institutions are better equipped to
achieve certain strategic aims (in case of science, for example, attracting bright stu-
dents). Media, in that scheme, may provide and amplify that access to the extent that
it shares or supports the aims of the institution without losing the potential or pos-
sibility of autonomous ‘watchdog’ journalism when it becomes necessary. The case
of ESTCube illustrates nicely the first part of this argument. More cases are needed,
however, to confirm whether the latter part holds true as well.

While this paper may give hints of the feedback effects of the mediatization
process on media itself, an in-depth analysis of the interaction patterns between
journalists and their sources would be needed to provide evidence of such effects.
Considering the role that media autonomy plays in enabling media to fulfil several of
their crucial societal functions, the question about the presence and impact of medi-
atization effects on media is increasingly relevant.
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“BALM FOR THE SOUL”: SERBIAN POLITICAL
SATIRE AS A CRITICALHUB FOR CITIZENS

SRDAN MLADENOV jOVANOVIC
Nankai University

ABSTRACT:

With the global rise of the right wing and an increase of authoritarian and semi-authori-
tarian governance, political satire has flourished in the recent years. During the last several
years, political comedy has gained a foothold in the Western Balkans as well, including Ser-
bia, with the creation and development of the Njuz.net website and the 24 Minuta weekly
political satire show. This article explores Njuz.net and 24 Minuta (the latter so far not tack-
led by scholarship) via audience research conducted by a mixed method (mostly qualitative)
survey of 475 people who follow the website and the show. The research shows that contem-
porary political satire in Serbia serves as a critical hub for political participation, as well as
the opposition to the government in Serbia; Doona’s recent 2016 volume on political comedy
has been taken as a significant foundation for a theoretical background.

Keywords: political satire = comedy = 24 Minuta = Njuz.net = Serbia = audience
research = political participation

1. INTRODUCTION

This article deals with the political satire television show 24 Minuta, which has been
running for four years now in Serbia, amassing enormous popularity in a short
while, and its online predecessor, Njuz.net. The show sprung from collaboration of
the anchor and journalist Zoran Kesi¢ with the people behind the Njuz.net fake news
website, resulting in a political satire combined with fake news. It now exists in
a 42 minutes video format that runs once a week during a three- to four-month long
season, every Saturday on the B92 television from Belgrade (note that since the fall
of 2017, the B92 television has changed its name to 02). The format was initially epon-
ymous, as it ran for 24 minutes, but due to popularity, the showrunners expanded it
already after the first season. Whilst Njuz.net figured as the hub of research interest
for only few scholars so far (Kalaba, 2014; Petrovié, 2015), the phenomenon of the
24 Minuta TV show has not been addressed in scholarship, be it from scholars within
the field of media and communication, political science, or regional studies (the
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Balkans, South-Eastern Europe, and the like). Yet, as will be shown, its importance
from both a social and political perspective warrants a detailed analysis.

From the beginning of the 21st century, political satire and comedy have seen
their day in scholarship more and more often, primarily from scholars from the
field of communication and media studies. Most works, be it from a theoretical or
case study oriented perspective, have nonetheless focused heavily (if not in most
cases) on Jon Stewart (Baumgartner & Morris, 2006; Baym, 2005; Feldman, 2007;
Painter & Hodges, 2010; Polk, Young, & Holbert, 2009) and Stephen Colbert (Amar-
asingam, 2011; Baumgartner & Morris, 2008; Colletta, 2009; Hmielowski, Holbert,
& Lee, 2011; LaMarre, Landreville, & Beam, 2009), though other instances of comedy,
such as stand-up, satirical theatre, or comics, have also seen an increase in scholarly
interest (Bingham & Green, 2016; Bucaria & Barra, 2016; Chute, 2016; Hatfield, 2005;
Lee, 2016; Pinto, Marcal, & Vaz, 2015). Based on the work conducted on the topics
of Stewart’s Daily Show and Colbert’s the Colbert Report, a strong empirical frame-
work has emerged though, allowing scholars to conduct research into other, local
instances of political satire and comedy, allowing the field to develop and flourish. As
Baumgartner and Lockerbie concluded, “political humor viewership also seems to
lower trust in government” (Jody C Baumgartner & Lockerbie, 2018, p. 1061), as well
as that it “increases internal political efficacy” (Jody C Baumgartner & Lockerbie,
2018, p. 1062); others have concluded that political satire increases political partici-
pation amongst its viewership (Chen, Gan, & Sun, 2017; Ramsey, 2018). Additionally,
research on contemporary political satire has shown that it can serve as a platform
for public discontent, especially in less-than-democratic societies and within illib-
eral governments. Drawing upon the abovementioned, this article explores 24 Minuta
and Njuz.net via their audience, their impact upon their audience, and the impor-
tance of political satire for the fostering of active citizenship and political partici-
pation. As will be shown, both Njuz.net and 24 Minuta can be said to foster political
participation and social engagement, seen in the qualitative analysis of the survey
among audience members. Current research on political satire additionally informs
us that it can be seen as more “honest” and a more trustworthy source of informa-
tion, as well as that the criticism of the government within a televised satirical show
can indeed become a platform for public opinion, which we have analysed within the
respondents’ answers.

2. FROM NJUZ.NETTO 24 MINUTA

Before the expansion from the Internet to television, Njuz.net was a satirical fake
news website, publishing parody articles that concentrated on the farcical ele-
ments of politics, society and daily life in Serbia (and occasionally, within neighbor-
ing states). Initially, it was just a new satirical website, that in 2015 expanded into
the 24 Minuta television show, publishing satirical books along the way. It laid the
groundwork for the televised version, that became even more successful, and can
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be seen as the Serbian version of the Onion News Network (see: Thompson, 2013;
Waisanen, 2011). The Internet is known as a fertile space for parody, as “political
humor in general flourishes on the Internet” (Baumgartner, 2008, p. 735). It has
been years, though, since Baumgartner wrote that “we know very little about the
effects of online political humor” (Jody C. Baumgartner, 2008, p. 736) though, as in
the last decade, a number of theoretical works on online political humor have been
published, revealing its importance for society (Baumgartner & Lockerbie, 2018;
Kumar & Combe, 2015; Lance, 2013; Young, Bagozzi, Goldring, Poulsen, & Drouin,
2017). Njuz.net “started as a small group on Facebook, and went on to create a site
that soon gathered a massive following” (Kalaba, 2014, p. 3). In essence, “Njuz.net
presents ‘news in the mirror’ (Njuz: Vesti u ogledalu), in which real information about
Serbia and the world is refracted through the prism of parody, irony, humor, and
criticism” (Petrovié, 2015, p. 290). They “produce stories formally identical to those
that circulate in mainstream online and print media, filling this format with humor-
ous, critical, and satirical content” (Petrovié, 2015). After several years of work, Njuz.
net gained popularity steadily, even reaching the point in which, after a farcical, yet
real, news snippet has reached high salience in public interest, it is often commented
on social networks as ‘this is not Njuz’ (Ser-Cro. nije Njuz), with a “translated” mean-
ing of “this farcical event is in fact real”. In 2012, the authors from Njuz.net joined
with the journalist and anchor Zoran Kesi¢ to create what is in essence a televised
version of the website, which is when 24 Minuta was created.

“We define a political comedy show as a television programme that empha-
sises humorous coverage of current issues and parodies of political figures” (Cao
& Brewer, 2008, p. 90), a category under which 24 Minuta will fall. For additional
precision, we are talking about the subgenre of political satire, which is defined as
“comedy with serious political intent” (J. Corner, Parry, & Richardson, 2013, p. 32),
where said “political intent” will become clear as a focus of this research. In any case,
“satire must have a strong reference to social, political and cultural reality outside
the discursive universe of the texts in itself” (Bruun, 2007, p. 188), which depicts
24 Minuta and Njuz.net, as “satirical forms such as Njuz.net presume that its consum-
ers are familiar with the current events, the ongoing social and political situations,
as well as the stereotypes of the society that they are part of” (Kalaba, 2014, p. 9).
A crucial element in political satire is parody, for which, in order to understand it,
we have to put it in a wider context, depicting current Serbian social and political
reality.

2.1 The social and political background: government, media, censorship and
freedom of the press in Serbia

In order to contextualize Njuz.net and 24 Minuta, it is necessary to present the social
and political situation in which they developed, and which they parody. After the
assassination of the philosopher-cum-politician, Prime Minister and democrat
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Zoran bindi¢ in 2003, the sociopolitical situation in Serbia - including the freedom
of the press - slowly degraded, reaching a nadir from 2012 onwards, with the shift
in government. During the reign of Prime Minister Aleksandar Vuci¢ of the Serbian
Progressive Party (Ser-Cro. Srpska napredna stranka), censorship and a stifling of the
freedom of the press became reality anew (Vuéi¢ has in the meantime switched to
the position of President). The Progressive Party is an offshoot of the old, warmon-
gering, extreme-right wing Serbian Radical Party (Ser-Cro. Srpska radikalna stranka),
and its leaders have been active in Right Wing propaganda and warmongering dur-
ing the wars of the nineties (Mikus, 2016); the current President, Aleksandar Vuéié,
is known for his infamous quote in which he promised to kill a hundred Muslims for
every Serb killed (Clark, 2016); he is now the prime source of censorship and media
control (S. Jovanovié, 2018). According to the Freedom House report on the freedom
of the press in Serbia in 2016, “the administration of Prime Minister Aleksandar
Vuci¢ and aligned media outlets escalated a drive to portray investigative and criti-
cal media organizations as foreign propagandists seeking to damage his government
and destabilize the country” (Freedom House, 2016). What is more, “some of the
most visible pressure on the media came from Prime Minister Vu¢i¢ and his allies”
(Freedom House, 2016). After all, Corner has already written that the media can
promote “dominant political viewpoints” (John Corner, 2011, p. 41), which describes
the media situation in Serbia with much accuracy. Television debate shows with
almost legendary status, such as the Utisak nedelje (“impression of the week”), run by
anchor and prize-winning veteran journalist, Olja Be¢kovié, were cancelled, along-
side many others (including the Vranjske daily). Unofficial governmental control of
the media became an everyday occurrence, dubbed by Kisi¢ as “soft censorship”, in
which “a strong influence of government on the media is seen, yet without official
influence, including ‘the misuse of public funds and in monopoly, in the misuse of
regulatory and inspective powers, and in para-legal pressure” (Kisi¢, 2015, p. 64).
There is a level of absurdity - for lack of better words - in the social and political
reality in the country. This has been noted by scholars, some of whom have already
pointed out that “the perception shared by many Serbian citizens that their political
reality is a farce” (Petrovié, 2015, p. 292), which can be said to either only fuel polit-
ical satire, or at least make its authors’ work less demanding. One instance, among
a plethora of others (as it is of high relevance to show the social context in which the
satire has developed), is the formal ceremonious opening of an elevator in a home for
the elderly by the Prime Minister’s right hand, Minister Aleksandar Vulin (Leskovac
& Spero, 2015), later to be heavily used by 24 Minuta. The same source informs the
reader that the Minister had several more “grand openings”, among others, where he
“ceremoniously awarded an astonishing amount of twelve baby-alarms to parents of
children with impaired hearing, and he did not miss the opportunity for a ‘ceremo-
nious’ giveaway of packages to the children from the Centre for Children’s Paralysis
... namely, the packages contained an orange, a small chocolate bar, juice, a bag of
peanuts and biscuits, all in a total value of 200 dinars”, which amounts to less than
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two euros. A more serious example would be the so-called “Asomakum affair”, in
which it was made publicly known that the Prime Minister’s brother was in posses-
sion of an illegal company, Asomakum, for offshore money-laundering. The brother
was defended by the Prime Minister, who claimed that his personal ID was “stolen”
and used to open a company via “forgery” of the ID, even though it is publicly known
that personal presence is required for such an action. A claim was also made that
the brother never owned the company, even though it was also publicly known that
he did (Isailovié¢, 2008), spiking a running “gag” in 24 Minuta in which the show-
runners claimed that everything was now a “forgery”. To quote Dimitrijevi¢, “the
truth does not exist independently any more, it no longer stands on its own feet,
but is completely in the power of the regime” (Dimitrijevié, 2016), reminiscing on
the nowadays pertinent “alternative facts” trope. On a different occasion, the public
was presented with what was probably a rigged call, where an allegedly 83 year old
retiree called a talk show in which the Prime Minister spoke to thank him for the fact
that he lowered the pensions at a republic level, which is, in addition to all, unconsti-
tutional (Teska re¢, 2015). As Petrovié noticed, the “reality very often takes the shape
of a parody of what is imagined as decent, normal, dignified life; politics in Serbia is
seen as a parody of what politics is supposed to be” (Petrovié, 2015, p. 300). We have
named only a few instances of “official farce” in the lines above.

From 2012 onwards, the government has been involved in numerous scandals,
the proliferation of which disallowed the public (as well as the parliamentary and
non-parliamentary opposition) to properly concentrate on each and every one of
them. Investigative journalism became stifled by smear campaigns from tabloids
that promote the government’s policies and discourses (Ko$ut, 2016; KRIK, 2016),
and a large portion of the media censored in various ways. That is why it can be said
that “emptied of all sentimentalism or condescension, contemporary satirical forms
that exist in Serbia today as a part of popular culture have managed to make politi-
cal incorrectness, violent discourse and excessive parody a legitimate weapon in the
battle for an alternative discourse” (Kalaba, 2014, p. 12). For these reasons, Kalaba has
noticed that “Njuz.net has gained widespread popularity as well as critical acclaim
for its fight for a different version of truth. Its sarcastic discourse, at the same time
imbued with humorous and caustic oppositions between what is said and what is
meant provides a satirical context in which a mode of subversion of dominating
structures is possible” (Kalaba, 2014, p. 12). In other words, the Serbian political and
social scene has become fertile grounds for political satire, as its very format allows
to challenge dominant discourses and practices, unconstrained by the regulations of
standard journalism, that has become even more constrained due to the increasing
stifling of the freedom of the press, as well as a growing pathos of censorship. Much
of the background could arguably be traced to the Yugoslav Top Lista Nadrealista
satirical TV show, that was popular before the breakup of Yugoslavia (see: S. M. Jova-
novié, 2016; Orel, 2018); similar instances can be seen within the region in the Bos-
nian UGC-based Raja sa biroa, the Croatian News Bar, as well as the Serbian Nikad
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izvini. As other successful examples, the Belgrade-based PljiZ can be named, as well
as DrZavni posao.

24 Minuta has thus become a hub of legitimate social and political criticism,
where “such criticism [is] connected to what is often called ‘democratic deficits’
in the literature on political communication and political media more generally”
(Doona, 2016, p. 34). In Hariman’s words, political satire, after all, “exposes the lim-
itations of dominant discourses” (Hariman, 2008, p. 251), the dominant discourses,
in this case, being government-supported propaganda and an ever-lowering qual-
ity of traditional journalism. This is typical of contemporary political comedy, as
“much of political comedy plays off power structures, by commenting, reinforcing,
or questioning them - and here, it must be remembered that the political comedy
producers and audience are parts of such power relations themselves” (Doona, 2016,
p. 72). Theory has already come to the conclusion that political comedy can “create
an alternative space for social and political critique, outside the institutions of tradi-
tional media due to the proliferation of networked devices” (Kumar & Combe, 2015,
p. 211). In other words, satire’s “soft power”, to use Nye’s term (Nye Jr, 2009), is vital
in challenging democratic deficit and fostering active citizenship, which will become
clearer in the audience research section.

3. AUDIENCE RESEARCH

As Jensen wrote, ‘because the reception of communication is a crucial site for the
struggle over the definition, and re-definition, of social reality, audience analysis
raises critical political questions’ (Jensen, 1987, p. 22). This is especially relevant for
the topic, having in mind that communication plays a critical role in both political
and everyday life (Williams, 1977). As audience reception happens in a particular
societal, political and historical environment, the understanding of said environ-
ment is essential (Jensen, 1987, p. 24), and we have given the appropriate context on
which the following analysis will operate in the pages above, taking known theory on
political satire that will be put into a local, Serbian context. As audience researchers
have already discussed, political comedy does possess influence onto its audience’s
reception of politics and political candidates (Moy, Xenos, & Hess, 2005); ‘political
entertainment programming can influence attitudes, political knowledge, and polit-
ical participation’ (Hoffman & Young, 2011, p. 159).

Thus, in order to gauge the audience’s interest and opinions about both 24 Minuta
and Njuz.net, as well as how the audience makes meaning out of political satire,
we have conducted a survey (N=475) among the show’s followers. Today, there are
“online spaces like social networking sites and microblogging services are offering
their users a lot of interesting tools to follow and to visualize some of the processes
they enable” (Patriarche, Bilandzic, Jensen, & Jurisic, 2014, p. 41), and we have used an
online survey that was spread on social networking sites, among others, by the show-
runners themselves, who have helped the research on these pages by disseminating
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the questionnaire among their fans. Nowadays, “surveys are one of the most com-
mon research methods applied in social sciences and media studies. Their proved
effectiveness to capture public opinion trends and to represent the wide distribution
of social positions on any salient topic has also been used to justify their permanent
application in these fields of research” (Patriarche et al., 2014, p. 46). The results
can be classified as a “nonprobability sample, which depends on happenstance or
convenience to determine participation” (Webster, Phalen, & Lichty, 2000, p. 113),
though the negative sides of the nonprobability sample were alleviated by the fact
that the survey was both spread by the showrunners themselves to their fans, as well
as by the fact that it was conducted among people who follow the 24 Minuta show and
the Njuz.net online production enthusiastically. In simpler terms, in order to under-
stand why a certain audience would follow a certain show or website, asking them
directly is seen as necessary. As the questionnaire was spread by the showrunners
themselves, a question of bias could be posed; nevertheless, this allowed exactly the
avid followers of the show and website to participate in the research, as they were
the key demographic.

The respondents have been asked 21 questions, some of which are purely quanti-
tative (such as giving 24 Minuta and Njuz.net ratings), some of which qualitative, in
which they have been asked to give their own opinion about a plethora of questions,
such as their own views on the show and the Njuz group, via their own views on polit-
ical participation, as well as their view of the general social and political situation in
Serbia, and how it relates to their perception of the show (as well as vice versa). When
it comes to grading, the majority had an extremely positive view of the show, as well
as of Njuz.net. 71.6 % gave Njuz.net the top grade (the grading system used was from
1to 5, 5 being the top grade, as this grading system is used in primary and secondary
school education, and was thus supposed to most closely match the viewers’/ read-
ers’ own grading experiences; additionally, it corresponds to the Likert scale), whilst
24 Minuta was graded with a top grade in 77.9%. Only two persons rated Njuz.net with
a grade of 1 (0.4%), as well as only five grading it with a grade 2. 24 Minuta was rated
with the grade 1 only once (0.2%), and only 7 times (1.5%) with the grade 2. The vast
majority of the audience graded both Njuz.net and 24 Minuta with top grades (4 or 5),
altogether 95.6% for Njuz.net, and 94.3% for 24 Minuta, indicating a rather strong
favorable rating for both instances. Though one might expect the followers of a par-
ticular show to grade it positively in general, we decided to ask them to grade the
show in any case, as there would be a potential difference in the audience’s percep-
tion of the show if the majority gave them the top grade (5), or whether they might
have split the grading more equally among the grades 5, 4, and 3. The high percentage
of the top grade does inform us of the audience’s extremely positive opinion about it.
The rest of the questionnaire was purely qualitative, in which we were interested in
their own view of the show; data such as the respondents’ sex or age, for instance, we
chose not to analyze, as we were not interested in demographic research, but in the
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respondents’ perception of the show and its connection to political participation. It
is, thus, not representative of the society, but of its audience.

The questions about the audience’s personal reasons why the follow 24 Minuta and
Njuz.net gave us deeper insight. One of the interviewees responded by saying Njuz.
net has an “original, humorous and effective way of social criticism which is much
more useful than the classical exploration of diverging political standpoints and
the actions of the opposition”. Drawing upon the socio-political context, we would
need to mention that the opposition seldom figures in a positive light within the
Serbian media, as well as rarely getting professionally reported on. Another opined
that Njuz.net provides them with the “perfect satire and criticism of contemporary
events, often a better description than ‘real’ news and newspapers”, drawing upon
the diminishing professionalism within the Serbian media. Yet another wrote that
“they point to the paradoxes, manipulations and trickery in public relations. They
shed light on the essence of the event. They debunk exaggerations and lies in public
communication. They point towards thoughtless and unhealthy actions of people”.
Altogether, what is seen here is the value of political satire, once traditional journal-
ism (in light of the censorship and media control) has failed. One responder wrote
how he follows Njuz.net because he has “not been following television for years. It
is much easier to follow the satirical side and thus get up to date”. Another wrote
how it is “fun and informative, as I often do not know about something, because I do
not follow the daily press”, while yet another wrote that Njuz.net provides “excellent
news with deep meaning”. All these opinions are in agreement with the fact that
professionalism within journalism in Serbia has been plummeting for a while. As
was already noticed, conventional journalism in general faces a “crisis of authority”
(Carlson & Peifer, 2013), allowing political satire to fill in the ever expanding gap,
which might be said to be especially true in Serbia. In Petrovi¢’s words, “this fluid
relationship between real and fake, reality and its parody, which is established in
the process of creating, consuming, and interpreting Njuz.net’s ‘news,” is another—
and probably the most interesting—aspect of what makes Njuz.net a unique phe-
nomenon among alternative media in Serbia. It successfully reflects the view many
Serbian citizens share about their sociopolitical reality, which may explain the site’s
continuing and increasing popularity and the fact that its parodic potential has not
been exhausted in the four years since Njuz.net began” (Petrovié, 2015, p. 299).

Once the national political processes have become farce, and farce has become
reality, a farcical approach - easily understood by the audience, in this case - allows
the viewers/readers to connect to the production, cognitively and emotionally. As
was already noticed, “political comedy’s use of irony, parody and self-deprecation
is what makes it different from conventional news, as it invites something different
from the engagement of its audience” (Doona, 2016, p. 79). It seems that it is exactly
this type of difference - difference from conventional news and conventional jour-
nalism, seen often as “lies” under media control and censorship - is the key to under-
standing the popularity.
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A rather similar - if not identical - view was given for the 24 Minuta show. One
interviewee wrote how it was “sadly, the only remaining show with a national fre-
quency that has an honest, critical viewpoint on the current government”, while
another opined how “it is funny and the criticism is excellent, I inform myself about
what is happening in Serbia, as I would go crazy if I followed standard news regu-
larly”. In essence, both 24 Minuta and Njuz.net are seen as informative and useful.
Another wrote how 24 Minuta was “deeply on the side of reason and justice”, while
another opined that “this show has become a sort of news source for me, as I no
longer follow the news”. Another one wrote that “the information is sometimes bet-
ter than in regular news”. In association with all the above comments, Petrovi¢ wrote
that “Njuz.net’s serious reception (as reflected in the professional journalism socie-
ty’s award, the fact that it is largely considered a news source and not entertainment,
and it’s becoming a self-sustaining enterprise that provides full-time employment
for six people) and its increasing popularity and visibility in the Serbian media jus-
tify a closer look at this phenomenon” (Petrovié, 2015, p. 291); the same can be said
about 24 Minuta, as, in essence, it can be understood as a televised version of Njuz.
net. All of these answers show an extremely negative view of both journalism within
the country per se, as well as of the government (elaborated on the pages to come),
begging the question of political participation.

4. POLITICAL PARTICIPATION

Much has been written about the connection between political comedy and political
participation (political and cultural citizenship). In the words of Cao and Brewer,
“such programmes may exert a positive impact on public knowledge about politics”
(Cao & Brewer, 2008, p. 90), as “exposure to political comedy shows could increase
political participation by fostering internal political efficacy” (Cao & Brewer, 2008,
p. 92). Some scholars have noticed the inherent paradox within political comedy,
stating that “the way that humour is used is paradoxical, since it often attempts to
encourage participation but portrays politics as a cynical game” (Shifman, Coleman,
& Ward, 2007, p. 465). One of the interviewees wrote how such shows can diminish
political participation, once the audience gets satisfied by reading the articles and
watching the show, instead of actually engaging themselves politically. This is why
we have asked several questions relating to political participation: did 24 Minuta and
Njuz.net have an impact on the audience’s own perception of the socio-political in
Serbia, whether they think that political participation in Serbia is useful at any level,
and whether they are members of a political party.

A full 67.4% of the respondents graded the “current social and political situation in
Serbia” with the lowest grade (475 people), while the grade 2 was given by a further
28.8%, a sum total of 96.2% of the interviewees judging it with the two lowest grades.
0% gave the top grade. In addition, a full 95.4% of the respondents gave the lowest
(1) and second lowest (2) grade to the work of the government of the Progressive
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Party (65.3% with the grade 1, 30.1% with the grade 2), indicating a high saturation
of dissatisfaction with the government of Prime Minister Aleksandar Vuci¢, also
demonstrating that Njuz.net and 24 Minuta are almost exclusively followed by audi-
ences at the opposite side of the political spectrum from the current government.
In other words, both 24 Minuta and Njuz.net can be seen as critical hubs of the polit-
ical opposition in Serbia. In the words of Cao and Brewer, “negative information of
this sort could motivate viewers to participate in politics by triggering anxiety about
the current political situation and future political outcomes” (Cao & Brewer, 2008,
p. 92). This anxiety was stressed by the interviewees several times, where one of
them wrote how “we live in concentration camp at this time in Serbia”. Several wrote
that their political affiliation is the same as that of the showrunners: “I share polit-
ical views with them, they vent everyday stress through humour”, and “I like their
style, and their political viewpoints coincide with mine”. Unlike political satire in the
West, the Serbia-specific case sees satire as the use of a space where (for now) there
is no censorship, and opposition voices can in actual fact be heard. Due to the rarity
of such spaces, it is of small surprise to see it be accepted with open arms.

One of the questions asked was whether the subject voted in the last parliamen-
tary elections, out of which 84.3% answered positively, indicating a stronger sense of
political participation and citizenship, especially having in mind that the voter turn-
outin the 24 April 2016 elections was only 56.7% (note that this is common for Serbia’s
election turnout). The disappointment in the current political options and parties
was visible in the question whether the participant was a member of a political party,
where only 18.7% answered “yes”, indicating a rejection of (current) politics, yet an
embrace of political culture. From the point of view of political participation, this
is not unexpected, having in mind that “exposure to political comedy shows could
also foster political participation by building an imagined community among view-
ers and making politics more enjoyable” (Cao & Brewer, 2008, p. 92). Some theorists
have already noticed that parody is educational per se (Hariman, 2008, p. 264). This
educational moment connects to political participation, as it both allows a critical
view of the social and political within the society, as well as arguably lead to stronger
establishing of political identities, which are crucial for political participation. As
Doona noticed, “in this sense, education is power. Being able to critically scrutinise
political speech and performance, either directly with the help of a comedian, or
indirectly by a type of parodic or ironic perspective aided by comedians, citizens in
general and young adult citizens in particular, can regain some of the power that is
absent in ordinary citizenship” (Doona, 2016, p. 219). The answers given in the survey
show that the audience takes political satire seriously, and that it holds significant
value in their lives.

Another relevant question that was asked was whether the audience considers
any type of social and political engagement useful or productive in Serbia. This was
where a paradoxical combination of complete disappointment and resignation with
hope and anticipation was revealed. One of the respondents wrote that “it is pointless.
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The majority decides, and the idea that they can be influenced has shown to be ridic-
ulous. However, it is better to fight in futility, than not at all”. The answer phrased
in the general format of “yes, but...” was among the more common ones: “I think it
is of value to fight, but the majority needs to agree on a common cause”, or “I cur-
rently think that it is of negligible value to engage yourself. But, on the other hand,
if nobody gets engaged, nobody will ever succeed in anything”. The negative answers
were often brusque (“No, no, no, no”; “No. No. It is futile and I do not care”), while the
positive ones used to go into much detail, yet frequently stressing the vainness of the
endeavor: “The social and political engagement in Serbia is not productive enough,
but one should not give up. It pays off to fight for your rights, because next time, there
might be some results, or it would pave the way for somebody else”. Disappointment
is a key term for the understanding of political culture and active citizenship in Serbia
(Greenberg, 2010, 2014), as there has been a steady increase in social lethargy and
political apathy after a slew of regimes have changed with the socio-political situation
and quality of life remaining unchanged. The lethargy among the audience was, thus,
expected. However, the positive instance seen in the audience’s answers - the ones in
which the respondents saw hope - does need to be stressed as well.

Criticism of the government was another key point in the respondents’ answers.
There is “a darkness rules over Serbia, a madness of tabloidization and the control of
the presenting of the most relevant information”. The government is depicted by one
respondent as “all sick people...including those who support them”, they are “rab-
ble”, “idiots in government”, and following the show is useful, as “not to miss any
of the idiocies of those in power”. Both the statistical data (the percentages above)
and the replies are indicative of a highly negative view of the government, including
mentions of the then Prime Minister Vu¢ié¢ in an almost exclusively negative context.

Going beyond the educational and into political identity, political parody can
strengthen community bonds within such social groups (in this case, the political
opposition), since “political self-identities can be more or less fragile and sensitive to
social context. While some young people seem to carry a strong and confident politi-
cal persona with them into the discussions in different context (also involving social
media), others are less forthright and their political talk is restricted to the meetings
within a specific peer group” (Ekstrém, 2015, p. 16). Furthermore, “political comedy
audiences are reminded that beyond the satirist, there are others ‘out there’” who
share the same frustrations” (Doona, 2016, p. 158), allowing a further strengthen-
ing of political identities of marginalized groups. In other words, “political comedy
and political identity are connected ... In a sense, engagement is what comes before
participation” (Doona, 2016, p. 125). In this manner, political satire “provides val-
uable input for reflecting on the role of the media in collective (self-)representa-
tion and the ways citizens engage with sociopolitical reality, which is significantly
shaped by political discourses” (Petrovié, 2015, p. 291). One of the respondents was
very straightforward about her emotional reasons for following Njuz.net: “Since
I have been following you, I am not lonely any more”. Much more than being a simple
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comedy show inciting laughter and enjoyment, a quality political satire goes a step
further, fostering political participation and increasing the awareness of citizenship.
As Corner elaborated, “a primary justification for close attention to form in media
research is not, as it is in much humanities commentary on the arts, the intrinsic
interest of exploring expressive creativity, ‘how pleasing things are done,” but a rec-
ognition that form is necessary to an understanding of the media’s sociality, of its
constitutive connections with individual consciousness and with social and political
order” (John Corner, 2011, p. 51). Furthermore, having in mind the ubiquitousness
of government propaganda, as well as journalism that promotes it, non-like-minded
individuals can be prone to disappointment, dissatisfaction and discontent on a daily
basis, as several of them have pointed out within the survey. This is why “as political
comedy addresses audiences as both emotional and rational, these individuals felt
less lonely in relation to their political engagement, as it indicated that there is an
implicit audience of like-minded people ‘out there’. Such feelings are important to
acknowledge as a part of engagement, and in this case, engagement in political com-
edy fills a social void. Hence, engagement is partly motivated by a need to belong,
to the programmes themselves, to the comedians who perform in them, and to the
implicit audience” (Doona, 2016, p. 209).

5.  CONCLUSION

In summary, several key instances could be identified when asking why the audience
followed Njuz.nez and 24 Minuta. Among the most prominent ones, we can name the
following functions of their production and reception amongst the audience:

1. Njuz.net and 24 Minuta are seen as valid sources of factual information. A num-
ber of respondents have identified both Njuz.net and 24 Minuta as spaces from
which viable information can be acquired.

2. They offer emotional support. From seeing them as a “balm for the soul” to “no
longer feeling alone”, interviewees have consistently displayed a strong posi-
tive emotional reaction to the show and the website.

3. They are seen as honest. As elaborated, in the farcical environment of Ser-
bia’s politics and society, honesty is often seen as a rare virtue; Njuz.net and
24 Minuta were the go-to spaces via which honesty could be found anew.

4. They criticize the government. A large majority of the interviewees, coming
politically from the opposition, see the Serbia’s government in a negative light.
Having in mind that criticism of the government and objective media report-
ing have been significantly stifled within the country, the show and the web-
site are seen as a rare space of free criticism.

5. They utilize one of the rare spaces open to criticism of the government. While in
the USA (having in mind that most research in political satire revolves around
USA-based satire), criticism of the government is seen in opposition politics,
the NGO sector, the media, in public spaces (especially since the election of
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Donald Trump) - the situation in Serbia is somewhat different, and dissenting
voices are difficult to hear due to censorship.
6. They offer a space for “at-a-distance” political participation by creating a public
platform for political and social discontent in an increasingly undemocratic society.
7. By essentially campaigning against the government, they encourage the poten-
tial electorate to vote against the Progressive Party.

In the ever-increasing farcical nature of both politics and journalism in Serbia,
“parody’s important role in Serbian media is ... a symptom of the present reality, in
which people do not perceive themselves as social or political agents” (Petrovié, 2015,
p. 292). One of the respondents in the survey, as an answer to the question about
personal reasons for following 24 Minuta and Njuz.net answered brusquely and to the
point: it is a “balm for the soul” (Ser-Cro. expression “lek za dusu” for something that
is seen as highly positive), while another said it was “an escape into sanity”. This is
what Fischer wrote about saying that political comedy is a “survival skill, a tool for
acknowledging complexity, a means of exposing or subverting oppressive hegem-
onic ideologies, and an art for affirming life in the face of objective troubles” (Fis-
cher, 1986, p. 244). In other words, and on a broader scale, “the symbolic levelling of
political comedy satisfies an intellectual political stance in relation to unequal power
distribution, and as such is more enjoyable and more amusing” (Doona, 2016, p. 181).

It is more than just for laughs as well, as, in Critchley’s words, it is a “specific
and meaningful practice”, and even beyond that, what it offers to its audiences is
essentially “some agreement about the social world in which we find ourselves as the
implicit background to the joke” (Critchley, 2002, p. 4). Consequently, said agree-
ment works to create a community of like-minded individuals that will use the satire
to connect, as well as to “vent”, to use Bogavac’s words (Bogavac, 2016). In her work
on political comedy, Doona asked a significant, brisk question: “Is this to be taken
seriously?” (Doona, 2016, p. 67). We have to answer positively. Serbia has miles to
go on its road to a functional democracy, and political comedy, with its impact of
fostering unity, as well as social and political participation, can only be dubbed as
constructive inputs towards such a daunting task.
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MEDIALNI REPREZENTACE NAVRATU DIVOKYCH
KONIi A VLKU NA SERVERU IDNES.CZ

// MEDIA REPRESENTATION OF THE RETURN OF WILD HORSES AND
WOLVES ON IDNES.CZ

ELISKA OLSAKOVA

ABSTRACT

This paper is focused on the representation of environmental problems in the news. It anal-
yses and compares two media events published on iDNES.cz - the return of wild horses to
Milovice and the return of wolves to Broumovsko. The primarily research method is a critical
discourse analysis. The aim is to define how wilderness and wild animals were represented.
It deals with the topics of anthropocentrism, neoliberalism and postmodernism. Moreover,
it opens the question of authenticity of wild nature represented in the analysed articles.

Keywords: environmental communication = critical discourse analysis =« media
representation = wilderness =« wild animals

,,Zijeme v naprosto unikdtni dobé, kdy se zacinaji vracet zvitata, kterd zndme jen
z pohddek.”
(Kuéera, 14. 3. 2016)

1. 0voD

V dobé klimatickych zmén a stoupajictho zajmu spolec¢nosti o problematiku Zivot-
niho prostredi se vyzkumem mediadlni reprezentace environmentdlnich témat
zalina zabyvat stéale vétsi mnozstvi akademikdl (Hansen, 2015, s. 14). Do naznagené
oblasti spada i tato studie, jez zkouma medialni reprezentaci navratu divokych zvirat
v ramci dvou témat publikovanych na zpravodajském serveru iDNES.cz, konkrétné
navrat divokych koni do Milovic a névrat vlk na Broumovsko.

Medialni reprezentace divoké prirody je ovlivnéna spole¢nosti, mistem a kon-
textem, ve kterém vznikd, podle Jarkko Saarinena se nikdy nejednd o proces apoli-
ticky (Saarinen, 2018, s. 1756). Zarovet miiZe tato reprezentace smyslen{ vefejnosti
o divoké prirodé sama formovat. Napriklad v Braniborsku se navrat vlkd stal jednim
z nejdtleZit&jsich politickych témat volebni kampané (Uhlit & Lindner, 2019, s. 31).
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Pravé tématem toho, jak jsou divoka priroda a divoka zvifata reprezentovany v médi-
ich, se zabyva tato studie. Jejim cilem je analyzovat reprezentaci navratu divokych
koni do Milovic a vlkd na Broumovsko, a to metodou kritické diskurzivni analyzy
(CDA) podle modelu Normana Fairclougha. Texty vybrané k analyze byly publiko-
vany na jednom z nejctenéjsich zpravodajskych serverti iDNES.cz. V tvodnich kapi-
tolach studie mapuje specifika zdpadni kultury a pojeti divoké prirody v kontextu
zapadni spole¢nosti, v pozdéjsich priblizuje metodiku vyzkumu a shrnuje zavéry
analyzy.

2. DICHOTOMIE PRIRODA-KULTURA

Vnimani prirody jedincem je ovlivnéno kulturou, ze které vychazi, ackoli jej mtze
povazovat za objektivn{ a redlné. Podle teorie socidlni konstrukce reality Petera Ber-
gera a Thomase Luckmanna vnim4 ¢lovék prostredi, do kterého se narodi, jako jediné
skute¢né a instituce chape jako fakta, nikoli coby lidsky vytvor. ,Objektivita svéta
instituci, jakkoli presvédc¢ivé se muzZe tento svét jedinci jevit, je objektivitou, kterou
vymyslel a vytvotil élovék” (Berger & Luckmann, 1999, s. 63). ProtoZe v této studii
vychazime z poznatkd teorie socidlni konstrukce reality, je vice nez vhodné zmapo-
vat specifické pojimani divoké prirody zadpadni kulturou, v jejimz kontextu analyzo-
vané texty vznikaly. Nasledujici teoretické kapitoly popisuji pristup zdpadni kultury
k prirodé a divokym zviratim. Se zjisténymi poznatky dale pracuje i analyticka ¢ast
préce.

V tradici zdpadni spole¢nosti je zakotven kontrast mezi ptirodou a kulturou. Clo-
vék se tak nachazi v dichotomickém vztahu se zvifetem. Mezi obéma riSemi vznika
jasnd a témér neprostupnd hranice, coZ nésledné ovliviiuje vztahy mezi nimi. Tyto
hranice a vztahy se zapisuji do konkrétniho zplisobu uvaZovani spole¢nosti (Suchet,
2002, s. 141). Disledkem dichotomie kultura-p¥iroda je vniméni ¢lovéka jakoZto
oddéleného od pfirodnich procest, vytrzeného z ekosystému. At uZ se prirody
bojime, romantizujeme si ji ¢i na ni nahlizime z ekonomického hlediska, ve vSech
pripadech se od ni distancujeme a chdpeme ji jako tu druhou (Sowards, 2003, s. 45).

Fritjof Capra tvrdi, Zze dualismus kultura-pfiroda m4 kotfeny v 17. stoleti v mys-
lenkach René Descarta. V této dobé byla vystavena hranice mezi intelektem a hmot-
nym svétem (Capra, 1995, s. 21). Lidé ztélestiuji rozum a raciondlni mysleni, maji
schopnost rozhodovat se. Zvifata naopak spadaji do riSe ptirody, kterd je zaloZena na
emocich, primitivnosti, necivilizovanosti, fyzi¢nosti, vasni, pudovosti, zivo¢isnosti,
iracionalité a $ilenstvi (Sowards, 2003, s. 47). Ve vztahu kultura-p¥iroda nejsou tyto
strany vzajemné rovnocenné, ale funguji na principu hierarchie. Postupem ¢asu se
clovék diky rozumu vynoril z iraciondlniho svéta zvirat a vstoupil do jemu nadrazené
ti$e kultury (O'Rourke, 2000, s. 146). Podle Capry veskeré védecké poznéni a snaha
o porozumeéni prirodé v zdpadni kultute vzdy implikuje dominanci, kontrolu, mani-
pulaci a vykotistovani ptirody (Capra, 1995, s. 23). ,,Clovék je privilegovanou, aktivni,
nadfazenou a progresivni stranou opozice, protoZe sdm tuto opozici vytvoril®
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(Suchet, 2002, s. 143). Smysleni o zvitatech jakoZto bytostech odli¥nych a niZsich se
muze zdat v zdpadnim kontextu prirozené, presto neni blizké vSem kulturam, napt.
puvodnim obyvatelim Australie nebo Kanady. Predpoklddand nadrazenost ¢lovéka
se muzZe promitat i do medialnich textd, a je proto nutné tuto skuteénost pojmenovat
a brat v potaz.

Evropské myslenf je zaloZeno také na linearnim vnimani ¢asu, evoluci, pokroku
a vyvoji. Obsahuje pribéhy o vyvoji ¢lovéka z lovce a sbérace k osadnikovi. Domes-
tikace zvitat, kroceni a ovladdni p¥irody definuji vyznam civilizace (Suchet, 2002,
s. 146). Technologické dovednosti ¢lovéka osvobodily a daly mu moZnost kontrolo-
vat a ¥{dit Zivot na Zemi (O’Rourke, 2000, s. 147). Podle Capry je potieba piekonat
pomyslnou hranici mezi zvifetem a clovékem, ktera predpokldda lidskou dominanci
a kontrolu prirody, abychom byli schopni vyporadat se se sou¢asnymi problémy pre-
lidnéni a globalizace svéta (Capra, 1995, s. 21). K ptekonéani hranice m4 dojit vzajem-
nou identifikaci, coZ je rétoricky proces umoziujici spole¢nosti nahlizet na prirodu
jako na misto, kde mohou vSechny organismy koexistovat.

3.  MEDIALNI REPREZENTACE DIVOKE PRIRODY A Ji URCENEHO PROSTORU

Dialekticky vztah kultury a prirody ovliviiuje i viniman{ prostoru vyhranéného pro
divokd zvirata, coz se odrazi také v analyzovanych textech. Vyzkumnici Angela
Cassidyova a Brett Mills hovofi o existenci dichotomie lidské/bezpecné a nelid-
ské/riskantni. Divok4 nekontrolovatelnd zvirata by méla podle této logiky setrva-
vat mimo méstsky prostor, jenZ je vyhrazeny lidem (Cassidy & Mills, 2012, s. 504).
Uzemi ptirody a mésta jsou podle nich ohrani¢end a neprostupn, coz demonstrovali
ve svém vyzkumu medidlni reprezentace liSek v Londyné. Popsali uméle vytvoreny
pojem ,, méstska liska“, kterd se svym medidlnim obrazem lisf od lisek Zijicich v lese
a je vnimana negativné, ackoli se jedna o stejny Zivoc¢isny druh.

Podobn4 zjisténfi uvadi i Karen F. Hyttenova ve vyzkumu medidlni reprezentace
pst dingo v Australii. Podle nf jsou i v ramci narodnich parkd urcitd mista ¢asto
navstévovana lidmi konstruovana jako soucast sféry kultury. Od divokych zvirat se
o¢ekava plachost, a neméla by se tedy objevovat v blizkosti lidi (Hytten, 2009, s. 23).
Pri prekroceni hranic jsou obvilovana z toho, Ze se chovaji nepredvidatelné, nepri-
rozené a nemravné (Knight, 2000, s. 16). Divok4 zvirata jsou pak médii konstruo-
véna jako ,kriminalnici®, vyzdvihuji se jejich negativni vlastnosti, coZ mé u publika
vyvoldvat strach a znechuceni. Disledkem muze byt snaha o, potrestani“ takovych
zvitat a naptiklad ospravedliiovani jejich odstelu (Cassidy, 2012, s. 504).

Pokud tedy zvirata jakoZto ,kriminalnici“ nedodrzuji pfedepsané hranice, jejich
odsttel je pouze vymahanim prava, a tudiZ zcela legitimn{ prax{ (Knight, 2000, s. 16).
Z takto nastavené reprezentace vyplyva, Ze nebezpe¢n4, nepredvidatelnd a ,nemo-
ralni“ zvirata nepatfi do lidského svéta. Obé riSe vSak od sebe vzdaluje i diskurz
ochrany Zivotniho prostredi, ktery naopak vyclenuje lidi z prostoru divoké pri-
rody. Dochézi k romantizaci divoké prirody nedotknuté ¢lovékem, ktera prohlubuje
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hranici mezi lidskym a nelidskym prostorem (Knight, 2000, s. 9). Vymezeni pro-
storu je problematické také proto, Ze v soucasné dobé zabira plocha urcena pro divo-
kou p¥frodu pouze 0,3 % rozlohy Ceské republiky (Krajhanzl, 2015, s. 19).

4. CHRANENY SKUDCE - PROTICHUDNE OBRAZY DIVOKYCH ZVIiRAT

Zvitata na svété existuji pro své vlastni Gcely, stejné jako dalsi slozky prirody jsou
vSak popisovana optikou lidi. V jejich reprezentacich se odrazi to, jak jsou pro lidi
uZite¢nd, nebezpecna apod. Popisy zvirat, véetné téch védeckych, jsou socidlné kon-
struovanymi zprostfedkovanimi zvitete, do kterych zasahuje vliv kultury, lidskych
z4jmil a obav a které se s ¢asem proméfiuji (Marvin, 2001, s. 275).

Formovani obrazu konkrétniho zvirete souvisi také s vymezenim prostoru, ve
kterém by se mélo pohybovat. Mohou tak vznikat dvé rozdilné reprezentace stejného
druhu v zavislosti na tom, zda zvire splnuje lidska oc¢ekavani. Prikladem je zmitio-
vany vyzkum Cassidyové a Millse, ktefi se zabyvali umélym pojmem ,, méstska liska®,
ktery podporuje negativni vnimani lisek objevujicich se v blizkosti lidskych obydli.
Smyslent o urcitych druzich zvirat rozhoduje o tom, jak se k nim nésledné chovame.
Pokud zvirata nedokaZou prizplsobit své chovani tomu, co od nich lidé oc¢ekavaji,
jsou Casto zatazovéna do kategorie $kidci (Cassidy & Mills, 2012, s. 506).

Status zvirete coby skiidce neni staly, méni se s tim, jak se zemédélska ptida rozsi-
fuje na ukor divoké prirody, v disledku ¢ehoz se vytvareji obrazy hlodavch nic¢icich
tirodu a masozravych zvirat ohroZujicich dobytek (Knight, 2000, s. 9). Ke zmateni
dochézi, pokud je $kfidce zaroveti chrdnénym zviretem. Skodlivé zvite by mélo byt
takové, kterého je nadbytek a rychle se mnozi. Chrdnéné zvite je zranitelné a jeho
populace kiehka. Pokud je ur¢ity druh zvifete chidpan jako skodlivy, je mnohem
téz31 obhajovat nutnost jeho ochrany (Knight, 2000, s. 11). Tento poznatek je dile-
zity v kontextu zde reflektované analyzy navratu vlki. Vlci jsou chranénymi zviraty,
zaroven vsak ,ohrozuji“ dobytek farmara a mohou byt povazovani za $kadce, proti
nimz je potfreba se branit.

5. DOMESTIKOVANA A DIVOKA ZVIRATA

Prostor nenf jedinym prvkem, na zakladé kterého se kulturné rozlisuje chovani zvi-
rat na ,dobré” a ,$patné“. Typickym prikladem jsou domy jakozto lidska obydli, ve
kterych nenf pritomnost urcitych zvirat vnimana jako problematicka, nybrz jako
prirozend a bézna. K problému dochazi, pokud do lidského obydli vstupuje speci-
ficky druh zvifete, ktery se je$té nepodarilo domestikovat, a nechové se tak podle
lidmi vytvotenych a ofekdvanych pravidel, kterd se snazi vymahat (Cassidy & Mills,
2012, s. 506).

Cassidyova a Mills tvrdi, Ze i pres 230 tisic napadeni psem ro¢né vnim4 medi-
alni diskurz psy prevazné jako lidské spole¢niky a vyzdvihuje jejich kladné stranky.
Naopak vlci jsou vykreslovani jako nebezpe¢ni a neschopni koexistence s lidmi.
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Psi jsou vlastnéni, zd4nlivé kontrolovatelni a odpovédnost za né nesou jejich maji-
telé, vlci jsou naopak divoci, nekontrolovatelni a zodpovédni sami za sebe (Cassidy
& Mills, 2012, s. 505). Vyzkumnik Henry Buller p#i rozhovorech s farmé#i, na jejichz
uzem se vlci objevili, zjistil, Ze ackoli k napadeni ¢lovéka vlkem dochézi oproti napa-
denf psem minimalné, farmari stile vychézeji z konfliktu biodiversity-biosecurity,
ktery vylucuje, Ze by pfi nardstu rozmanitosti druhd mohla byt zachovana bezpec-
nost ¢lovéka (Buller, 2008, s. 1593). Chovatelé ¢asto odkazuji na nebezpeénost vlki,
ktera vsak nenf racionalné podloZena. John Knight dodava, ze za skody byvaji vétsi-
nou obvitlovdna vétsi a divocejsi zvifata. Mal4 a lépe domestikovatelnd zvitata jsou
naopak ignorovéna, atkoli zpisobuji $kody podobného rozsahu (Knight, 2000, s. 9).
Podobné tvrzeni se objevuje i v dokumentu poradu Nedej se!, kde chovatelé tvrdi, ze
lisky a zab&hnuti psi zptisobuji $kody na dobytku stejné jako vlci (Rezni¢kov4, 2017).
Rozdily se promitaji také do popisu moralni povahy zvirat. Zatimco domestiko-
vani loveCti psi jsou vykreslovani jako pragmaticti, bystii a vynalézavi, psi dingo
zabijejici ovce ztélestiuji krutost, vychytralost a zbab&lost (Hytten, 2009, s. 22). Pres-
toze divoci psi dingo musf lovit, aby prezili, jejich iitoky na dobytek jsou oznacovany
za bezcitné, jejich nésili na dobytku je zvyznamnovano, evokuje obavy, odpor a zne-
chuceni. Nésili je tedy nahliZzeno ze dvou Uhld, z logiky agrikultury je utrpeni pst
dingo zcela legitimni. Zemédélstvi je soucasti kultury, psi dingo z nf jsou vy¢lenéni,
nicméné sami prekracuji hranici prirody a kultury a zasahujf do kulturnich praktik.
Jejich regulace je souéésti kultury, tedy pfirozen4 a legitimni (Hytten 2009, s. 22).

6. METODIKA

Tato stat se zaméfuje na problematiku zpracovavani ekologickych témat v médiich.
Jejim cilem je analyzovat medialni reprezentaci navratu divokych koni do Milovic
a vlkl na Broumovsko publikovanych na online serveru iDNES.cz a tyto reprezen-
tace nasledné porovnat. Stat se tak snazi zodpovédét otazky, jak byly reprezentovany
divoka priroda a divoka zvirata, jak byly konstruovany vztahy mezi zviraty a lidmi
ajaky pristup volili jednotlivi autori textl k dané tematice. Vybrané ¢lanky byly zpra-
covany metodou kritické diskurzivni analyzy (CDA) podle modelu Normana Fairclou-
gha. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o kvalitativni analyzu, vychazi stat z limitovaného
poctu analyzovanych text publikovanych v jediném médiu. Ackoli nemtZe pojmout
reprezentaci divoké prirody napti¢ ¢eskym medidlnim spektrem, poskytuje podrob-
nou analyzu reprezentace v jednom z nejctenéjsich ceskych online denikt. Nastinuje,
jak mtze byt téma divokych zvirat v ¢eské prirodé medidlné konstruovano a mizZe
slouzit jako hodnotn4 zpétnda vazba pro novinare pisici o tématech z této oblasti.
Analyzované texty byly vybrany prostfednictvim metody nepravdépodobnost-
niho vybéru vzorku, kterd se nesnazi byt statisticky reprezentativni, je naopak
vhodnad pro podrobny vyzkum provadény v malém méritku, a tudiz i pro ucely tohoto
textu (Lewis, 2003, s. 78). Konkrétné se jedna o vybér ucelovy, ktery zajiituje rele-
vantnost a dostate¢nou rozmanitost analyzovanych textl (Lewis, 2003, s. 79). Texty
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byly vyhledany prostfednictvim databidze Anopress, jako kli¢ova slova byla zvo-
lena ,divoka priroda“ a ,divo¢ina“. Dvéma udalostem vybranym k analyze se server
iDNES.cz vénoval dlouhodobéji a komplexnéji, relevantni jsou také vzhledem k zob-
razované konstrukci konflikt a na prvni pohled vyraznym rozdildm v reprezentaci
riiznych druhf divokych zvitat. Obé& udélosti se odehravaji na izemi Ceské republiky
a primo se dotykaji lidi zijicich v blizkosti izemi divoké prirody, kde mtize dochazet
k jiz nazna¢enym konfliktim. DuleZitost mapovani medialni reprezentace takovych
udalosti zdGraziuje Catherine Hillova. Podle ni mohou média zveli¢ovanim urcitych
aspektil problému ovliviiovat re4lnou situaci a ndladu mistnich obyvatel (Hill, Web-
ber, & Priston, 2017, s. 3).

Vsechny zvolené ¢lanky jsou zpravodajské a jejich vybér nebyl omezen rubrikou,
ve které byly publikovany. Za zdrojové médium byl zvolen server iDNES.cz jakoZzto
jeden z nejnavitévovanéj$ich zpravodajskych portalti (NetMonitor). Volba online
média vychazela z predpokladu, Ze ekologicka témata mohou v prostredi internetu
ziskat vice prostoru nez v tradi¢nich tisténych médiich. Zpravodajstvi na internetu
nen{ natolik limitovdno danym rozsahem, ¢lanky s podobnou tematikou lze navic
snadno propojit prostrednictvim rubrik a hypertextovych odkazl, ¢imz dochézi ke
specializaci témat (Cutik, 2012, s. 21).

Prvni zvolend udélost pojednava o ndvratu divokych konf do milovické rezervace
iniciovaném neziskovou organizaci Cesk4 krajina. Vhodny druh zvitete, exmoorsky
pony, byl zvolen na zdkladé vysledkti analyz DNA jakoZzto nejpodobnéjsi pivodnim
divokym konim Zijicim na ¢eském Gzemi. Zvirata byla do rezervace pfivezena z Ang-
lie. Casovy rozsah vybranych ¢lankd se pohybuje od 27. 1. 2015 do 19. 12. 2016, tedy od
data, kdy se objevil prvni ¢lanek vénujici se tomuto tématu, do konce nasledujiciho
roku.! Celkem se jej tykalo 17 ¢lankt. Druhym zkoumanym tématem je ndvrat vlk na
Broumovsko, ktery se dal podle odbornikii ocekavat vzhledem k rozrtstajici se popu-
laci téchto Selem v saské LuZzici na pomezi Némecka a Polska blizko ¢eskych hranic
(Beran, 2015). Vlk m4 v Ceské republice status kriticky ohroZeného zvitete a jeho
lov je zakdzan. Koncem brezna tohoto roku podala skupina farmart z Broumovska
zalobu na stat, protoze se dle jejich ndzoru nemohou pred Selmou efektivné branit
(CTK, 2018). Za zac¢atek zkoumaného obdobi byl zvolen prvni ¢lanek na iDNES.cz
zabyvajici se timto tématem.? Publikovan byl v obdobi, kdy jesté nebylo jisté, zda se
vlci na Broumovsko skute¢né vratili. Kone¢nym datem je posledni ¢lanek, ktery vysel
pred reSersi pro tuto stat. Rozsah je tedy od 11. 11. 2015 do 10. 1. 2018 a vzorek obsa-
huje také 17 ¢lankd. Dohromady bylo tedy analyzovano 34 ¢lankd. Nésledujici dvé
kapitoly vyuzivaji citace z tohoto korpusu, které slouzi jako priklady pro ilustraci
vyvozovanych zavért. Vzhledem k rozsahu této studie byly vybrdny citace pouze

1 Mezitimto datem a datem reSerSe textl pro naslednou analyzu vyslo pouze pét dalsich ¢lankd, které zkoumanou

vvvvv

2 Vlci byli na ¢eském tizemi vyhubeni pred rokem 1800, jejich opétovné pozorovani bylo zaznamenavano Spra-
vami CHKO od roku 2013 a potvrzeno o rok pozdé&ji po instalaci fotopasti (Beran, 2015).
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z nékterych ¢lankd, ackoli zdvéry vychazi z dikladné analyzy vSech textii v korpusu.
Clanky p¥imo citované v této studii jsou uvedeny v seznamu zdrojd.

Konelny pocet textl v korpusu potvrzuje vhodnost pouziti CDA. Tato metoda
nevyuziva statistickych metod a technik, pracuje pouze s malym poétem text, které
jsou ¢asto vybrdny na zdkladé zajmu vyzkumnika (Fairclough, 1995, s. 207). Vyho-
dou tohoto pristupu je, Ze se mize vyzkumnik texty zabyvat hloubéji a popsat, jak
je volba slov a p¥istupu autora textu spojena s ur¢itou ideologii (Machin & Mayr,
2012, s. 207). Vyzkumnici zabyvajici se CDA jsou ¢asto sami angaZovani a jejich ana-
lyzy se snaZi pFispét ke spoletenské zméné (Machin & Mayr, 2012, s. 4). Podle Nor-
mana Fairclougha a Ruth Wodakové spoc¢iva vyjime¢nost CDA v tom, Ze podporuje
v diskurzu utlatované skupiny a stavi se proti skupiné dominujici (van Dijk, 1997,
s. 259). CDA je pfistupem propojujicim spoletenské teorie, teorie jazyka a meto-
dologii zamérujici se na jazykovou analyzu, jednd se o systematické studium text
(van Dijk, 1997, s. 281). Texty mohou byt prostfednictvim CDA interpretovdny riizné
v zavislosti na osobnosti vyzkumnika, jeho spole¢enském postaveni, pohlavi, véku,
pristupu, postojil, znalosti nebo emoci (van Dijk, 1997, s. 278). Poéet mo¥nosti inter-
pretace by mél redukovat systematicky pristup, znalost kontextu udélosti a sebere-
flexe vyzkumnika. Interpretace a vysvétleni naznacené v analyze vSak nejsou nikdy
koneé¢né, nybrz dynamické a oteviené zméndm v pripadé novych informaci a nového
kontextu (van Dijk, 1997, s. 279).

Na zékladé uvedenych informaci povazuji za vhodné reflektovat vlastni poten-
cidlni predpojatost viéi analyzovanému tématu. Jako absolventka vysokoskol-
ského studia Zurnalistiky bych se chtéla ve své budouci profesi vénovat primarné
environmentalni problematice, coz také ovlivnilo volbu tématu tohoto vyzkumu.
V pribéhu psani této staté jsem absolvovala stdZ v londynské neziskové organizaci
Frontier, kde jsem publikovala ¢lanky zabyvajici se ekologii a ochranou prirody.
Zaroven jsem absolvovala nékolikamési¢ni Skoleni o vedeni kampani organizované
¢eskou environmentélni organizaci Hnuti Duha. Vystupy reflektované v tomto textu
tedy povazuji za dulezité nejen pro rozsifeni akademického vyzkumu, ale i pro
reflexi a zkvalitnéni vlastni praktické ¢innosti, které se vénuji v souc¢asné dobé nebo
se planuji vénovat vyhledové. Zaroven bych chtéla touto sebereflexi pribliZit étend-
rim textu, z jakého pohledu a v jakém kontextu analyza vznikala. Environmentalni
témata jsou mi tedy blizka a v oblasti ochrany prirody se snaZim angaZovat v osob-
nim i profesnim Zivoté. Tuto skute¢nost v8ak nechdpu jako limitujici faktor préce,
ale naopak jako jeji pridanou hodnotu.

7. MEDIALNI REPREZENTACE NAVRATU DIVOKYCH KONi DO MILOVIC

Pi{béh navratu divokych koni do Ceska zaéind prevozem zvitat z Velké Britanie
a kond podle odbornikd tispésnou proménou milovické rezervace. Uzemi rezervace
se z prostoru zarostlého nechténymi rostlinami stalo hodnotnym tto¢istém rostlin
a zvirat, které jsou z hlediska ochrany prirody cennymi druhy. ,Za mésic a ptl od
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svého prijezdu z Anglie proménily klisny divokych koni dvouhektarovou aklima-
tiza¢ni ohradu v Milovicich k nepoznani“ (Cermékov4, 19. 3. 2015). Line4rni li¢eni
pribéhu navratu koni reprezentovaného v analyzovanych textech podtrhuje repre-
zentaci promény krajiny jako vyvoj od nechténého stavu k idedlu. Linedrn{ uspo-
radani také zvyraznuje primy vztah mezi pri¢inou a diisledkem tohoto pokroku.
Stanovenim zacatku a konce je pribéh divokych koni na Ceském tzemi vytrzen
z $ir§fho kontextu. Nezabyva se do hloubky pfi¢inami nutnosti zvifata do pfirody
,navracet”. Vysvétluje-li divody vymteni divokych koni, ¢ini tak pouze prostfednic-
tvim nominalizace a pasivizace. Autorka se tim vyhyba lidské viné, coz mazZe mit
nékolik davoda.

Reprezentace Clovéka jako nebezpeci nezapadd do pribéhu uspéchu projektu
navratu velkych kopytnikd, ktery cely podléhd lidskému managementu. Zaroven
naznacuje, ze dnes uz ¢lovék pro koné nebezpeény neni, mezilidmi a zvifaty neexis-
tuje konflikt, naopak jsou si navzajem prospésni. Treti pri¢inou muaze byt snaha
vyhnout se konfrontaci ¢tendre, kterd nezapada do jinak spiSe zabavného zpracovani
tématu. Linedrni vyvoj od nechténého stavu prostoru ke spravnému také naznacuje,
jak m4 idedlni podoba prirody vypadat. Kone¢na podoba neni urcena prirodnimi
procesy, respektive rozristainim dominantnich druht, nybrz odborniky, kteti ,do
péce o krajinu zapojili ptivodni prirozené mechanismy* (Cermakova, 11. 8. 2016),
tedy velké kopytniky. Autorka prezentuje idedlni podobu krajiny z pohledu védct
jako prirozenou a spravnou.

Pribéh vyvoje od zarostlych pastvin k jejich idedlni podobé je zarover reprezento-
van jako projekt. ,Projekt neni v zddném pripadé samoucelny, tkolem divokych koni
bude na daném misté spasani vzacnych stepi a zbytk bohatych luk. Pravé v Milo-
vicich, tak jako na mnoha jinych mistech, totiz zacalo otevienou krajinu ohroZovat
zarustani agresivnimi bylinami a dfevinami poté, co odtud pocatkem devadesatych
let odesla arméada“ (Cermékova, 27. 1. 2015). Autorka kromé samotného slova projekt
hovori také o cilech projektu, financovani, managementu, planovani, metodice atd.
Metafora projektu implikuje, Ze je navrat divokych zvirat pod neustalym dohledem
a vedenim odborniki. Nejde o nekontrolovatelny sled udalosti, ale precizné promys-
lené aktivity, které maji efektivné vést k pfedem uréenym cilam.

Postaveni lidské ¢innosti do opozice k prirodnim procesiim reflektuje pro zdpadni
spole¢nost typickou dichotomii priroda/kultura, jejiz délici linii je racionalita. Eileen
O'Rourkeové k tématu dualismu v zdpadni spoleénosti podotyka, Ze lidska kultura je
v zapadni kulture stile prezentovana jako odlisnd od spontdnniho svéta zvirat, jeji
logika a racionalita ji stavi do pozice, ve které je schopna kontrolovat a ridit Zivot
na zemi (O'Rourke, 2000, s. 147). I kdy% v postmoderni® dob& nemfiZe spole¢nost

3 Pojem oznaluje soucasnou spole¢nost, ve které podle Ulricha Becka neni dichotomie priroda-kultura nadéle
relevantni. Pfiroda a lidstvo jiZ nemohou fungovat bez vz4jemné zavislosti. Nic nenf ptirodni, znamena-li slovo
pirodni fakt, Ze pfiroda zist4vd ponechéna sama sobé (Beck, 2004, s. 108). Také Jeff Rose uvadi, Ze jiZ neexistuje
Gzem{ neovlivnéné lidskou ¢innosti, proto nenf nostalgicky navrat k dichotomii kultura-p¥iroda moZny (Rose
& Carr, 2018, s. 277).
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déle zastivat zcela autonomni postaveni viéi prirodé, odliSeni od zvirat a vlada
rozumu se i dnes stéle projevuji. Podle O'Rourkeové jsou reprezentovany napriklad
spojenimi ,trvale udrZitelny rozvoj“ a ,management p¥irodnich zdroji“ (O'Rourke,
2000, s.147). V tomto p¥ipadé je nekontrolované zartistani stepi #izeno racionalnimi,
efektivnimi a smysluplnymi aktivitami navrZenymi odborniky z organizace Ceské
krajina.

Hodnota zvirat pritom také nevychdzi jen z jejich prosté existence, projekt neni
ysamoucelny“, koné maji za ,Gkol“ spasat nechténé rostliny. Nutno poznamenat, Ze
antropocentrismus* neni pfistupem, ktery by se vyluc¢oval s ochranou prirody, tato
snaha vSak m4 vést k prospéchu lidstva, které uréuje jeji hodnotu (Kohék, 2000,
s. 77). Projekt je prezentovan jako Uispé$ny a vyhodny pro vSechny zajmové skupiny
- ochréance prirody, politickou reprezentaci i divok4 zvirata, kterd ve svém novém
domové prospivaji (,zachranit ohroZeny druh zvitat, a pfitom zajistit levné a ekolo-
gické seceni velké travnaté plochy” [Svacina, 21. 3. 2015], ,,stat by mohl usettit stovky
miliond, a pFitom chranit p¥irodu lépe” [Cermakovi, 11. 8. 2016]). Jedn4 se o tzv. win-
-win® fedeni, které ospravedltiuje zdsahy lidi do krajiny (Benjaminsen & Svarstad,
2010, s. 385). Benjaminsen tvrdi, Ze neoliberalni ekonomika m4 v sou¢asné dobé na
ochranu prirody zna¢ny vliv. Win-win diskurz je s neoliberalnim myslenim v sou-
ladu, ptiklad4 vyznam na turisticky sektor jakozto dilezity zdroj pf{jmt pro ochranu
prirody (Benjaminsen & Svarstad, 2010, s. 390).

S divokymi kofimi, zubry a pratury se ve zkoumané medidlni reprezentaci poji
metafora néstroje, jeZ zapad4 do reprezentace udélosti jako projektu (,zacali s tdrZ-
bou krajiny pomoci velkych kopytnika“ [Cermékovd, 30. 12. 2015]). V tomto kon-
textu je jejich role prevazné pasivni aZ submisivni. Zvirata jsou prevezena z Anglie
a umisténa do aklimatizaéni ohrady. Autorka nehovoti o Zddnych problémech, které
divoci koné zpisobuji. Naopak vyzdvihuje, Ze zvirata napliiuji ocekdvani védct a cile
projektu. Jako néstroje maji divoci koné také finan¢ni hodnotu, jsou vlastné investici
do péée o milovické pastviny (,byli zakoupeni za zhruba ptl milionu korun“ [Sva-
¢ina, 21. 3. 2015], ,pracné udrZovatelné rozsahlé plochy mohou zadarmo udrzovat
velci kopytnici“ [Cermakovd, 11. 8. 2016]). Kromé bezplatného spasani travy mohou
slouzit také jako atrakce na prildkani turistd do regionu a iniciovat jeho rozvoj.
Takto se objevuji hlavné ve vyjadrenich zastupitel okolnich obci, ktet'i v souvislosti
s konimi hovofi o vystavbé dalsich turistickych ldkadel, jako jsou cyklostezky nebo
pozorovatelny.

V textech se vSak objevuje jesté druhy obraz divokych koni, ve kterém maji mno-
hem aktivnéjsi roli, coZ se projevuje v podobé sloves. Zatimco v predchozim obrazu
uZivali autoti spiSe trpny rod (,,koné byli zakoupeni“ [Svadina, 21. 3. 2015]), nynf pie-
vaZzuje rod ¢inny (,Samhain si proto vytvotila s nevlastnim otcem unikatni vztah“

4  Antropocentrismus povazuje za stfedobod ¢lovéka, jeho potfeby a zajmy. Jedna se o presvédleni, Ze ,centrem
ka?dého hodnoceni a viibec mé¥itkem viech véci je a ziistane Elovék” (Librova, 1994, s. 160).

5 Tzv. win-win reSeni, tedy feSeni vyhodné pro v§echny zajmové skupiny.
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[Cermakova, 9.6.2016]). V primych Fecech autofi ¢asto cituji etology, tedy védce zaby-
vajici se chovanim zivocichd. Jejich prostrednictvim se ¢tenadt seznamuje se socidlnim
chovanim koni, a miZe je tak vnimat jako osobnosti podobné ¢lovéku. Koné se obje-
vuji naptiklad v roli uéitele (,hiebec zde plisobi i jako vzor, potaZmo utitel, ,klisny
hribata ignoruji ¢i umraviuji a za priliSnou dotérnost je trestaji hrozbami ¢i slabym
kousnutim“ [Cermakov4, 9. 6. 2016]) nebo rodinnyich piislusnikd (,nevlastni poto-
mek”, ,matka se chova ptirozené, o hiibé vzorné pec¢uje” [Cermdkovi, 22. 10. 2015],
,mladi hitebci od otce pozorné kopiruji jeho chovani“ [Cermdkova, 9. 6. 2016]). Jejich
individudlni osobnost podtrhuje také to, Ze je autorka oslovuje jménem. Kombinace
blizkosti zvifeciho chovani lidskému a uzivani jmen podle Claire Molloyové zvysuje
sympatie ¢tenéare ke zviratim a zarovei jej ujistuje, Ze jsou moralné hodnotn4, ¢imz
se 1i8f od anonymnich Zivo¢ichti. Divoci koné a detaily z jejich Zivota se stavaji objek-
tem na$i zdbavy, maji za tkol u verejnosti vyvolat zvidavost a vyvazit seridéznost
ostatniho zpravodajstvi (Molloy, 2011, s. 3-4). Chilla Bulbeckov4 také podotyka, Ze
zpravy o divoké prirodé a prirodovédné dokumenty slouzi lidem z mést jako unik
z jejich kazdodenniho Zivota a odpocinek po préci. Divoka priroda jiz neni vniméana
jako zdroj nebezpeéi, nybrz jako volno¢asové aktivita (Bulbeck, 2005, s. xx). To rezo-
nuje se zarazenim ¢lankd o tématu divokych konich prevazné v rubrice Hobby. Téma
je tedy prezentovano spiSe jako zadbavné a volnocasové.

Divoci koné funguji v reprezentacijako zastupci divoké prirody, a pravé jejich divo-
kost je cennou a vyzadovanou vlastnosti, coz zdtraznuji odbornici v pfimych rec¢ech
(,je zadouci, aby si koné svou pivodni divokost zachovali [Cermakovi, 13. 2. 2015]),
uzivana slovesa pak evokuji volnost a svobodu, jak je patrné ve vyrazech ,spokojené
béhal po pastviné” nebo , prohdnél se“. Aspekt divokosti u milovickych konf podtr-
huji také zminky o analyzdch DNA, které vedly k vybéru nejvhodnéjsiho plemene
divokého koné, co nejméné ovlivnéného lidskymi zdsahy (huculové byli odborniky
odmitnuti, protoze ,jsou relativné mladé plemeno, které vzniklo zdmérnym krize-
nim pro potieby rakousko-uherské armady“ [Cermakov, 27. 1. 2015]). O’'Rourkeova
podotyka, ze v kontextu postmoderniho svéta se divokd zvirata stavaji symboly svo-
body a vzdoru, které byly schopny ubrénit se pokusiim o domestikaci. Divoka zvitata
symbolizuji spojeni s romantickou predstavou idylické minulosti. ProtoZe je ozna-
cujeme jako vzacnd, stavaji se atraktivnéjsi a jejich mozna ztrata vyvolava obavy.
(O’'Rourke, 2000, s. 160) Divokost konf je v diskurzu prezentovéna jako krasné na
pohled a zaroven kiehka, coZ vytvari obraz jeji vzacnosti.

Zaroven je v kontextu zkoumané reprezentace i kontrolovatelnd, systematicka
a predvidatelna. Vztah lidi a zvirat pripomina vztah zaméstnance a zaméstnavatele.
Zvitata byla védci peclivé vybrana, nyni misto lidi vykondvaji praci a dostavaji za
ni odménu v podobé nepretrzité péce a napriklad za rozmnozovani, a tedy i zvétSo-
vani populace ohroZzeného druhu, dostévaji darky (,Jako darek obé ¢erstvé maminky
vnadchdazejicim tydnu dostanou nové vétrné ¢erpadlo na vodu“ [Kotalik, 20. 3. 2016]).
Paternalisticky pristup odbornikt také naznacuje vztah mezi majitelem a domacim
mazlickem, pripadné vztah mezi ¢lovékem a nastrojem udrzby krajiny. VSechny
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vyjmenované vztahy v sobé obsahuji dominanci lidi nad zvifaty, jejich postaveni
neni rovné. Mezi lidmi a zviraty nedochazi ke konfliktu, naopak jsou si vzdjemné
prospésni. Zvirata prebiraji praci po armadé, kterd opustila pozemky v Milovicich.
Kopytnici coby nastroje pomahaji s jejich ekologickou idrzbou.

Téma autenticity takto zobrazované divoké prirody autori ¢lankd neoteviraji.
Eileen O'Rourkeova poznamenavé, Ze navstévnici rezervaci a narodnich parku sice
prichézi za lakadlem autenticity, ta ale nesmi prevySovat jejich pohodli a pocit bez-
peci. Podle Chilly Bulbeckové postmoderni turisté v existenci autenticity nevéri
(Bulbeck, 2005, s. 192). Bulbeckov4 i O'Rourkeovd se shoduji na tom, %e v Evropé i ve
zbytku svéta jiz neexistuje krajina, ktera by nebyla Zadnym zptisobem ovlivnéna lid-
skou ¢innosti, coz znamen4, Ze veskery prirodni zivot musi byt spravovan ¢lovékem
(Bulbeck, 2005, s. xix). Modern{ doba vytvotila opozici kultura/p¥iroda a obé sféry
striktné oddélila, coz stéle ovliviiuje souc¢asnou spoleé¢nost. V postmoderni dobé vSak
toto striktni délenf konci a obé sféry se neobejdou bez sebe navzijem.

Podle Ulricha Becka uz nelze chipat spole¢nost jako autonomni vaéi prirodé,
priroda je pfitom do vysokého stupné umélym produktem (Beck, 2004, s. 108).
Postmodernismus se zabyva protichtidnymi predstavami bezpeci, kontroly, predvi-
datelnosti a divokosti. ,Znovuobjevovani schopnosti ocenit divokou prirodu koexis-
tuje s predstavou, %e svét je kontrolovatelny ¢lovékem” (O'Rourke, 2000, s. 161). Podle
Chilly Bulbeckové ke znakiim postmodernismu patri prijeti romantické predstavy
divoké nedotéené prirody jako neredlné a snaha naucit se milovat pfirodu ovladanou
(Bulbeck, 2005, s. 191). Tento piistup se odrazi ve vyjaddienich odbornikd v analyzo-
vanych textech i popisech autorti, kteti divokost zvirat predstavuji v neustalé pri-
tomnosti lidskych artefakti (,zatim m4 vétsina z nich ohlavku, ale brzy uZ se budou
prohanét ve stfedoceské rezervaci u Milovic nespoutani®, ,naudili se pit z napajecky,
i kdy? nepohrdnou ani vodou z kaluzi“ [Cermékov4, 13. 2. 2015], ,[pFistFesek] ale
moc nevyuzivaji, jsou to divoké koné, neschovavaji se ani pred destém nebo snéze-
nim*“ [Svaéina, 21. 3. 2015]). Divok4 ptiroda je tedy reprezentovand jako okouzlujici
a chténd, zaroven vsak zcela kontrolovatelna a bezpe¢na. Ackoli tato kombinace cha-
rakteristik zpochybiiuje autenticitu prezentované divoké prirody, autoti analyzova-
nych textli tuto problematiku neoteviraji.

Autori pouzivaji obraz divokého koné nebezpecného ¢lovéku pouze v momentu,
kdy chtéji pripadné navstévniky odradit od priblizovani se k ohradé. Pfima setkdni
mezi navstévniky a zvifaty reprezentace nepripousti, obé identity jsou si vzdjemné
nebezpelné (,pro véts{ bezpelnost divokych koni bude nyni dileZité, aby se co nej-
d#ive podatilo roz§itit pastvinu [...] na vé&t$i ploge budou zvifata v mensim kontaktu
s neukdznénymi zdkazniky“ [Cermdkov4, 22. 10. 2015]). Divok4 zvitata i pro svou
bezpecnost musi zlstat pod kontrolou odbornikd. NemoZnost vzijemné blizkosti
lid{ a zvirat nezpochybriuje Gspéch a relevanci projektu, naopak podporuje rozsiro-
van{ Gzemi rezervace. AvSak pravé tento bod je nékterymi environmentalisty kriti-
zovan. Ekolog Jakub Hrugka z Ustavu vyzkumu globalni zmény AV CR ¥ik4, Ze i kdy%
je pozitivni vliv kopytnikii na maly kousek izemi v rdmci ohrady nezpochybnitelny,
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skuteény vyznam pro ¢eskou prirodu by méla aZ volné se pohybujici zvifata, coz
by vSak podle né&j 1idé nebyli schopni akceptovat (Novékova, 2017). VétSina ¢lankd
o tématu divokych koni byla vydédna v rubrice Hobby, a tudiZ ramovéna jako neza-
vazné volnocasové téma, které ¢tenare nijak nekonfrontuje. Na druhou stranu uka-
zali autori ochranu prirody a ekology v ¢isté pozitivnim svétle a dali jim dostatek
prostoru k vyjaddreni. V tomto aspektu se texty vyznamné lisily od druhého zkouma-
ného tématu.

8. MEDIALNI REPREZENTACE NAVRATU VLKU NA BROUMOVSKO

Ackoli se i v tomto, podobné jako v predchozim, pripadé jedné o navrat ptivodnich
divokych druht na ¢eské tizemi, zkoumana medidlni reprezentace divokych zvirat
ajejich ndvratu se zna¢né lisi. Zakladnim rozdilem je zptisob ndvratu zvirat, zatimco
u divokych konf se jednalo o precizné pripraveny a lidmi kontrolovany projekt, vlci
se na Broumovsko vratili samovolné a neo¢ekivané. V dobé antropocénu®, kdy je vét-
$ina zemi ovliviiovéna lidskou &innosti (Bulbeck, 2005, s. 192), vyvol4va nepldno-
vany navrat zvifat ptekvapeni, jeZ je reflektovano v prvnich textech (,vlci mu vtrhli
do Zivota“ [Kuéera, 14. 3. 2016]).

Ve vyjadrenich odbornika jsou vlci spiSe pasivni, jak reflektuji vyroky ,vlk se
vyskytuje®, ,divoké populace se nachdzeji“, ,vlci byli opakované zaznamenéni®.
Tento pristup odrazi jejich perspektivu pozorovateld a vidéni zvirete jako objektu
zkoumani. Ve vyjadrenich farmara jsou vlci naopak aktivni. Jejich chovani je tmy-
slné (,,Naposledy jsme hlidali stddo tdmhle na kopci. A vlk pfesel silnici a ptisel
do ohrady p#imo za bardkem“ [Janous, 30. 9. 2017]), imoraln{ a zdmérné& kruté, jak
ukazuji véty ,vlci zabijeji vic, nez stadi sezrat”, ,nasel jsem mrtvou ovci zahnanou
doprostred rybnika®“, ,fadili na ovcich®, ,vlci vesele hodovali na muflonce“. Diraz
je kladen také na zabfjeni mladat (,pobil t¥icet bi¥ezich ovci, byl to stradny pohled”
[Janous, 30. 9. 2017], ,vZdy $lo o jednu ovci, pokaZdé si vybral nejmensi“, ,napadli
telata“ [Hejtmanek, 10. 1. 2018]). Slova spojend s chovdnim vlkd spadaji do kategorie
zlo¢inu, v analyzovanych textech se objevuji vyrazy ,svédci, ,obéti“, ,napadeni®,
»pripady”, ,zdokumentovany ¢in“, autori uzivaji slovesa ,h4jit“ nebo ,svédéit”. Védei
jako detektivové pouzivaji metody ,stéru slin“a ,izolovani DNA®. Podle Angely Cassi-
dyové vyvolava takova medidlni konstrukce u verejnosti strach a znechuceni. Jak uz
bylo naznaéeno, dasledkem muze byt snaha o, potrestdni“ divokych zvirat a ospra-
vedlfiovani jejich odstielu (Cassidy, 2012, s. 504).

Nasili vlkd je zveliCovdno emotivné zabarvenymi slovesy ,roztrhat®, ,zadavit®,
»atocit”, ,hodovat®, ,decimovat® a koresponduje s jejich obrazem ,3elmy” a ,bes-

tie“, coZ jsou slova, kterd se ¢asto objevuji ve vyjadrenich chovateld v analyzovanych

6 Védci z ruznych oblasti se shoduji, Ze nynf Zijeme v tzv. antropocénu, ucelené geologické epose, kterou charak-
terizuje vliv lidské ¢innosti na klima, Zivotni prostiedi a témé&t vegkeré ekologické interakce (Rose & Carr, 2018,
5. 266).
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textech. Popis hospodarskych zvitat jako obéti s takovou reprezentaci kontrastuje,
autofi pouZivaji zdrobnéliny nebo je oznaluji jako rodinné p¥islusniky (,Zbyly
z nich jen hlava a nohy. Jejich matky je na pastviné neptestdvaly volat” [Timovs,
18. 5.2016]). Henry Buller tvrdi, Ze obraz vlki jako $elem ¢&i nebezpecné divoké zvéte
je v evropské spole¢nosti hluboce zakotven, ackoli jiz pro nés zvirata nepredstavuji
vyznamné nebezpeci. ,Vlk je ikonickym zviretem reprezentujicim mocnou, divos-
skou a zlovolnou jinakost pfirodni sféry, je démonickym zlo¢incem a neptitelem
jehnéte, tradi¢niho symbolu nevinnosti a &istoty” (Buller, 2008, s. 1584).

Reprezentace nésili odrazi neoliberalni ideologii a stavi na kontrastu mezi priro-
dou a kulturou jakozto necivilizované vs. racionélni sféry. Nésili zpasobuje reprezen-
taci vlkti jakozto krvela¢nych bestii, které nejsou pripodobiiovany lidem, napriklad
se o nich nehovofi jako o rodi¢ich, popis jejich rozmnozeni miZze na ¢tenéte ptisobit
odta%ité (,smecka vlkd vyvedla mladé”, ,dvé mlddata vlka obecného” [Hejtmanek,
7.9.2016]), spadaji do anonymni #i$e ptirody. Naopak s hospodé¥skymi zvifaty miiZe
Ctendl' soucitit, jejich smrt v ném vyvolava emoce, jsou vykreslovana jako ¢lenové
rodiny a bytosti schopné citit utrpeni, jsou soucésti sféry civilizace. Tento antro-
pomorfizovany obraz dobytka nerozporuje obraz hospodarskych zvirat jako komo-
dity (4mrt{ zvifat oznaovadno eufemismem ,$kody“), ale rozsituje jej. Vlci narusujf
lokéalni ekonomiku a zaroven zpisobuji utrpeni sympatickych a bezbrannych zvirat.
Nejedna se o snahu vyzdvihnout zvirata na iroven lidi, farmari zvirata vlastni a sta-
raji se o né, podobné jako v diskurzu divokych koni se i zde objevuje paternalismus.
Stéle jde o perspektivu antropocentrickou, popis hospodéarskych zvirat reflektuje
subjektivni a emocionélni zkusenost lidi (Holloway, 2007, s. 1044).

Prestoze se na hospodarska zvirata pohlizi v ur¢itém kontextu jako na bytosti
schopné emoci, jejich medidlni reprezentace stile podléh4 sfére ekonomiky, ve které
je dobytek dulezity pro vydélek farmart. Obraz krav a ovci jako lidem podobnych
bytosti neotevird etické otdzky spotfeby masa, coZ je zpiisobeno charakteristikou
identity chovatelt. Jejich nésili na dobytku se v textech neobjevuje, odkazovano je
na néj pouze nep¥imo prostrednictvim zminek o mase & jatkach (,spoéitali to podle
jate¢né vahy“, ,za narozené tele masného plemene“ [Ttimov4, 17. 6. 2016, ,,pokryva
pouze aktudlni cenu masa“ [Hejtmének, 10. 1. 2018]). Chovatelé jsou reprezento-
vani jako skupina lidi, kterym na Zivotech jejich zvirat zalezi, pecuji o jejich bezpeci
abrani jejich préava (,,Pro nés je nereélné, abychom plemeno Charolais na noc zavirali
do chléva“ [Ttimov4, 18. 5. 2016]). N4sili lidi neni zpochybtiovano, protoZe je soucasti
civilizovaného svéta a ekonomické logiky, zatimco nasilf vlk byva reprezentovano
negativné.

Ani mozné nésili na vlcich neni nijak problematizovino, naopak jej autoti opét
prezentuji prost¥ednictvim nominalizace (,odlov chrdnénych Selem“ [Tamovs,
17. 6. 2016], ,zakon, ktery jim umo¥ni se proti vlkiim G&¢inné&ji brdnit“ [Hejtmanek,
10. 1. 2018]). Vlci nejsou bytosti podobné lidem, oznageni bestie a zlo¢inci miiZe jejich
odsttel ospravedliiovat (,Zoufalym farmaitm dochézi trpélivost a je jen otazka &asu,
kdy jim prasknou nervy a za¢nou vlky vybijet“ [Janous, 30. 9. 2017]). Pokud zvirata
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jakozto krimindlnici nedodrzuji pfedepsané hranice, jejich odstel je pouze vymaha-
nim préva, a tedy zcela legitimn{ prax{ (Knight, 2000, s. 16).

Jazyk odborniki je vécnéjsi, hovori predevsim o funkci vlkd v ramci ekosystému,
¢imz se snazi vyzdvihnout jejich hodnotu a vyznam. K tomu pouzivaji eufemismus
yregulovat pocet divoké zvére, ktery na rozdil od sloves ,zadavit“ ¢i ,roztrhat”
nezvyznamiuje nasili na zviratech a nenese Zadné emoce. Podobné jako u velkych
kopytniki je tak i od vlki oéekdvano urcité chovani. Nenesou hodnotu sami o sobg,
jejich existence je ospravedlnovana jejich funkci v rdmci ekosystému. Na rozdil od
divokych koni je v8ak schopnost plnit ji zpochybtiovéna (,Kdy% ochranafi tvrdi, Ze
si vlci vybiraji nemocnou jeleni a srnéf zvét, je to nesmysl“ [Kucera, 14. 3. 2016]).
Diskutovéna je také ot4zka, zda je vitbec potieba divokou zvé¥ regulovat vlky (,,lov je
naro¢ny a vékovy prameér ceskych myslivct je 65 let”, ,dnes musi jejich Glohu prebi-
rat myslivci“ [Kubi¢kovd, 15. 12. 2017]), nebo na tuto praci staéi lidé (,Nemocna zvét
u nés neni, o ni se postarajf myslivci“ [Kudera,14. 3. 2016]). Vyhody které by mél vlk
prinaset lidem, se nezdaji byt dostate¢né. ProtoZe je jeho hlavni vlastnosti schopnost
yregulovat divokou zvér“, da se jeho uZite¢nost lehce zpochybnit. Védeck4 vyjadreni
nevyvolavaji ve ¢tenari emoce, které by pomohly vytvorit si k vlkovi hlubsi vztah
a vnimat jeho hodnotu i z jiné perspektivy.

Vyjimkou je reprezentace vlka v reportdzich z vlé¢ich hlidek, kde se s divokym
zvitetem poji metafora pokladu, po kterém autorka spole¢né s ¢leny hlidky patra
(,Hovinko nasly vl¢{ hlidky v Beskydech. A mezi osazenstvem na chaté zplsobilo
nadseni. Jako kdybychom nasli poklad“ [Kubi¢kov4, 15. 12. 2017]). Vlk zde vystupuje
jako symbol romantické divoké prirody a podobné jako v reprezentaci divokych koni
miZe jeho obraz pUsobit na Ctenafe pozitivné. Autorka nachazi pouze jeho stopy,
a kromé nadseni z vlka samotného popisuje i nadSeni z pobytu v lese, ktery je pro
ni mistem netradi¢nim a vzrusujicim. Autorka se s vlkem nesetkava primo, a Selma
tak pro ni nepfedstavuje zddnou hrozbu. Pobyt na Broumovsku je pro ni jednorazo-
vou zkuSenosti popsanou z perspektivy turistky (,nikdo z nas vlastné nikdy nevidél
skutec¢ny 1iS¢i trus, natoz 1is¢i stopu nebo Zivou lisku v lese, takZe i tohle je poradny
objev” [Kubitkovs, 15. 12. 2017]). Divoké zvi¥e je pro ni atrakei, a atkoli je pobyt vlka
na tzemi Broumovska popisovan jako chtény, nevychézi ze zkusenosti ¢lovéka, ktery
by znal mistni ,realitu“, ale naopak ¢lovéka okouzleného az pohddkovymi kulisami
prirody, coZ se odrazi v lyrickych popisech (,klouZeme bahnitou cestou mezi buky
a malymi jedlemi“ [Kubi¢kov4, 15. 12. 2017]).

Vzhledem k faktu, Ze byl text publikovan v rubrice Hobby, jedna se spis o pozvanku
Ctenare k volnocasové aktivité, nikoli naruseni dominantniho obrazu vlka jakoZzto
hrozby lokalni ekonomice. Presto predstavuje dulezity alternativni pohled k repre-
zentaci vlkq, kterd v analyzovanych ¢lancich prevazuje, hlavné co se tyce funkce zvi-
rat v ekosystému. Jen v tomto pripadé nenf funkce zvirat v ekosystému predstavovana
pouze na zdkladé , regulace divoké zvére, autorka uvadi i dalsi pozitivni dopady vlka
na ptirodu, které mohou byt pro étendte lépe uchopitelné a presvédéivéjsi (,napii-
klad netrpi divokd prasata prase¢im morem a i vysok4 zvé¥ je zdravéjsi“ [Kubi¢kova,
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15. 12. 2017]), objevuje se také vyhoda vlkd pro lidi (,,Kdy% po lese neb&haji vici nebo
rysi, mnozi se i liSky a pribyva téch, které mohou prenaset vzteklinu a dalsi nemoci“
[Kubi¢kovi, 15. 12. 2017]).

Ackoli je obraz vlka zcela odlisny, reportdz z vléi hlidky diskurz nerozporuje,
naopak prohlubuje stereotyp prostoru, na kterém divoké zvire ocekavame. Priklad
medialni reprezentace ,lesnia ,méstské”lisky uvedeny v teoretické ¢asti poukazuje
na tendenci médif rdmovat stejny druh zvifete odli$né v zavislosti na tom, v jakém
prostredi se pohybuje. Od lisky stejné jako od vlka ocekavame, Ze se bude vyskytovat
na Uzemi lesa. Praveé les je kulisou reportazi z vi¢ich hlidek, kde autorka aZ roman-
ticky popisuje prirodni scenérie, do kterych Selma ,neodmyslitelné pat¥i“. Autor
druhého typu textu, ve kterém vlk vystupuje jako bestie, se pohybuje v prostredi
farmy, coZ neni prostor pro divoka zvirata urceny.

Stereotypniho zobrazeni prostoru pro divo¢inu vyuzivaji farmari, kteti vlky na
Broumovsku oznacuji jako podezrelé, protoze se pohybuji az prilis blizko lidskych
obydli. Podle nich neni takové chovani pro plachou selmu typické. Odbornici s timto
tvrzenim nesouhlasi, vlci si kvali rozsifovani zemédélskych Gzemi{ museli na pri-
tomnost lidf privyknout. Rdmovani chovani vlkt jako netradi¢niho neni v diskurzu
iDNES.cz ojedinélé, o podobné praxi hovori i Buller a Figari. Vlci pohybujici se v bliz-
kosti lidskych obydli nejsou povaZovani za skuteéné vlky, nybrZz za neptrirozend
zvifata s nepfirozenym chovanim (Figari & Skogen, 2011, s. 327). Vznikaji tak dva
obrazy stejného zvifeciho druhu, vlka chténého, autentického a divokého, ktery se
dle nasich oéekavani pohybuje v lese, a vlka nechténého a neptirozeného, jenz ztraci
plachost a priblizuje se k lidskym obydlim. Toto stereotypni vniméani, které repor-
taze prohlubuji, posiluje obraz vlka jako zlo¢ince, ktery nedodrzuje pravidla a naru-
$uje prostor lidi. Zaroven oZivuje dichotomii p¥irody a kultury tim, Ze obéma sféram
vymezuje konkrétni misto a stavi mezi né pomyslnou hranici. Jeden obraz divoké
prirody ji vykresluje jako krasnou a vzacnou, druhy jako nevypocitatelnou a nebez-
pecnou. V reportdzi z vl¢i hlidky neni autorka vlkem ohroZena, zvyraziiuje se jeho
plachost a vzdalenost od 1idi (,,Zanedlouho se na svazich za chatou bude lyZovat, hory
naplnf ryk milovnika zimnich sportt. Vci jsou plasi. Zastanou schovani pry¢ od lid-
ské zabavy"“ [Kubi¢kova, 15. 12. 2017]). V report4¥i z farmy je naopak hrozbou, kterd
muZe na ¢lovéka kdykoli zautotit (,Lidé ze strachu zakazuji détem chodit do lesa,
kdo mé doma flintu, nosi ji do lesa s sebou” [Janous, 30. 9. 2017]). Oba obrazy jsou sta-
vény ve vzajemném kontrastu, divoka priroda neni nikdy prezentovana jako kombi-
nace pozitivnich i negativnich atributd. Obdobna reprezentace neptipousti situaci,
ve které by vzacna, krasnd a chténd divoka Selma zaroven ohrozovala zdravi ¢lovéka.
Divoka priroda je povaZovana za kouzelnou, setrvava-li na sobé vyhrazeném tizemi.

Vztah odbornikti a farmard je v tomto diskurzu vystavén jako konflikt, ktery je
posilovan i vzajemnou odli$nosti obou identit. Autofi pfitom stavi na nékolika opo-
zicich. Zatimco vyjadfeni odbornikid jsou dopliiovdna slovesy z kategorie rozumu
(v ¢ldncich se objevuji slova ,upresnit, ,upozornit®, ,argumentovat®, ,potvrdit®),
s farmati se vice poji emoce (,zlobit se“, ,fikat rezolutné&“, ,minit“, ,li¢it“, ,dodévat
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na$tvané“, kréit rameny“). Odbornici reprezentuji teoretické znalosti, jejich jazyk je
neemotivni a miize na ¢tenare plisobit odtazité, pouzivaji slozitéjsi vyrazy. Farmari
jsou naopak symbolem praktické zkuSenosti, jejich jazyk je pristupnéjsi a primoca-
tejsi. Odbornici mohou také reprezentovat mésto a akademickou elitu, zatimco far-
mari jsou zastupci venkova a lidf, kterf pracuji manuélné. Tyto opozice vytvari pocit
neprostupnosti obou sfér, prohlubuji spor mezi identitami a prispivaji také k ramo-
van{ navratu vlka jako tzv. wicked problem.” Pojeti vztahu jako konfliktu ¢i wicked
problému implikuje, ze souziti lidi a divokych zvirat je nereSitelné, nemozné a prilis
slozité. Vztah odbornikti a farmart v podobé konfliktu ma jesté jiny disledek a tim
je zkreslena predstava, Ze se jednd o dvé homogenni skupiny rovnocenné zastoupené
ve spolecnosti s podobné hodnotnymi nazory.

Texty by mély zcela odlisny téinek, pokud by autori vybrali jiné identity stojici ve
vzdjemném konfliktu. Jednalo-li by se o konflikt dvou skupin farmard, v niz by jedna
vlka obhajovala a druhd proti nému brojila, zatimco skupina odbornikd by stéla stra-
nou konfliktu a pouze poskytovala védecké informace, nemohl by byt stret skupin
vykreslen pomoci opozic mésto-venkov nebo akademickd prace-manudlni préce,
které jsou pro ¢tendre snadnéji uchopitelné. Zaroven by tento konflikt dostatecné
nevysvétloval, pro¢ je navrat vlka hrozbou pro mistni ekonomiku, pokud by ¢ast far-
mara tvrdila, Ze se dokdZe vlkovi pfizpusobit a pokracovat v podnikani, jak tomu
bylo v élanku ¢asopisu Respekt (Brolik, 2018).

9. DISKUZE

Cilem této studie bylo prostfednictvim metody kritické diskurzivni analyzy zjistit,
jak vypadala medidlni reprezentace navratu dvou druhti divokych zvitrat do ¢eské
krajiny na serveru iDNES.cz a oba obrazy porovnat. Vysledky poukazaly na zcela roz-
dilny pristup autort ¢lankd k obéma tématim. Zatimco névrat divokych koni byl
ivzhledem k rubrice Hobby rdmovan jako téma volnoc¢asové a bezproblémové, repre-
zentace navratu vlkl zvyznamiiovala konflikt prirody a kultury. Rozdilnost se proje-
vovala i v obrazech divokych zvirat a reprezentaci nasili. Studie se zabyvala pojetim
divoké prirody v kontextu zdpadni kultury a postmodernismu, ktery sice na rozdil
od moderniho propojuje sféru kultury a prirody, zaroven se potyka s protichtidnymi
predstavami bezpeci, kontroly, predvidatelnosti a divokosti.

Reprezentace ekologickych problémut v médiich mtze ovliviiovat jejich vnimani{
ver'ejnosti a zplsob jejich reSeni, a proto se touto oblasti v souc¢asné dobé zabyva ¢im
dél vice vyzkumnikd. Mezi nové se formujici témata této oblasti patti reprezentace
klimatickych zmén a trvale udrZitelného rozvoje, vizualizace ptirody a Zivotniho
prostredi a problematika opozice pfiroda-kultura, kam spadi i tento vyzkum (Han-
sen & Cox, 2015, s. 19).

7  Wicked problem, tedy situace, ktera je komplexni a je v ni zastoupeno pzili§ mnoho zdjmovych skupin na to, aby
mohla byt snadno vyreSena.
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I vzhledem k rozsahu m4 tato studie uréité limity. Tim hlavnim je, ze zkoum4d
pouze dvé medialni udélosti v rdmci jednoho zpravodajského média. Proto nemtize
(a ani nebylo jejim cilem) ¢init zavéry platné pro cely ¢esky medidlni diskurz. Diky
pouzité kvalitativni metodé CDA vsak zkoumd pripady do hloubky a poukazuje na
urcité aspekty reprezentace divoké prirody, které mohou déle rozvijet a ovérovat
navazujici vyzkumy. Studie spliluje jeden z klicovych cili CDA, a to poukazat na
nerovnovahu v diskurzu a usilovat o spole¢enskou zménu. A¢koli korpus obsahoval
i t¥i roky staré ¢ldnky, téma nivratu vlkd na tzemi Ceské republiky z@ist4va v ces-
kych médiich aktudlni a déle se vyviji. Studie poukazuje na ideologické aspekty,
které s tématem souvisi a které mohou rozhodnuti o budoucnosti vlki redlné ovliv-
novat. Analyza reprezentace navratu divokych koni otevira téma kontroly a dohledu
¢lovéka nad divokou ptirodou, které je v dobé antropocénu a postmodernismu pod-
statné a aktualni. Filozof Josef Smajs, zabyvajici se tématem vztahu kultury a p¥i-
rody, ale i fada dalsich environmentalnich filozofi dnes hovori o environmentalni
krizi, kterd je spojend s krizi hodnot. Podle Smajse je k jejimu vyteseni potieba nasta-
veni hodnot novych, které bude doprovizeno dikladnym filozofickym zdGvodnénim
(Smajs, 1994). Studie na tyto otézky tykajici se antropocentrismu a vztahu kultury
a prirody narazi a ilustruje na prikladech z aktualni medialni reprezentace.

10. ZAVER

Tato studie vychazi z predpokladu, Ze medidlni reprezentace ekologickych problému
neni hodnotové neutralnim popisem stavu. Novinari jsou podle Henrika Bpdkera
(Badker, 2016) stavéni pred rozhodnuti, zda pii zpracovani téchto témat s potenci-
alnim negativnim vlivem na Zivoty lidf a Zivotni prostfedi zaujmout styl agita¢ni,
nebo budou usilovat o vyvazenost. Agitacni pristup lze zaznamenat u reprezentace
navratu velkych kopytnikd, kdy autofi v rdmeci analyzovaného vzorku zprostredko-
vévali sdélen{ tvliirch projektu bez kritického hlasu opozice a pribliZzovali téma ohro-
zenych zvirat a ochrany prirody v Cisté pozitivnim kontextu. V pripadé zpracovani
navratu vlkd volili autori strategii opa¢nou.

Linedrni narativ uZzivany pfi zpracovani témat zjednodusuje komplexni envi-
ronmentalni problémy, naznacuje primé vztahy mezi pri¢inou a disledkem a snizuje
také moznost alternativnich vykladd. V pripadé koni vykresluji autori pribéh védec-
kého uspéchu, ktery za pomoci vyuziti prirody dokdzal proménit Gzemi leZici ladem
v misto vyhleddvané ohrozenymi druhy. Prichod vlkd na Broumovsko je naopak pri-
¢inou finan¢nich ztrat, rozsirovani Selem je v kauzalnim vztahu s rostoucim poctem
zabitého dobytka, nikoli naptiklad s pozitivnim efektem na ekosystém. Kauzalni
vztahy jsou viak jen teoriemi, které odraZ{ uréity socialni kontext (Beck, 2004, s. 36),
v tomto pripadé je to zaméreni na finanéni ztraty bez porovnani vyse skod zptisobe-
nych vlky a ostatnimi zvitaty (napt. lisky, psi), ke kterym b&%né doch4zi.

Linedrni narativ také stanovuje, kde ma pribéh zacinat a koncit, pricemz opo-
miji komplexnéjsi vyvoj. To zptsobuje, Ze udalost stoji osamocené a postrad4 Sirsi
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kontext. Navrat divokych zvifat za¢ind jejich prvnimi pozorovanimi, neuvadi uda-
losti do sirstho kontextu vymirani druht zptsobenych ¢lovékem, at uz z dtvodu
lovu, nebo zabirani plochy jejich prirozeného vyskytu. Autori nevyuzivaji potencialu
témat pro hlubsi ekologickou osvétu a nekonfrontuji Zivotni styl a hodnoty ¢tenére.
Napriklad u tématu vlkd sice zprostredkovavaji obraz dobytka jako emoci schopnych
bytosti, presto neoteviraji otdzku vztahu lidi a hospodatskych zvirat, zatimco nésili
vlka je vykresleno emoc¢né ladénymi slovy, reflexe nésili farmara zcela absentuje.
Ve zpracovani udalosti se projevuje pohlceni ekologickych hodnot hodnotami eko-
nomickymi, zobrazované vztahy jsou zaloZzeny na spotfebé, dilezitymi tématy jsou
financovani, podnikdni a turismus.

Obrazy divokych koni a napadenych hospodarskych zvirat se sobé vzajemné
podobaji a kontrastuji s obrazem vlkii. Koné i dobytek jsou prezentovany jako pasivni
objekty, které slouzi lidskym potfebam. Koné jsou nastrojem Gdrzby milovickych
pozemkd, ovce a kravy jsou soucasti podnikani a predstavuji vydélek farmara. Zvi-
rata pusobi jako bezproblémova az submisivni, jsou pod ochranou a Gplnou kontro-
lou ¢lovéka, ¢imz resonuji s diskurzem prirody jako komodity, podle kterého muze
k pokroku dochazet pouze za iiplného podmaneéni si prirody. S konimi a dobytkem se
vaze i aktivnéjsi obraz, ktery zvirata popisuje jako individudlni osobnosti se znaky
socidlniho chovani podobného lidem, jsou jim napfiklad ddvana jména, hovori se
o nich jako o rodi¢ich nebo ucitelich. Aktivnéjsi obraz zvirat diskurz prirody jako
komodity nevyvraci, nybrZz podporuje. Divoci koné jsou nejen uzite¢ni, ale i sym-
paticti a zvySuji tak atraktivitu celého projektu. Hospodarska zvitata jako bytosti
schopné citit emoce podtrhuji i¢inek skod, které vlk pacha. NejenZe ohrozuje lokalni
ekonomiku, zptsobuje také utrpeni nevinnych a sympatickych jehnat. Je reprezen-
tovan jako krimindlnik prekrac¢ujici hranice mezi pfirodou a civilizaci a narusujici
kazdodenni préci farmara. Podle Chilly Bulbeckové potrebuji lidé pocity a emoce,
aby zacali jednat. Obraz vlkd ve vyjaddrenich farmaird vyvolava negativni emoce,
jazyk odbornikl je naopak rezervovany, ackoli hovori o vyhodach vlka vzhledem
k ekosystému, popisuje je prostfednictvim spojeni ,regulace divoké zvére®, které je
emocné neutralni.

Rozdilny obraz divokych koni a vlkti1ze vysvétlit vniménim téchto zvirat v zdpadni
kulture. Zatimco divoci koné byvaji oblibenou atrakci turistd, protoZe je 1ze snadno
pozorovat (O'Rourke, 2000, s. 160) a jsou vnimani jako uslechtil4 a elegantni zvirata
(Ceska krajina, 2016, s. 29), vlci jsou v evropské tradici zakotveni jako témét démo-
nick4 zvitata symbolizujici hrozbu (Buller, 2008, s. 1584). Pravdépodobné i proto se
o $kodéch zptisobenych vlky hovori vice nez o $kodach bézné pisobenych liskami
¢i zabéhnutymi psy. Kontrast lze vysvétlit i schopnosti zvifata kontrolovat. Zatimco
koneé jsou v ohradé a pro ¢lovéka nepredstavuji bezprostredni nebezpeci, vlky kon-
trolovat nelze, a ackoli jsou pripady napadeni ¢lovéka vlkem minimalni, moznost
nebezpedi je neustdle pripomindna. V nékolika textech se objevuje i obraz divokého
koné jako zvitete, které muze ¢lovéka ohrozit. Odrazuje turisty od toho, aby se ke
konim pribliZzovali a narusovali pro né urceny prostor. Obraz divokych koni by se
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tudiz pravdépodobné 1isil, pokud by nedoslo k jejich umisténi do ohrady, ale k vypus-
téni do volné prirody. Reprezentace divokych koni v iDNES.cz sice prispiva k pozi-
tivnimu vniman{ divoké prirody, ta vSak musi byt kontrolovatelna. Autofi po ¢tenari
nevyzaduji vyssi toleranci, prijeti moZnosti nebezpeéi jako prirozené soucasti divoké
prirody a snahu naucit se souziti s ni, coz by odpovidalo strategii vzdjemné identi-
fikace, kterd by podle Capry pomohla nabouravat dichotomii pfiroda-kultura. S tim
souvisi i selekce atributii reprezentované divoké prirody, kterd je bud krasnd a pri-
tazliva, nebo nebezpecnd a nepredvidateln, ale nikdy oboji. Podle Henryho Bullera
je pritom divocina z definice désiva. ,Je to moZnost byt sezran pumou. Risk zvysuje
nasi pozornost a poZitek z ptirody“ (Buller, 2008, s. 1594). Se ztratou rizika a pocitu
nebezpedi se ztraci i respekt vici prirodé, ktery je pro jeji ochranu nepostradatelny
(Bulbeck, 2005, s.190).

Ackoli analyzované texty oteviraji téma divoké prirody a ¢asto ji prezentuji jako
vzacnou a dilezitou, objevuje se v nich pouze antropocentricky, nikoli biocentricky
pristup. Hodnota prirody je urcovana ¢lovékem a vyhodnosti pro néj. Na tomto mys$-
leni je vystavéno i rdmovani konfliktd. Navrat divokych koni je win-win feSenim,
protoze je prezentovan jako vyhodny pro prirodu, turisty i rozvoj obci. Vlci vsak
narusuji kazdodenn{ Zivot farmard, a jejich pritomnost je proto vykreslovana jako
problematicka. Antropocentrismus nemusi nutné predjimat neslucitelnost s ochra-
nou prirody, maze ji naopak podporovat, ale pouze v pripadé, Ze z ni budou mit
vyhodu lidé, coZ se projevuje na obrazech divokych zvitat. Divoci koné jsou schopni
presné naplilovat lidska ocekavani a nahrazovat jejich préci, jsou proto jednoznaéné
prijiméani pozitivné. Naopak napliiovani ocekavani vlky je zpochybniovano. Farmari
a myslivci poukazuji na fakt, Ze vlci nelovi dostate¢né mnozstvi sparkaté zvére,
misto toho utoéi na jejich stdda hospodarskych zvirat. Kvuali antropocentrickému
pristupu se nutnost chranit vlky stava diskutabilni. Biocentricky pristup by zasta-
val pozici zcela opa¢nou, protoZe organismy povaZuje za hodnotné uz jen z podstaty
jejich existence.

Biocentrismus také vnima ¢lovéka jako rovnocenného ostatnim organismiim.
V analyzovanych textech vSak ¢lovék vzdy stoji nad pfirodou a zviraty, nejednd se
o vztah partnersky, ale hierarchicky. Odbornici se o konich vyjadtuji jako o ,,svych®,
jako by byli jejich majetkem. Odbornici se o divoké koné podobné jako farmari
o dobytek poctivé staraji, jsou jim neustéle nablizku a zaujimaji k nim aZ paternalis-
ticky vztah, jenZ evokuje nadfazenost. Tento pFistup souvisi i s dualismem priroda-
-kultura, ktery vnim4 prirodu jako sféru chaotickou a kulturu jako sféru racionéln,
kterd musi ptirodé dodavat rad. Proto je potreba divokych koni, aby armadou opus-
téné milovické pozemky nezaristaly a neztracely tak hodnotu.

Rozdilnost mezi sférou prirody a kultury se projevuje také v reprezentaci nasili.
Nésili vlk na hospodarskych zviratech je zvyznamrovano emoc¢né zabarvenymi
slovy, zatimco nésili chovatel na dobytku zcela absentuje vzhledem k tomu, Ze se
jednd o praxi, jez je soucasti civilizace a podnikani. Zabijeni sparkaté zvére vlky je
opisovano eufemismem ,regulovat®, protoZe poméha udrzovat idedlni predstavu
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lesa a z perspektivy nékterych myslivet zastupuje jejich préci, coz kontrastuje
s vyrazy ,roztrhat“ a ,zardousit” spojovanymi se zabijenim dobytka, jez zpusobuje
ekonomické ztraty. Nasili na vlcich ze strany farmait a myslivcd je pak ospravedliio-
véano jako prosttedek jejich ochrany, neni démonizovano, ale popisovano prostted-
nictvim nominalizace. Divoka priroda je povazZovédna za vzacnou a chténou, avsak
pouze pokud nenarusuje kazdodenni lidskou ¢innost.

Eliska Olsakova vystudovala magistersky obor Medidlni studia a Zurnalistika na
Masarykové univerzité v Brné. Ve své bakalarské praci se vénovala medidln{ repre-
zentaci Vladimira Putina, po studijnim pobytu v Kanadé ji oslovilo téma environmen-
talnf komunikace, které rozvedla i ve své diplomové praci, ze které publikovany text
vychazi.

Kontakt: e.olsakova@gmail.com
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KONCEPT MEDIALNi PREDPOJATOSTI:
TEORETICKE A METODOLOGICKE PRISTUPY

// THE CONCEPT OF MEDIA BIAS: THEORETICAL AND METHODOLOGICAL
APPROACHES!

ZINA STOVICKOVA
Metropolitni univerzita Praha

ABSTRACT

Despite its extensive use, there is extensive disagreement about the concept of media bias
when it comes to its meaning, measurement and impact. Drawing on numerous academic
studies and vast research, this paper aims to present different conceptual definitions and
theories of media bias, as well as the methodological approaches that have been used to
demonstrate its presence in media coverage. The goal is to provide a basic overview for other
researchers interested in the phenomenon of media bias.

Keywords: Media bias = objectivity = ideology = negativity = quantitative analysis

1. 0voD

Medidlni predpojatost (media bias) je nejen spoleensky a politicky vyznamné téma
souvisejici s posuzovanim role médii ve verejné komunikaci, ale i metodologicky
a konceptualné provokativni aspekt zkoumani fungovani médii nejen v akademické
sféte - pri¢em? problematicky zlistdva samotny pojem pfedpojatost (bias). Entman
(2007, s.163) tvrdi, Ze teorie medidlni pfedpojatosti neni prozatim jasné definovana,
prestoze se ji jiz zabyvala spousta empirickych vyzkumu. Pravé s timto védomim se
predlozeny text pokousi nabidnout prehled pristupt k predpojatosti, které predsta-
vuji rozdilné pozice na ose ,,predpojatost je definova(tel)ny koncept” x , pedpojatost
je problematicky koncept®.

Analyticky zdjem o predpojatost médif prameni pak z normativniho pojeti role
médii, které je typické pro liberdlné demokratické ideologie a které predpoklada
objektivitu? informovani, a to predevsim v otazkach tykajicich se politiky a véci

1  Tento text byl zpracovan v rdmci grantového projektu E16-53 IGS MUP.

2 McQuail (1992) definuje objektivitu jako ,profesionélni idedl novinate, ktery nikdy nemizZe byt dosaZen, nebot
to vyZaduje schopnosti, Usili a zdroje nejen jednotlivych novin¥@, nybrz celé zpravodajské organizace” (s. 183).
Boyer (1981) sestavil 6 zékladnich prvki definujicich objektivitu z pohledu novinéte: vyrovnané pfedstaveni
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vefejnych (Hallin & Mancini, 2004).3 Zurnalistika v zdpadnich zemich jiZ od po¢atku
20. stoleti klade diiraz na profesionalitu, dba na oddéleni skute¢nosti a hodnot ve
zpravodajstvi (Schudson, 2001) a ve vysledku tohoto vyvoje se objektivita stala
hlavni profesiondlni hodnotou*. Pokud zpravodajskou objektivitu budeme s Jérge-
nem Westerstahlem (1983) definovat jako fakti¢nost a nestrannost, pfedpojatost je
¢asto konceptualizovana v protikladu k objektivité, jako zkresleni reality, zvyhodiio-
vani ¢i stranéni. Zaroven, coby nezddouci medialni praxe, se stdva frekventovanym
predmeétem zdjmu medidlnévédného vyzkumu.

V zahrani¢nim prostredi se teorif medialni predpojatosti zabyva zna¢né mnozstvi
studif. Vétsina empirickych studif, které se explicitné zabyvaji medialni predpoja-
tosti, se vénuje predevsim analyze prezidentskych kampani ve Spojenych statech se
snahou dokézat, zda zkoumand tamni média tthnou k liberalismu, ¢i naopak konzer-
vatismu (D ’Alessio & Allen, 2000; Kuypers, 2002; Niven, 2002). Existuje také fada
praci vénujicich se ekonomicky zaloZené predpojatosti, reflektujicich podminky
trzniho hospodafstvi (Hamilton, 2004; Baron, 2004), a studie sledujici predpoja-
tost a medidlni negativitu v kontextu jejich vlivii na publikum (Cappella & Jamieson,
1997; Patterson, 1993; Fallows, 1997). Na evropském kontinentu vznikla ¥ada studii
zkoumajicich predevsim ekonomicky zaloZenou predpojatost a vliv inzerentd na
medialni obsah (Ellman & Germano, 2009; Blasco & Sobbrio, 2012; Dewenter & Hei-
meshoff, 2014), nejvyznamnéjsi studie zabyvajici se predpojatosti v televiznim zpra-
vodajstvi potom pochézeji z Velké Britdnie (The Glasgow Media Group, 1976, 1980,
1982; Gunter, 1997). V feském prostiedi teorie medialni predpojatosti prozatim
nebyla zpracovana. Cilem této studie je vytvorit uceleny prehled konceptu predpoja-
tosti pro Ceské ¢tenére. PredloZeny text bude proto postupné sumarizovat dosavadné
zpracované pristupy k zplisobu konceptualizace medialni predpojatosti (media bias),
jeji teorie a typologie, popiSe zdkladni sméry vyvoje teoretickych ndzord, predstavi
vycet zahrani¢nich empirickych vyzkumd a na vybranych prikladech ukéaze dosud
pouzité metody a postupy vyzkumu predpojatosti.

2. KRITERIA VYBERU PUBLIKACI

Vzhledem k tomu, Ze v Ceském prostredi se tématu medidlni predpojatosti proza-
tim hloubkové nikdo nevénoval, ¢erpali jsme z publikaci zahrani¢nich. Zvolené téma

riznych stran problému, pfesnost reportii, prezentace vSech relevantnich bodii, oddéleni faktd od nazoru,
minimalizace vlivu autorovych postojii a ndzort, vyhybani se zkresleni informaci (srov. McQuail, 1992, s. 190).

3 Hallin a Mancini v roce 2004 publikovali studii Systémy médii v postmodernim svété. Na zakladé komparativni ana-
lyzy osmnécti zem{ predstavili t¥i modely medialnich systémii: liberdlni, demokraticko-korporativisticky a model
polarizovaného pluralismu. Liberdlnimu systému dominuji komeréni média a volny trh, politicky paralelismus je
slaby a prevlad4 vnitini pluralita. Novinarskou autonomii omezuji spiSe komeréni tlaky nez politickd instrumenta-
lizace. P¥evlad4 informaéné zamé¥end Yurnalistika, role stitu je omezend (Hallin & Manicini, 2004, s. 49).

4 Stanoveni objektivity za Zurnalistickou normu se setkalo s vlnou kritiky, nebot se jednd o nedosazitelny ideal,
subjektivni konvenci a maskovani osobnich ¢ politickych z4jmi (Tuchman, 1978; Schiller, 1981; Overholser,
2004). Neéktei kritici pFistupovali k objektivité jako k neutralité. Nagli se viak i taci, kte¥{ ji povaZovali za ide-
ologii, a tudi? druh ptedpojatosti (Glasser, 1984 podle McQuail, 1992, s. 183).
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je v zahrani¢ni odborné literatute predmétem soustfedéného zajmu badateld jiz po
mnoho desetileti, publikovanych praci jsou stovky. Z toho dvodu bylo potteba pro-
vést selekci odbornych studif vénujicich se tématu. Zvolili jsme ¢asové obdobi 1970-
2017 a tato klicova slova: media bias; biased news coverage; bias and press; pri¢emz volba
pocatecniho casového intervalu byla ddna tim, ze sedmdesata 1éta odstartovala zdjem
o vyzkum predpojatosti v médiich a zacaly vznikat prvni studie vénujici se tomuto
problému (Robinson, 1972; Stein, 1975; Sigelman, 1973). Ve specializovanych odbor-
nych databazich JSTOR a EBSCO jsme vyhledali prislusné publikace, pfi¢emz kritéria
vybéru do naseho prehledu byla nésledujici: 1. z hlediska tématu se jednd primarné
o koncept predpojatosti v médiich; 2. z hlediska typu publikace se jedna o vyzkum-
nou studii, empirického ¢i teoretického charakteru; 3. z hlediska zdroje jde o ¢lanek
v recenzovaném Casopise, vyzkumnou studii ¢i monografii; 4. z hlediska jazyka jde
o praci publikovanou v angli¢tiné ¢i ¢estiné. Vzhledem k tomu, Ze predloZend studie
je urcena pro Ceské publikum, snazili jsme se vyhledat publikace pochézejici z Ces-
kého prostredi. Pomoci internetového vyhleddvace Google Scholar bylo na zakladé
kli¢ovych slov predpojatost a objektivita v médiich zjisténo, Ze nékolik praci se tomuto
tématu vénovalo, nicméné Zadna z nich nesplnila nase kritérium ¢. 3, jelikoZ se jed-
nalo o kvalifika¢ni préce.

3. OBECNE VYMEZENi POJMU A TYPOLOGIE PREDPOJATOSTI

Teoretik Denis McQuail definoval mediélni predpojatost jako , konzistentni odchylku
v urcitém sméru”, pricemz za zadouci stav McQuail povazuje vyvazenost mediadlniho
pokryti (McQuail, 1987, s. 167). Pozdéji byla tato definice rozvinuta: predpojatost je
»Systematickd, pretrvavajici nevyvaZenost® zpravodajského pokryti mainstreamo-
vych médif za ucelem ovlivnén{ nézori ohledné kli¢ovych zaleZitosti“ (D’Alessio
& Allen, 2000, s. 432).

Vzhledem k prozatimni neexistenci jednotné ucelené teorie medidlni predpoja-
tosti se ndm nabizi{ mnoho rtznych definic, ndzvl a zptsobti konceptualizace. Ve
skuteénosti se vSak nejcastéji hovori o tfech zdkladnich typech mediélni predpoja-
tosti. DAlessio a Allen (2000) je definovali jako: gatekeeping bias souvisejici s pro-
cesem vybéru udalosti, o kterych bude vybrané médium informovat a které naopak
budou ignorovany; coverage bias zkoumajici miru pokryti, které se jednotlivym stra-
nam dostane ohledné vybraného tématu; a statement bias zabyvajici se subjektivnimi
nazory novinarua ¢i ideologiemi v medidlnich obsazich. Statement bias je na rozdil od
dvou zbyvajicich typti obtiZnéji méritelny. Vybrany medialni obsah nesouci stejny
pocet prohlaseni, kterd jsou predpojatd v odli¥ném sméru (napiiklad provladni
x protivlddn{), miZe byt povaZovan za neutralni & vyvaZeny. Jiny, ktery neobsahuje
zadné zjevné predpojaté vyroky, mize byt oznacen za nepredpojaty a medidlni obsah

5 VyvaZené zpravodajské pokryti je takové, které poskytuje stejny prostor obéma strandm konfliktu (McNair,
2004, s. 71). VyvéaZenost je stejny nebo pomérny ¢as / prostor / diiraz pro riizné strany (McQuail, 2002, s. 173).
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nesouci prevdzné prohldseni priznivd pouze pro jednu stranu bude automaticky
povaZovdan za predpojaty (D Alessio & Allen, 2000, s. 136-137).

Entman (2007) popisuje dva nej¢astéjsi typy medidlni piedpojatosti: content bias
neboli obsahovou predpojatost a decision-making bias. V prvnim pripadé se jedna
o zkreslené a prekroucené informace podporujici zajmy urcité skupiny, politické
strany ¢i ideologie. Tento druh predpojatosti je obtizné dokazat. VyZaduje to demon-
straci zkreslenych vzora pravidelné se vyskytujicich za t¢elem podpory urcitého
politického aktéra. Decision-making bias se tyka vlivu novinart na medialni obsahy,
které produkuji. Kazda zpravodajska organizace postupuje podle urcitych pravidel,
heuristik, které napomahaji regulovat prisun informaci. Na zakladé téchto pravidel
rozhodovani jednotlivi novinari a zpravodajské organizace ridi zpracovavani infor-
maci (Entman, 2007, s. 163-164).

Existuji vak i jin4 kritéria t¥idéni predpojatosti. Page a Shapiro (1992) rozligo-
vali predpojatost dle ideologie, pricemz prisli s vice nez 8 rGznymi druhy vyskytu-
jicimi se v americkych médiich napf.: antikomunistickou, narodni, etnocentrickou,
stranickou, kapitalistickou aj. Medialni predpojatost je ¢astéji definovdna ve spoji-
tosti s politikou ¢i ideologiemi nezli ve spojeni s narodnosti, rasou, ndboZenstvim
¢i jinymi politickymi kontroverzemi, jako jsou napt. potraty nebo kontrola zbrani.
Casto je zmitiovana také v souvislosti s negativitou, kter4 je mnohdy prezentovina
jako alternativni vysvétleni ideologické ¢i stranické predpojatosti. V nasledujicich
sekcich blize predstavime nejvyznamnéjsi zptsoby konceptualizace predpojatosti,
které se postupné etablovaly v zahrani¢ni odborné literatute. V prvé radé se jedna
o strukturalni predpojatost. Zde predstavime dva hlavni druhy vysvétlujici jeji
vznik/vyskyt - produkéni a ekonomicky zaloZenou predpojatost a ndzorovou pred-
pojatost, kterou délime na predpojatost ideologickou a stranickou.

3.1 Strukturalni predpojatost

O predpojatosti se Casto hovori ve spojitosti s ideologii ¢i stranictvim. Nicméné exi-
stuje Ffada medialnich obsaht, které neobsahuji zndmky stranictvi ¢i predpojatosti
vaci Zaddné politické strané. I presto vSak tyto obsahy vykazuji urcity druh predpoja-
tosti, jelikoZ poskytuji spole¢nosti nepresné a zkreslené informace. MiiZe se jednat
o jakoukoli odchylku od objektivniho popisu reality. Jak poukazal Richard Hofstetter
(1976), v takovych ptipadech predpojatost miiZe mit sviij zdroj rovné? ve specifickych
podminkéch produkce a $ifeni medidlnich obsahti (s. 34). Takovy druh pfedpojatosti
byvé4 oznacovan jako strukturdlni pfedpojatost (structural bias). Z hlediska konceptu
strukturalni predpojatosti se koncept objektivity jevi jako irelevantni ¢i prekazejici
pravému pochopeni povahy medidlniho obsahu (Lichter, 2017, s. 405).

Jiz zminény Hofstetter (1976) ve své studii vénované prezidentské kampané
v USA v roku 1972 zjistil, Ze ve duisledku dodrzovani uréitych norem novinarské pro-
fese néktera témata jsou uprednostiiovana pred jinymi. Tato selekce nasledné vede
k uprednostiiovani nékterych kandidatt v médiich. Jako priklad lze uvést moment,
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kdy novinati pokladaji ztratu nékterého z kandidat v prizkumech volebnich pre-
ferenci za dostate¢né zpravodajsky atraktivni. Zpravidla se takovému kandidatovi
dostane vice negativniho pokryti, a to bez ohledu na jeho stranickou prislusnost.
Zpravodajstvi je tak predpojaté viaci slabsim kandid4ttm, ackoliv se nejednd o dasle-
dek ideologické ¢i stranické ndklonnosti novinare, ale o jeho rozhodnuti o tom, ze
je tato udélost zpravodajsky hodnotnd (Hofstetter, 1976). Strukturalni p¥edpojatost
v tomto pripadé prameni z prevazujiciho strategického ramce, ktery neustéle zda-
raziiuje dynamiku soutéze.

Pavod a povaha strukturdlni predpojatosti prozatim nejsou plné definovany.
Muze se jednat o vlivy trhu, tlaky ze strany vlady, regulace, organiza¢ni procesy ¢i
profesni normy a nazory jedinct, kteff se podileji na tvorbé medialnich obsahi. Nic-
méné v odborné literatute se hovori o dvou hlavnich typech strukturdlnf predpo-
jatosti, strukturdlné-produkéni a ekonomicky zaloZené strukturdlni predpojatosti,
kterym se budeme nyni vénovat. Zatimco prvni reflektuje vliv procesu medialni
produkce coby specifického odvétvi vyroby, druhy reflektuje obecnéjsi ekonomické
davody predpojatosti v medialnich obsazich.

3.1.1 Strukturalné-produkéni predpojatost

Tento druh predpojatosti ma sviij zdroj v urcitych strukturalnich rysech medialniho
prostredi, kterymi jsou napf.: zpravodajské rutiny, praktiky novinara ¢i podnéty
prumyslovych odvétvi. NiZe predstavime odlisné zpasoby, jimz byl tento typ predpo-
jatosti konceptualizovdn v odborné literature.

Ruppert Cline (2009) povaZuje za typy strukturdln&-produkéni predpojatosti
napt.: komeré¢ni predpojatost, ¢asovou predpojatost, vizualni predpojatost (TV),
narativni predpojatost, tendenéni pfedpojatost ¢&i tzv. oslavnou predpojatost (glory
bias), kter4 oznacuje tendenci oslavovat novinate. Prostfednictvim vyse uvedenych
strukturalnich rystt média vytvareji zavadéjici obraz svéta, ktery je vysledkem jejich
zavislosti na oficidlnich zdrojich a jejich tendenci ,vytvaret dramatické, personalizo-
vané a fragmentované zobrazeni reality” (Bennett, 2004, s. 54).

Za dalsi zptisob konceptualizace strukturdlné-produkéni predpojatosti 1ze pova-
zovat teorie medidlniho negativismu. Negativismem v médiich se akademici zacali
zabyvat v 90. letech 20. stoleti, kdy byl zaznamenan jeho nartst, coz mélo nepriznivé
dtsledky na vetejny diskurz a obfanskou angaZovanost (Patterson, 1993; Cappella
& Jamieson, 1996). Politické kontroverze Sedesatych a sedmdesétych let mély za
nasledek vétsi angazovanost novinaru v politice, predevsim béhem prezidentskych
kampani. Namisto pouhého informovani ohledné aktivit politika spattovali novi-
nari svou novou roli v ochrané verejnosti pred tsilim politika ji oklamat, coz mélo za
nasledek narlst negativity v medidlnich obsazich (Patterson, 1993). Studie v tu dobu
zaznamenaly nartst ochoty médif zameérovat se na skandély politikd a odsuzovat je
(Garmet, 1991; Sabato et al., 2001).

Joseph Cappella a Kathleen H. Jamiesonovi nevidéli problém pouze v medi-
alni negativité, ale predevsim v cynismu, ktery vyplyval z vyuziti strategickych ¢i
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konfliktnich rdmct (Cappella & Jamieson, 1997). Koncept strategickych rdmcii je
nékdy ztotoZfiovany s tzv. hernim schématem médif (Patterson, 1996). Jde o strate-
gické ramcovani pritomné v medidlnich sdélenich, kdy rétorika a chovani urc¢itého
politika jsou médii zuZovany a vyobrazovany pouze jako jeho strategie za ti¢elem zis-
kanf moci a spousti tzv. spirdlu cynismu, kdy cynické vyobrazeni politikti médii ma
za nasledek cynicky pohled a nézory vefejnosti na politiku (Cappella & Jamieson,
1997, s. 229-232).

3.1.2 Ekonomicky model strukturalni pfedpojatosti

Strukturdlné-ekonomickd predpojatost mize vyvérat z riznych zdroji. MaZe reflek-
tovat preference a nazory majitele mediadlni organizace ¢i pouze reagovat na pod-
minky trZni existence, nebot vétsina médif je ve vlastnictvi korporaci, které se snazi
dosdhnout co nejvétsiho zisku. MaZe vSak také reagovat na poptavku obcant, kteri
preferuji ta média, jejichz obsahy odpovidaji jejich politickym a spole¢enskym nazo-
rum. Medidlni organizace tak ¢asto povoluje urcity stupen predpojatosti ve svych
obsazich, a to za ti¢elem uspokojeni své klientely a s tim spojeného zisku (Baron,
2004).

Pokud hovofime o tlaku medidlniho primyslu, typickym prikladem jsou média ve
Spojenych statech, nebot vétsina z nich jsou soucasti velkych medialnich korporaci,
ktera jsou zamérena na zisk. Medialni trh ve Spojenych statech je jeden z nejkon-
kurenc¢néjsich a nejkomerénéjsich na svété. Vyskyt ekonomicky zaloZené predpoja-
tosti je zde béZzny a ve srovnani s ostatnimi demokratickymi spole¢nostmi jedine¢ny
(Lichter, 2017, s. 406).

Béhem poslednich par let ekonomika podminila vznik novych modelt medidlni
predpojatosti, zaloZenych na nabidce a poptédvce. Hamilton (2004) se domniv4, Ze
zvySeny vyskyt negativismu a ideologickych presvédceni v Zurnalistice miize byt
z Casti vysvétlen jako reakce na ménici se ekonomické podminky, kdy mnohé z nich
byly zapri¢inény prichodem novych technologii. DileZitym faktorem, ktery posiluje
uspésnost nového modelu, je fakt, Ze publikum tihne k médiim, jez reflektuji jejich
vlastni nzory (Lichter, 2017, s. 409). Hamilton se soustfeduje na to, jakym zpisobem
a do jaké miry trh preduréuje obsahy, které se promitnou do médif, a zkouma, jaky
dopad to ma na spole¢nost. Zpravodajstvi v médiich odpovida na pét hlavnich otazek:
kdo, co, kde, kdy a pro¢. Ekonomické modely vSak maji své vlastni hnaci sily - dotace,
technologie a instituce. Publikované informace zaviseji na tom, jakym zptisobem a do
jaké miry spolu tyto faktory plsobi. Jaka informace se dostane do médif, zavisi na
nasledujicich péti otdzkach: komu na této informaci zalezi, kolik jsou schopni spo-
trebitelé za tuto informaci zaplatit, kde média a sponzoti tyto spottebitele najdou,
kdy bude nejvynosnéjsi tuto informaci publikovat a pro¢ je to vynosné (Hamilton,
2004,5.7).

Hamilton neni jediny, kdo se zabyvd ekonomickymi vlivy na predpojatost.
Matthew Gentzkow and Jesse Shapiro se snazili rozvinout teorii vysvétlujici pred-
pojatost zaloZenou na maximalizaci zisku. Jsou presvédcéeni, Ze konkurence mezi
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médii by méla snizit vyskyt pfedpojatosti diky zpétnym vazbam ohledné nepresnych
a zkreslenych informaci poskytovanym spotfebiteliim (Gentzkow & Shapiro, 2006).
Naopak Sendhil Mullainathan a Andrei Shleifer zastdvaji ndzor, Ze konkurence
v medidlnim prostfedi zvySuje vyskyt predpojatosti tim, Ze dochazi k segmentaci
trhu v souladu s pfedsudky a ndzory spotfebiteldi (Mullainathan & Shleifer, 2005),
¢imz se shoduji s Hamiltonovym vysledkem méreni shody ideologie médii a poli-
tické orientace jejich spottebitelti (Hamilton, 2004, s. 71-120). David Baron (2004)
ve své studii zameérené na vliv poptavky, argumentuje tim, Ze ziskuchtivd média
podporuji predpojatost, nebot je pro né vyhodné zaméstnavat novinare, ktefi chtéji
do své prace profilovat své nazory. Vychazel z predpokladu, Ze novinéri zachazeji
s neuplnymi informacemi, tak aby zvysili pravdépodobnost jejich uverejnéni. Vytva-
reji tak atraktivni ¢lanky i za cenu pouziti nepresnych ¢i nepravdivych informaci.
Komer¢ni média usiluji o maximalizaci zisku a minimalizaci ndklad na mzdy, fizeni
a kontrolu. Minimalizace nédkladd na produkci zprav spociva ve vyplaceni nizsich
mezd, coz medidlni organizace kompenzuji tvaréi svobodou novinari, ktefi obétuji
¢ast mzdy za Gcelem zviditelnéni se. Za neobjektivnimi zpravami tudiz stoji kariérni
zajmy novina¥ a snaha organizace minimalizovat své produkéni ndklady (Baron,
2004, s. 2-3).

3.2 Nazorova predpojatost

Nézorova predpojatost vykazuje, jak uz z ndzvu vyplyva, pritomnost subjektivniho
nizoru ve zpravodajském textu. Cetné reporty medialniho primyslu (Goldberg,
2002; Mencken 1975) a stejné tak odbornd medialni literatura (Jamieson & Campbell,
2002) dokazujf, Ze zpravodajstvi nezobrazuje pouh4 &ist4 fakta.

Thomas Patterson a Wolfgang Donsbach (1996) v rdmci svého vyzkumu zpovidali
novinare a reportéry ze Spojenych sttt a t¥{ dalsich demokratickych zemi ohledné
jejich politickych ndzord. Nasledné jim dali zpracovat predem vybrané udélosti do
medidlnich obsaht. Zjistili, Ze v momenté, kdy novinari presli od faktti k analyze,
jejich ,nédzory a rozhodnuti podléhaly chybdm tsudku a selektivnimu vniméani®
(s. 466). Dosli tim tak k z&véru, Ze stranictvi a politické ideologie novin# ovliviiuji
jejich tvorbu, a projevuji se tak v medidlnich obsazich.

Nicméné jen proto, Ze novinar zastava liberalni ¢i konzervativni pozici, nezna-
mend to, Ze budou informace obsaZené v jeho publikacich predpojaté, nebot novi-
nari ¢asto pouze plni pozadavky svych zaméstnavateld a snazi se své ideologické
postoje maskovat. Obecné platné normy Zurnalistiky, v pripadé, Ze jsou dodrZovany,
by tak mély omezit pronikani osobnich nézora tviirct do obsahu zprav a zajistit tak
objektivitu a nézorovou vyvéaZenost medialniho sdéleni (Jamieson, 2000, s. 188).
Dosavadni vyzkumy dokazaly, Ze i pTesto, Ze ,vétSina soucasnych novinara zastava
liberalnédemokratické nazory, snazi se své ideologické pozice a predpojatost potla-
¢it a poskytnout opozicim spravedlivé pokryti“ (Crouse, 1973, s. 355-356). V praxi
to miZe znamenat, Ze aby zachovali objektivitu a kompenzovali svoji ndklonnost
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k protikandidatovi, k liberalnim politikiim pfistupuji kriti¢téji. Od¢inuji tim pocit
viny za ideologickou spfiznénost s politikem (Crouse, 1973).

Literatura rozliSuje dva typy ndzorové predpojatosti: ideologickou a stranickou.
Nicméné tyto dva druhy predpojatosti ¢asto byvaji zaménovany jedna za druhou.

3.2.1 Ideologicka predpojatost
Pojeti ideologické predpojatosti prameni z pfedpokladf tzv. kritické $koly (teorie)
a jejiho paradigmatu Ideologiekritik, ktery povazuje medialni sdéleni za ,ideologicky
produkt utvarejici kolektivni védomi a zachovavajici hegemonii vladnoucich z&jmut
spole¢nosti“ (Lichter, 2017, s. 406). Kriticka teorie, piivodné reprezentovana zastupci
frankfurtské skoly®, se vymezuje oproti ,liberadlnimu pojeti médii jako svobodného
trzi$té informaci a hlidactho psa demokracie (Ftorek, 2017, s. 16). Tento piistup zd -
razniuje korporatni vlastnictvi a kontrolu komerénich médii dominujicich mediél-
nimu trhu. Ta funguji jako informacni kanal §irici zavedeny ideologicky a hodnotovy
systém vlddnoucich elit. Robert McChesney (2008) je toho nézoru, Ze sou¢asny stav
zurnalistiky je dusledkem politické ekonomie kapitalismu. Média vidi jako vladou
schvaleny oligopol, jehoZ dezinformace slouzi korporatnim zajmam namisto infor-
movani spole¢nosti. Takzvand profesni objektivita slouzi pouze k odvraceni pozor-
nosti od faktu, Ze medidlni obsahy jsou ideologickymi projevy ekonomickych zajmt
(McChesney, 2004). Koncepéni model propagandy Hermana a Chomského povaZuje
média za filtrujici mechanismus, jenz zkresluje realitu pomoci produkce souhlasu’
v z4jmu vladnoucich elit (Herman & Chomsky, 1988). Jejich model identifikoval
pét zakladnich filtrt. Za prvé jde o korpordtni vlastnictvi neboli zaméreni médii na
zisk. Médium jakoZzto soucast korporace musi $irit politické a ekonomické nazory
shodujici se s ndzory vedeni daného establishmentu, pri¢em? je velmi nepravdépo-
dobné, Ze by médium poskodilo zajmy instituce, kterd jej vlastni. Druhy filtr predsta-
vuji inzerenti, ktet{ do médif investuji, a jejich zdmérim proto také musi odpovidat
obsah. Tteti filtr, na kterém jsou média rovnéz zavisla, jsou oficidlni zdroje, ¢ili insti-
tuce a experti, kteff médiim poskytuji ,objektivni“ informace, které jsou obecné
povazovany za pravdivé. Strach z kritiky tvori filtr ¢tvrty. Média maji strach z kritiky
a pripadnych trestd, kterym ¢eli, pokud jejich obsahy neodpovidaji agendé oficial-
nich zdroji a investujicich spole¢nosti. Poslednim, patym filtrem modelu je sdilend
ideologie s vladou dané zemé. Autofi zde odkazuji predev§im na antikomunistické
postoje. Hermantv a Chomského model propagandy predstavuje strukturalni fak-
tory dominujici medidlnim operacim, které vsak neridi vse a ne vzdy generuji homo-
genni vysledky (Herman & Chomsky, 1988, s. 7).

V kontextu Spojenych statt stranickd a ideologickd predpojatost byvaji ¢asto
zaménovany jedna za druhou, a to predevsim z divodu prirazovani liberdlnich

6 Kritick4 teorie a frankfurtska $kola jsou (mimo jiné) oznagovany jako filozofické teorie vychézejici z marxismu,
zaroveti jej revidujici v neomarxismus &i zdpadni marxismus (Petrusek, 1994, s. 135)

7  Zanglického origindlu Manufacturing Consent (1988).
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ideologif politikiim Demokratické strany, a naopak konzervativnich ideologii poli-
tikim Republikdnské strany. Je vSak nutné mit na pameéti, Ze jejich hodnoty, a tim
padem i tyto asociace, se mohou v ¢ase ménit. V americkém kontextu byva v této
souvislosti zdiraznovana tradi¢ni inklinace novinaft k liberdln{ pozici a obecnému
prodemokratickému sklonu. Kritici tthnouci ke konzervatismu tak tvrdi, Ze vétsina
mainstreamovych médii zemi Zapadu je ideologicky naklonénd politickému libera-
lismu (Groseclose & Milyo, 2005; Goldberg, 2002). Poukazuji na fakt, Ze ameriéti
reportéfi Castéji voli Demokratickou stranu nez Republikanskou stranu, na ¢emz
také stavi svou teorii, ktera tvrdi, Ze veskera média jsou liberdlni a Ze se tato liberal-
nost projevuje v jejich obsahu. Tomuto nazoru oponuje ve své knize Problém médii
(2004) Robert McChesney, ktery poukazuje na fakt, Ze i v p¥ipadé, Ze novina#i inkli-
nuji k politickému liberalismu, oni sami se nepodileji na editorialni politice medidlni
organizace, pro kterou pracuji. Zaroven upozoriiuje, Ze majitelé medidlnich organi-
zaci tthnou spise ke konzervatismu.

3.2.2 Stranicka predpojatost

Za stranicky predpojatd jsou povazovadna ta média, z jejichz sdéleni je patrné zte-
telné politické stanovisko k udélosti, o které informuji. Stranicky predpojatd média
publikuji ty informace, které favorizuji politické postoje jimi podporované strany
,a soutasné bagatelizuji ndzory, které je poskozuji (Baum & Groeling, 2008). Cilem
stranicky predpojatych médii neni informovat a predévat fakta, nybrz poméhat svym
privrZzencim pochopit svét pomoci konkrétnich predispozic (Rosensteil, 2006, s.
253). Jejich jednostranné obsahy podévaji spottebitelim zjednodusenou verzi jinak
nejasného politického svéta. Vyskyt nevédomé stranické predpojatosti potvrdila
vy$e uvedend studie Thomase Pattersona a Wolfganga Donsbache (1996). Nicméné&
s vyjimkou Jima Kuyperse (2002) a Tima Groseclosea (2011), jejichZ teorie a metodo-
logie nebyly prijaty ostatnimi teoretiky medidlni predpojatosti.

4. PRAKTIKY PREDPOJATYCH MEDII

Nésledujici sekce predstavi vybrané koncepty, které oznacuji editoridlni mecha-
nismy, jez mohou mit za vysledek neobjektivni informovani. Jednim z nich je koncept
nastolovani agendy (agenda-setting). Dle McCombsovy teorie ndm média netikajf, co
si mame myslet, nybrz o ¢em mame premyslet. Koncept nastolovani agendy ozna-
¢uje prenos ,vyznamnosti z masmedidlniho obrazu svéta do obrazti v nasi hlavé®,
pricemz predni prvky medidlniho obrazu se stavaji také prednimi prvky obrazu
publika (McCombs, 2009, s. 109). V druhém stupni tzv. agendy atributi® média do

8 Tradi¢ni teorie nastolovani agendy lze nazvat prvnim stupném nastolovani agendy, ktery se zabyva procesem
prenosu vyznamnosti objektd (object salience). Druhy stupeti nastolovéni agendy se potom zamé&fuje na zpiisob,
jakym je z médif pfenégena vyznamnost atributl (attribute salience) do sféry vefejnosti. V teoretické roviné je
proto dalleZité rozlifovat prvni stupeti, u kterého je dtileZitd pozornost (attention) vénovana objektu (tématu,
osobnosti), a druhy stupeti, jeho# charakterizuje porozuméni (comprehension) [McCombs, 2004, 5.71].
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svych obsahtl navic aplikuji hodnotici slozku. Média ndm tedy netikaji pouze to,
o ¢em méme premyslet (agenda-setting), ale také jak o tom mdme premyslet (agenda
atributt). Z hlediska konceptu nastolovani agendy lze tedy predpojatost chépat jako
vysledek zvyznamriovani témat a s nimi spojovanych atributti. Tyto implicitni hod-
notici slozky lze déle konceptualizovat jako rdmcovdani (framing) a priming (McCombs,
2009; Entman, 2007; Kuypers, 2002).

Radmcovani muZzeme definovat jako ,proces vytésnéni nékolika prvkd vnimané
reality a sestaveni narativu, ktery zdGraziuje jiné, za ticelem vytvoreni konkrétniho
vykladu“ (Entman, 2007, s. 164). DilleZitou sou¢asti konceptu rdmcovani je zdtraz-
néni rdmce pomoci vynechani uréité informace. Jedna se predevsim o protichtidné
informace, které nejsou v souladu se stanovenym ramcem. Vynechdnf ramce, ktery
neodpovid4 ideologii daného média, je dalsi zplisob, kterym média zavadéji predpo-
jatost do svych obsahti (Baker, 1994). PIné rozvinuté rdmce vykonévaji étyti funkee:
definici problému, kauzalni analyzu, mordlni hodnoceni a podsouvani moznych
fedeni situace (Entman, 1993). Rdmce se skladaji z urtitych kli¢ovych slov, metafor,
koncepttl a symbold, pfi¢em? zvyraziiuji uréité kvality (nebo naopak slabiny) oproti
ostatnim (Kuypers, 2002).

Radmcovani utvafi a upravuje interpretace a preference publika prostfednic-
tvim primingu. Ten spo¢iva v tom, Ze jsou do medidlniho obsahu vklddany kontex-
tudlni zminky, které jsou pozdéji vyuzity publikem k evaluaci popisované udalosti
(Kuypers, 2007, s. 198). Agenda-setting zddraziiuje dileZitost udélosti, zatimco
koncept primingu nabizi vysvétleni, jakym zptsobem jsou informace z médii ulo-
zeny v lidské mysli a jakym zplsobem ovliviiuji jedincovo rozhodovani. Priming,
jakozto teorie pramenici z kognitivni psychologie, odkazuje k vlivu obsahu médii na
budouci lidské chovani a tsudky tykajici se medidlniho obsahu (Roskos-Ewoldsen,
Roskos-Ewoldsen, & Dillman Carpentier, 2016). David Weaver tvrdi, Ze ,vyraznost
je stéZejni pri interpretaci ¢i pokusu o zkresleni urcité udalosti ¢i problému, nebot
zduraznénim urcitych aspektd a atributi mohou média ovlivnit nejen to, o ¢em pre-
my3lime, ale i to, jakym zplsobem o tom premyslime“ (Weaver, Graber, McCombs,
& Eyal, 1981). Je vét3{ pravdépodobnost, Ze zpravy na tituln{ strané novin budou mit
na ¢tendrovu mysl vétsi vliv nez méné prominentni zpravy uvedené na nasleduji-
cich strandch (Iyengar, Peters, & Kinder, 1982). Agresivn{ reporting médii o vybrané
udalosti (aféra politika, sportovni udélost, skandél) prakticky znemoZiuje jedinci se
udélosti vyhnout, vyvoj udalosti tak sleduje, aniz by se o ni v prvé radé zajimal.

Koncepty nastolovani agendy, rimcovan{ a primingu jsou proto tizce spjaty s medi-
4ln{ predpojatosti, Entman je dokonce vidi jako jeji hlavni p#i¢iny (Entman, 2007).
Zduraznéni ¢i opomenuti konkrétni informace mé dopad na objektivitu medidlniho
sdélenf, nebot jeho obsah ¢ini predpojatym. Mimo vyse uvedené koncepty existuji
i dal§i zplisoby, jimiZ se predpojatost promitd do medialnich obsahii. Kuypers (2002)
identifikoval tfi zdkladni praktiky, které se v predpojatych medidlnich obsazich
vyskytuji:

76



Esej | Essay Zina Stovickova

= sandwiching neboli vtésndni informace mezi dvé informace odlisného ¢i
rozdilného charakteru - médium vtésné urcity aspekt problému, ktery neod-
povid4d podporované ideologii, mezi dva dal$i aspekty problému, které se
naopak s ideologii média ztotozinuji;

= nevyrovnané uzivani zdroji - uzivani citaci z jinych nez tiskovych zdroji,
které vice odpovidaji preferované ideologii daného média;

= nalepkovani - vyuzivani stereotypt proti tém nézorim, které se neztotoZiuji
s podporovanou ideologii.

5.  VNIMANI PREDPOJATOSTI PUBLIKEM

Teorie, kterym se budeme vénovat v této sekci, upozornuji, ze jakkoli predpojatost
vznika v disledku praktik predpojatych médif, publikum ji maze vyhodnocovat raiz-
nym zpusobem. Proto se tato kapitola bude zabyvat percepci predpojatosti publikem
a relevantnim konceptiim vysvétlujici jeji narist. Vnimani mediélni predpojatosti
publikem m4 jak ex ante, tak ex post i¢inky. Ex post u¢inky nastavaji v momenté, kdy
jsou prijemci pfi zpracovavani medidlniho obsahu skepticti, protoze si uvédomuji
mozny vyskyt predpojatosti. Medidlni predpojatost ex ante potom zvysSuje pravdé-
podobnost, Ze nékteré medidlni obsahy budou prijemci prohldSeny za predpojaté
(Baron, 2004, s. 1).

Otédzka vnimani predpojatosti publikem se stala predmétem odborného zijmu
v kontextu zjisténi o nartstajici negativité medialnich obsahti. Ukazalo se, Ze pri-
jemci zprav vétSinou prisuzuji negativni vyobrazeni jimi podporovaného kandidata
predpojatosti, zatimco akceptuji negativni zminky o protikandidatech a povazuji je za
pravdivy obraz reality (Farnsworth & Lichter, 2011). Jak bylo zminéno vy3e, s narQs-
tem negativismu v médiich se zacaly objevovat alternativni pristupy vychazejici z kog-
nitivni psychologie, aplikujici koncepty fenoménu nepratelskych médif, prisuzovani
predpojatosti a efektu tfeti osoby (Davison, 1983; Vallone, Ross, & Lepper, 1985).

Koncept fenoménu nepratelskych medif (hostile media phenomenon) poprvé zpra-
covali Robert Vallone, Lee Ross a Mark Lepper (1985). Jedn4 se o situace, kdy p#i-
sludnici protistran povazuji ten samy medidlni obsah za predpojaty vici své strané
a zaroven favorizujici protistranu. Tento koncept odporuje zdravému rozumu, obé
strany nemohou mit pravdu, nebot ten samy medidlni obsah nemiiZe byt predpojaty
v0éi obou stranam (Vallone, Ross, & Lepper, 1985). Hypotézu efektu tfeti osoby’ jako
prvni popsal Davison (1983). Definoval ji jako pravdépodobnost, kdy ,,jedinci publika
vystaveni persvazivni komunikaci (at uZ je tato komunikace zamy$lena jako persva-
zivni, ¢ nikoliv) budou o¢ekavat, ze komunikace bude mit vétsi vliv na ostatni nez na
né samé“ (Davison, 1983, s. 3). Méten{ efektu t¥eti osoby spociva v dotazovéni jedinclt

9 Jevje nazyvan efektem tfeti osoby proto, Ze v mnoha jazycich je tfeti osoba synonymem ,jiného“. Prvni osoba ve
smyslu gramatickém - j4, my. Druhd osoba - ty, vy. A aZ ti'eti osoba - on, oni - je mimo nés, je cizi, je to nékdo jiny
(Zantovsky, 2015).
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prostfednictvim dvou rtznych typti otdzek, z nichZ jedna je zamérena na vniman{
vlivu médif na sebe samé a druh4 na vniméni vlivu médif na ostatni jedince. U&i-
nek efektu tfeti osoby se poté zjisti, pokud jedinci ozndmi, Ze ostatni lidé jsou médii
vice ovliviiovdni neZ oni sami. Lidé obvykle radi zveli¢uji vliv médii, zdroven ho vsak
podceiiuji ve vztahu k sobé samym. Média tohoto faktu vyuzivaji, nebot je snazsi
pusobit na ty, kter{ tento vliv neocekavaji, na ty, kteri podcenuji medidlni manipu-
laci, protoze sami sebe povaZuji za odolné (Zantovsky, 2015). V¥$e zminéné koncepty
napomahaji vysvétlit narast vhimani medidlni predpojatosti publikem. Vsechny tyto
koncepty vychazeji ze stejného predpokladu, a to Ze vnimani medidlni predpojatosti
prijemci je utvareno spiSe na zdkladé jejich vlastnich pohledd a perspektiv nez na
medidlnich obsazich jako takovych.

6. METODOLOGICKE POSTUPY NA PRIKLADECH KONKRETNICH STUDII

V souvislosti s medialni predpojatosti doposud nebyla zpracovana ucelena teorie ¢i
postupy analyzy. Charakteristické pro medidlni pfedpojatost je to, Ze je jednak sub-
jektivni, jednak je velmi obtiZzné definovatelna (D"Alessio, 2013). Z tohoto ddvodu
prozatim neexistuje jednotny a zavedeny soubor metod méteni predpojatosti, coz
vede k uZiti riznych metodik analyzy a vysvétleni medidlni predpojatosti. Doka-
zovanim jejiho vyskytu v médiich se i presto zabyvalo jizZ mnoho autord. Existujici
empirické vyzkumy zabyvajici se mediadlni predpojatosti se nejcastéji vénuji analy-
zam (prezidentskych) politickych kampani, p¥i¢emZ se jejich autofi snaZi dok4zat
vyskyt konzervativn{ pfedpojatosti (Bagdikian, 2004; McChesney, 2008) &i liber4lni
predpojatosti (Groseclose & Milyo, 2005). Déle se vyzkumy zamétuji na vyskyt eko-
nomicky zaloZené predpojatosti (Hamilton, 2004; Baron, 2004). Vyzkumy medi4ln{
predpojatosti vyuzivaji jak kvantitativni, tak kvalitativni metody analyzy.

6.1 Kvantitativni metody méreni vyskytu nazorové a strukturalni predpojatosti

Méreni vyskytu stranické predpojatosti béhem prezidentskych kampani 1ze rozdélit
na t¥i zakladni typy (D’Alessio & Allen, 2000). Prvni z nich se nazyvéa méteni volu-
metrické predpojatosti (volumetric bias), nebot spo¢ivd v méfeni mnozstvi mediél-
niho pokryti, kterého se jednotlivym strandm dostalo, a to bez dalsiho analyzovani
obsahu. Za timto Gcéelem se nejcastéji méri pocet ¢lankd tykajicich se vybraného
tématu, pocet headlinti ohledné vybraného tématu, pocet televiznich spotl, pocet
a velikost fotografif k vybranému tématu ¢i osobé atd. Druhy typ méfeni vyskytu
tzv. valenéni predpojatosti (valence bias)® ma formu hloubkové analyzy medialnich
obsahi, jejimz cilem je odpovédét na otdzku, zdali média favorizuji ¢i naopak nefavo-
rizuji vybranou politickou stranu, anebo zdali jsou neutralni k obéma strandm. Tte-
tim typem méfeni medilni predpojatosti je potom selektivni pfedpojatost (selection

10 Tento typ mé¥eni predpojatosti byvé také nazyvan ténové predpojatost (tone bias).
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bias), kterd se soustiedi na selekci udélosti, které se novinat & editor rozhodne pub-
likovat, coz muze zapric¢init disproporéni zvyhodnéni jedné strany.

Dave D'Alessio (2013) a jeho kolegové provedli metaanalyzu® jiZ existujicich stu-
dif zabyvajicich se dikazem vyskytu medidlni pfedpojatosti béhem prezidentskych
kampani v letech 1948-2008. Pfedem stanovenym kritériim odpovidalo celkem
99 studii, které byly dale podrobeny analyze podle tfech vyse uvedenych typt medi-
alni predpojatosti: volumetrickd predpojatost, valenéni predpojatost a selektivni
predpojatost. Provedena metaanalyza méla potvrdit ¢i vyvratit hypotézu ,,média
jsou predpojatd”. Vysledky ukazaly, Ze republikdntim se dostalo vétsiho medialniho
pokryti v tisku, demokraté byli naopak favorizovani, a to jak v tisku, tak v televiznim
vysilani. Nicméné ziskané vysledky byly témér shodné, na zdkladé cehoZz dosli autori
k zvéru, Ze vétsina médif nenf ani prorepublikdnska, ani prodemokraticka.

Niven (2002) provedl n&kolik vyzkumd examinujicich rasovou & genderovou
predpojatost za pomoci inovativni metodologie, kdy porovnaval medidlni pokryti
ruznych osobnosti zabyvajicich se stejnym problémem. Vysledky jeho analyzy doka-
zaly, Ze v souvislosti s problematikou nartistu po¢tu vrazd béhem uréitych ¢asovych
useki se dostalo starostim velkych mést bilé pleti lepstho medidlniho pokryti v regi-
onalnim tisku neZzli starostim cerné pleti. Obdobnym zptsobem dokézal predpo-
jatost v medidlnim pokryti kauzy angaZovanosti v bankovnim skandalu snémovny
reprezentantl roku 1992. Kongresmani ¢erné pleti a Zeny byli v ramci této kauzi
médii zminovani daleko ¢astéji nez kongresmani bilé pleti.

Zajimavé analytické schéma vyuZili Tim Groseclose a Jeffrey Milyo (2005), ktef
pracovali s vysledky politické organizace ADA", které jsou zaloZeny na hlasovani
vybraného politika ohledné konkrétnich otdzek majicich liberdlni/konzervativni
podtext. Autoti nejprve sestavili kontinuum think tankd, které jsou médii citovany
nejcastéji, a nasledné zkoumali citace uvedenych think tankt pouzité vybranymi
médii. Ziskané vysledky potvrdily, Ze Fox News a Washington Times jsou vice konzer-
vativné predpojaté, zatimco deniky New York Times, Los Angeles Times a Washington
Post jsou predpojaté liberalné. Zajimavosti byl fakt, ze denfk zaméreny na byznys,
Wall Street Journal, se ukazal byt nejvice liberalné predpojatym médiem ze vSech
analyzovanych. Jejich analytickd metoda nevyZadovala subjektivni posouzeni toho,
do jaké miry jsou zminéné think tanky liberalni ¢i konzervativni. Postupovali ¢isté
kvantitativné, kdy secetli pocet citaci, které byly vybranymi 20 think tanky zverej-
nény, a porovnali je s citacemi, které byly obsaZeny v projevech ¢lenti Kongresu.

Badatelé zabyvajici se ekonomickymi modely strukturdlni predpojatosti se zameé-
ruji predevsim na predpojatost zaloZzenou na maximalizaci zisku. Zminime dvé nej-

7N s

znaméjsi studie, které zkoumaji stejny problém, avsak prinasi protikladné vysledky.

11 Metaanalyza neboli sekundarni analyza re-examinuje jiz dfive zpracovand data.

12 Americans for Democratic Action je politickd organizace prosazujici progresivni politiku, pracujici pro socialni
a ekonomickou spravedlnost prostfednictvim lobovani, organizovanych prizkumi a podpory progresivnich
kandidatt.
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Stejné jako tomu bylo u analyzy stranické predpojatosti, i v tomto pripadé je pouzi-
tou metodou kvantitativni analyza.

Mullainathan a Shleifer ve své studii The Market for News (2005) ptich4zi s mode-
lem pracujicim s dvéma predpoklady: ¢tendfi chtéji ¢ist obsahy, které se shoduji
s jejich ndzory; a média Casto své obsahy zkresluji, aby vyhovéla spotrebitelim. Na
zdkladé formuli zkoumajicich homogenitu/heterogenitu ¢tenart, zkreslujici strate-
gie a ceny vybranych denfkt dosli k zavéru, ze konkurence jednotlivych médii ma
za nasledek nizsi ceny, nikoliv vSak snizenf miry vyskytu zkreslenych informaci
v obsazich jednotlivych denfkd. Nékterd témata (pfedeviim politického charakteru)
vyrazné segmentuji trh, avSak ¢tendr majici pristup ke vSem moZnym zpravodaj-
skym zdrojim muize teoreticky ziskat objektivni a pravdivy obraz o skute¢nosti.
Podle Mullainathana a Shleifera by tedy predpojatost pramenici z konkurenc¢nich
vztahd na medidlnim trhu neméla mit vliv na se¢télé étenére, ktefi maji pristup
k rtznorodym zdrojam.

Gentzkow a Shapiro (2006) zkoumali problém konkurence médif a zkreslenych
obsahtl na zdkladé predpokladu budovani vérohodné reputace medialni organizace.
Narozdil od predchozi studie Mullainathana a Shleifera jejich model predpoklada, ze
vyskyt predpojatosti v médiich se snizi, pokud budou konzumenti ziskavat pravdivé
informace o svétovych udalostech a pokud bude existovat konkurence mezi nezavis-
lymi médii, nebot v podminkéch konkurence se zvysuje riziko odhaleni nepravdi-
vych ¢i zkreslenych informaci. Analyza jejich hypotézy potvrdila.

6.2 Kvalitativni metodologické pristupy - tzv. tematicka analyza

Ke zkoumani predpojatosti na evropském kontinentu byly pouziviny rovnéz kva-
litativni pristupy, predevsim tzv. tematicka analyza,” ktera kombinuje prvky ana-
lyzy kvantitativni a kvalitativni. Za prikopniky tohoto typu je povazZovdna skupina
badatelii z The Glasgow University Media Group (dale GUMG), ktet{ se v sedmdesatych
a osmdesatych letech 20. stoleti zajimali o predpojatost promitajici se do britského
televizniho zpravodajstvi ve volbé slov a vétnych konstrukci, v signalizaci perspek-
tivy a uziti jazykovych i obrazovych prostfedkd implicitniho hodnoceni podporu-
jictho tu ¢&i onu stranu konfliktu (Trampota, 2006, s. 16). Jejich vyzkumny vzorek
zahrnoval medialni pokryti britskych primyslovych stavek sedmdesatych let tfemi
televiznimi stanicemi: BBC1, BBC2 a ITN. Vyzkum rozdélili na t#i zdkladni etapy:
analyzu vizualniho pokryti, analyzu jazyka a vybér nékolika hlavnich udélosti a pro-
blém1, kterym se dostalo zna¢ného pokryti, pficemz vyuzivali technik sémiotické
a obsahové analyzy. Studie dok4zala zna¢nou selektivitu v britském zpravodajstvi,
kterd vedla k predpojatému a zkreslenému pohledu na vztahy v primyslovém odvétvi

13 Tematickd analyza muZe byt pouZita k propojeni zdanlivé nesluéitelnych materidld tak, aby dohromady davaly
smysl na zakladé spole¢nych témat. Byva uzivana k analyzovani a ziskavani kvalitativnich informaci o osobé,
organizaci, uré¢ité situaci ¢ kultute (Boyatzis, 1998).
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a ve spoleénosti. VétSina medidlniho pokryti se tykala pouze t¥{ prumyslovych sek-
torti - dopravy, verejné spravy a zpracovatelského primyslu. Jazykova analyza dale
odhalila praktiku michdni a rAimcovani odli$nych skupin a situaci do jediného ramce:
»problémy a nepokoje délnické tridy“. Z vysledného pokryti mél tedy divak pocit,
ze veSkeré problémy prameni od délnikd, nebot ve vysilani témér nebyly zminény
pravé pf{éiny stavek pochézejici ze strany zaméstnavatell a vlady (GUMG, 1980).
Badatelé byli presvédéeni, Ze ,zpravodajstvi neni neutralni, nenf to pfirozeny feno-
mén; naopak se jednd o manufakturni produkei ideologii“ (GUMG, 1976, s. 339).

GUMG a jeji metodologické techniky vSak byly v osmdesatych letech hojné kritizo-
vany ostatnimi autory a mediology. Napriklad Harrison tvrdil, Ze GUMG cilené igno-
rovala dikazy tak, Ze zarazovala jen ty, které podporily jejich hypotézy, a ty, které jim
odporovaly, zdmérné vypoustéla (srov. Quinn, 2006, s. 458). Odptrci GUMG vétili, Ze
to byla pravé GUMG, ktera byla ,ideologicky predpojata, nikoliv vysilatelé, nebot to
byli marxistiéti levi¢4ci, jejichZ diikaziim by se nemélo vétit“ (McNair podle Quinn,
2006, s. 459). Nutno dodat, Ze metody tematické analyzy mohou byt mnohdy zradné,
nebot se vyzkumnik stdva aktivnim prvkem analyzy, protoze premysli o datech,
hleda v nich spojeni a interpretuje je. Pohled na véc jednoho vyzkumnika se vsak
nutné nemusi shodovat s pohledy ostatnich (Boyatzis, 1998, s. 1).

7. ZAVER

Tato studie se soustfedila na fenomén predpojatosti ve zpravodajstvi, téma, které
zahrani¢ni akademici zkoumaji jiz od 70. let 20. stoleti. Koncept medialni predpo-
jatosti nebyl prozatim v ¢eském prostredi zpracovan do podoby knizni publikace,
vyskytuje se zejména v odbornych zahrani¢nich ¢asopisech a monografiich. Nejcas-
téjije definovan v souvislosti s politickou komunikaci a ideologiemi, kdy se potvrzuji
¢i vyvraceji hypotézy o tom, zda jsou média pravicové ¢i levicové predpojata.

Studie vymezila pojem predpojatost, jeji teoretické zakotveni v prubéhu 20. sto-
leti a predstavila relevantni typologie a druhy, které patfi v zahrani¢ni literature
k nejvice testovanym: strukturalni (produkéni a ekonomicky zaloZen4) a ndzorova
(ideologick4 a stranickd) predpojatost. Kazd4 z t&chto typologii miiZe poskytnout
kvalitni teoreticky zdklad a relevantni kritéria pro realizaci vyzkumu. Studie pred-
stavila také vybrané koncepty oznacujici editoridlni mechanismy, jeZ mohou mit za
vysledek neobjektivni informovani. Studie déle predloZila vybrané vyzkumy zaby-
vajici se analyzou medidlni predpojatosti zejména z amerického prostredi, dale pak
z oblasti Velké Britanie. Vysledky analyzovanych studii potvrdily, Ze nejc¢astéji uzi-
vanym zpusobem dokazovani vyskytu predpojatosti v médiich je kvantitativni ana-
lyza, na zadkladé které je mozno zkoumat tri zdkladni druhy predpojatosti: volumetric
bias, valence bias a selection bias. Studie vSak zminuje i vyskyt vyzkuma kvalitativ-
nich, vyuzivajicich metod tematické analyzy. Vzhledem k dosavadnimu nedostatku
studif v ceském jazyce, mize predloZeny text slouzit jako rozcestnik ostatnim bada-
teldm k prohloubeni znalosti tohoto konceptu. Z metodologického pohledu mohou
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byt predstavené studie obecnou inspiraci k sestaveni modelu zkouméani predpoja-
tosti aplikovatelného na ¢esky medialni systém. Bylo by prospésné, kdyby v ceském
prostredi vzniklo dostate¢né mnozstvi empirickych vyzkumd, na jejichz zakladé
bychom si mohli vytvofit ucelenou predstavu o vyskytu predpojatosti v ¢eskych
médiich a jejich efektech na publikum.

Zina Stovickova je studentkou doktorandského programu na Katedi'e medialnich
studif Metropolitni univerzity v Praze. Zabyva se predevsim vyzkumem medidlni
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WALTER BENJAMIN O ZURNALISTICE

// WALTER BENJAMIN ON JOURNALISM?

MARTIN CHARVAT
Metropolitni univerzita Praha

ABSTRACT:

The goal of the presented essay is to introduce Walter Benjamin’s reflection of journalism.
At first, I focus on his writings around the year 1936 in order to highlight the motive of the
loss of value of experience. This motive is then worked out in two subsequent respects: on the
one hand Benjamin shows how this process of overshadowing the value of experience is con-
nected to the change of media content in 19th century, on the other hand Benjamin traces
the role of a journalist in this process. There he builds up analogies between journalist, flan-
eur and detective. Journalist is a physiognomist of urban space trying to bring out gossips
from public spaces and transform them into the media content. In the last part of the essay
Itrace Benjamin’s outlook on the significance of journals with respect to the field of politics.

Keywords: Benjamin, Walter = newspapers = journalism = flaneur = detective =
journalist = politics

1. U0voD

Cilem nésledujici eseje je predloZit reflexi Benjaminova nahledu na Zurnalistiku.
V prvni ¢asti se zaméruji na vyklad Benjaminova textu Vyprdvéc z roku 1936, kde
se hovorfi o tzv. ,ztraté hodnoty zkuSenosti®, kterou Benjamin chépe s ohledem na
narust poctu reprodukénich technik, jejichZ vlivem se upozaduje schopnost vypra-
vét, a tedy se promeénuje i struktura sdélovani zkuSenosti, protoZe prednost dostava
(kratkd4, abruptni) informace ve formé, v jaké je podévéna tiskem/Zurnalistikou.
Za druhé je ,ztrata hodnoty zkuSenosti“ kladena do kontextu 1. svétové valky, kterd
vedla k tomu, Ze se ¢lovék stal radikalné prost zkuSenosti - 1. svétova valka je proto
chépéna jako znak nastupu nového barbarstvi.

Protoze Benjamin tvrdi, Ze ,pritomnost” v sobé vzdy obsahuje ,minulé®, je
v dalsi ¢asti eseje tematizovana ona ,ztrata hodnoty zkusenosti“ v kontextu nastupu

1  Tato publikace vznikla v ramci feSeni védeckovyzkumného zaméru Metropolitni univerzity Praha ,Politické
védy, kultura, média, jazyk, kéd projektu 68-01%, financovaného z podpory na Dlouhodoby a koncepéni rozvoj
vyzkumné organizace v roce 2019.
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masového tisku a Zurnalistiky. Kdyz se Benjamin zabyva tiskem a Zivotnim habitem
zurnalisty, odkazuje ke specifi¢nosti uspotdddni méstského prostoru (PatiZe) a dale
k postavé, jez nachdzi své misto ve velkomeésté: k flanérovi. Tento, na prvni pohled
digresivni, popis mé v Benjaminové myslen{ diilezité misto. Benjamin totiZ nastifuje
analogie mezi flanérem a zurnalistou, jejichz spole¢nym zivotnim prostredim je ruch
velkomésta, oba ,,%iji“ z bulvéaru, oba jsou ,fyziognomy“ mésta a jeho obyvatel (byt
jsou jejich motivace odli¥né). I v piipadé vykresleni postavy Zurnalisty stéle sleduji
téma ,ztraty hodnoty zkuSenosti“ a v posledni ¢asti eseje se zaméfuji na Benjami-
novo pojeti vyznamu ¢asopisecké tvorby a jeho vyznaceni vztahu literdrni/spisova-
telské aktivity a roviny politiky. V eseji postupuji kruhovym pohybem, pfi némz se
k tvodné naznacenym tezim, po genealogickém vykladu jednotlivych motivi, znovu
vracim v zavéru.

2. GALVANIZACE INFORMACE A BARBARSTVI

Vybrané pozdni texty Waltera Benjamina se zaméfuji na proménu produkce a recepce
medialnich forem a obsaht zplisobenou nastupem mechanické reprodukce a najejich
sepéti s politikou (p¥. Umélecké dilo ve véku své technické reprodukovatelnosti; 1936). Na
druhé strané Benjamin v dal$i tvorbé tematizuje ipadek hodnoty zkuSenosti a moz-
nosti jejiho sdéleni vlivem 1. svétové valky (Vyprdvé¢; 1936) & vyznam (levicové ori-
entované) Zurnalistiky a tisku ve 30. letech 20. stoleti (Autor jako producent; 1934).
R4d bych ukézal, Ze tyto tfi ,oblasti zkoumani“ jsou vzajemné propojené, 1ze z nich
vy¢ist Benjaminovu tendenci kriticky analyzovat situaci , pfitomnosti“ s ohledem na
bujen{ urcitého typu spolecensko-politického usporadani, které nasledné determi-
nuje kazdodenni orientaci ¢lovéka ve svété a jeho zakouSeni svéta. V této kritické
analyze ,pritomnosti“ se Benjamin zabyva také masovym tiskem a Zurnalistikou,
proto je nutné nasledujici fadky chapat jako obecné a zna¢né zestru¢néné uvedeni
do toho, co bychom mohli nazvat Benjaminovou ,metodou mysleni®.
Ona,pritomnost®, jiZ se Benjamin ve vySe zminénych textech zabyv4, v§ak neexis-
tuje ve vakuu, je totiz mozné vysledovat urcitou genealogii projevujici se v Benjami-
nové tematizaci vztahu (masovych) médii/%urnalistiky a politiky. Tim se nesna%im
rici nic jiného nez to, Ze vnitfni, a na mnoha mistech prerusovana, nesouvisla, téka-
jici (ale vnitfné soudrzn4), logika Benjaminova my$leni® je charakteristickd tim, Ze
jsou fenomény tykajici se médii spoletensky, kulturné a politicky (a samoztejmé
metafyzicky) kontextualizovany v rémci jeho projektu osvétleni 19. stoleti ve viech
jeho formdach (viz Das Passagen-Werk). Nelze oviem piredpokladat, %e by timto Ben-
jamin nutné pracoval s ideou pokroku (ve smyslu ideje stile a nikdy nekonéiciho
zdokonalovani v oblasti techniky, Zivotnich a spolecenskych podminek, kultury
atd.), vZdyt sdm Benjamin je k pojmu pokroku velmi skepticky. PiSe ostatng, Ze: ,,[...]

2 Tomé4$ Dvordk vhodné poznamen4vd, Ze Benjaminova metoda ,esejistického psani“je ,plnd odbodek a detaila”,
,postradajici jakykoli zavér®, ¢im? se vyznacuje vyznam ,fragmentu” (Dvotdk, 2009, s. 32).
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neexistuji #4dna upadkova obdobi [...] [2]4dn4 vira v tipadkovéa obdobi“ (Benjamin,
2011a, s. 121).

Benjaminovym cilem je tak ,odhalit” 19. stoleti v jeho pozitivité, coZ pro néj zna-
men4 vyznalit jej ve specifické ,konstelaci probuzeni“ (Benjamin, 201la, s. 121),
neboli skrze to, jak se ,zd4nlivé sekundéarni, ztracené formy oné doby“ (Benjamin,
2011a, s. 122) objevuji ve formach ,dnesnich”, mysleno ve 20. stoleti. Proto Benjamin
déle dod4va, Ze se pokousi ,,osvétlit pfitomnosti 19. stoleti“ (Benjamin, 2011a, s. 122), to
je naznak genealogie: situace , pritomnosti“, a tedy i analyza vztahu masovych médif
a spolecnosti, specifické promény zkusenosti, pfi nichz véci v okamziku ,procitnuti”
ukazujf ,,svou pravou [...] tvaF“ (Benjamin, 2011a, s. 128), je zpétné ¢itelnd (pokud
obritime Benjaminovu logiku) z 19. stoleti. Proces promény ekonomicko-primyslo-
vych struktur totiZ nachaz{ svij vyraz ve sféte kultury (Benjamin, 2011a, s. 123).

K Benjaminovu ,,0svétlovani“ minulého dochazi skrze dialekticky koncipovany
kaleidoskopicky obraz, v némz se tfisti ,minulé“ a ,pritomné“. I z toho divodu
Didi-Huberman hovofi o Benjaminové metodé jako o hlazenf déjin proti srsti, pro-
toze k ,pritomnému okamziku déjin priddva jednu zdsadni podminku®, a to, Ze
,Nyni je nejniternéj$im obrazem Uplynulého“ (Didi-Huberman, 2009, s. 55; zde
Didi-Huberman cituje pfimo Benjamina). V souvislosti s masovymi médii, pres-
néji tiskem/Zurnalistikou, Benjamin ukazuje, jak je stav zZurnalistiky ve 30. letech
20. stoleti determinovan procesy kulturné-politicko-ekonomicko-technologického
charakteru, jinymi slovy se snazi ukazat, Ze situace ve 30. letech nutné nachaz{ pri-
¢iny své vlastni existence ve stoleti 19.

Pro presnéjsi ilustraci vztahu ,Nyni“ a ,Uplynulého” se nejdrive stru¢né zamérme
na text Vyprdvé¢. V tomto textu Benjamin poukazuje na to, Ze v sou¢asné dobé (tj. ve
30. letech 20. stoleti) ,vypravééské uméni vzalo za své“, protoZe se jen ,velmi ziidka
setkdme s Clovékem, ktery umi{ porddné vypravét (Benjamin, 1979a, s. 215), jinak
feleno, vypravéni jakoZto ,Ziv4 ¢innost” jiz nepat#{ ,do na3f soulasnosti“ (Benja-
min, 19793, s. 215). Kdy# se Benjamin pt4, &eho je tento ikkaz symptomem, odpovid4
nasledovné: ,P¥i¢ina [...] je nabiledni; zkuSenost pozbyla na cené&” (Benjamin, 1979a,
s. 215). Pozbyvani{ zkuSenosti na cené souvisi podle Benjamina s 1. svétovou vélkou:
»Svétova valka vrhla svétlo na postupujici proces, ktery se od té doby na okamzik
nezastavil. Nepozoroval nikdo, Ze se lidé vraceli z pole onéméli? Nebyli bohatsi, byli
chudsf o sdélovanou zkuSenost“ (Benjamin, 1979a, s. 215). Tu samou tezi Benjamin
rozviji v textu Zkusenost a chudoba. Zde podotyka, Ze ,zkusenost klesla v kurzu, a to
v generaci, kterd v letech 1914-1918 prodélala jednu z nejstrasnéjsich zkuSenosti své-
tovych d&jin“ (Benjamin, 1998a, s. 144). V obou textech je toto pozorovani rozvijeno
déle. Benjamin kontextualizuje svétovou valku v hospodéarsko-politicko-technicko-
-kulturnich proméndach (respektive chépe ji jako jejich projev), které vedly k bar-
barstvi. Co se ma na mysli témito proménami? Ono pozbyvani zkuSenosti na cené je,
podle Benjamina, ,pruvodnim znakem sekuldrnich déjinnych vyrobnich sil, jehoz
plisobenim se vypravéni odtrhlo z dosahu Zivouci ¥e¢i“ (Benjamin, 1979a, s. 217-218).
Jednim z aspektd ,pravodniho znaku® rozvijejiciho se kapitalistického systému je
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rozvoj techniky a ,galvanizace informace®, a to zejména v pfipadé medialnich obsahti
dobového tisku. Benjamin odkazuje na zakladatele Figara Villemessanta s tim, ze
podstatou informace oproti zkuSenosti je srozumitelnost, pisobivost a zd4dnf samo-
zfejmosti. Byt kazdé ,rdno dostdvame zpravy o novinkdach z celého svéta“, tak prece
»zustdvame ochuzeni o pozoruhodné historie. Déje se tak proto, Ze ani jedna udélost
k ndm nedochdzi v podobé, kterd by pripoustéla nejasnosti a Zadala vysvétleni“ (Ben-
jamin, 1979a, s. 219).3

Co se tyce techniky, tak diky ni je chudoba (a zde nikoliv v metaforickém smy-
slu) viditeln na nadchézejici hospodatské krizi a nadchézejici vélce, v neustélém
kolobé&hu prace a Gnavy, v penetrovani Zivota kulturnim primyslem a neschopnosti
artikulovat el Zivota (Benjamin, 1998a, s. 149). Prim4t informace vede k chudobé
zaloZzené na pozbyti zkuSenosti.* Kdyz Benjamin mluvi o této chudobé jako o uni-
verzalni, m4 na mysli ,chudobu zkusenosti celého lidstva“ (Benjamin, 1998a, s. 145).
V tomto ohledu by davalo smysl, kdyby byla Benjaminem popisovand situace bar-
barstvi, tedy doba 1. svétové valky, chdpdna negativné. Benjamin se ale snazi bar-
barstvi vymezit pozitivné, protoze podle néj miZe vést k novym zacatkiim, k novému
a nekompromisnimu zptisobu artikulace vztahu ¢lovéka a svéta (déle také uvidime,
jakou roli v tom mutiZe hrét spisovatelské aktivita, popfipadé zurnalistika): ,Nikoli
technicka obnova jazyka, nybrz jeho mobilizace ve sluzbé boje nebo prace; kazdo-
padné zmény skuteénosti, nikoli jejiho popisu“ (Benjamin, 1998a, s. 147).

V doposud podaném vykladu se objevila témata, jimiZ se budu podrobnéji zabyvat
i déle, jedn4 se o: primat informace, ztratu hodnoty zkuSenosti a revolu¢né-politicky
potencial jazyka.

3. PASAZE, FLANER, DAV A PHYSIOLOGIES

Pokud je Benjamin presvédcen, Ze nadvlada informace je jevem spojenym s vyvo-
jem masového tisku a s primyslové-ekonomickymi determinanty, které kulminuji
v prvni svétové vélce, je zdhodno prejit ke struénému zohlednéni ,déjin informace®,
zejména co se tyce promén literdrniho provozu, ktery je neodmyslitelné, alespoii pro
Benjamina, spjat s proménou méstského prostoru.

Benjamin zast4vé tezi o vyrazové souvislosti mezi ekonomikou a kulturou (Ben-
jamin, 2011a, s. 123), pfi¢em? za z4dsadni povaZuje vystavbu pasazi, které ndsledné
ovliviiuji projev (méstského, a tedy i informac¢né hypertrofovaného) zptisobu Zivota.
V textu PariZ, hlavni mésto devatendctého stoleti piSe, ze valnd ¢ast parizskych pasazi
,vznikd po roce 1822 pricemZ podminkou jejich existence se staly ,velka kon-
junktura v obchodovani s textilem® a ,pocatky Zelezné konstrukce ve stavitelstvi®
(Benjamin, 1979b, s. 67). Odkaz na architekturu zde neni bezvyznamny, protoZe je

3 Mnohost informaci vede k ur¢itému typu znecitlivéni ¢tenare, protoZe se neustale opakuji a cirkuluji napri¢
obsahem. Ony pozoruhodné situace, o nichZ Benjamin mluvi, jsou neseny jistym paradoxem: jsou ve své pod-
staté efemérni, a tudiZ ,nezajimavé” ve smyslu Zurnalistické produkce.

4  Kang dopliiuje, Ze popis nadvlddy informace u Benjamina odraZ{ stav kapitalistického uspotadani (Kang, 2014, s. 38)
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autor presvédcen o tom, Ze architektura je snovym védomim kolektivu dané epochy
- ,pokud jde o minulé stoleti, vystupuje velmi jasné v pasaZich“ (Benjamin, 2011b,
s.164). Podobné pak neni ndhodny ani odkaz na textil, vZdyt Benjaminovi jde o zachy-
ceni ,vyrazového charakteru nejranéjsich pramyslovych vyrobki, nejranéjsich pra-
myslovych staveb, nejranéjsich primyslovych strojt, ale i nejranéjsich obchodnich
domt, reklam“ (Benjamin, 2011a, s. 123). PatiZské paséZe, které Ize chépat jako pred-
chiidce obchodnich domd, respektive jako obchodni domy v ur-tektonické podobé,
prométiuji vzhled ulice a nutné i zakouseni méstského prostoru (pasaz ,,predstavuje
mésto, ba svét v malém", Benjamin, 1979b, s. 67).

Kromé vystavby pasdZi Benjamin poukazuje také na projekt prestavby Parize
barona Haussmanna za druhého cisafstvi mezi lety 1853-1870, v té dobé dochazi
k prorazeni bulvari a rekonstrukci systému stok. To ovSem neznamena, Ze by bul-
vary do jisté miry nebyly v Parizi pfitomné jiz predtim, za druhého cisarstvi je vsak
jejich vyznam traktovan primarné z hlediska politického - S§patné se na nich stavi
barikddy. Nésledkem téchto zmén nachdzi méstsky Zivot (stdle vice podléhajici
pohybu davu) sviij vyraz v dialektice rychlosti a zastaveni: proudici dav je totiZ z4ro-
veil plny zevlount a cumild.

Benjamin v tomto kontextu zaméfuje pozornost na postavu flanéra, jejiz exis-
tence je spjata s velkoméstskym prostorem a Zivotem davu. Benjaminova inspirace
je dostate¢né znama: Charles Baudelaire a Edgar Allan Poe. Poe v povidce Muz davu
popisuje rekonvalescenta sediciho v kavarné a pozorujiciho Zivot mésta za oknem.
Zaroven v prvni osobé vykresluje vnitini pocity hlavni postavy:

Citil jsem klidny, ale zpytavy zdjem o vSechno. S doutnikem v tistech a novinami
na kliné bavil jsem se skoro celé odpoledne tim, Ze jsem tu a tam procital inzerdty,
tu zas jsem pozoroval pestrou kavdrenskou spolecnost anebo jsem bloumal zak-
outenymi okny do ulice.

(Poe, 1978, 5. 193)

Poe popisuje typy chodct pohybujicich se po hlavni tepné Londyna - od trednik
pres kapsare, profesiondlni zebraky az k hazardnim hra¢im, v jednom okamziku jej
vSak naprosto ohromi ciz{ tvar:

A tu se prede mnou zjevila tvdr seslého starce (snad mu bylo pétasedesdt, sedm-
desdt) - tvdr, kterd rdzem upoutala a podmanila veskerou moji pozornost svym
naprosto osobitym, zvldstnim vyrazem. V zivoté jsem nevidél nic, co by se jen
trochu tomuto vyrazu podobalo. A vzpomindm, co mé napadlo, kdyz jsem tvdr
poprvé spattil - Ze by v ni Retszch vidél dokonalejsi vtéleni ddbla nez na vlastnich
obrazech.

(Poe, 1978, 5. 197)

Rekonvalescent rychle vybihd z kavarny na ulici a podivnou bytost sleduje az
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k velkému bazaru, kde onen muz témér pildruhé hodiny prochazi kolem zbozi, ale nic
nekupuje. Prochazi méstem, ¢tvrtémi, v nichz vladnou opilstvi a kradeze, chodi ,sem
a tam” a po cely nésledujici den ,,neopousti viavu ulic“ (Poe, 1978, s. 201). Baudelaire
byl timto textem fascinovdn a Benjamin byl zase fascinovan Baudelairem i Poem. Co
z ukazky vyplyvi, je to, Ze nejenze se efemérnost setkdni ve velkomésté artikuluje
skrze nadhodny stfet (jako v Baudelairové basni A une passante - Jedné kolemjdouci),
ale lze z néj vy¢ist néco, co Miroslav Pett'i¢ek nazyva , fenomenologii stopy a mizeni®
(Petriek, 2018, s. 54-55). Mdme zde tedy co do ¢inéni s ,nedosaZitelnosti toho, co
zlistavilo svou stopu®, protoZe se ,nestalo a nikdy nestane to, co se stit mohlo“ (Pet-
ticek, 2018, s. 55, kurziva Petti¢ek). Veskeré okamZiky setkani se tak jevi na jedné
strané jako ,osudové” (vZdyt jak jinak, ¢isté pragmaticky, by mohla povidka/baseri
zalit), na strané druhé je tato ,,osudovost“ konstruovéna tim, Ze neni artikulovatelna
jinak nez skrze jednotlivé ndznaky pochazejici z analyzy tvari kolemjdoucich, ti vSak
(témét vzdy) v ndsledujicim okamZiku zmiz{ v davu.

Baudelaire se explicitné obraci k povidce Muz davu v textu Mali¥ moderniho Zivota.
O rekonvalescentovi pi3e, Ze je pro né&j charakteristické se v ,,nejvy3si mire [...] zaji-
matio ty zd4nlivé viedni véci“ (Baudelaire, 1968, s. 593) a nasledné prechazi k obecné
deskripci muZe davu:

Jehovdsniajeho povoldnim je splynout s davem. Pro takového naprostého tuldka,
pro takového vdsnivého pozorovatele, je nesmirnym potéSenim zvolit si domov
v mnozstvi, ve vinéni, v pohybu, v prchavosti. Nekonecnu. Byt pry¢ z domova,
a presto se vSude citit doma, vidét svét, byt ve stiedu svéta a ziistat svétu skryt, to
je nékolik z téch nejmensich rozkosi onéch nezdvislych, vasnivych, nepredpojatych
duchil [...] pozorovatel je kniZe, ktery se t&sf véude inkognitu.
(Baudelaire, 1968, s. 595, zvyraznéni Baudelaire)
Je moZzné namitnout, ze rozdil mezi strukturou méstského prostoru v Parizi a Lon-
dyné je zfejmy (viz Mongin, 2017, s. 35), ale logika strzenf, respektive st¥{dan{ f4zi
ataky/zivelnosti a zaujatého pozorovani okoli zlistava taZ. Onen Zivot v davu je vdzan
na ulici, byti uprostted ulice, respektive zakouseni ulice jako domova. Proto je vys-
tiznd poznamka Didi-Hubermana: ulice neni jen ,prostor prorazeny mezi domy,
ktery mé spojovat jeden bod ve mésté s néjakym jinym“ (Didi-Huberman, 2009,
s. 54), ulice je dénim, Zivoucim dénfm smyslu.

Kdyz se Benjamin zabyva timto fenoménem, podotyka, ze priblizné v tom samém
obdobi v Parizi pozorujeme oblibu tzv. physiologies,® které se vénovaly ,vSem lidskym
typiim, na néZ bylo moZné narazit p¥i navstéveé trhu [...] od ledabylého pouli¢niho
prodejce z bulvaru az po elegana ve foyer opery neexistovala postava patrizského
Zivota, kterou by physiologue nepopsal“ (Benjamin, 201lc, s. 247-248). A kdy?Z

5 Oznatuje se tak specificky literdrni Z4nr, ktery se zamé¥oval na popis méstského Zivota a jeho obyvatel (p¥ipadné
jejich zvykd, zptisobt oblékani atd.).
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odkazuje na Muze davu, smétuje tim k vykresleni postavy flanéra, protoZe pronésle-
dovanym muZem z povidky neni nikdo jiny neZ sam flanér (Benjamin, 2011, s. 258).
Benjamin ale dod4vé, Ze mezi Poem a Baudelairem, i pfes Baudelairovu tctu k Poe-
ovi, jsou v tomto ohledu zna¢né rozdily:

Poetlv popis této figury ovsem neni tak tolerantni jako Baudelairiiv. Flanér je pro
Poea predevsim clovékem, ktery se ve své vlastni spolecnosti neciti dobre. Proto
vyhleddvd dav; priblizné zde je téz treba hledat diivod, proc¢ se v ném skryvd. Poe
zdmeérné stird rozdil mezi asocidlem a flanérem .

(Benjamin, 2011c, s. 259)

Benjamintv pristup se mnohem vice inspiruje Baudelairovou fyziognomif, pro-
toze vykresluje flanéra nikoliv jako débla, ale jako postavu, kterd se z davu vycle-
fuje, byt takika neviditeln&. KdyZ flanér krdé{ ulici v tempu Zelvy (Benjamin timto
nard{ na médu prochézet ulici s Zivou Zelvou a pfidrzovat se jeji rychlosti), podobd
se ,botanikovi shirajicimu rostliny. Siroké chodniky byly pfed Hausmannem vzéc-
nosti; a ty uzké neskytaly mnoho ochrany pred povozy. Flanérie by sotva nabyla
svého vyznamu, nebyt pasé?{“ (Benjamin, 2011c, s. 248). Flanér v pasaZich ziskava
1ék ,,proti nudé®, i kdyz nic nekupuje, ale pouze zrakem rentgenuje vystavené zbozi.
PasaZe - ulice - flanér, jeho? trik spoé¢iva v tom z ,bulvdru udélat interiér (Benja-
min, 201lc, s. 249), firemn{ §tity jsou pro n&j tim samym, co pro méstéka ,olejomalby
v salonu” (Benjamin, 2011c, s. 249). Benjaminova flanéra (a jak podotyké Didi-Huber-
man, i Benjamina samého) zajima vete$, odfezky, cary, které lze spatfit p¥i procha-
zen{ (se) ulicemi mé&sta. Vysledkem je obraz, jenZ neni pouze ornamentem na fasadg,
je fasddou samou, ta zve flanéra k tomu, aby vstoupil do jejich utrob, pficemz je to
pravé vyraz, jenz se stava spletitou drapérii prolinajici v sobé ,vnitini“a ,vnéjsi“.

Na tomto misté je nutno podotknout, Ze divod, pro¢ jsem se zabyval postavou fla-
néra je ve své podstaté jednoduchy: Benjamin totiz tvrdi, Ze flanér a Zurnalista maji
mnoho spole¢ného.

4. ZURNALISTA, ZAHALKA, DETEKTIV: PROZITEK A ZKUSENOST

Benjamin vypracovava také specifickou reflexi rozvoje tisku. V Pafizi, hlavnim mésté
devatendctého stoleti ukazuje, jak ve 30. letech 19. stoleti vyhradil Emile de Girardin
ve fejetonu misto ,spole¢ensky panoramatické literature®, kterd se v ¢rtach zabyva
Zivotem velkomésta a typologii jeho obyvatel (jsou tedy nazvany physiologies) a ktera
vyjadfuje ,,novy Zivotni pocit” (Benjamin, 1979b, s. 69-70), pFi¢emZ se mésto v ,,pano-
rdmatech rozpind jako krajina“ (Benjamin, 1979b, s. 70), krajina uré¢end pro flanéra.
Tento moment (tj. mé&sto jako krajina, kterou flanér prochazi) byl vysvétlen vyse,
proto se nyni zaméfim na rovinu promén medidlniho/tisténého obsahu, zejména
na vyznam fejetonu. Girardinovy La Presse jsou ukdzkou novin, které byly typické
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nizkou cenou a jejichz soucésti byl roman na pokracovani neboli roman feuilleton
(U1, 7). Roman feuilleton byl ,,inaugurovdn® v roce 1836 (U8a, 3) a postupné&’ dochdzi
k vysoké dotaci fejetonu a ndsledné také vyraznému odbytu, takZe vybrani spisova-
telé se stali nejenom slavnymi, ale mé&li p¥stup k politické moci (napt. Eugéne Sue &
Alexandre Dumas). Byt byly fejetonové roméany na pokracovani zprvu zasaZené ros-
touci dani, tento predpis byl ,brzy zrusen, protoZe reakéni tiskové zdkony omezily
svobodu minéni, a zvysily tak hodnotu fejetonu“ (Benjamin, 2011, s. 243). Situace
pro tisk byla tedy, ve smyslu mozného zisku, témér idedlni, protoZe zazival zaroven
vzestupny narist ctenara.

Uvedené pozndmky umoziiuji Benjaminovi poukazat také na fakt, Ze kazdodenni
literarni provoz se po cca sto padesat let primarné ,to¢il kolem &asopisi“ (Benjamin,
2011c, s. 240). Zména nastala koncem prvni tfetiny 19. stoleti, a to zejména kvtli
jiz zminénému fejetonu: ,Zavedenim fejetonu se zavrsily zmény, jez byly v tisku
zpuisobeny ¢ervnovou revoluci. V obdobi restaurace se nesméla prodavat jednot-
livd vydéani novin; élovék mohl odebirat noviny pouze jako ptedplatitel (Benjamin,
2011c, 5. 240). Ten, kdo nebyl schopen/ochoten danou &4stku zaplatit, mél moZnost se
k novinam dostat v kavarnach, také proto Benjamin konstantné zddraziuje vyznam
téchto prostor, nikoliv pouze s ohledem na ¢teni novin, ale i s ohledem na novinarské
povolani, protoze Zurnalisté byli ,vycvi¢eni kavarenskym provozem v tempu zpravo-
dajstvi (Benjamin, 2011c, s. 241).

»Tempo” souvisi s druhou zménou v medidlnim obsahu: Girardintv La Presse sni-
Zil cenu predplatného, ale zaroven s tim vytésnil podrobné zpravy na tkor ,kratké,
abruptni informace,® kterd ,sdzela na obchodni vyuzitelnost a byla doprovazena
reklamou (réclame),’ kterd byla ,,zd4nlivé nezavisl4“, aviak ve skute¢nosti se jednalo
o ,nakladatelem placenou kratkou zpravu, kterd v redakéni siti ¢asto odkazovala
na urcitou knihu, jez se pravé objevila ve vykladech, nebo byla dokonce inzerovana
v témZe ¢isle” (Benjamin, 2011c, s. 240).

6 Odkazy na Benjamintv opus Das Passagen-Werk jsou v celém textu pfitomny v etablované formé odkazovani.

7  Benjamin odkazuje na smlouvu mezi Le Constitutionel, La Presse a Alexandrem Dumasem z roku 1845. Dumas mél
dostévat 63 000 frank roéné po dobu péti let, za co? mél produkovat minimalné 18 svazk® kazdy rok (U8a, 3).

8 Pro nafrtnuti vztahu kavarenského Zivota na Grovni konzumentt ndpoji a novin Benjamin odkazuje na barona
Gastona de Flotte, ktery si v letech 1860 a 1868 stéZoval na zahlceni informacemi. ,V kavarné, pfi aperitivu se
dilo informace projevilo v plné sile. ,Piti aperitivu ... se stalo béZnou véci teprve s ndstupem bulvarniho tisku.
Dtive, kdy? existovaly jenom velké, seriézni listy ..., na n&j nebyl ¢as (Benjamin, 2011c, s. 241) (viz U4a, 7).
Kang zmitiuje, Ze v okam¥iku, kdy byly noviny t&¥ko dostupné, hraly kavarny prim p#i socializaci bur#oazie (viz
Habermas, 2000) ve velkoméstském prostoru (Kang, 2014, s. 42). Jakmile ale dochazi ke sniZeni ceny predplat-
ného a reklama za¢ind zaujimat vice prostoru v tisku a do popredi se dostava kratk4, abruptni informace, klade
Benjamin tento proces do souvislosti s ipadkem bur¥oazie v poloviné 19. stoleti (Kang, 2014, s. 42). Situace se
dale méni po nastupu telegrafu, obsah tisku se stava ¢im dal tim vice entertainmentovy, respektive tisk se stava
jednim z pili¥d ,zabavniho pramyslu“ (Kang, 2014, s. 43). Benjaminova technika montéZe zde dok4Ze zdatile
ilustrovat mnohocetnost hlasd, a tak k sobé stavét rozli¢né motivy: novinar kontra ¢tenaf'/burzoa, konzumace
lihovin a mediélniho obsahu, proménu habitu v méstském prostoru atd.

9V Jednosmérné ulici Benjamin piSe, Ze reklama ,netiprosné vyvlekla na ulici pismo, jez naslo Gto¢isté v tisténé
knize, v niZ vedlo autonomni existenci, a podrobila je brutalnim heteronomiim ekonomického chaosu“ (Benja-

min, 20163, s. 22), z éehoZ vyplyva nésledujici: ,V souasnosti nejbytostnéjsi, merkantilni vhled do srdce véci se
jmenuje reklama“ (Benjamin, 2016a, s. 47).
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Pokud Benjamin piSe, Ze jen ,sotva lze psat déjiny informace nezévisle na déji-
néch tiskové korupce (Benjamin 2011c: 241), a pokud vyznaluje vyznam fyziologii,
tézko lze hledat lepsi priklad literata, ktery ve svém dile spojuje oba tyto aspekty
a skrze fyziologie poukazuje na silu informace v praxi dobové Zurnalistiky nez je
Honoré de Balzac, ktery se té€sf Benjaminové prizni. Balzacovy Ztracené iluze je zcela
jisté mozno ¢ist, kromé fyziologie Zurnalistti, jako kritiku Zurnalistického povolani.
Mlady Lucien de Rubempré prichazi do Patize, tak jako celd fada jinych, s vidinou
mozného uplatnéni a zbohatnuti, pricemz jeho zékladni touhou je stat se spisova-
telem. Jsou mu vSak nabidnuty obnosy, jez by jej primély Zivorit, i kdyby byl jeho
roman vydan. Setkdva se ale na jedné strané se Zurnalisty, na strané druhé s kruhem
studentd, jejichz hlavnimi hodnotami jsou pratelstvi a zivot v pravdé. Skupina stu-
dentl pod vedenim d" Artheze se snazi Luciena presvéd¢it o tom, Ze i kdyZ se Zurna-
listické povolani zd4 na prvni pohled jako prestizni a nesouci bohatstvi, je moralné
naprosto zkazené. U Luciena cit{ to, co nazyvaji ,zurnalistickou povahou®, a pravé
proto se snazi, aby Lucien své zdméry opustil a pracoval na svych roménech.' I proto
Lucienovi uslechtili pi4telé tvrdi: ,Zurnalismus je peklo, bezedno nepravosti, 171 a
zrad a nikdo je nemiize pfekrotit, nikdo z ného nemize vyjit &ist“ (Balzac, 1959, s.
163). Pfesto je Lucien neoblomny, pro¢ by ,nedokazal délat uslechtile to, co Zurna-
listé délaji nesvédomité a nediistojné? Jeho pratelé ho urdZeji takovou nediavérou,
musi jim pfece ukézat, Ze m4 pevny charakter” (Balzac, 1959, s. 164). Situace vak
dopadne podle ocekavani pratel. Lucien sice ziskd efemérni slavu, je ale poté stizen
mnoha problémy finanéniho charakteru a témét znic¢en. Balzacova moralistn{ ¢rta
tak naznacuje, Ze zurnalismus je hoden pouze pro ty, ktefi nemaji skrupule, neboji
se zni¢it kohokoliv a jakékoliv idedly jsou jim naprosto cizi, protoze jejich jedinym
cilem je zisk.

Noviny by mély byt posvdtnou instituct, a zatim jsou ndstrojem politickych stran.
Z ndstroje se staly obchodem a jako kazdy obchod neohliZeji se ani vlevo, ani
vpravo. KaZdé noviny jsou [...] kramdrskd bouda, vefejnosti se v nich proddvaji
slova takové barvy, jakd si 2ddd [...] Noviny nejsou k tomu, aby nékoho vzdéldvaly,
ale aby se vlichocovaly nejriiznéjsim ndzoriim. A tak po urcité dobé upadnou
vSechny listy do podlosti, pokrytectvi, bezectnosti, prolhanosti a zlo¢innosti.
Budou zabfjet myslenky, systémy i lidi a tim budou prdvé vzkvétat [...] zlo se bude
pdchat a nikdo nebude vinen.

(Balzac, 1959, s. 222-223)

Normativni predstava o novinach je tak neustdle zrazovina empirickou praxi. Jak
zminuje Kang, pro Benjamina ,pronikani reklamy do tisku bylo klicové pro zmény,

10 Je viakjasné, Ze pripadny tispéch romant bude vydobyt jen velice sloZitou cestou - i vlivem nakladatelské praxe,
ktera je zaloZena na vzajemnou kontaktu nakladateld a Zurnalistll - noviny maji silu kterykoliv, byt jakkoliv
kvalitni roman zadupat do zemé a strhat (a vice versa); ostatné placeni oslavnych &lankd bylo b&%né rozii¥enou
praxi, jak podotykaji Balzac i Benjamin.
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které se odehrély mezi technologii, trhem a publikem” (Kang, 2014, s. 43). V tomto
pripadé poukazuje na rozsireni plakatl v méstském prostoru, o nichz Benjamin tvrdji,
Ze jsou ornamentem nové (socidlni) senzibility, zaloZené na okamZitém proZitku
a fragmentérn{ percepci (B2, 1). Balzac popisuje jejich vyznam pro nakladatelskou
inzerci: ,Tehdy [1837] po prvé se objevoval na zdech novy a svérdzny vytvor véhlas-
ného Ladvocata, plakat. Zahy byla Pat'iZ polepena pestrobarevnymi napodobeninami
tohoto zptisobu inzerce, ktery je jednim ze zdrojt vetejnych pijma“ (Balzac, 1959,
143). S plakéty je Lucien konfrontovén p#i prvni cesté do jednoho z nakladatelstvi,
fasada zdi je znakem komodifikace produkce literatury a nasledna konverzace mezi
Lucienem a majiteli nakladatelstvi ¢tendfe v tomto faktu jen utvrzuje. Benjamin
vztahy mezi literaty, nakladateli a trhem vyklada na prikladu Baudelaira: ,,Baudelaire
védél, jaka je skutend situace literdta: v podobé flanéra se vydava na trh; mysli si, Ze
se jde jenom podivat, ale ve skute¢nosti jiZ hleda kupce“ (Benjamin, 20l1c, s. 247)."

Benjaminovo pojeti Zurnalistiky a habitu Zurnalistické profese sleduje v $ir§im
kontextu Balzactv literdrni vyklad. Benjamin vSak nezlstidvad pouze u odkazi, ale
rozviji zcela specifickou fyziognomii Zurnalisty, kdyZ prohlasuje, Ze ,,spole¢enskou
zékladnou flanérie je Zurnalismus“ (M16, 4). Jak Zurnalista, tak flanér maji spole¢né
misto ,,pobytu” - bulvar. Oba jsou pozorovateli Zivota na bulvaru, oba jsou ,fyziogno-
mové méstského prostoru“ (Kang, 2014, s. 47). Na strané druhé je ale mezi nimi
i nékolik rozdilt: flanér , konzumuje“ strukturu méstského tkaniva, zatimco Zurnali-
staji reprodukuje do textu (Kang, 2014, s. 49). Zurnalista si je stejné tak védom svého
postaveni v rdmci komodifikovaného trhu, zatimco flanér ,nic nekupuje” (byt i zde
bychom mohli nalézt sty¢ny bod v Benjaminové interpretaci Baudelairova zjevu;
podle Benjamina si byl Baudelaire velice dobre védom sily trhu, a pritom byla jeho
pozice takovd, Ze nabizel vlastni produkty - i kdyZ nikoliv primarné s cilem zisku,
ale s uméleckymi ambicemi).

Jakym zptisobem ,%ije“ Zurnalista na bulvaru (a ,z“ bulvaru)? Za prvé, jak Benjamin
podotyk4, se na bulvaru ,.asimiloval do spole¢nosti“ (Benjamin, 2011c, s. 242), protoze
pravé zde mél , nablizku vSechny incidenty, Zerty a famy. Rozvijel zde drapérii vztahti
s kolegy a svétdky“ (Benjamin, 2011, s. 242). Jeho Zivotn{ tempo bylo uréovano dialek-
tikou zahdlky a préce, na bulvaru ,travil zahal¢ivé hodiny, jez vystavoval na odiv jako
souc4st své pracovnidoby* (Benjamin, 2011c, s. 242). V oddilu vénovaném pravé zahalce
Benjamin vyznacuje jeji charakteristické rysy, které spocivaji v tom, Ze se , predvadi
daleko vice neZ volny ¢as“ (Benjamin, 2011d, s. 219). ProtoZe je volny ¢as v kapitali-
stické spole¢nosti né¢im nedostatkovym, okamziky bezcilného bloumani a ubijeni
¢asu jsou o to vice stavény na odiv, at jiz pfi sezeni u aperitivu v kavarné, nebo pri
bezduchém ,tlachani“ na bulvaru. Zahalka se v 19. stoleti také socilné institucionali-
zuje, a to ve formé ,,zpravodajstvi“ a ,no¢niho Zivota“ (Benjamin, 2011d, s. 219). Je tomu
proto, Ze zpravodajstvi vyZzaduje ,specifickou formu pracovn{ pfipravenosti“ (a samo-
zfejmé - zpravodajstvi je z povahy véci spojeno s no¢nim Zivotem - at jiz hlediska

11 Pro rozvinut{ tohoto motivu viz Pierre Bourdieu a jeho Pravidla uméni (Bourdieu, 2010).
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tvorby, produkee a distribuce tisténého obsahu, nebo co se tyce navazovani celé fady
dilezitych osobnich kontaktd s vydavateli, nakladateli, ostatnimi redaktory ¢i nevést-
kami, zlo¢inci a policejnimi Gfedniky). Touto specifickou formou je pravé ,zahalka“
(Benjamin, 2011d, s. 219). Zurnalista je tim, kdo zahali na bulvaru a v p¥ilehlych kavar-
nach, ovsem stejné jako rekonvalescent v Poeové povidce nebo Benjamintv flanér
detailné& pozoruje okoli a je pfipraven nechat se unéset udalosti (efemérniho) setkdni
a %ivi v sobé schopnost ,za né¢im vystielit* (Benjamin, 2011d, s. 219).

Fyziologie byly postupné nahrazeny jinym typem romanu, romanem detektiv-
nim. V tomto kontextu Benjamin ¢ini dalsi analogii, a to mezi postavou novinate
a detektiva. Detektivni literatura, kterd se ,drzela znepokojivych a hrozivych stra-
nek méstského Zivota, méla pied sebou velkou budoucnost“ (Benjamin, 2011c, s. 251).
Detektiv je, stejné jako flanér a Zurnalista, nucen k pozorovani zivota velkomésta,
ba dokonce flanérie k tomuto tikolu skytala ,nejlepsi prapravu® (Benjamin, 201lc,
s. 252). Za zahalkou flanéra / detektiva / Zurnalisty se skryvd ,bdélost pozorovatele,
ktery ze zlo¢ince nespusti o¢i. Detektivovi se zde otevira dosti Siroké pole sebereali-
zace [...]. Lap4 véci v letu” (Benjamin, 2011c, s. 252). Benjamin znovu odkazuje k dilu
Poea, respektive k trojici jeho detektivnich novel, v nichz hlavni postava Chevalier
Dupin z dila VraZdy v ulici Morgue Te$i pripad na zakladé ohledavani stop na misté
¢inu a v dile Zdhada Marie Rogetové analyzuje kontradiktorické zpravy z denniho
tisku (Benjamin, 201lc, s. 254). I pies to, Ze Dupin usvédcuje tisk z nepfesnosti, je
dalezité predevsim to, Ze detektiv i Zurnalista zaméruji pozornost na stejné uda-
losti. Zurnalista a detektiv sleduji stopy, které vedou k ,,dobrodruzstvi®, jez se stava
v 19. stoleti ,intencionalnim koreldtem proZitku“ (Benjamin, 2011d, s. 218). Hon za
dobrodruzstvim je charakteristicky tim, Ze nachézeni stop a jejich sledovani, pri-
padné zaméreni se na dal$i a dalsf jevy, které 1ze se zlo¢inem/dobrodruZstvim spojit,
je castokrat vysledkem nahody. Ono zaméreni se vykazuje ,bytostnou neuzavrenost,
jiZ se vyznaluji z4leZitosti, které vyhled4vé zahaled“ (Benjamin, 2011d, s. 219). Jak
shrnuje Kang, novinat, flanér a detektiv jsou tak lovci v ,,dZungli velkomésta“ (Kang,
2014, 48).

Postupné se zvysujici zajem o zloCin se samoziejmé promital i do strukturace
obsahu tisku. Napriklad v zafi roku 1869 Gazzette des tribunaux referoval o vrazdé
celé jedné rodiny nedaleko za Parizi. Pripad se stal zndmy pod ndzvem Troppman-
nova aféra, jeZ tak byla pojmenovdna po vrahovi Jean-Baptistu Troppmannovi.
V Le petit journal se bylo mozné docist o tom, jak méststi zevlouni a ¢umilové Casto
okouni pred pitevnou, kde byla vystavena téla obéti, které policie nedokézala identi-
fikovat, samotny ¢asopis pak poskytoval jejich detailni popis (Shaya, 2004, s. 52-53).
A stejné tak v londynském tisku byla znaénd pozornost vénovana pripadu Jacka
Rozparovace, ¢tenari byli dokonce vyzvani k tomu, aby se pokusili pomoci nezna-
mého zabijéka, skrze interpretaci stop,” identifikovat a pripadné dopadnout. Shaya

12 Jako byl napriklad popis mista ¢inu nebo otisténi tfi dopist napsanych - jak se predpokladalo - samotnym
Rozparovacem.
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v tomto ohledu podotyka, Ze masovy tisk sledoval zadjem masy: kde se kumuloval dav
(tj. pred pitevnou ¢&i na mistech ¢inu), tam se ihned dostavil také Zurnalista (Shaya,
2004, s. 53), aby o udélosti/dobrodruZstvi mohl téméf okamZité podat zpravu a celou
situaci okomentovat.

V Benjaminoveé popisu Zivota Zurnalisty se objevuje vytyceni rozdilu mezi prozit-
kem a zkuSenosti, kter4 je pritomna i v textu Vyprdvec. Pokud se ve Vyprdvéci hovo-
filo o ztraté hodnoty zkusenosti, tak zde Benjamin poukazuje na ,ottes zkuSenosti“
(Benjamin, 2011d, s. 220) & na ,zakriiovdni zkuSenosti“ (Benjamin, 2011d, s. 221).
Honba za dobrodruZstvim, v protikladu k soustredéné ¢innosti a studiu nebo naslou-
chénf a prejiméani zkuSenosti starsich, vede k tomu, Ze zkuSenosti byl ,intravenézné
naotkovén dar senzace” (Benjamin, 2011d, s. 221). Jinymi slovy, u béZné zkuSenosti
se ,v&tH proZitkovy charakter” (Benjamin, 2011d, s. 221), ¢imZ ale zkuSenost pozbyva
na vlastni esenci/podstaté. Kdo jiny nez Zurnalista a fejetonista se ujimaji a vyuzivaji
senzaci? Vzdyt - jak Benjamin piSe déle - fejetonista je ,jednim z prvnich technikd,
které vyvolala rostouci potfeba prozitkii“ (Benjamin, 2011d, s. 221), v nich? ,tF{stiva
sila informace“ skrze ,senzaci“ (Benjamin, 2011d, s. 221) nach4zi sviij vyraz. Veskeré
byvalé zvyklosti jsou ndporem senzaci upozadéné, ztriceji na vyznamu (Benjamin,
2011d, s. 222), a pokud zvyklosti, jak je Benjamin pfesvédéen, tvo¥i ,armaturu zku-
$enosti“ (Benjamin, 2011d, s. 222), nutné dochézi k tipadku této zkuSenosti. A neni
treba dodavat, Ze determinac¢ni charakter ekonomického zptisobu vyroby se promita
pravé do struktury tiSténych obsaht a Ze Zurnalista nenf nikym jinym neZ lovcem
senzaci:

Tisk by nedosdhl svého cile, kdyby se ohliZel na to, Ze si md ctendr privlastriovat
poddvané informace jako svou vlastni zkusenost. Jeho zameér je pravé opacny a také
dosazitelny. Spocivd v tom, aby od sebe neprodysné oddélil uddlosti a oblast, kterd
sevztahuje k ctendfové zkusenosti. Zdsady Zurnalistické informace (novost, strué-
nost, srozumitelnost a predevsim poddvdni jednotlivych zprdv bez vzdjemné sou-
vislosti) prispivaji k tomuto tspéchu [...]. Oddélovdnim informaci od zkuSenosti
se dbd na to, aby informace nevplynuly do ,tradice”. Noviny vychdzeji ve velkych
ndkladech. Zddny ¢tendr nedisponuje hned tak né&im, co by si druhy o ném nechal
vyprdvét.

(Benjamin, 1979c, s. 83-84)

5. PSANIi A CIN: POLITIKA

Benjamintv popis ztraty hodnoty zkuSenosti neni ale nesen primarné negativni
rétorikou, protoZe se v prvé radé snazi zachytit 19. stoleti v jeho rozli¢nych vyrazech,
a vytvari tak genealogickou sondu do formovani soucasnych zplisobt prozivani.
To, Ze je mnoho listh a ¢asopist typickych obsahem bulvarniho charakteru a davaji
prednost senza¢nim obsahtim a ,klepim®, je fakt, na ktery Benjamin samozrejmé
poukazuje, ovSem i tyto poukazy jsou strukturovany dvojace. Na jedné strané autor
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vola po ¢asopisech, které by nebyly pohdnény primatem senzace, na strané druhé ale
odmit4 prijmout narky nad tim, Ze ¢asy ,staré a dobré kritiky“ jiz minuly. Benjamin
navrat k ¢asim minulé kritiky odmité z jednoho divodu: protoZze je nase prozivani
svéta vysledkem celé multiplicity determinantf, nenf odpovédi navrat do minulosti,
protoZe stard romanticka a klasicka kritika, o niz Benjamin piSe ve své doktorské
dizerta¢ni praci (Benjamin, 2009a, s. 60-158), je v soucasnosti vzdalen4 a bylo by
nevhodné se pokouset ji znovu etablovat ve stejné formé. Proto Benjamin vypraco-
vava koncept kritiky, jenz by byl prav ,dnes$ni dobé&”. Kritika je pro néj vzdy ,moraln{
zéleZitosti“ (Benjamin, 20163, s. 27), a kritik musi vzit ,za svou uréitou stranu” (Ben-
jamin, 2016a, s. 27) a vysadnim polem, v ném¥ se pohybuje, je polemika.

I proto Benjamin pozitivné hodnoti Karla Krause, ktery zaloZil ¢asopis Die Fackel.
ProtoZe byl Kraus stiZen ,spoleenskym zhnusenim®, etabloval metodu ,konkrét-
niho pojmenovani konkrétnich zlofdda. Neslo mu o pausalni stiznost na spolecen-
sky poradek, ktery neni schopen otfdst svymi oporami, nybrz o osobni polemiku
a satiru, které chdpou své predméty jako exemplérni piipady* (Krolop, 2018, s. 425).
Benjamin napsal o Krausovi dlouhou studii, v niZ jej vyzdvihl pravé proto, Ze pro
néj byla jeho literarné-polemicko-satirickd ¢innost vzdy osobni. Pozitivné hodnoti
predevsim Krausovu kritiku vnitiniho sepéti produkce novin a ¢asopisti s komeréni
hodnotou informace a politicko-mocenskymi z4jmy (Kang, 2014, s. 52). Benjamin
popisuje Krausovu nendvist k Zurnalistim (Benjamin, 1979d, s. 189), a to zejména
kvuli jejich praci s jazykem: Zurnalisté pouZivaji primarné fraze. Ty jsou ale ,vyplo-
dem techniky“ (Benjamin, 1979d, s. 190), a nutné jsou tedy Krausem chapany jako
,zbozni znatka“ (Benjamin, 1979d, s. 191).

Benjamin se také vénuje Krausem kritizovanému pojmu verejné minéni, ktery
se v tisku objevoval. Benjamin piSe, Ze Kraustuv odpor k vefejnému minénf spoéiva
v tom, %e minén{ je primarné véci soukromou, a nikoliv vefejnou (Benjamin, 1979d,
s. 189). Minit® znamen4 mit na mysli néco sdm pro sebe, nikoliv s ohledem na
ostatni, minit znamenda primdrné domnivat se, vytvaret si o né¢em predstavu, jez
je plna subjektivnich fabulaci a je prostoupena ekonomif touhy. Jakmile ale primat
ziskava verejné minéni vytvarené tiskem, je verejnost zbavovana schopnosti soudit
(Benjamin, 1979, s. 189). Je tedy zi'ejmé, Ze prostfednictvim frazi, jeZ cirkuluji a Zivé
pracuji s pojmem verejného minéni, je tisk diilezitym néstrojem politické moci. Prace
kritika mé naopak umoznovat jednotlivci, aby soudil, md mu poméhat rozhodovat se.

Kang vystiZzné podotyka, Ze v jednom momentu se (tento motiv strué¢né rozvedu
déle) Benjamin od Krause odcizuje,* Benjamin totiZ vidi, Ze Krausova kritika pojmu
vefejného minéni vede k obrané ,autentické privatni sféry“ (Kang, 2014, s. 54),

13 Ve filosofické tradici déxa je vzdy v protikladu k védéni, které si mizZe klast naroky na obecnost - a zde vidime
kontradikci ve spojeni vefejné minéni.

14 Kraus na Benjamindv text nijak nereagoval, coz pro Benjamina bylo zprvu tézko pochopitelné. V denikovém
zdznamu z 12. srpna 1931 vSak Benjamin piSe, Ze béhem rozhovoru s jednim ze svych pratel nahlédl davod
Krausova postoje. Slo jednak o otizku postoje viéi Frankfurter Zeitung, jednak o to, e Benjamin nezminil
Krausovi kritiku Diebolda. Pokud by tak uéinil, ,Kraus by se vyjad¥il nejpochvalnéji“ (Benjamin, 2016b, s. 73).
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zatimco Benjamin predpoklddd nutnost existence verejné sféry, verejného Zivota
jakozto nutného faktoru smyslu spolecenské kritiky a politicko-ekonomickych
poméra dané doby.

Benjamintv ndhled na funkci a vjznam ¢asopisii je nejztetelnéji vystizen v anonci
nového Casopisu Angelus Novus. Hned v tvodu textu Benjamin piSe, Ze pravym
yuréenim ¢asopisu je podavat zpravu o duchu své doby“, a dodava, Ze kazdy ¢asopis
by mél byt:

[...] netiprosny v myslent, neochvéjny v tom, co tikd, a kdyby bylo tieba, pak by
se mél bez ohledu na publikum drZet toho, co se vskutku jako aktudlni tvdri pod
neplodnym povrchem vseho nového a nejnovéjsiho, jehoz kotist necht prenechd
novindm.

(Benjamin, 2009b, s. 232)

Pro noviny je typické, Ze podavaji informace de-kontextualizované a senzacni,
zatimco Casopis se m4 zamérovat na to, co je pro ducha doby charakteristické a co
Ize vy¢ist z povrchovych a banalnich referenci o nejnovéjsich udélostech. Casopis se
ma tudiz pokouset podéavat dialekticky obraz soucasnosti s ohledem na genealogii
soucasné situace smérem k uchovani toho, co je dtlezité, byt nereflektované, co se
skryva pod onim ,neplodnym povrchem® Zvast@ a bulvarnosti. Casopisecké ¢lanky
musi byt dle autora zaroveil doplnény jednédnim s cilem aktivovani téch spoleenstvi,
na které jejich obsah mi¥{. Benjamin se znovu dotyka pojmu minéni a (v protikladu
ke Krausovi) zdraziiuje jeho moZny pozitivn{ vyznam:

Pro obrovity apardt spolecenského zivota jsou minéni totéz, ¢cim je olej pro stroje;
nepostavime se pred turbinu, abychom ji polili strojnim olejem. Vsttikujeme jej po
troskdch na skryté nyty a do spdr, které musime zndt.

(Benjamin, 2016a, s. 9)

V zavéru prejdéme k predndSce Autor jako producent z roku 1934, jejimz hlavnim
tématem je zamé¥eni se na spisovatelskou techniku dila (Benjamin, 1998b, s. 154),
kterou Benjamin traktuje s ohledem na jeji soudoby spolecensky vyznam. Benjamin
déle predstavuje koncepci autora jako producenta, jiz prekracuje klasické rozdéleni
mezi autorem a ¢tenafem. Toto rozmélnéni roli je reflektovano z perspektivy vztahu
mezi psanim/spisovatelstvim a politikou. Benjamin popisuje, Ze sovétsko-rusky tisk
je ukdzkou tohoto postupujiciho procesu rozmélnovani/pretavovani roli, které miize
vést k potlaceni socidlnich rozdila. Oproti tomu jsou v zdpadni Evropé noviny stale
pod jhem kapitalu, a tudiz ,nepredstavuji vhodny vyrobni néstroj v rukou spisova-
tele“ (Benjamin, 1998b, s. 158). Autor odkazuje k situaci v Némecku, kde zhruba od
roku 1924 vykrystalizovala levicova intelektudlni tendence ve formé politicko-li-
terarnich hnuti, ktera skrze aktivismus proponovala své touhy a myslenky. Avsak
tento aktivismus zlistava pouze na puli cesty, pokud literati vykazuji ,,svou solidaritu
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s proletaridtem jen ve svém smysleni“ (Benjamin, 1998b, s. 158), a nikoliv jako pro-
ducenti. Postaveni a vyznam literita tak Benjamin traktuje z hlediska jeho postaveni
ve vyrobnim procesu, protoZe vyrobni vztahy (p¥i¢emZ odkazuje na Marxe) uréuji
vztahy spole¢enské a literat by mél zdsobovat vyrobni aparat (v nasem ptipadé tisk),
ale pouze pokusem o jeho proménu ,ve smyslu socialismu“ (Benjamin, 1998b, s. 161).
Jak naznacuje sdm autor, jedn4 se o kol zna¢né nesnadny:

Celime totiZ skutecnosti [...], Ze méstansky vyrobni a publika¢ni apardt dokdZe
asimilovat, ba propagovat tizasnd mnozstvi revolucnich témat, aniz by tim
zpochybnil sviij vlastni stav a stav tridy, kterd jej vlastni. To plati tak dlouho,
dokud je tento apardt zdsobovdn rutinéry, i kdyby to byli rutinéri revolucni.
Rutinéra vsak definuji jako muze, ktery zdsadné rezignuje na to, aby zlepsenim
odcizoval viddnouct t¥idé vyrobni apardt ve prospéch socialismu.

(Benjamin, 1998b, s. 162)

Benjamin zaroven kritizuje ¢ast levicové literatury, kterd se zamérila spiSe na poba-
veni publika formou fotografii doprovazejicich reportdZe. Reportazni fotografii
asimiloval kapitalisticky vyrobni aparat v tom smyslu, ze méla tendenci zobrazo-
vat socidlné-ekonomické problémy pomoci ,médniho zpracovidni“ (fotomontaze
a kol4Ze), které zabratiuje vidéni samotného problému, protoZe ¢inf ,z bidy pred-
mét konzumu“ (Benjamin, 1998b, s. 165). Na to Benjamin reaguje nasledovné: ,Co
musime poZadovat od fotografa, je schopnost dat svému snimku takovy popis, ktery
ho vytrhuje z mddniho prodeje a proptij¢uje mu revoluéni uZitnou hodnotu“ (Ben-
jamin, 1998b, s. 163). Z toho vyplyv4, Ze politickou funkci autora jako producenta
je refunkcionalizace formy s ohledem na vyznaceni aporii kapitalismu. Autor jako
producent se musi vzdy situovat do nitra zZitého spolecenského kontextu, pricemz
v rdmci sovétsko-ruské formy tisku se ma proletar vzidy moznost stat zaroven auto-
rem, jak upozortiuje samotny Benjamin. Podobné pokusy byly pfitomné i v tuzem-
sku, napiiklad v ptiloze ,,Délnikova nedéle” levicového deniku Rovnost Artus Cernik
vyzyva délniky, aby usilovali o zvelebeni svého tisku“ (Ingerle, 2014, s. 18), neboli
k tomu, aby sami prispivali do prilohy. Petr Ingerle popisuje, Ze tento ,pokus do
znac¢né miry ztroskotal, kdyz se ukazalo, Ze primérnému vkusu bézného pracujiciho
odpovida spise kycovité poklesld méstacky zamérena tvorba“ (Ingerle, 2014, s. 19).
Pro Benjamina je vSak toto smyslem vyznamu ¢asopisti, jak bylo naznaceno v anonci
¢asopisu Angelus Novus - autor jako producent ma byt schopen postupné pretvaret
vkus a svétonazor publika, ma byt ochoten Gcastnit se debat se ¢tenafi a nasledné je
i vybizet k vlastni produkci. Proletatsky ¢tendf, jak tvrdi, je vZdy pripraven stat se
autorem, na rozdil od situace v zdpadni Evropé.

Toto téma vystupuje i v zavéru eseje Umélecké dilo ve véku své technické repro-
dukovatelnosti, kde Benjamin piSe, Ze na soucasnou politicko-ekonomickou situ-
aci levicové orientované mysleni odpovidd pomoci ,politizace uméni“ (Benjamin
2009c: 326), a tento samy nérok je kladen i v oblasti tisku, respektive na autora
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jako producenta, ktery tematizuje své misto ve vyrobnim procesu a musi vykazat
snahu o jeho proménu, roztristéni a destrukci. Ostatné v ivodu predloZeného textu
jsem referoval o tom, Ze barbarstvi, jeZ vytanulo po prvni svétové vélce, je moZnosti
nového zaddtku a vyznam literdta/producenta ma spocivat nikoliv v ,technické
obnoveé jazyka“, ale v jeho ,,mobilizaci ve sluzbé boje a prace”, ve sluzbé ,zmény sku-
te¢nosti“ (Benjamin, 1998a, 147): psani a ¢in - jedno neni mo%né bez druhého.

Martin Charvat plsobi jako odborny asistent na katedfe medialnich studii MUP.
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APPLIED MEDIA STUDIES
DARREN INGRAM

Ostherr, K. (Ed.) (2018). Applied Media
Studies. Routledge.
ISBN 978-1-138-20248-1 (hb), 291 pages

‘What are media studies?, Currently, it
is a question that lacks a simple answer.
Unlike today, the media was once com-
prised of stratified organisations with
established production, defined by out-
put or medium. With the digital media
revolution, media have rapidly become
multidisciplinary, boundaries between
theory and practice dissolved, with low
barriers to entry where creativity can
take a central role.

The study of media has followed suit
and has been flourishing due to its ever-
broader disciplinary impact. Media
scholars are inventing new ways of
media research and teaching to benefit
from new opportunities and challenges
that emerge especially with practical
applied media projects. Just as some
media companies have failed to keep up
with changes, the same can be said about
some educators. Editor Kirsten Ostherr,
professor of English at Rice University
in Houston, USA, firmly believes that
the media studies field will transform or
expand from primarily an analytical and
research-focused discipline to a more
relational field with an active role that
can ‘intervene in the practices of media
production and consumption that char-
acterize our always-on, always-con-
nected, screen-oriented lives’ (p. 3). This
will be achieved, Ostherr says, through
the ‘collaboration and translation across

diverse modes of practice and fields of
expertise [...requiring] inventing new
strategies for conducting research,
for presenting scholarly work, and for
engaging with stakeholders beyond the
academy.” (ibid.) This is how applied
media studies are born and defined.

What it means to do applied media
studies can be quite challenging to
describe. It cannot be easily categorized,
being rather a collection of different val-
ues, experiences and beliefs connected
to the idea of practical media studies,
revolving around several important con-
cepts, and characterized by participant
self-reflection, anecdote, and expertise.
In the book, a range of media-active aca-
demics, educators and content creators
- Anne Balsamo, Heidi Rae Cooley, Jason
Farman, Lindsay Graham, Daniel Grin-
berg, Eric Hoyt, Elizabeth Losh, Tara
McPherson, Lindsay Palmer, Lisa Parks,
Bo Reimer, and Patrick Vonderau - dis-
cuss both individually and collectively, at
times anecdotally yet always with exper-
tise, common themes. These practition-
ers are at the metaphorical coalface of
the academic sphere, working and seek-
ing to bridge the gap between academia
and the real world, charged with edu-
cating future media professionals and
learning from today’s media practices,
without any clear roadmap that would
guide them.

This is not a typical edited book. Some
of thechaptersareindividuallyauthored,
while others are a collective work with
responses prompted by a series of ques-
tions based on themes. Ostherr justifies
the cooperative approach as it ‘gath-
ers the expertise gained through the
contributors’ experience in hands-on,
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collaborative media projects in order
to preserve and share that knowledge
and construct a foundation for future
applied and theoretical work in this
field,” (p. 15) noting that ‘the work of
doing applied media studies is inher-
ently collaborative, and the writing [of
the book] reflects that quality through
an approach to scholarly writing that
de-emphasizes the single-authored
monograph.’ (ibid.) This is a reasonable
argument, but the results would have
been even more potent if these individ-
ual voices had been more balanced and
given a more focused platform to get
their message out unimpeded.

There are seventeen chapters split
between seven parts of the book that
argue for, advocate and demonstrate the
applied media studies concept. The intro-
duction explains the authors’ thoughts
and direction, followed by a multi-fac-
eted consideration of how applied media
studies and digital humanities help to
contextualise the findings of media
research. This leads to a consideration
of the foundations and challenges of
applied media studies, as well as their
translation for and intervention within
the real-world, i.e. their societal applica-
tions. The book is then rounded off with
a discussion of necessary infrastructure
and support, before the authors come up
with final concluding thoughts.

There are several notable and recur-
ring themes, including ‘the unpredicta-
bility of developing and integrating new
forms of creative praxis into scholarly
work, and the need to move outside of
the physical spaces of the university’
that provide ‘intangible but meaningful
benefits they gain from making their

work “useful” to others, sometimes in
unforeseeable ways, especially as par-
ticipants from a broader public become
involved.” (pp. 81-82) This is worthy, but
as I will argue, it seems that the book
slightly suffers from some of the same
challenges it notes exist within the
discipline-at-large.

One of the critical themes, despite
only being represented by three chap-
ters, is translation -- ‘the core challenges
of collaborating across academic divi-
sions such as humanities and science,
bridging academic and community
practices, and translating between the
diverse stakeholders involved in these
projects’ (p. 129). Making use of research
in a real-world situation is highly valua-
ble: research data can contribute to the
ongoing improvement of media prac-
tice and further development of the
industry. Within this broad topic, the
contributors consider interdisciplinary
collaboration, translating when neces-
sary ‘between fields with radically differ-
ent training, terminology, and theories
of knowledge’ while developing a shared
vocabulary, motivation and even goal (p.
129). For me, these shared views were
perhaps the most relevant and inspira-
tional, such as Bo Reimer’s discussion
of being part of creating an engaged,
multidisciplinary-focussed School of
Arts and Communication at Malmé Uni-
versity (p. 135), or Lisa Parks valuing and
appreciating the miscommunication and
knowledge gaps that come from working
across fields (p. 136).

This dovetails perfectly with the
intervention theme: ‘the complex, some-
times unintended —but also potentially
very rewarding—consequences  of
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intervening into practices that are more
commonly studied from a distance, and
the political and ethical implications of
this work.” (p. 181) The provided case
studies look at the role and impact media
scholars may have and how entirely
unexpected results can occur with les-
sons to be learned and roadblocks routed
around. As the contributors noted,
emphasizing the great impact and
insights that applied research can bring
about despite its risks and challenges
(p. 182), media researchers may expe-
rience limited public exposure, so such
real-world interactions are valuable in
yet another sense.

Where there is no business-first
imperative and funding, how are
these academic-led research projects
supported? The authors consider the
so-called infrastructure, which is inter-
esting in itself, but may have less direct
interest to the broader public. But the
intricate positioning of the research, its
implication and dissimilarities to tradi-
tional applied science is thought-provok-
ing and may give a more general hint of
future changes within society that need
tobe addressed (p. 219). The case study by
Eric Hoyt concerning developing digital
projects and their trials and tribulations
(pp- 238-250) could, for those lacking an
IT operations background, give a good,
jargon-free look at this digital environ-
ment. Readers can appreciate that ‘plain
sailing’ is not a phrase frequently used
within the text.

You can sense the contributors’ inter-
est in and excitement by the poten-
tial that may lie within reach for many
media researchers and educators as
they describe how and why they started

doing applied media studies. Such as Bo
Reimer stating ‘T do this kind of work
because I believe it can aid in transform-
ing situations and places. It is a kind
of work which can have an immediate
impact on a surrounding society. Thus,
the interventionist part of applied media
studies, as we do it, is crucial.” (p. 84), or
Lisa Parks saying ‘my favourite part of
doing applied media studies is engag-
ing with and learning from people and
communities beyond academic contexts
and re-thinking media technologies and
materialities from diverse perspectives.
The biggest headache is trying to com-
municate across academic disciplines in
collaborative projects.’” (p. 82) Consid-
ering the raw emotion and comments
from the contributors particularly helps
engage, contextualise and inspire, as
well as helping identify some of the per-
ceived problems or issues that occur,
meaning that you are not necessarily
alone or doing things incorrectly.

There were a couple of weaknesses,
which were perhaps magnified by the
strengths of the book. The collabora-
tive chapters based around responses to
guiding questions employed an exciting
approach, giving a plurality of views
and groundings that are valuable. On
the other hand, they did seem some-
what isolated and disjointed in places, as
some responses are either very short or
non-existent, making it difficult to form
a total impression of a respondent and
then view their responses in context. It
would have been good to have had each
question listed as a sub-section in the
table of contents, allowing the reader
to drill for a given perspective within
a theme.
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The conclusion seems to be a bit of
a repository for ‘everything else’, rather
than a restatement of the subject under
discussion, functioning as a container
for ‘annotated compilation, gathering
the contributors’ favourite resources for
helping them, their colleagues, and their
students do applied media studies work’,
along with other ancillary questions and
recommendations (p. 253). The discus-
sions around future research areas are
highly relevant: the authors propose
to study phenomena such as cultural
memory, preservation, large-scale col-
laboration, and archival reuse. The short
but powerful section could (and should)
inspire future projects.

In many ways, I think that this book
could be particularly of interest for the
‘do-ers’ out there, rather than just crit-
ical ‘thinkers’. But how to attract the
former group to the book may be a chal-
lenge, since it might not be their typical
cup of tea.

DIVACKAMI DALLASU:
POTESENI Z TRAGICKE
STRUKTURY POCITU

IVETA JANSOVA

Ang, 1. (2019). Divdkem Dallasu: Soap
opera a melodramatickd imaginace. Praha:
Akropolis.

ISBN 978-80-7470-228-0, 192 stran

Nedlouho po ¢eském vydani jednoho
ze zdkladnich textd ke konceptualizaci
populdrni kultury Jak rozumét populdrni

kulture Johna Fiska vySel v edici #POPs
nakladatelstvi Akropolis preklad dalsi
zvyznamnychknih, jezspole¢né prispély
k pozvolné proméné prizmatu vyzkuma
publika v osmdesatych a devadesatych
letech dvacatého stoleti. Jedn4 se o knihu
nizozemské badatelky Ien Ang Watching
Dallas: Soap Opera and the Melodramatic
Imagination v Ceském prekladu Lucie
Korinkové Divdkem Dallasu: Soap opera
a melodramatickd imaginace. MiiZeme se
pouze dohadovat, pro¢ byl zvolen mas-
kulinni tvar ,divikem Dallasu®, nikoli
vzhledem k obsahu knihy logictéjsi
»divackou Dallasu“ nebo neutralni ,sle-
dovani Dallasu®, tedy doslovny preklad
anglické verze.

Hned z pocétku je nutno podotknout,
Ze Cesky preklad je presto zdafily a pre-
cizni. Text byl pivodné vydan v Nizo-
zemsku v roce 1982, z nizozemstiny do
anglického jazyka byl prelozen v roce
1985. Pravé z anglické verze textu
vychéazi Cesky preklad. Jak (anglicky)
nazev knihy napovidd, Ien Ang v nf
reflektovala vyzkum nizozemskych
divacek a divdkd americké soap opery
Dallas; svym vyzkumem tak reagovala na
bezprecedentni a mezinidrodni popula-
ritu poradu, ktery byl v té dobé prijiman
ambivalentné. PrestoZe byla jeho popu-
larita, manifestovand zejména vysokou
sledovanosti v riznych narodnich kon-
textech, nepopiratelnd, kritickd a aka-
demickd obec vnimaly porad zejména
jako symbol amerického masovékul-
turniho konzumerismu, nezadrZitelné
se §irictho do celého svéta. Hovori-li se
o masové kulture, implicitné se pred-
pokldda existence masového publika,
o némz se v dobé realizace vyzkumu
predpokladalo, Ze je pasivni a madlo
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inteligentni. Kniha Divdkem Dallasu byla
proto zjevnou reakci na obdobné teorie
o tzv. hloupych maséch.

Ceské vydani knihy nabizi dvé pred-
mluvy. V prvni Ien Ang uvadi ceské Cte-
narstvo do zakladnich realii vztahujicich
se k osmdesatym letim, kdy byla kniha
napsana a vydana, a zaroven komentuje
vyznam knihy ze souc¢asného pohledu.
Druhd predmluva je ¢eskym prekladem
predmluvy anglického vydani z roku
1985. V obou se autorka doznava k reaké-
nosti textu, tedy k zdméru reagovat na
jiz predstavené ambivalentni postoje
k poradu Dallas a predevsim k jeho
divactvu.

V samotném textu se Ang zprvu
zabyva soudobou popularitou poradu
v Nizozemsku i ve svété. Dale se zameé-
fuje na zavéry, jez vyvozuje z analyzy
dopist jeho divacdek a divdkd, které
autorce tito zaslali v reakci na jeji vyzvu
(inzerdt v ¢asopisu Viva). Autorka obdr-
Zela dohromady 42 odpovédi, obsahuji-
cich informace o tom, pro¢ lidé sleduji
nebo nesleduji Dallas, pro¢ jej maji nebo
nemaji rddi a jak porad hodnoti.
Vysledky analyzy téchto dopist autorka
rozdélila do nékolika tematickych blokd,
které poslouzily také jako kapitoly
v knize, jeZ se postupné zabyva popisem
Dallasu (nejen z hlediska Z4nru), dale
pak otdzkami zkuSenosti a pozitkt ze
sledovani poradu, tzv. ideologii masové
kultury pritomnou v hodnoceni poradu
publikem i odborniky, a nakonec také
feministickym kontextem sledovani
(a vysilani) Dallasu. V ¢eském vyddnf je
kniha opatrena rovnéz metodologickymi
pozndmkami, které byly soucésti pouze
puvodniho textu, nikoli jeho anglic-
kého prekladu, predstavuji tak potencial

zasvétit Ctenare a ¢tendtky do prabéhu
vyzkumu, z néjz kniha vzesla.

Jak uz bylo naznaceno, autorka se
pokousela poznat motivace ke sledo-
vani Dallasu, a tedy i pochopit soudobou
popularitu pofadu. Zdanlivé tautolo-
gické vysvétleni se nabizi jiz na zac¢atku
knihy: ,Dallas je popularni, protoze se
na né&j lidé divaji rddi“ (Ang, 2019, s. 11).
Toto vysvétleni druhotné zprostredko-
vavé pohled na postoj autorky, ktera se
zfetelné priklani k myslence, Ze medi-
alni konsumpce muZe prindSet ruznym
osobam razné formy uspokojeni. Impli-
citné tak navazuje na tradici vyzkumi
uZiti a uspokojeni (srov. Katz, Blumer,
& Gurevitch, 1973), pti¢em#? kombi-
nuje puvodni psychologickou rovinu
s rovinou sociologickou. Vyzkumnice
se blize zamérila na divacké reakce,
a to s darazem na individudlni poté-
Senf a pozitky, které sledovani prinéselo
jejim respondentiim. Pravé koncepty
potéseni a pozitku jsou v knize zdsadni,
slouzi k rozvijeni myslenek o individu-
alnich potrebach divacek a divakd, jez
jsou naplilovany medidlni konsumpci,
¢imz se autorka patrné vymezuje vuci
drivéjsim predstavam o medialni komu-
nikaci, kterd svd publika ideologicky
indoktrinuje.

Ang tvrdi, Ze ,pozitek vznikd, az kdyz
se s televiznim poradem setkd divak®
(Ang, 2019, s. 18). NejenZe tedy podle ni
muze publikum ziskdvat individudlni
potéSeni z televizniho obsahu, ziro-
veil se podili na tvorbé jeho vyslednych
vyznamu. Vedle pozitku je totiz setka-
nim s poradem vytvaren také vyznam
- a pravé individudlni interpretace
vyznaml a ztotoZilovani se s urcitymi
pocity, postavami, archetypy a podobné
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muze publiku pfindSet rtzné druhy
potéseni. Na tomto misté je patrné sou-
vislost s konceptem populdrni kultury
Johna Fiska (2017), je% vznik4 pravé
invenci a ¢asovou, emociondlni, inte-
lektualni apod. investici samotnych vni-
mateld a vnimatelek. V soucasnosti je
v teoriich i vyzkumech publika takovy
pristup k divaickym interpretacim bézny,
v osmdesatych letech vSak tento pohled
znamenal zdsadni odklon od dominant-
nich predstav o tom, kdo je publikum
a co dél4 (mfize a chce délat) s médii.
Spolu s potéSenim/pozitky je stéZej-
nim konceptem knihy také realisti¢nost
poradu. Respondenty vniman4 realisti¢-
nost vSak nesouvisela s faktickym reali-
smem, nybrz konstrukci psychologické
skute¢nosti (Ang, 2019, s. 55). Z hlediska
takto minéné realisticnosti byl jednim
ze zakladnich pozitkt ziskdvanych sle-
dovanim Dallasu tzv. tragicky struktu-
rovany pocit. ,Tragicky strukturovany
pocit“ (v anglické verzi ponékud odli$né
Jtragic structure of feeling“) oznaluje
vyvolavani extrémné polarnich pocith
u divacek a divaka, které jsou navazany
na ¢asté a melodramaticky preexpono-
vané déjové zvraty, ovliviiujici osudy
fikénich postav. Praveé tyto déjové i emo-
ciondlni zvraty zpusobovaly velkou
miru ztotoZnéni divactva s postavami,
nebot obdobné citové propady mohli
divaci znat ze svych vlastnich ,obycej-
nych® Zivotd, zaroven se vSak udavaly
i zd4nlivé nedotknutelnym (byt fiké-
nim) postavdm, typicky ropnym mag-
nattim s nepredstavitelnym bohatstvim,
coz mohlo vyvolavat nejen identifikaci
s postavami, ale také napriklad pocit
uspokojeni z nastoleni spravedlnosti.
Neustalé déjové obraty pak slouZily coby

klasicky narativni nastroj, umoctiovany
otevfenymi a napjatymi konci jednotli-
vych epizod, jez vyzyvaly k dalsimu sle-
dovani nésledujici tyden:

,Duvodem, pro¢ se rada koukam, je,
Ze se ¢lovék snadno nechd strhnout jejich
problémy. Celou dobu ale vi, Ze to nako-
nec zase vSechno dobre dopadne. Vlastné
je to titék od reality“ (Ang, 2019, s. 33).

Reakce divacdek a divaka, které
vyzkumnice ziskala, ovSem nebyly
pouze oslavné a pozitivni. Nékterf odpo-
védéli na inzerat proto, aby se k potfadu
kriticky vymezili. Pozitky a potéSeni
vznikajici z prozivani tragicky struktu-
rovaného pocitu byly totiZ nejen hlav-
nimi motivacemi pro sledovani Dallasu,
ale také hlavnim dtivodem jeho odsuzo-
vani. ,Ten seridl je jednodu$e o ni¢em,
zkratka to nema zadny obsah a vzdycky
to dobfe dopadne. [...] A ty Zeny tam
vypadaji vzdycky dobte a to je pochopi-
telné désné,” kritizovala jedna z divacek
(Ang, 2019, 5. 97).

Byt vyvozovat jakékoli zobeciiujici
zavéry ze 42 dopist samoziejmé nebylo
mozné, na jejich zdkladé vznikla kniha,
jeZ je dodnes ocetlovdna jako jeden ze
zédkladnich text medidlnich studii,
ktery aplikuje teoreticky proménény
pristup k publikim. Namisto toho, aby
se ptal, co délaji média s publikem, si
klade otdzku, co mohou délat publika
s médii.

Dopisy, které autorka obdrzela
v odpovédi na svijj (neformélné psany)
inzerat, byly napsany prevdzné Zenami;
ve vzorku se nachézeli pouze tfi muzi.
Vhodnost formy inzeritu, jez automa-
ticky znamenala samovybér respon-
dentl, je samozfejmé diskutabilni,
protoze pouziti inzerdtu vyvolava
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otazku, kdo a pro¢ - ¢im jsou speci-
fické ¢lenky a ¢lenové publika, s jakymi
motivy - se rozhodl reagovat. Stejné pro-
blematicky byl pocet obdrzenych odpo-
védi. Autorka si vSak byla limitti nizkého
poctu dopisi védoma, coz je pravdépo-
dobné davod, pro¢ celou knihu provazi
vyrazna sebereflexe. PrestoZe jsou pred-
stavovany autor¢iny interpretace dopist,
autorka je zahy prevraci naruby a snazi
se poskytnout dalsi mozné vysvétleni
vyznamui. Zarovenl se témér soucasné
s artikulaci vysledkt zifikd naroku na
zobecnitelnost svého vyzkumu, doznava
se také ke skute¢nostem, které jeji zkou-
mani nutné a patrné ovlivnily. Jedna se
nejen o jeji pozice védkyné a feministky,
ale také fanynky potradu Dallas.
Pozoruhodny byl jeji pristup k analyze
dopist. ,Abych zjistila, co to znamena
[...], Ze majf Dallas rdi, pteletla jsem
dopisy jakoby symptomaticky“ (Ang,
2019, s. 94). Ang se tedy domnivala, Ze
ziskané vypovédi lidi nelze vnimat jako
skuteéné psychosocidlni jednéani - vypo-
védi maji podle ni smysl potud, pokud
lze vystopovat jejich vyznam (Ang, 2019,
s. 148). Pravé stopovani vyznamu je to,
¢eho se snazila autorka symptomatic-
kym ¢tenim dosdhnout. Co je ale samotné
symptomatické éteni, vyzkumnice nevy-
svétluje, tézko tak zpétné dedukovat, jak
analyza skuteéné probihala. Autoréin
pristup se totiZ podobd spiSe neprilis
vydarené diskurzivni analyze. Vyzkum-
nice si je této nevydarenosti védoma,
a tak celou véc ¢astecné zlehcuje a ¢as-
tecné se obhajuje: ,To ovSem neméni
nic na tom, Ze by zde byla na misté sys-
tematiCtéj$i analyza dopis; analyzy
v této knize bezpochyby nékdy spise
pripominaji to, co Colin Sumner nazyva

,spekulativni kritikou'. JiZ vypracovan4,
hotova systematicka metoda vsak nebyla
k dispozici, takZe jsem si musela vystacit
s timto p¥istupem” (Ang, 2019, s. 149).

Autorka zde omlouvd a zd@raziuje
subjektivitu individualnich interpretaci
- nejen vlastnich, vyzkumnickych, ale
také interpretaci, pociti a pozitkt pisa-
telek a pisateld dopisti. Mnozstvi per-
spektiv, které autorka nabizi, a snahu
o jejich syntézu lze chéapat jako boj za
vaznost vlastniho vyzkumu. Autorka si
byla védoma jeho nedostatkd, a tak se
sama ujala role ,d4blova advokata“, ktera
je patrna v celé knize pravé ve stale pri-
tomné sebereflexi. Explicitni artikulaci
limitd vyzkumu branila sviij postoj. Pri
bliz§im pohledu vsak zjistime, Ze kniha
je také obranou samotného Dallasu
a jeho divacek i divakd, kteri jej maji
(nebo nemajf) rddi a mezi které se sama
autorka radila.

Knihu i samotny vyzkum mtizeme
(a méli bychom) kritizovat v prvni fadé
kvali vybéru zkoumaného vzorku, zcela
zésadni pozornost zasluhuje také nejas-
nost analytického pristupu, jimz byly
zkoumadny ziskané dopisy. Odhlédnout
nelze ani od autorcinych identit femini-
stky, a predevsim pak fanynky Dallasu,
jez oCividné ovlivnily ¢teni obdrzenych
dopisti. Na jednu stranu pozice femi-
nistické teoreticky autorce pomohla
k (teoreticky) komplexné&jsimu pii-
stupu k tematice, pricemz se Ang doka-
zala vyvarovat tendenci k rekruta¢nimu
feminismu, objevivsich se v jinych
vyzkumech této doby (pf. Janice Rad-
way a jeji vyzkum ¢&tendfek romanci).
Na stranu druhou podpofila fanous-
kovska identita autor¢inu shovivavost
k samotnému programu i jeho divackam
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a divakam. S tou se ovSem autorka umné
vyrovnavala prostfednictvim oné kon-
stantni sebereflexe.

Ani zminéné vyhrady vsSak nic
neméni na faktu, Ze kniha zlstiva
zdkladnim empirickym prispévkem ke
konceptualizaci publika jako potenci-
alné aktivniho, zainteresovaného, indi-
vidualizovaného a ¢erpajiciho z vlastnich
zkuSenosti a pozitkd z prijimanych
medialnich sdéleni a obsaht, k ¢emuz
autorku jisté inspirovala i vlastni citova
vazba k poradu. Zaroven vyzkum pouka-
zuje na to, Ze muze byt podstatné zkou-
mat razné druhy kultury: od masové
pres populdrni az k vysoké. Kazda z nich
mizZe pro konkrétni jedince ¢i cela pub-
lika nést jiny vyznam a prinaset jim jind
uspokojeni a poZitky.

Vyznam cCeského vydani knihy je
nepopiratelny: ve své dobé se jednalo
o jeden z prvnich textd, ktery neuvazo-
val o publicich jako o manipulovatelnych
prazdnych naddobach. Takovy pristup
je zcela zdsadni pro kulturdlni studia,
studia popularni kultury nebo studia
fanouskovska, jez v soucasnosti patfi k
jddru svétovych socidlnich a humanit-
nich véd. V ceském prostredi vsak o své
misto v akademickych institucich nadéle
bojuji, a proto je vydavani obdobnych
textll, o néz se tyto discipliny a speciali-
zace mohou opirat, zcela zdsadni. Nezna-
mend to vSak, Ze bychom méli k takovym
textim pristupovat nekriticky. Kniha
Ien Ang obsahuje mnoho motivd, jez by
mély byt predmétem na$i pozornosti
a nasSeho vlastniho symptomatického
¢teni. Samotny sebereflexivni kriticky
pristup vyzkumnice vSak zaroven uka-
zuje, jak vicedimenziondlné uvaZovat
o publicich, na néz byla a je tendence

nahliZet jednorozmérné: at uz jako na
bezmocné a manipulovatelné loutky kul-
turniho priimyslu, nebo jako na mocné
hréce az spoluproducenty vyznamd, jez
média zprostredkovavaji. Jako obycejné,
k vyvaZenym poznatkim nis muiZe
dovést predevsim cesta nepoznamenand
zbytetnym redukcionismem; cesta,
kterou Ien Ang svou knihou pomohla
vytycit.
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Slovnik literdrnévédného strukturalismu,
ktery usporddal Ondrfej Sladek spolu
s kolektivem tficeti spoluautorl, je
publikaci predstavujici zdkladni pojmy
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primarné Ceské strukturalistické tra-
dice, pocinaje Janem Mukarovskym
(respektive PraZskym lingvistickym
krouZkem) aZ k sou¢asné (nejen tuzem-
ské) literarni véd&, lingvistice &i estetice.
Jiz v predmluvé Ondrej Sladek reflektuje
vyvoj strukturalistické metodologie, ale
ijeji rozsireni v Severni Americe a Fran-
cii, dale také odhaluje motivace k vytvo-
reni recenzované publikace.

Jak Sladek zminuje, mohlo by se zdat,
Ze z ,hlediska déjin védy je strukturalis-
mus v podstaté jiz uzavienou kapitolou®.
Na strané druhé ale dodéva, Ze ,aktudlni
podoba“ strukturalismu ,uplatilovana
v nejraznéjsich védnich disciplinich
nicméné naznacduje, ze tomu tak neni”
(s. 10). Ostatné déle p¥ipomin4, Ze je pro
strukturalismus vyznaény ,uréity meto-
dicky postoj, ktery ma v ramci literarni
védy podobu systémového a racional-
né-kritického, kontrolovaného pfistupu
k jazyku, literatufe a uméni. Ruku
v ruce s tim vSak jde i diraz na termi-
nologii“ (s. 10). PfedloZeny slovnik, jak
je jiz patrné z jeho ndzvu, se zamétuje
pravé na vyklad terminologie struktu-
ralistické doktriny, pficemz Sladek pise,
Ze ,monotematicky koncipovany slov-
nik, ktery by v ucelené podobé predsta-
vil klicové pojmy strukturdlni literdrni
védy“, bychom hledali ,jen marné“, jako
duvod uvadi fakt, Ze ,strukturalistické
terminy“ byly prozatim ,vZdy soucasti
obecnéji koncipovanych kompendii,
slovnikd a encyklopedii literdrni teorie”
(s.11).

Co se tyce obsahové stranky, tak
v abecedné sestaveném ,heslari slov-
niku lze rozlisit celkem osm skupin
hesel, které pokryvaji ,strukturalni
poetiku®, strukturalni estetiku®,

ystrukturdlni lingvistiky®, ,sémiotiku®,
»obecné pojmy*, ,teoretické a metodolo-
gické principy®, ,oblasti aplikace struk-
turalismu” (s. 12). Jednotlivi autofi se
tak nezaméfuji jen na prazskou skolu,
ale zminuji i tartusko-moskevskou
$kolu, rusky formalismus, kostnickou
Skolu ¢i fenomenologii a hermeneutiku.
V neposledni fadé najdeme také ukazku
uplatnéni strukturalistickych pojma
napriklad v divadelni védé.

Obecné lze Fici, Ze hesla, kterym je
vénovan véts{ prostor, funguji o néco
1épe nez hesla krat3{ (tzn. Ze vyklad hesel
s vétsim prostorem je ¢astokrat doplnén
o fadu metodicko-kontextualnich sou-
vislostf), to je ale zcela jisté déno for-
mou publikace, respektive by podobnd
poznamka mohla byt pfitomna v pripadé
témér jakéhokoliv slovniku. Na strané
druhé vSak nelze tvrdit, Ze by mensi
prostor vénovany ur¢itym heslim ovliv-
nil presnost vykladu: hesla jsou psana
jasné a zretelné bez zbyte¢né banalizace
(vzdyt autofi jsou odborniky, o jejichZ
erudici nem@Ze byt pochyb), texty jsou
vnitiné seviené a napomocné jsou rov-
néz intratextové odkazy na dal$i hesla,
kterd s danou problematikou souvisi.

Cilem této recenze ale neni prochdzeni
a zhodnoceni celkové struktury publi-
kace, nybrz poukdzani na mozn4 vyuziti
dané publikace v medidlnich studiich.
ProtoZe je recenze psidna pro Casopis
Medidlni studia, budu se snazit poukazat
na mozné sty¢né body mezi vykladanymi
hesly a oblasti medialnich studif. V tomto
ohledu lze identifikovat nékolik oblasti,
v nichz dochézi k prolnuti strukturalis-
tické terminologie a metod analyz uziva-
nych v medialnich studiich.

Z vyse zminéného vyctu se
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samoziejmé nabizi skupina hesel, kterd
se vazi k sémiotice, coz lze chépat jako
ukazkovy priklad prolindni tematického
zaméreni Slovniku a medialnich studii.
Za prvé je heslo sémiotika zpracovano
obsahové prehledné a podava vyklad
zdkladnich pojm1, jakozto i definice dis-
cipliny, pricemz jak autor hesla vhodné
podotyka, ,prestoze sémiotika se nej-
Castéji vymezuje jako obecnd disciplina
na rozhrani filozofie (Peirce, 1931-1935)
a lingvistiky (Saussure, 1996 [1916]),
jeji zabér se v druhé poloviné 20. stoleti
roz§iril na mnozstvi védnich disciplin
a nejriznéjsich predmétd zkoumdani“
(s. 613), mezi néz lze zaradit kulturu
a spole¢nost, literaturu, hudbu, divadlo,
film atd. Dalezité je i rozliSeni mezi tzv.
,obecnou“ sémiotikou a ,konkrétnimi“
sémiotikami, a v neposledni radé je
nutno s povdékem kvitovat i poukaz na
diference mezi sémiotikou a sémiologii
(s. 616), kterd nebyvd v diskurzu medidl-
nich studif ¢asto reflektovana.!

Dal$i hesla tykajici se sémiotiky se
vazijednak k prohlubovant jiz fe¢eného,
jednak je pritomna napriklad pasaz
o oznacujicim a oznadovaném (s. 620),
pripadné o distinkci langue a parole
(s. 373). Heslo ,znak” se vyznacuje stej-
nou vykladovou tendenci: po nastinéni
obecnych definic (s. 797) se tendf do&ita
i 0 ikonech, indexech a symbolech (p¥i-
padné ikoni¢nosti), pri¢em? je zdiiraz-
nénjejichvyznamproanalyzurozlicnych
kulturnich fenomént. V kontextu medi-
alnich studii se sémiotika uziva jednak
pri analyze vizudlnich sdéleni, jednak
pri zkoumani technik a praktik natu-
ralizace vyznamu na pozadi kulturnich

1 Vice o tom tématu viz Svantner (2017).

témat (reklama, ale i nasledné rysovéani
diagramt ¢i sémanticko-sémiotickych
klastri pritomnych v medialnich obsa-
zich). PredloZeny slovnik pak mtZe
pomoci napriklad tak, Ze neni nutné
pri analyzich pouzivat pouze klasické
Barthesovy Mpytologie, ale je mozné uva-
zovat i o jinych typech pristupu. Pokud
¢tenari inklinuji k medialni sémiotice,
mohou byt pro né predloZend hesla vita-
nym tvodem k této tematice.

Déle je sémiotika spriznéna napriklad
také s tématem medidlni reprezentace.
Pokud prijmeme premisu, Ze reprezen-
tace je zakladni definice znaku (pokud
bychom zustali primirné u Peircovy
koncepce vztahu znaku - moznd lépe
presnéji fefeno symbolu - a objektu),
tak se pfi analyze medidlni reprezen-
tace daného fenoménu ve své podstaté
pohybujeme na trovni znakovych ope-
raci - i konkretizace (s. 353) je v pod-
staté sémiotické povahy. V tomto ohledu
je sémiotika vyuzitelnd i k analyzam ste-
reotypt a dalich kulturné determino-
vanych konvenc¢nich zobrazeni. Znalosti
sémiotiky se tak d4 predejit castému
sméSovani Peircova a de Saussurova poj-
moslovi, respektive i mnohdy konftzni
definici znaku, kterd syntetizuje teorie
obou vyse zminénych autord.

Jinou oblasti je samozrejmé analyza
jazyka. Slovnik nabizi vyklad jak para-
digmatické osy (s. 533) spolu s lexi-
kilnim vybérem, tak i lexikalniho
vyznamu, ktery zaroven vede k prag-
matice. Pro studenty zabyvajicimi se
analyzou jazykovych sdéleni medidlnich
obsahd nebo i formy téchto sdéleni je
znovu prinosné a uplatnitelné seznimit
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se se zdkladnimi pojmy (strukturalni
lingvistiky), protoZe ,jako lexikalni jed-
notka ma4 slovo jen potencialni vztah ke
skuteénosti a jeho vyznam je chapin
jako soubor jeho moZnych sémantic-
kych schopnosti“ (s. 381). Za dal$i mame
ve Slovniku k dispozici vyklad pojmu
diskurz, ktery odrazi jednak jeho slozi-
tou vyznamovou dourcitelnost, jednak
uziti pojmu diskurz v odlisnych oblas-
tech zkoumdni (strukturalni a funkéni
lingvistika nebo archeologie Michela
Foucaulta). Pro mediélni studia je symp-
tomatické vymezeni francouzskych
lingvisti zamérujicich se na ,diskur-
zivni analyzu®, ktef{ ,pojimaji diskurz
jako spojeni vét vztazenych k podmin-
kdm své produkce (s. 155). V soulas-
nosti, byt dilo Michela Foucaulta nabizi
zéklady diskurzivni analyzy, je spiSe
uzivana Faircloughova kritickd diskur-
zivni analyza, coz ale neznamen4, Ze je
bezvyznamné seznamit se s genealogii
a rozvrstvenim daného pojmu. Ostatné
téma mocenskych vztahd, znovu v dile
Foucaulta, je ve Slovniku pritomné i pod
heslem ,genealogie (s. 257). Za pod-
statné povazuji také to, Ze Sladek zata-
dil do slovniku i hesla, ktera se kriticky
vyrovnavaji s tradici strukturalismu
(naptiklad heslo ,dekonstrukce®).
Znacné Cast hesel je vénovana struk-
turdlni poetice, a tak se dostdvime
k dalsi (a posledni vybérové) oblasti
prostupnosti  tematicko-nastrojového
dispozitivu, ktery Slovnik nabizi, s medi-
alnimi studii; k narativni analyze médii.
Za predpoklad narativni analyzy medi-
alnfho obsahu lze povazovat tvrzeni, Ze
jak na trovni (audiovizudlnich i tisté-
nych) zpravodajskych obsaht, tak na
urovni medialnich obsah@ majicich rysy

entertainmentu ¢&i lifestylu (anebo jed-
noduse i na Urovni - a zde je jiz shoda
ofividn4 - analyzy filmového dila) se
setkdvame s pribéhy, které se odehra-
vaji v ramci toho kterého fik¢éniho svéta.
Fikéni svét ,se odvozuje od filozofic-
kého a logického konceptu moZného
svéta, ktery odkazuje k mnoziné nerea-
lizovanych moZnych stavl véci“ (s. 218).
Samozfejmé, na irovni medidlnich studi
nemluvime o, nerealizovanych moznych
stavech véci“, ale kategorie fikéniho
svéta je pouZitelnd v ramci sebere-
ferencni charakteristiky medidlnich
obsahi. V tomto ohledu je dileZité roz-
lienf na fabuli a syzet, jejichz vyklad ve
Slovniku také najdeme, a je to prave toto
rozliSenf, které ndm nasledné umoznuje
hovotit o stylistice medidlnich sdéleni.
Na trovni samotného fikéniho svéta
medidlntho obsahu je zdsadni i kon-
cepce aktanta, ¢i aktanéni model, ktery
umoznuje podat abstraktnf strukturalni
analyzu vztaht mezi (typy) postavami
v ramci konkrétniho fikéniho svéta (ta
samd postava muze ztélesniovat néko-
lik aktant®). Aktant je ,definovén jako
zdkladni syntakticko-sémantickd jed-
notka vypravéni“ a vztahy , mezi jednot-
livymi aktanty jsou zaloZeny na touze a
komunikaci, kazdy z nich mda v narativu
svou specifickou, tzv. aktancidlni roli“
(s. 34-25). Na toto téma navazuje i heslo
yaktér“avyznacenivztahu aktant-aktér:
»Meziaktanty a aktéry existuje vzdjemné
synkreticky vztah: jeden aktant muze
byt ztélesnén nékolika raznymi aktéry,
stejné tak jako aktér muZe predstavo-
vat nékolik aktantd“ (s. 36). Na drovni
medidlnich studii se tak muZeme zaby-
vat napriklad narativni analyzou prezi-
dentské volby nebo narativni strukturou
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diskurzu dokonalé Zeny v lifestylovych
¢asopisech. Ctenaitim je tak predstaven
dalsi teoreticko-konceptudlni ndstroj,
jehoz vyuzitelnost je interdisciplindrni.

Co se tyce stru¢ného shrnuti: Slovnik
literdrnévédného strukturalismu je (nejen)
pro studenty medidlnich studif vyznam-
nou priruckou, kterd umoznuje vhled
do zdkladnich pojmi a teoretickych
koncepci, s nimiz se na Grovni analyzy
medidlnich obsahti ¢asto pracuje. Jsem
presvédcen, ze za tuto publikaci budou
vdééni i medidlni odbornici, protoze
roz$ifuje mozné oblasti intersekce mezi
jednotlivymi obory, které k sobé maji
implicitné dosti blizko. Oproti jinym
slovnikim je ten SladkGv vyznacny
predevSim vnitfni konzistenci, kterd
je ddna zamérenim se na konkrétni
oblast, tj. oblast strukturalismu, zatimco
v jinych pripadech dochazi k explicit-
néj$im presahtim k jinym disciplindm,
které nemusi mit zaklad ve struktura-
listickém pojmoslovi. V pripadé recen-
zované publikace jsou vztahy k jinym
oborim neseny vzdy prizmatem struk-
turalismu, druhotné 1ze pak dohledavat
riznd spriznénd pole, v nichz dochézi
k moznému vztahu produktivniho vyu-
ziti strukturalismu; alesponl v tako-
vém rozmeéru, v jakém jsem se to snazil
v recenzi ukazat.
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BUILDING THE SCENES:
PRVNIi FANZINOVA
KONFERENCE V CESKE
REPUBLICE

MILOS HROCH?

Prvni fanzinovd konference se konala
vunoru na Filozofické fakulté Univerzity
Karlovy v Praze a organizacné ji zastitily
Ustav Ceskych déjin, Centrum pro stu-
dium populdrni kultury, Archiv ¢eskych
a slovenskych subkultur. Mezindrodni
setkani Building the Scenes se z velké
¢asti zamérovalo na fanzinovou kul-
turu ve stfedni a vychodni Evropé pred
padem Zelezné opony a po ném, kde na
mapé nezavislych a podomacku vyrabé-
nych ¢asopist stale ztistavaji bild mista.
Vyzkum fanzint, tedy ,nekomer¢nich,
neprofesiondlnich, nizkonakladovych
publikaci, které produkuji, publikuji
a distribuuji sami tviirci“ (Duncombe,
1997), patiil po desetileti p¥ednostné do
angloamerického prostredi. Jenze situ-
ace se méni a ditkazem byla i fanzinova
konference Building the Scenes, na niz
se mezi 22. a 23. Unorem seslo témér 30
konferen¢nich prispévka od vyzkum-
nikd z LotyS$ska a Litvy, Madarska, Pol-
ska nebo Chorvatska, ale také z Recka,
Francie, Némecka a Velké Britanie.
Konference - jak uvadi poradatelé - si
davala za cil rozkryt, jak neoficidlni tis-
téna média pomahala autorim v riznych
teritoriich konstruovat nezavislé kul-
turnf scény, které se tematicky rozpinaly
od umélecké avantgardy pres punkovou
subkulturu po fanousky fantasy a sci-fi.

1 Autor byl spolupotadatelem reportované konference.

Druhou hlavni otdzkou konference bylo,
jak povaha téchto scén formovala fanziny
jako materidlni artefakty a jak materia-
lita téchto artefaktd ovlivilovala diskur-
sivni vzorce. Zinova kultura byvalého
vychodniho bloku byla ptitom zkoumana
z péti perspektiv, jak je definovali sami
poradatelé: historicky kontext pozdniho
statntho socialismu a postsocialismu,
mocenské vztahy a kulturni kontext
(mainstream versus alternativni média),
typologie zinti podle obsahu, materialni
kontext zinové produkce a dynamika
zinové produkce v souvislosti se stabili-
tou vybranych scén.

V prubéhu dvoudenni konference se
prezentujici soustredili na to, jak byly
fanziny za statnfho socialismu oporou
k budovéni ,,imagindrniho Zapadu“ (Jur-
¢ak, 2018), nebo na jejich roli pti zakl4-
dani socidlnich a undergroundovych
hnuti. Neslo ale jen o kulturni transfery,
diskutovalo se také nad etickym kodexem
fanzinovych knihoven a archivi, které
v Praze zastupovali Daniel Schneider
a Christian Schmidt z berlinského Archiv
der Jugendkultur se sbirkou 20 tisic fan-
zinG z téméf 50 zemi. Promyslely se
metodologie a interdisciplinarnimi pri-
stupy k vyzkumu fanzin?, diskutovalo
se napriklad o tom, jak se daji tradi¢né
diskursivni subkulturni a kulturdlni
studia kombinovat s teoretickym ram-
cem nového materialismu - coz by medi-
alnim badateldm meélo dat nahlédnout
za roh diskursivnich vyznamu a zamérit
se na materidlni povahu fanzinu jako
objektu. Kromé toho vSeho ucastnici
konference béhem dvou dnii pod vede-
nim Craiga Hamiltona a Sarah Raine
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z britského akademického zinového Zur-
nélu Riffs vytvorili také samostatny kon-
ferentni zin.

Vedle historizujich prispévka, které
shrnovaly vyvoj fanzinovych scén v riz-
nych koutech Evropy, zaznély i prezentace
posouvajici vyzkum fanzind z metodo-
logického nebo teoretického hlediska.
Z takto zamérenych prispévki mé nejvice
zaujaly rela¢ni analyzy socidlnich a geo-
grafickych siti. Samuel Etienne z pariz-
ské EPHE-Université PSL vystoupil se
svou geografickou analyzou francouzské
zinové produkce Mapovdni minulosti a pri-
tomnosti DIY siti za pomoci Geografického
informacniho systému: metodologie a prvni
vysledky s punkovymi fanziny. Stejné jako
jinde po svété i ve Francii se fanziny staly
zékladnim stavebnim kamenem under-
groundové a punkové hudebni scény.
Etienne se zaméril na nizkonakladové
lokélni fanziny s daleko vét$im dosahem,
které ovliviiovaly hudebni scény v jinych
méstech. Za pomoci GIS softwaru zre-
konstruoval sité vlivu punkovych fan-
zint od 70. do 90. let. Na konferenci
podrobné predvedl postup analyzy apli-
kovatelné na jakoukoliv jinou fanzino-
vou scénu. Prvnim krokem je vytvorit si
digitalni databazi zaloZenou na obsahové
analyze vybranych fanzinti a dal$im kate-
gorizovat vazby mezi jednotlivymi tituly,
z nichZ by méla vzniknout mapa vyvoje
undergroundovych scén. Podle Etienna
se d4 za pomoci GIS sledovat také vyvoj
fanzinovych siti napri¢ staty, coz by do
budoucna mohlo dat vzniknout néjaké
rozsahlejsi evropské mapé - v pripadé
tuzemskych fanzind by bylo pro zacatek
zajimavé zmapovat konexe na polskou
fanzinovou produkci béhem obdobi stat-
ntho socialismu v Ceskoslovensku.

Podobné jako Etienne se rozhodla
mapovat hudebni fanziny i Vendula Pro-
kipkova, kterd se ve své studii zabyva
propojenim ceské a mezindrodni whi-
te-power hudebni scény v 90. letech.
Prokipkova predstavila, jak lze vyuZit
archivni fanziny rasistickych skinheada
jako zdroj relacnich dat pro rozkryvani
struktur white-power scény a jak data
interpretovat - a svij pristup uplat-
nila pri zkoumani vztahd Ceské a mezi-
narodni krajnépravicové subkultury,
priem? se opirala predevsim o data
z analyzy koncertnich reportt z ¢eskych
a némeckych tituld. Z obou prispévki
je patrné, Ze pomoci rela¢nich a geogra-
fickych analyz se d4 dobte sledovat, jak
se napri¢ evropskym prostorem repro-
dukovaly ritudly, politické strategie
a taktiky a dochazelo k (sub)kulturnim
transfertm.

Jak uz bylo fefeno, nejcastéji cito-
vané teorie fanzin® vznikaly predevsim
v angloamerickém kontextu, proto ¢asto
vedou do slepé uli¢ky pfi snaze uchopit
socialistické fanziny a definice se museji
modifikovat. Chris Atton (2002) mluvi
o alternativnich médiich, mezi kterd se
fanziny radi, ve spojitosti s dekapita-
lizaci (fanziny se nedélaji pro penize),
deprofesionalizaci (vyrabéji je zapaleni
amatéfi) a deinstitucionalizaci (vzpi-
raj{ se jakymkoliv stdtnim institucim).
Pravé u trettho bodu narazime, kdyz
chceme kategorizovat takové sci-fi fan-
ziny v byvalém Ceskoslovensku, které
byly produkovdny se souhlasem stitu
a musely byt registrovany u prislusnych
organt, jakym napriklad byl Svaz socia-
listické mladeze.

S podobnym problémem se poty-
kal pri svém vyzkumu Marko Zubak
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z Chorvatského tstavu déjin v Zagrebu,
téZ autor knihy The Yugoslav Youth Press
(1968-1980): Student Movements, Youth
Subcultures and Alternative Communist
Media (2018). Zubak ve svém ptispévku
popsal vcelku nepredvidatelné podob-
nosti mezi naprosto odlisnymi médii,
tedy zdpadnimi punkovymi fanziny ze
70. let a jugosldvskym mladeZznickym
tiskem vznikajicim pfi statnich orga-
nizacich, ktery punkové fanziny vérné
napodoboval. Jugosldvsky mlddeznicky
tisk bylo zastfeSujici oznadeni pro sit
Casopisi  vyddvanych studentskymi
organizacemi. PrestoZe mély spi§ poma-
hat $ifit komunistickou propagandu,
Casopisy prekonaly svij ptvodni ucel,
skrze né do zemé proudily subverzivni
myslenky, inspirovaly vznik hudebnich
subkultur a provokovaly kriklavou vizu-
alni strankou. Podle Zubaka ale splriovaly
nékolik ryst zdpadnich alternativnich
médii, jako je naptiklad neortodoxni
vzhled, radikélni obsah a $iteni prostted-
nictvim alternativnich distribuénich siti
(Atton, 2002), pfestoZe je vydaval statnf
aparat. Podle Zubaka je kvili takovym
publikacim nutné v postsocialistickych
kontextech prehodnotit nékteré definice.
Britsky teoretik Dick Hebdige v prikop-
nické studii Subkultura a styl z roku
1979 pisSe o nebezpedi kooptace subkul-
turnich strategii mainstreamem - jak-
mile se podle néj dostane punkovy styl
nebo fanziny do stfedniho proudu, ztrati
svoji radikalni hranu a stane se z nich
jen ,neskodné divadlo“ (Hebdige, 2012).
»Zatimco na Zapadé vyrustaly na okra-
jich spole¢nosti, v socialistické Jugosla-
vii vznikaly pfimo v jddru systému, ale
takové Casopisy si dokazaly udrzet svij
subverzivni potencidl,” tvrdi Zubak.

Vysledky Zubakovy studie souzni
s popularni praci rusko-amerického
antropologa Alexeje Jurcaka o posledni
sovétské generaci Bylo to na vécné casy,
dokud to neskontilo (2018). Juréak se
zaméril na generaci svych vrstevnika,
tedy mladych a vzdélanych obyvatel
vétsich meést, ktef'i se se svolenim stat-
nich aradd vénovali nejriznéjsim hobby
od sci-fi pres archeologii po rockovou
hudbu. Upozornil tak na zvlastni para-
doxy rezimu, kde se vSeobecny dohled
stfetdval s podporou kreativity a sdilenf
védomosti. ,Symboly vnasely do sovét-
ské reality novou dimenzi, ktera nebyla
ani zdpadni, ani sovétska,” tvrdi Jurcak
(2018). Na cetnych prikladech ukdzal,
jak si lidé vytvareli vlastni ,imagindrni
Zapad“ - a Zubakova studie do této
mozaiky skvéle zapada.

Vibec nejvétsim osvézenim konfe-
rence Building the Scenes bylo, kdyZ se
mohli fanzinovi vyzkumnici - casto
spi$ ponoreni do teoretickych konceptti
ametodologickych problémii-samizapo-
jit do fanzinového provozu a pomohli
vytvorit vlastni ¢asopis. Proces tvorby
fanzinu s improvizovanou redakci, kterd
sestavala z ucastnikd konference, ridili
Craig Hamilton a Sarah Raine ze School
of Media pfi Birmingham City Univer-
sity. Pod hlavickou akademického zinu
Riffs Journal: Experimental Writing on
Popular Music vzniklo specidlni prazské
¢islo: vyzkumnice a vyzkumnici posilali
svoje osobni pozndmky, malavky z pre-
zentaci nebo zkratka cokoliv je napadlo.
Pri tvorbé prazského vydani se Raine
s Hamiltonem inspirovali v manifestu
amerického femi-punkového hnuti
(1991). Ten pretvorili pro akademické
prostredi, aby vyzdvihli problematiku
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popularizace vyzkumu, které mohou
jinak zGstat pristupné jen recenznim
kruh@m akademickych Zurnald. Citujme
nékteré z bodl: 1) akademici by méli
peclivé premyslet o formach komuni-
kace; 2) védomosti, které produkujeme,
by mély byt pristupné i lidem za prahem
univerzit; 3) 1idé, které zkoumdame, by se
neméli ztratit ve zptsobech nasi komu-
nikace. Riffs Journal vznikl pravé proto,
aby vykolejil akademiky ze zajeté traté
standardizovanych forem a cita¢nich
aparatl. Coz se vydarilo i tentokrat.

Sdileni, komunitni citéni a partici-
pace by nemély ztstat uvéznéné v defi-
nicich, na konferenci Building the Scenes
se také diky Riffs osvobodily poucky
od teorii a vstoupily do praxe. Protoze
pravé vzajemnd podpora je v kruzich
uzce zaméfenych vyzkumnych poli
nezbytnd. Vyzkum alternativnich, radi-
kéalnich a DIY médif, mezi néz se fanziny
radi, je v kontextu kontinentalni Evropy
stdle neprobddanym tématem - a kon-
ference Building the Scenes pomohla
vyzkumné pole vykolikovat, zmapo-
vat soucasny stav pozndni a predstavit
nékteré z vyzev do budoucnosti.
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NAVRAT FAKTU

A PRESVEDCENI

DO ZURNALISTIKY?
ZPRAVA Z KONFERENCE
DNY SV. FRANTISKA
SALESKEHO

TEREZA ZAVADILOVA

Béhem Dnil sv. Frantiska Saleskéhorezono-
vala ve francouzskych Lurdech aktudlni
androcni témata. Konference o médiich,
kteréd nese jméno patrona novinarského
povolani, se jiz 23 let zaméfuje na kato-
lickou Zurnalistiku a obecné komunikaci
cirkve s verejnosti. Letosni téma znélo
»,Média a presvédceni” a diskutovalo
o ném zhruba 250 novinary, cirkevnich
mluv¢i, vydavateld, teologl, pedagogi
nebo studentl ze tficeti riznych zemi
svéta.

Zurnalistika v soucasné dobé, kterd
je také nékdy nazyvana postfaktickou,
Celi celosvétové krizi davéry. Proto je
nutné zddraziiovat nejen vyznam spo-
lehlivych a ovétenych informaci v Zivoté
¢lovéka, ale i podstatu formovani vlast-
nich presvédceni, silnych ndzort nebo
minéni, ktera jsou podeprena adekvatni
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argumentaci. Pravé takovéto mezind-
rodni setkani nabizi dobrou prilezitost
reflektovat samotné zaklady profesnich
zavazkd, jeZ by méli mit katoli¢ti novi-
nari vymezené snad jesté prisnéji nez
jini. Zaroven to muze plsobit také jako
povzbuzeni a nasmérovani k tomu, jak
pri praci v médiich celit proménlivé
médé, povrchnim predsudkim nebo
populistické medializaci ,kfestanskych
hodnot®, které mnohym politikim pti-
jdou vhod pouze v ¢ase pred volbami.

SOCIALNI POUSTEVNICI

Konferenci letos oteviel Paolo Ruffini,
prefekt Sekretaridtu pro komunikaci,
tedy v podstaté vedouci ,medidlniho
centra“ v ramci rimské kurie. Vatikan-
ské dikasterium se na organizaci podili
teprve od loriska, a to spolu s francouz-
skou Federaci katolickych médii a ame-
rickou katolickou agenturou Signis.
Ruffini se prefektem stal jen par mésict
pred konferenci, nutno dodat, Ze se viibec
poprvé v historii jedna o laika, nikoliv
zasvécenou osobu, jak bylo ve vedoucich
kuridlnich pozicich doposud zvykem.

Ve své uvodni feCi rozvedl Ruffini
poselstvi papeZe FrantiSka pldnované ke
Svétovému dni sdélovacich prostfedka,
ktery se letos (2. Cervna) zaméfil na
spravné pouzivani socidlnich siti a pre-
venci s tim spojenych rizik, naptiklad
kybersikany nebo zneuZivani osobnich
dat. Internet a socidlni média oznacuje
papez ve svém poselstvi za ,prilezi-
tost, jak byt v kontaktu s druhymi, jak
sdilet hodnoty a projekty a vyjadrovat
touhu vytvaret spolefenstvi®. Mladi
by se ovSem podle néj nemeéli stat pou-
hymi ,socidlnimi poustevniky“ na siti.

»PapeZ definuje novindre jako gatekee-
pery a hledace pravdy,“ zminil v Lurdech
i Ruffini, pricemz dodal: ,Vase prace
musi proto byt specidlné citliva k tomu,
co to je dobro.“

MODEROVAT DEBATU A NEDELAT,
ZE ,VIME“

Mimo ambice hledat pravdu maji dnes
katolickd média celou fradu dalsich
ukold, jak v Lurdech v mnoha podobach
zaznélo. Témito tkoly jsou naptiklad:
dodavat prijemcim nadéji, vytvaret
chapajici a bezpecné zazemi pro obéti
zneuzivani v cirkvi, poméhat Zendm,
které jsou nuceny k potratu, nebo kul-
tivovat vnitrocirkevni debatu. Dale
také nikdy nedopustit, aby lidé zili ve
strachu nebo zavdavat apokalyptickym
fake news, které se ¢asto zastituji , kato-
lickou znackou® i na globalni dGrovni.
V sekularizovanych zemich na Zapadé
zaroven novindfum hrozi, Ze ve svych
presvédéenich ,zamrznou®, tim spiSe,
pokud jdou vyrazné proti trendGm pre-
vladajicim v téchto spole¢nostech. Jako
priklad lze v soucasné dobé uvést kon-
zumerismus, neochotu délit se o svij
blahobyt s potfebnymi nebo znehodno-
covani druhého ¢lovéka i jeho Zivotniho
prostoru, ovSem také absenci vdé¢nosti
a smyslu pro krasu nebo neschopnost si
doopravdy odpocinout.

Na rozdil mezi znalostmi, nazory
a presvédCenimi proto poukizal hned
zkraje Pascal Sevez: ,Presvédceni je pri-
marni orientace naseho konadni, mno-
hem explicitnéjsi a zakladnéjsi nez
nazor, ktery se vyviji v ¢ase.” I jezuita
Francois Euvé, editor magazinu Etu-
des a profesor systematické teologie na
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Centre Sevres v Parizi, ve své prezen-
taci poukdzal na soucasné moznosti dia-
logu. S reditelkou agentury Signis Helen
Osman pak pokracoval v diskusi o napéti
mezi podobou souc¢asného svéta, v némz
se ,individudlni i kolektivni méritka sti-
raji“, a charakterem obsaht katolickych
médii, které se vztahuji mimo jiné ke
skuteénostem, které tento svét presa-
huji, a proto se k nim lze vztahovat za
predpokladu osobni viry nebo alespon
teoretického uznani moznosti viry dru-
hého ¢lovéka. ,Binarni debaty jsou jed-
nodussi, ¢lovék se 1épe poslouchd,” uvedl
Sevez v nadsazce. ,PapeZ FrantiSek nas
ale upozortiuje, Ze pravda neni relativn{
ani absolutni, a Ze pokud se nedokazu
vztahovat k ostatnim, pak ani k sobé.
Jezuitska vira je ,bezpefnd’ - neexpre-
sivni - a m4 solidni zdklad,”“ dodal. Klaus
Nientiedt, S$éfredaktor freiburského
diecézniho tydeniku Konradsblatt, poté
poukazal na roli prvniho jezuitského
papeZze v oblasti moralky, ale i konflikth
mezi etniky, kulturami a ndboZenstvimi.
sJak vidime, ani FrantiSek nevidi svou
roli v tom, Ze vi’, jak to je, spiSe je mode-
ratorem,“ komentoval Nientiedt s tim,
ze by i katoli¢ti novinari méli zaujmout
podobny postoj.

O]’EVﬁ‘I'ENgST‘VERSUS SILA
PRESVEDCENI

Slovy kanadského teologa, filosofa
a humanitarniho pracovnika Jeana Vani-
era, ktery neddvno zemrel, ale do Lurd
jesté stihl natocit kratky videospot, ma
v sobé kazda osoba ,poklad®, ,zarivy
a uchvatny prvek®, ktery mame za tkol
Lobjevovat®. Sdm se vénoval sluzbé lidem
smentalnim hendikepem azatikol cirkve

povazoval spojovani lidi. Zarover si vSak
uvédomoval, jak obtizné je balancovat
mezi otevienosti a sflou presvédceni.

Re¢nici se letos mimo medi4lni komu-
nikaci - at uz v rdmci cirkve samotné,
nebo s verejnosti - vénovali také katolic-
kému vzdélavani a integralnimu rozvoji
¢lovéka, stejné tak jako roli presvédcent
v politice nebo rodiné. Na nutnost nasto-
leni vyvédZenosti mezi uenim a nabo-
Zenské formace zakd upozornil Walter
Thejirika z Nigérie. Slovy encykliky Jana
Pavla II. Fides et Ratio proto pripomnél,
Ze Clovék musi ,létat se dvéma kridly“,
protoZe ,vira bez rozumu upada do mytu
arozum bez viry naopak ztraci ze zretele
svj cil“. Jean Birnbaum, $éfredaktor
listu Le Monde des Livres, se pak zamé-
il na dasledky ,ndbozenského ticha“,
tedy vyvoje sekularizovanych demokra-
cii, kde se v politice jiz nebere ohled na
duchovni aspekty. Konference se aktivné
ucastnil i Guillaume Tabard, $éfredak-
tor Figara, anebo Michel Zanzucchi,
komentator deniku italskych biskupt
Avvenire.

CENA JACQUESE HAMMELA

U prilezitosti Dnil sv. Frantiska Saleského
se rovnéz udili Cena Jacquese Hammela
na pocest knéze, jenz byl roku 2016
zavrazdén dvéma islamistickymi radi-
kaly primo pfi msi v kostele v Saint-E-
tienne-du-Rouvray. Letos cenu ziskali
Christelle Ploquin, francouzskd redak-
torka televizniho pofadu Le Jour du
Seigneur, a dominikdan Adrien Candi-
ard za zfilmované predstaveni s titulem
Paté evangelium. Nézev dila se inspiroval
Zivotnim pribéhem Henriho Vergese,
knéze ptsobiciho po ¢tvrtinu 20. stoleti
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v AlZzirsku. V roce 1994 zemfel podob-
nou smrti jako Hammel ve své pracovné.
»Kristus musi vyzarovat z nds. Paté evan-
gelium, které miZze kazdy ¢ist, je evange-
lium naseho Zivota, rikaval. V loriském
roce jej papez FrantiSek blahorecil spolu
s necelou dvacitkou alzirskych muced-
nikd, véetné mnicht z Tibhirine. O jejich
pribéhu pojednava film O bozich a lidech.
Zvlastni cena poroty byla letos udé-
lena dvojici muslimskych spisovatelek
Nayle Tabbare a Marii Malzac za knihu
Islam mysleny Zenou. Oproti ¢astému zto-
toznovani isldmu s nésilim a extremi-
smem chtély autorky v knize ukazat, ze
s fale$nymi vyklady, kterymi se zastituji
vrazdici radikalové, a ba i s narc¢enimi
na adresu muslimt vSeobecné, se musi
bojovat predevsim vérnosti uc¢enf isldmu
samotného.

SEXUALNI ZNEUZIVANI V CIRKVI

Mimo oficidlni program, v némz se
v prezentacich, diskuzich ¢&i inspirativ-
nich workshopech probirala ochrana
klimatu, bioetické vyzvy nebo vzestup
autoritarstvi ve vychodni Evropé, nabi-
zela t¥idenni konference (jiz tradi¢né)
také neformdlni velerni setkdni, na
ném? je mozné feéniky i fadové ucast-
niky blize poznat a pripadné s nimi
navazat kontakty nebo dal$i medidlni
spolupriaci.

V dobé konénf konference se ve Fran-
cii pravé resil pal¢ivy problém Zlutych
vest, kterézto téma bylo na konferenci
také reflektovano. ,Nemaji zadné pozi-
tivni sdéleni a nelze s nimi vést dialog.
Nékteri z nich se ale také identifikuji
s katolictvim,“ tekla o ,Zlutych ves-
tach” Asia Gallen, kterd pracuje jako

tiskovd mluvéi biskupa Luca Crepyho.
Ten se mimochodem ve francouzské
cirkvi zabyva vytvarenim preventivnich
mechanismi k ochrané nezletilych pred
zneuzivanim.

Téma zneuZivani moci, svédomi
a sexudlniho zneuZivani otrasa od lon-
ského roku jesté silnéji celym svétem,
proto se zdsadnim zptisobem méni a sjed-
nocuji procesni normy pro celou cirkev.
Podle vicero zivaznych dokumentd
papeze Frantiska vydanych v poslednich
mésicich coby vysledek mimorddného
unorového summitu, kterého se zucast-
nili predsedové biskupskych konferenci
z celého svéta, by se mélo budouci ohla-
Sovani pripadd i jejich nésledné vyset-
rovani znacné urychlit. Soucasné byly
prodlouzeny promlceci Ihaty pro ohlaso-
vani pripadd, jez zacinaji az dosaZenim
plnoletosti obéti. Tém by se nadéle méla
poskytovat odbornd psychoterapeuticka
pomoc. V kazdé diecézi na svété ma
vzniknout ohlaSovaci centrum s odbor-
nym personalem. Novych legislativnich
i mravnich zavazk je vsak mnohem vice
a soustredi se podstatnym dilem na pre-
venci, nejen na vyporadani se s nasledky
téchto tragickych ¢ind.

Probirané téma je tak Zivé, Ze se
k nému spontdnné stoéil skoro kazdy
rozhovor. ,Krize, kterou vyvolalo sexu-
alni zneuzivani nezletilych v cirkvi,
nadm Casto zakryvd jiné problémy
a vyzvy soucasné doby. Biskup ma byt
odpovédny, ale neni to policista, mini
Nguyen Khuong Duy, editor francouz-
ské pobocky svétového nakladatelstvi
Bayard Presse, jeZ bylo zaloZeno v Patizi
roku 1870 augustinidnskym rddem. Duy
je puvodem z Vietnamu, ale Zije dlou-
hodobé ve francouzské metropoli. To
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je mozna také davod, pro¢ je velmi ote-
vieny v diskuzi o medidlni praxi ve své
rodné zemi. ,Komunistické noviny ve
Vietnamu maji s katolictvim spole¢né
asi jenom jméno,“ popisuje. Tato skutec¢-
nost napadné pripominé stav v Cesko-
slovensku pred rokem 1989, zvlasté v 50.
letech.

SVET SAM PRO SEBE

Do Lurd byl pozvan i Daniel Bougnoux,
francouzsky filosof, odbornik na komu-
nika¢ni studia a spisovatele Louise
Aragona. ,Byl jsem tu naposledy jako
patndctilety skaut. Myslim, Ze to misto
se vubec nezménilo, je to svét sam pro
sebe,“ popisuje Bougnoux, ktery sice
vyrostl v katolické rodiné, ale prozil
osobni krizi viry a ani s katolickou cirkvi
se jiz vice neidentifikuje.

Zatimco v sezoné Lurdy pritahuji
miliony poutnikd ze vSech kontinentd,
a to vetné Uplné zdravych lidi, v ledno-
vych dnech jsou prostory dimenzované
pro obrovské davy aZ podezrele opus-
téné. C4st programu konference pattila
také duchovni strance. V bazilice Nepo-
skvrnéného poceti, nedaleko skalniho
vyklenku, kde se méla roku 1858 mladé
divce Bernadetté Soubirousové zjevit
Panna Maria, se konaly denné boho-
sluzby pro Gcastniky.

Dvacaty treti roénik Dni sv. Frantiska
Saleského ve francouzskych Lurdech
priblizil ucastnikim pluralitu postoja
k aktudlnim tématim, se kterymi se
¢lovek v radmci profese katolického
novinare, tiskového mluvé¢iho, vydava-
tele nebo ucitele ¢asto setkava. Ve spo-
lupraci vatikdnského Sekretaridtu pro

komunikace, agentury Signis a Federace
katolickych médif tak vznikla platforma
pro nové premysleni o hodnoté pre-
svédceni v katolické Zurnalistice a cir-
kevni komunikaci obecné. Kromé apelu
papeZze Frantiska ohledné spravného
vyuzivani socidlnich siti, ktery tlumod¢il
prefekt Paolo Ruffini, zaznélo nékolik
desitek prezentaci odbornikti ze zemf
vSech kontinentd. Oprotilofiskému roku
byla vyraznéji zastoupena i Afrika, z niz
dorazilo asi 30 tucastnikti, presto vsak
konference zlstava nejvyraznéji zamé-
rend na francouzské medidlni prostredi.
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