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ABSTRACT

The paper deals with theoretical basis of terms music fandom and subculture. These two
concepts are sometimes considered to be one and the same, especially because of the close
connection of the subculture to certain popular music genres. I draw from the cultural stud-
ies perspective on subcultures from the authors such as Stuart Hall, Angela McRobbie or
Dick Hebdige, and discuss the similarities and differences between concepts of subculture
and music fandom. The goal of this paper is to revise such paradigm and to challenge the
inaccuracy of substituting these terms by one another.

Keywords: music fandom = subcultures = cultural studies = popular music = fan
studies

1. 0voD

Subkultura je koncept, ktery ma v akademickych kruzich zavedenou tradici. V sou-
casnosti se nicméné jedna o problematicky a proliferovany pojem, ktery je mnohymi
autory oznacovan za nejednozna¢ny a v akademickém prostredi dokonce jiz preko-
nany. Ve své stati se zabyvam shodami a odli$nostmi v pojmech subkultura a hudebni
fandom. Navazuji na poznatky Centra pro sou¢asna kulturalni studia v Birminghamu
(d4le CCCS ¢i birminghamsk4 $kola) a jejich p¥istup k subkulturdm - zejména na
autory jako naptiklad Stuart Hall, Dick Hebdige ¢i Angela McRobbie. Stejnou tradicf,
z niZ pochézeji tito autori, se totiz inspirovali také teoretici zabyvajici se hudebnim
fanouskovstvim. To je v kontextu fanouskovskych studii stile ponékud prekvapivé

1 Studie vznikla za podpory MSMT CR udélené UP v Olomouci (IGA_FF_2019_025
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prehliZené, byt neustale vznikaji prace, které se snai zaplnit tuto mezeru (napt.
knihy a staté Marka Duffetta, Daniela Cavicchiho &¢i Lucy Bennett).

Koncepty subkultury a hudebniho fandomu maji mnoho spole¢ného, a to nejen
proto, Ze se oba ¢asto vymezuji - kromé jiného - dle hudebnich preferenci a hudeb-
niho vkusu. V nékterych pripadech se také mtze stat, Ze se hudebni fandom a urcita
subkultura mohou do jisté miry prekryvat, pri¢emz nékterf autori pojmy ve svych
pracich dokonce uzivaji jako synonyma.? V ndvaznosti na tento fenomén se v ¢lanku
zabyvam odliSenim téchto dvou konceptt, k jejichz zaméné by fakticky dochézet
nemélo, jelikoZ oba v sobé zahrnuji prilis komplexni struktury, nez aby mohly byt
povaZovany za totéz. Rozvijim také diskuzi o (ne)potiebnosti novych pojmi souvi-
sejicich s hudebnimi preferencemi a konstruovanim identity na jejich zdkladé. Stat
navic poskytuje vhled do teorii o fenoménu hudebnich fandomt, ktery je v ceské
akademické sfére zatim spiSe opomijeny.

2. SUBKULTURY: ZAKLADNI KONCEPTY, HISTORIE, PRIKLADY

Termin ,subkultura® historicky prosel v akademickém prostfedi riznymi etapami
svého chépani. Dnes se pojem povazuje sice za uZzite¢ny, nicméné do jisté miry
vyprazdnény a nejednoznac¢ny. Casto se uzivé jako fraze ¢ nalepka, kterymi ozna-
¢ujeme takové skupiny, v nichz se setkdva mladez,* hudebni vkus a médni styl. Toto
redukcionistické chapani subkultur mize byt do jisté miry funkéni pro skupiny
rockertd ¢i punkerd, nicméné i zde se mohou vyskytnout pfipady, které by do tak
zjednoduSeného pojeti nezapadaly. Vék nemusi omezovat nalezitost k urcité skupiné
(a u subkultur s dlouhou tradici ¢asto jejich p¥isludnici stdrnou spolu s nimi), stejné
jako vybér médnich doplitkd nemusi byt nutné omezen exkluzivné na ¢leny kon-
krétni komunity.

Z historického hlediska se pojem subkultur zacal rozsifovat po druhé svétové
vélce.* Pivodné byl predstaven chicagskou $kolou jako termin oznacujici existenci
riznych socidlnich skupin (¢asto spojovanych s kriminalitou a deviaci - vice dale),
nicméné pozdéji adaptovala pojem subkultura zejména birminghamska $kola. Pred-
stavitelé této Skoly, Stuart Hall a Paddy Whannel (1964), se zabyvali tzv. subkultu-
rami mladezZe,® které byly inspiraci pro dalsi ustanovovani celé subkulturni teorie.

Viz napt. Ito, 2010; Sullivan, 2013; Close, 2016; Fuschillo, 2016; Ratka, 2018.

Jako mladez ozna¢ujeme skupinu obyvatelstva v obdobi dospivani, tj. od po¢atku puberty do dospélosti a za¢atku
produktivniho véku (zhruba mezi 12-25 lety). Jak uvadi v souvislosti s popularni hudbou napf. Joseph A. Kotarba,
tato skupina je ,nahliZena jako produkt nasledujici formule: kapesné + volny ¢as + energie + rodi¢ovska benevo-
lence” (2017, s. 47).

4 Jedna se zejména o kontext angloamerického prostredi.

Adolescence byla z hlediska psychologie poc¢atku 20. stoleti nahliZena jako obdobi, kdy se mladi lidé zbavuji
charakteristik détstvi, ale jesté plné neprijimaji vSechny zavazky dospélosti. Takové obdobi je charakteristické
zmatenim v riznych oblastech Zivota (emoce, télesné zmény apod.) Z hlediska sociologie je toto obdobi defi-
novano spise kulturnimi a socioekonomickymi faktory, kdy se mladi za¢inaji osamostatiiovat od plné zavislosti
na rodi¢ich, ale zarover je$té nemaji povinnosti dospélych a mohou se tak vénovat svym volno¢asovym aktivi-
tam a zabavé (Hodkinson, 2007, s. 1-2).
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Vyznamnou roli v upeviiovani statusu kultury mladych (youth culture; Parsons, 1943)
mél predevsim povaleény ,baby boom". V disledku toho v 50. a 60. letech dospivala
silna generace mladistvych se zna¢nou kupni silou. Pravé v téchto letech zacal jejich
potenciél vyuzivat zdbavni pramysl a média se zaméfenim na volny ¢as - vznikaly
specializované Casopisy, nové mddni znacky, objevovaly se nové hudebni talenty
(Osgerby, 2004, s. 7).

Subkultury mléddeZe se zacaly roz$itovat pravé s koncem valky, kdy se mladis-
tvi rozhodli aktivnéji a vyraznéji vymezovat vic¢i dominantni i rodi¢ovské kulture,
kterd do jisté miry zklamala, jelikoZ nedokazala zabranit valce. Mladi lidé se osamo-
statfiovali a ziskavali vlastni kapitdl, se kterym mohli nakladat dle vlastniho uvaZeni,
zatimco stéle jesté Zili u svych rodict a nemuseli se jesté vénovat starostem ,dospé-
1ého zivota“. Casto tak investovali sviij nové nabyvany kapital do vlastnich z4jm
a volného ¢asu; kupovali si obleceni dle vlastniho vkusu, hudebni nahravky, chodili
na koncerty, do kin ¢i do klubti a nebyli tolik vazani na rozhodovani rodi¢t. Ustano-
vovani{ vlastniho vkusu tak mélo vyznamny vliv na konstrukci identity jedince.

Toto oddéleni od rodi¢ovské kultury nicméné mohlo byt prozatim oznacovano
pouze jako symbolické. Jak uvadi Talcot Parsons, prijmy mladeZe se zatim nedoka-
zaly srovnavat s ekonomickym kapitalem dospélych, proto se mladi zatim vymezo-
vali pouze odlidnym t4dem toho, co povaZovali za ,symboly prestize“ (1964, s. 94).
Zamérovali se predevsim na volny cas, ve kterém prostrednictvim individualizo-
vanych aktivit a preferenci budovali védomi sebe sama, a prili§ se nezabyvali tim,
co prinasi budoucnost z hlediska prace a materidlniho zabezpeé&eni (Parsons, 1964,
s. 94; Thornton, 1995, s. 159) To, co predstavuje hypotéka, vlastni bydleni, stl4 pra-
covni pozice, vlastnictvi auta a podobné zéleZitosti ,dospélého svéta“, bylo pro mla-
deZ prozatim neaktudlnim tématem. Tyto tendence 1ze sledovat kontinualné; mnoho
mladych lidi aktivné vyhledava moznosti privydélku na brigddach, aby mohli finan-
covat vlastni volnocasové aktivity.

Vydélovani subkultury mlddeZe nabyvalo také podoby vymezovani se viéi star-
nuti. V ndvaznosti na Pierra Bourdieua mluvi Sarah Thornton v souvislosti s mladezi
o tzv. socidlnim starnuti® - coz je dtivod, pro¢ jsou subkultury ¢asto 1dkavé i pro starsi
jedince, ktefi se tak snazi vymezit vici zatazeni do pevné, hierarchické struktury
spole¢nosti (Thornton, 1995, 5.160). Jako pfiklad ve své knize uvddi Zeny st¥edniho
véku, které se snazi splynout s ¢leny klubové kultury mladistvych a ukazat, Ze se
s nimi stdle mohou ztotoZ1iovat, byt v kazdodennosti maji odlisny dospély Zivot.

Jako subkultury jsou oznacovany takové skupiny, které vznikaji kolem ,ohrani-
gené (ale ne uzaviené) sité lidi, ktet{ sdileji vyznamy uréitych idejf, materidlnich
objektt a praktik skrze interakce. V prabéhu ¢asu se interakce ¢lenti vyvijeji v dis-
kurz, ktery strukturuje generovani, aktivaci a Sifeni téchto ideji, objekt a prak-
tik“ (Williams & Copes, 2005, s. 70). Subkultury tvoii predev$im skupiny oproti

6  Socidlni starnuti charakterizuje Bourdieu jako stav, v némz jedinci , ptizplisobi své aspirace objektivnim Sancim,
ztotozni se s vlastnim statusem, stanou se tim, ¢im jsou, a plné vyuziji, co maji“ (Bourdieu, 1984, s. 110-111).
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mainstreamu marginalizované nebo vi¢i nému se vymezujici. Vytvareji vlastni
vyznamové systémy a médy projevovani, které reflektuji jejich pozici v $ir§im spo-
le¢enském kontextu. Svym ¢lentim poskytuji hodnotovou strukturu, specificky styl
oblék4ni a dal$i moZnosti vyjad¥eni vlastni osobnosti (Shuker, 2001, s. 206).

Nejvétsi rozsireni zaznamenaly subkultury mlddeze v 60. letech, kdy vznikala
mj. také mnoh4 socidlni hnuti - napriklad hippies, skupiny bojujici za prava Zen ¢i
za prava komunit LGBTQ+,” boj za prava Afroameri¢anid ¢i environmentalistické
skupiny. Ve vSech téchto aktivistickych spolcich a pfi vefejnych akcich vyrazné
vystupovala pravé mladez.® Zejména z téchto dtivodd jsou subkultury zaménovany
také s pojmem kontrakultura. Ty se od subkultur 1isi pravé vét$i mirou politizace
- subkultury funguji v rdmci dominantni spole¢nosti a vyuzivaji jejich prvka, které
prizplsobuji vlastnim preferencim, kdeZto kontrakultury uz maji aktivistické a pro-
tisystémové tendence a snahy o zménu stavajiciho spole¢enského radu.

2.1. Zakladni koncepty

J. Patrick Williams (2007) vytvofil uZite¢ny pfehled zdkladnich koncepth (core con-
cepts), které charakterizuji subkultury. Jsou jimi: styl, rezistence, prostor a média,
reakce spoleénosti, identita a autenticita. VSechny maji vyznam pro pochopeni sub-
kultur, proto je v nasledujicich odstavcich alespon kratce charakterizuji.

Jiz jsem zminila, Ze k odliSeni od dominantni spole¢nosti subkultury vyuzivaji
predevsim symbolickych prostfedki. Ty dohromady tvori uréity styl, jenz je zaro-
veil jednim z hlavnich konceptd pro odliseni subkultur od dominantni kultury, ale
i od jinych subkultur. Stanley Cohen (1972) identifikuje étyti aspekty tvorici jednotny
styl: obleceni, hudba, ritudly a argot. Ty jsou snadno preveditelné na kulturni objekty
a praktiky - napf. urcité obleceni jako komodita, kterou zakupujeme a zaroven jeho
specifickym vybérem konstituujeme vlastni styl. Pravé pomoci néj je - v idealnim
pripadé - nejsnadnéji identifikovan ¢len urcité subkultury, jde o nejviditelnéj$i sym-
bolické vyjadreni této prislusnosti.

Stylem se zabyval také Dick Hebdige (1979), ktery rozpracoval koncept bri-
kolaze jakoZto konstituujicitho prvku stylu. BrikoldZ dle Hebdige vznika vybérem
prvkl z dominantni kultury, které subkultura nasledné rekontextualizuje a pripise
jim vlastni vyznamy. Styl je tedy ,t&¢hotny vyznamem™ (s. 18). Jako ptiklad ze sou-
¢asnosti je mozné uvést plnovousy spojované se subkulturou hipstert. V prvnim
desetileti 21. stoleti prevlddal v mainstreamové spolecnosti predpoklad toho, Ze
muzi by méli byt upraveni a hladce oholeni. Plnovous pritom neni Zddnou inovaci
poslednich dekad, stal se pouze momentalnim zptisobem, jak se symbolicky odlisit

Spojitost napt. se Stonewall Riots, protesty proti policejnimu z4dsahu v gay baru Stonewall Inn roku 1969.
Coz je do jisté miry platné i v soucasné dobé, napf. u snah upozornit na pottebu opatfeni viiéi zménam klimatu.
Hybateli spole¢enskych zmén jsou ¢asto predevsim mladi lidé, prestoZe nelze tvrdit, Ze vyluéné.

9 ,Téhotnosti“ zde Hebdige mysli to, Ze styl je nositelem a zdroveil prostorem pro projevovani vlastnich vyjed-
nanych vyznami.

146



Stat | Study Anna Bila

od dominantni kultury. Tato stylova volba nicméné zacala prostupovat i do kultur-
niho mainstreamu,'® kde se postupné ustélila jako novy médni trend. Zde miZeme
vidét, Ze styl subkultur je v podstaté fluidni, promeénlivy, jelikoz subkultury spole¢né
s dominantni kulturou na sebe vzdjemné reaguji a ovliviiuji se.

Rezistenci chdpeme jako odpor, vzdorovani - v tomto pripadé pravé dominantni
kultut'e. Dfive zminény styl je symbolickym projevem rezistence, nicméné sim o sobé
rezistentni na strukturdlni drovni neni. Clovék se miize oblékat podobné jako hips-
teri, nicméné to jesté nutné nemusi znamenat, Ze sdili jejich hodnoty a presvédceni.
Rezistence se odehrava predevsim na mikrotirovni jedince, jenz ,odporuje” tim, jaké
volby ¢ini (ohledn& médy, hudby, jidla apod.). Subkultury zde funguji jako skupina,
ktera tyto volby legitimizuje na mezotrovni.

Prostor, média a reakce spoleénosti jsou dal3imi pojmy, které Williams (2007)
oznacil za kli¢ové pro subkultury. Ke kazdé subkultufe mize totiZ néleZet ur¢ity pro-
stor, na kterém se clenové setkavaji nebo ktery je pro né jinak typicky - napriklad
asociace graffiti nebo skate s ulicemi. Takové setkdvéni vicera lidi (navic odli§nych
od vétsiny spole¢nosti) mliZe pritdhnout pozornost médii a vyvolat vyraznéjsi reakce
spolecnosti. V této souvislosti je uzitecné pripomenout koncept moralni paniky
(Cohen, 1972). Pravé ¢lenové subkultur mohou byt jejim zdrojem - jde o situace, pti
nichz média s dirazem na moralni aspekty negativné zobrazi ¢leny subkultur, vyvo-
laji tak obavy ve spolecnosti a ta se zacne doZadovat opatfeni. Stanley Cohen uva-
dél priklad mods a rockert, nicméné podobné reakce vyvolavaly i dalsi subkultury
(podrobnéji dale).”

Poslednim tématem, které v souvislosti s vymezenim subkultur uvedu, je iden-
tita a autenticita. Stejné jako dalsi socidlni skupiny maji i subkultury vliv na budo-
van{ identity jedince. Poskytuji mu hodnotovy Zebricek, sdilené vyznamy, smysl pro
soundlezitost. Timto zplGsobem mohou subkultury utvatet kolektivni identitu
(konkrétni subkultury se vymezuji viéi vétS§inové spole¢nosti a viidi ostatnim sub-
kulturdm), aleiindividualniidentitu (tj. jak se jedinec identifikuje jakoZto unikatni
osobnost viéi spolednosti v ramci skupiny, ale i viéi élentim ,své“ skupiny). Odli-
Sovan{ subkulturni identity se nejcastéji déje prostrednictvim vyhranéného vkusu
a subkulturniho kapitalu.? Tento kapital spoluurcuje také miru autenticity. Toto
téma je nicméné sporné, jelikoz se jednd o teoreticky a socidlni konstrukt, u kterého
¢asto nelze posoudit, co je tedy skute¢né povaZovano za autentické a kdo, jaka auto-
rita, o znacich pravé autenti¢nosti rozhoduje. Zaroven nelze prokazatelné posoudit,
zda subkulturni kapital skute¢né vychaziz nazorového presvédcenijedince, nebojde

10 Stejné jako v minulosti napt. potrhané diny (viz Fiske, 2018).

11 Zde je mozné zminit také pozicovani my vs. oni, kdy se na subkultury pohlizi jako na néco ,jiného“, na néco
,nebezpetného” a jako na néco, co je potfeba omezovat a potladovat. Spole¢nost i média vyuzivaji prostredkd
labellingu a stereotypizace k vyjadfovani o subkulturach. Toto odliSovani nabyva také mocenského rozmeéru.

12 Pojem, ktery rozpracovala Sarah Thornton (1995) v ndvaznosti na termin kulturniho kapitélu Pierra Bourdieua
(1986). Rozumime jim napt. Gées, sbératelstvi nahravek, zptisob mluvy, oblegent, styl tance ad. Cim vice znalost{
a komodit souvisejicich s konkrétni subkulturou jedinec kumuluje, tim vétsi je jeho kapital.
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o pouhé opakovani ur¢itych kulturnich vzorca. Autenticita je tedy vzdy do jisté miry
spornd. (Cilem ¢lanku vSak neni posoudit, jak pfistupovat k autenticité.)

Subkultury jsou tedy spletitym konceptem, ktery v sobé zahrnuje mnoho dil¢ich
aspekti, Casto stejné komplexnich. Podle vy$e zminéného muZzeme subkultury cha-
rakterizovat jako skupinu, jiz tvori jedinci, kteti sdileji hodnoty a normy odlisné od
dominantni spole¢nosti ¢i rodi¢ovské kultury. Tyto skupiny se pomoci rdznych stra-
tegif snazi vymezit proti stfedoproudym tendencim spole¢nosti a vyuzivaji k tomu
predevsim symbolickych prostredki, jako jsou pravé zminované médni styly ¢i
hudebni vkus.

2.2. Vyznam hudby v subkulturach

S ohledem na subkultury mlddeZe je mozné - a v kontextu ¢ldnku nutné - zabyvat
se také vyznamem hudby v téchto skupindch. Timto tématem se zabyvali naptiklad
uZ zmifiovani Stuart Hall a Paddy Whannel (1964). Kultura popularni hudby dle nich
poméhd ustanovovat smysl pro identitu mezi mladymi. Byt jsou pisné jako takové
produktem masové, komeréni kultury a podle nékterych kritika (zejm. frankfurtské
8koly®) se jednalo o néco pokleslého, standardizovaného a neautentického, subkul-
tury z nich ¢erpaji mnohé vyznamy. Svou lyrickou podstatou jsou pisné - podobné
jako poezie - vyrazné polysémické a poskytuji posluchaéstvu prostor pro vyjedna-
vanf{ vlastnich vyznamu.*

Termin ,populdrni hudba“ je velmi komplexni a nejednoznaény. Rizni autori
kladou rizny diraz na uréitou slozku , populdrna“. Stejné jako je tomu u populdrni
kultury, i zde mtzeme vidét tendenci odkazovat napriklad k lidové hudbé. ,Vsechny
pisné jsou lidové pisné, nikdy jsem nesly3el, Ze by je zpivali kon&” (Middleton, 1990,
s. 3). Podobné miizeme vidét v odkazu populdrnosti dal$i vyznam - tj. Ze je populdrni
u urcité ¢asti publika. V tomto pripadé je tézké stanovovat kritéria pro charakteris-
tiku takové hudby, jeliko? i klasick4 hudba (béZné povaZovand za vysoké uméni) je
populdrni u ¢asti publika.

Zhruba od 50. let 20. stoleti zacala hudba konkurovat filmovému priamyslu.
V ndvaznosti na ¢im dal silnéjsi kulturu mlddeze a pro né vznikajici média ziskavala
populdrni hudba stéle vétsf vyznam (Hesmondalgh & Negus, 2002, s. 3-6). Rozvi-
jela se hudebni publicistika a zacaly vychazet specializované tituly cilici na mladé
publikum (pfedevsim Billboard, Rolling Stone nebo Kerrang!). Prostiednictvim maso-
vych médif, zejména Casopisti a radia, se popularni interpreti dostavali do povédomi
Siroké ver'ejnosti i vznikajicich subkultur.

Populdrni hudba cilici na mladé publikum v sobé ¢asto reflektuje aktudlni

13 Napt. Theodor Adorno a Max Horkheimer (1944), Dwight Macdonald (1962).

14 Lehkost, s jakou je mozné dosadit uréité pisné do jinych kontextt, ilustruje velmi dobte seriél Glee (2009-2015).
Naprtiklad piserl bézné vyznamové pripisovana rozchodu paru Somebody that I used to know byla v seridlu vyuZzita
pro vyjadreni odcizeni dvou bratrii. Podobné si mize takové vyznamové nuance konstruovat i rozmanité
publikum.
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problémy této skupiny v oblastech projevovani emoci a objevovani sexuality. Mnohé
pisné kladou diraz na intenzivni proZitek ,ted a tady“. Jsou prostorem, kde mladi
mohou takovy pocit zazit, a pritom setrvat v bezpeci. PfestoZe jsou to tedy produkty
urcené pro masovy trh, dramatizuji autentické pocity a poskytuji mladym moznost
ztoto¥néni (Hall & Whannel, 1964 in Frith & Goodwin, 2005, s. 22-34). Jedn4 se
o podobu emoéniho realismu,’ diky nému? (nejen) mlad{ maji moZnost identifikovat
se s kolektivné predklddanymi reprezentacemi v rdmci hudby a uZivat tato schémata
jako vzory pro vlastni jednéni.

Ackoli populdrni hudba vznik4 komer¢né a masové, Simon Frith upozornuje, ze
sinterpretovat hudbu jakozto symbol nelze s ohledem na jeji produkeci®, ale je nutné
prihlédnout k tomu, ,jak skupiny mladych davaji hudbé jeji skute¢ny vyznam pri
aktu konzumace” (2007, s. 15). Hudba je v subkulturdch vyuZivana (podobné jako
méda) jako prostredek odliSeni od vétSinové spole¢nosti, poptipadé i od ostatnich sub-
kultur (Bennett, 2005, s. 118). Hudbu si subkultury adaptuji a upravujf jako zéklad
pro konstrukci své identity mimo rdmec mainstreamové spole¢nosti.

Hudba tedy pro subkultury predstavuje dalsi st¥ipek z komplexniho obrazu iden-
tity. Konzumace populdrni hudby z hlediska studia subkultur nepredstavuje aktivitu,
ale ptedevsim symbol rezistence a soulad mezi (hudebnim) stylem a subkulturnimi
hodnotami (Shuker, 2001, s. 206-209). Je ale dileZité mit na paméti, e hudba pro
subkultury funguje pouze jako jedna z moznosti vymezovani se vii¢i mainstreamové
spole¢nosti - ackoli nékteré subkultury jsou pevné svazany s uréitym hudebnim sty-
lem (napiiklad mods, rocketi, punketi), pro jiné subkultury nemusi byt hudba usta-
vujicim prvkem (naptiklad skinheads).

3. HUDEBNI FANDOM: ZAKLADNi KONCEPTY, HISTORIE, PRIKLADY

Jak jsem uvedla, v rdmci staté chci poukdzat na problematiku zaménovani pojmt
subkultura a hudebni fandom. Pojem subkultura jsem jiz stru¢né vymezila v pred-
chozich odstavcich, nyni se budu zabyvat charakteristikami druhého zminéného.
Hudebni fanouskovstvi je specifickym druhem fanou$kovstvi medidlniho.'®
Obecné pod timto pojmem rozumim projevy, aktivity a praktiky jedincd, které se
soustreduji kolem objektu jejich zdjmu a pripadné adorace - v tomto pfipadé z oblasti
populdrni hudby. Jako fandom poté muzZeme chépat kolektivni oznaceni fanouska
a jejich jedndni na fanouskovstvi navazané: naptiklad chozeni na koncerty, sbé-
ratelstvi desek, vlastni mixovani ¢i vytvareni playlistd, véSeni plakatt v pokojich,
tanec, sledovani celebrit atd. Studium hudebniho fanouskovstvi bylo nicméné v aka-
demické sfére dlouhou dobu mnohymi obory opomijeno. Napriklad muzikologie se

15 Emoéni realismus chdpu v pojeti Janice Radway (1984) a Ien Ang (1985) jako stav, pti kterém se p¥ijemce mediél-
niho sdélenf dokéaZe ztotoZnit s jeho postavami na emo¢ni tirovni, byt se oba nachazeji v jinych kontextech.

16 V textu ho nebudu nijak spojovat se sportovnim fanouskovstvim, které ma sva vlastni specifika.
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vice soustfedovala na texty (tj. samotné skladby), sociologie na d¥ive zmin&né sub-
kultury, psychologie pouze na dil¢i aspekty davového chovani. Pro studium feno-
ménu - nejen hudebniho - fanouskovstvi je pottebny interdisciplindrni pfistup, aby
byl predmét zdjmu komplexné popsan.”
Hudebni fanouskovstvi je nicméné prehliZené i v samotnych fanouskovskych
studiich, coZ je do jisté miry paradoxni, jelikoZ se jedna o starsi podobu medidlniho
fanouskovstvi, neZ je naptiklad fanouskovstvi seridlové. Daniel Cavicchi (2014) ve
své stati hovori o ,hudebnich nadSencich” uz z 19. stoleti, jejichz deniky zkoumal.
Tito 1idé vykazovali charakteristiky béZné pripisované fanouskiim (emocionalita,
vasnivé sledovani novinek, opakované navstévovani koncertl, snaha ziskat auto-
gram apod.), explicitné se vSak ve svych pozndmkdach jako ,fanousci“ neoznadili -
jde tedy o zpétny konstrukt Cavicchiho. Nicméné dokazuje to ponékud samozrejmou
skuteénost, Ze hudba byla vyznamnou soudésti Zivota jedinc uz dlouh4 1éta pred
masovym roz$ifenim médii béhem 20. stoleti - a stale je.
Na studium hudebniho fanougkovstvi z pohledu medialnich a (zejména) kultural-
nich studii 1ze nahliZet tfemi zpusoby:
1. masoveékulturnim, ktery nahlizi na konzumaci popularni hudby s obavami, zZe
v pasivnich masach produkuje odcizené jedince a hysterické davy;

2. subkulturnim, jenZ se zabyva tim, jak skupiny vyjadiuji své kulturni pozice
a hodnoty skrze konzumaci populdrni hudby (tj. ur¢ité hudebni Z4nry jsou
tésné spjaté s urditou subkulturou, viz predchozi oddil);

3. afanouskovskymi teoriemi, které se snazi odklonit od stigmat'® fanouskovstvi

a pochopit aktivity spojené s hudbou a sledovanim celebrit.

Zminéné pristupy v podstaté kopiruji vyvoj mysleni o prijemcich medidlnich sdéleni.
Prvnich Sedesat let dvacatého stoleti se na konzumaci populdrni hudby nahlizelo
jako na spolecensky neudrzitelné chovani charakteristické pro fanatiky. Produkce
pro masy a konzumace takovych nahravek byla povaZovdna za néco nizkého a za
deviantni spolecensky ritudl (Wall, 2003, s. 167). Tento p¥istup lze pozorovat napt.
u Franka Raymonda Leavise, Theodora Adorna (i dal$ich teoretikl frankfurtské
$koly) nebo Dwighta Macdonalda.

S fanousky obecné se poji urcitd stigmata fanatického, nekontrolovatelného,
excesivniho chovani hrani¢ictho s potencialné nebezpe¢nym jednanim. Casto jsou
nahliZeni jako infantilni, je k nim referovano jako k obsesivnim spolec¢enskym vyvr-
Zzencum. Z hlediska populdrni hudby jsou jako fanousci, resp. fanynky oznacovany
zejména ,pubertdlni divky, které dychtivé a nekriticky sleduji nejnovéjsi popovou
senzaci“ (Shuker, 2001, s. 212). Tim Wall uvadi nékolik charakteristik, podle kterych
vétSinova spole¢nost nahlizi na fanousky: jsou silné emotivni a nachylni k hysteric-
kému chovani, fanati¢ti a neschopni rozeznat realitu od fikce. Jsou zranitelni, pro-
toZe nejsou psychologicky vyzrali, deviantni a antisocidlni. Ve skupinich se mohou

17 Srov. Duffett, 2014, s. 27.
18 Viz Jensen, 1992; Jenkins, 1992; Duffett, 2013.
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vymknout kontrole (Wall, 2003, s. 168-169). Jako piiklad uvadi zejména obdobi
beatlemanie.

Hudebni fanouskovstvi se i nadale potykd s mnohymi negativnimi stereotypy
a predsudky pravé kvuli davovému charakteru, v jehoz rdmci se o téchto jedincich
informuje. Tyto fandomy jsou nejviditelnéjsi pravé jako davy na koncertech ¢i festi-
valech, kde se lidé ¢asto nechavaji undset dusi davu a anonymitou davem poskytnu-
tou.” Nicméné takova charakteristika je zna¢né redukcionisticka.

Zhruba od 60. let se proto zacalo na takovéto charakteristiky nahlizet vice kri-
ticky. Prijemci zacali byt chapani spise jako aktivni skupina, kterd si vybird obsahy
podle vlastnich preferenci a mize vyjednavat o vlastnich vyznamech. Hudba je sou-
¢asti kultury jakozto ,,celého zptisobu Zivota“ a poskytuje prijemctim moznosti budo-
van{ a utvrzovani vlastni identity. Tim, Ze je navic hudba zejména lyrickd podobné
jako basné, je pro jedince snazsi skladbu pochopit vlastnim zptisobem.

Podle Marka Duffetta (2013, s. 18) nicméné identitu hudebniho fanouska kon-
struuji predevsim aktivity a praktiky spojené s objektem jeho zdjmu. Jde o zptsoby
konzumace, kterymi se utvrzuje nadSenf jedinct pro objekt zdjmu; o mozZnosti parti-
cipace, jez nas v ramci komunikace s dal$imi ¢leny tohoto zajmového publika vybi-
zeji k diskuzim o objektu zdjmu a k vytvoreni novych vztaht; ale také o zphsoby
interpretace a to, jak ze zdrojového materidlu fanousci pfebiraji poznatky, které jsou
vyznamné pro konstrukci vlastni identity a prozivani kazdodenniho zivota. Mizeme
sem tedy zaradit aktivity jako navstévy koncertti a festivaldi, praktiky jako sbéra-
telstvi nahravek ¢i merchandisingu, on-line streamovani hudby, ale také kreativni
projevy fanouskd v podobé fan artu ¢i fan fikce.?

Fanouskovské aktivity v hudebnim prostfedi nabyvaji specifickych podob, které
se daji vztdhnout paralelné k fanouskovstvi filmovému ¢i seridlovému. Poslech obli-
bené kapely mtiZze prinaset stejné uspokojeni jako sledovani oblibeného poradu.
Podobné je tomu se sbératelstvim - u hudebnich fanouskt je bézné, Ze si kupuji alba,
plakaty, tricka a dal$i drobné predméty spjaté s oblibenymi interprety. A stejné tak
tito fanousci vytvareji vlastni internetové stranky, na kterych §iri obsahy spojené
s oblibenymi umélci.

Podle Roye Shukera (2006; 2016) fanousky charakterizuje aktivni zapojovéani se
do fandomu a prokazovani pisobivych znalosti o oblibenych Zzanrech ¢i interpre-
tech. Zarovei fanousci dle autora pocituji silné emoce a potéseni z navstévovani kon-
certl, z vydani novych desek ¢i ze znalosti, které oproti ostatnim maji navic.” Déle
je podle néj moZné rozliSovat mezi dvéma typy hudebnich fanouskt (2006, s. 99;
2016, s. 177-196). Ten prvni oznauje jako vdzné fanousky (popt. aficionados), kte¥

19 Tak, jak je popisuje napt. Gustave Le Bon v knize Psychologie davu (1997, prekl. L. K. Hoffman a Z. Ulrich, rev.
P. Turek).

20 Fanartem rozumim zejm. vizudlni, obrazové vytvory fanouskd; fan fikci pak fanouskovska dila psand. Kreativni
tvorba hudebnich fanouskd totiz také nese sva specifika, jelikoZ se vztahuji - na rozdil od fanouska fikénich
obsaht - k realnym osobdm. Proto je dleZité mluvit o tzv. real person fiction (viz Anderson, 2012; Hagen, 2015).

21 Souéést jejich (sub)kulturniho kapitalu.

151



MEDIALNI STUDIA | MEDIA STUDIES 2/2019

Vv 7

jsou charakterizovani zapojovidnim se na vys$$i intelektudlni drovni a zaméfenim
se na hudbu jako takovou - tedy nejsou prili§ vdzani na osobnost umeélce. Z téchto
fanouskd se Casto stavaji sbératelé, snazi se vyhleddvat i vzicné nahravky, kromé
komer¢nich hudebnich ¢asopist ¢tou také fanziny, zajimaji se o nahravaci spolec-
nosti a souvisejici interprety. Pravé tento typ fanouskd mutze mit blizké vazby na
subkultury (vice dale). O druhém typu hovoif jednoduse jako o fanouscich, pri¢emz
toto oznaceni uz m4 spise pejorativni vyznam a vztahuje se k fanouskim, ktefi se
naopak nejvice zajimaji o oblibeného umélce. Takovi jedinci se pak snazi kopirovat
styl svych idold, jejich cilem je tyto idoly osobné potkat (pFi¢emZ se uchyluji k prak-
tikdm stalkingu), vyznalujf se hysterii. P¥i této charakteristice je moZné odkézat na
etné piipady chlapeckych skupin (boybandil), jejichZ fanousci byli nejviditelngjsi
pravé kvili davové hysterii.?? Takové vymezovani nicméné muaze pusobit redukci-
onisticky, jelikoz jeden ¢lovék muze byt fanouskem vice interpretdi, pri¢emz k jed-
nomu bude pristupovat podle charakteristik aficionados a k jinému naopak podle
charakteristik druhého typu fanousk.

Obecné a bezptiznakové muzeme tedy hudebni fanouskovstvi charakterizovat
podle Duffetta jako kombinaci citové angaZovanosti, hudebniho uznani, tance, sle-
dovani celebrit, zapojovani se do aktivit prostfednictvim socidlnich siti, sbératelstvi
a sebevyjadreni (2014, s. 27). Rosemary Hill dopltiuje, Ze jde o to, aby ¢lovék byl vice
nez pouhym konzumentem. Dulezité jsou emocni vazby a reakce na objekt zajmu
a o to, e hudba je pro jedince nepostradatelnou souéésti Zivota (2016, s. 19).

4. SPOLECNE ZNAKY A ROZDILNOSTI ANEB MUZEME ZAMENOVAT?

,[T]yto [hudebni] fandomy také investuji do subkulturni identity, kterd odlisuje
jejich formy konzumace a produkce od mainstreamového vnimdni. [...] Fandomy
jsou subkultury s unikdtnimi schématy, hierarchii a subkulturnim kapitdlem.”
(Ito, 2010 [online]).
LAckoli jsou fandomy subkulturami, stdle jsou také napojené na $irsi americkou
kulturu a na pracovni pozice a skoly, které fanousci pravidelné navstévuji ve svém
bézném Zivote.”
(Close, 2016 [online]).

Subkultury a hudebni fandom jsou si misty velmi podobné, zejména jedna-li se
o fandom uréitého Z4nru, ktery je specificky vdz4n na konkrétni subkulturu (typicky
rock, punk, k-pop). V tomto p#ipadé bychom mohli mluvit o typu aficionados, jak je
popsal Roy Shuker. Tito jedinci se zajimaji o Zanr jako takovy, nesleduji pouze jed-
noho umeélce. Jsou souéasti exkluzivni komunity, kterd m4 dlouhou tradici. Vaze se
k tomu i specificky styl Zivota a sdilené hodnoty.

22 Napt'. obdobi beatlemanie v 60. letech ¢i One Direction po roce 2010.
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Specifickou roli mély? také fanziny,?* dal$i fenomén spojeny s hudebnim fanous-
kovstvim. Fanzinem rozumime ,nekomer¢ni, neprofesionalni, nizkonakladovy ¢aso-
pis, ktery produkujf, publikuji a distribuuji sami tviirci“ (Duncombe, 1997, s. 10-11).
Jednalo se o alternativu k mainstreamovym médiim. Hudebni fanziny jsou pak spe-
cifickym typem téchto DIY>® publikaci, které mzeme charakterizovat jako ,zameé-
rené bud na urcitou skupinu ¢i umélce, nebo - coz je béznéjsi - na specificky zZanr,
nej¢astéji punk ¢ ,alternativni‘ rock” (Duncombe, 1997, s. 15). V rdmci fanzint se tak
k odbérateltim dostavaly nejenom informace o umélcich ¢i Zanru, ale také o urcitém
zpusobu Zivota.

Spole¢né maji ur¢ité subkultury a hudebni fandomy také to, Ze jsou ve své pod-
staté rezistentni vic¢i dominantni kultufe. Subkultury svou rezistenci vyjadiuji
odlignymi ndzory a hodnotami, v symbolické urovni také svym stylem (oblece-
nim, Géesy apod.). Fanousci uplatiiuji uré¢itou formu rezistence v rdmci dekédovani
medialnich obsahi a v ndsledné kreativni tvorbé, ktera miiZe mit vii¢i kanonickému
dilu aZ transformativni charakter.? Fandomy tak odporuji predpokladané pasivité
publika a naopak zaujimaji aktivn{ roli pfi konzumaci medidlniho obsahu. To odpo-
vid4 i vymezeni se viici vSednosti a konformité, oba druhy skupin se naopak snazi
oslavovat spiSe jedine¢nost osobnosti a pristupu ke kulturnim obsahtm.

Podobné jako (hudebni) fanougkovstvi jsou subkultury spojovény s negativnimi
stereotypy a stigmaty deviantniho chovéni. Clenové subkultur byli ¢asto odsuzovani
vétSinovou spole¢nosti pouze na zdkladé celkového zjevu,?® ¢lenové fandomt naopak
za svou détinskou posedlost objekty zdjmu. Obé skupiny jsou tak ve spole¢nosti legi-
timizovany prostrednictvim néalepkovéani a distinkce my vs. oni. Subkultury, jak
napsal Stanley Cohen (1972), byly spojovany také s moralni panikou. Na z4kladé
tohoto konceptu vznika ve spole¢nosti stav, pfi kterém jsou ¢lenové uréité skupiny
oznaceni za hrozbu pro spole¢enskou moralku, hodnoty a zajmy. Tento stav se stava
centrem z4jmu médif, nicméné reprezentace takovych skupin je ¢asto redukcionis-
tickd a stereotypni. Publicita vede také vefejné predstavitele k tomu, aby prijali urcita

23 Pouziti minulého ¢asu je zde zdmérné - byt fanziny mohou existovat do sou¢asné doby a fungovat také v pros-
tredi novych médii, nejvétsi vyznam mély spise v obdobi pred rozsifenim internetu.

24 Fanziny maji v ¢eském prostredi dlouhou tradici, kterou se podrobnéji zabyva napf. kolektivni monografie
Kfitim: ,To jsem ja.“: Pribéhy Ceského fanzinu od 80. let po soucasnost (Hroch, 2017).

25 Do It Yourself. Fanziny se vyznacuji tim, Ze jsou vytvorené pravé ,na vlastni pést z dostupnych materiéld,
neprofesionalné, ¢asto pouze prelozenim papirt a se$itim na hibetu.

26 Jako transformativni fandom oznac¢ujeme takovou skupinu fanousk, kterd pavodni kanonické dilo vlastni tvor-
bou pretvari - napt. zdména barvy kiize postav, jiné déjové linie apod. Opakem je pak fandom afirmativni.

27 Tato forma rezistence se nicméné vztahuje jen na uréitou ¢4st fanouski: v prvé fadé ne vsichni fanousci aktivné
vytvareji vlastni kreativni podiny. Zaroveil podstatnd ¢ast fanouskd dekéduje medidlni obsahy v souladu se
zaméry tvurct. Pro hudebni fandom je priznaéné, Ze ¢ast fanouskd naopak jednd v souladu s konzumnimi
zaméry tvirct - napt. dlouhé ¢ekani ve frontich na koncert kvtli mistim v prvnf fadé, ochota platit vysoké
¢astky za vstupenky a pripadné cestovat i do jiného statu apod.

28 Pripomefime p¥ipady zatykani punkert v Madarsku (80. 1éta), hrozbu, kterd spo¢ivala v zavieni punkerd do
instituci pro duSevné nemocné v Kalifornii (80. léta), nebo kauzu West Memphis Three v Arkansasu (90. 1éta),
kdy byli tfi prislusnici heavymetalové subkultury nepravem zatceni za vrazdu kvili jejich domnélé spojitosti se
satanismem a vrazednymi sklony.
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opatfen{ proti témto narusiteltim, kterd by vzniklou situaci zastavila nebo alespon
utlacila do pozadi. Cohen moralni paniku ilustroval na pripadu subkultur, jako byli
mods a rockeri, nicméné i dnes bychom mohli podobné situace vidét kolem subkul-
tur motorka# (typicky No¢ni vlci) nebo metalistii. Byt jednotlivi fanousci nemusi
jesté vyvolavat moralni paniku, jejich setkdnf v podobé vétsich davli na koncertech
¢i festivalech uZ nicméné takovy efekt mit mohou. Pokud navic na téchto verejnych
akcich dojde k néjaké nehodé ¢i zranéni, z hlediska moralni paniky takova situace
funguje jako sebenapliiujici se proroctvi.?

Jak naznacuji predchozi odstavce, byt maji tyto dva terminy mnohé spole¢né,
nelze je volné zamérovat. To, co jsem popsala vySe, jsou predev$im idedlni typy,
teoretické konstrukty. Ne vSichni fanousci rocku napriklad budou nutné spliovat
vSechny charakteristiky subkultury rockert. Fanouskovstvi odkazuje predevsim
k praktikdm spojenym s recepci medidlnich obsaht, které mohou ovlivilovat také
konstrukci identity jedince a jeho soundlezitost s dalsimi lidmi ve fandomu. Sub-
kultury uz odkazuji k $irsim aspektim Zité kaZzdodennosti, ke zptsobu Zivota, na
zdkladé kterého prijimame volby podle jistého sdileného hodnotového Zebricku.
Fanousek kapely My Chemical Romance se nemusi nutné citit souc¢asti subkultury
EMO ani sdilet jejich ndzory nebo styl. Prislusnik subkultury rockabilly nemusi
nutné sledovat pouze umélce tvotici v Zdnrech rock'n'rollu, blues ¢i hillbilly, ale mtaze
byt fanouskem i uréitého popového interpreta, pokud se mu zrovna zalibil.

Z vyse uvedeného se dé vyvodit, Ze v ramci subkultur mohou existovat i mnozi
fanousci, stejné jako v rdmci fandomu se mohou objevovat prislusnici subkultur.
Rozmanitost vkusu a nazort vSak nedovoluje kompletné tyto pojmy zaménovat, byt
maji mnoho spole¢ného. Fanousek Elvise Presleyho mizZe byt soucasti subkultur,
jako je rockabilly nebo teddy boys, ale stejné tak nemusi nélezet k Zddné, pokud se
mu naptiklad tvorba Presleyho ,,pouze” libi. Tyto dva pojmy se vzdjemné nepodmi-
nuji, ¢lenové subkultury nemusi byt kolektivné a jednomyslné fanousci konkrét-
niho interpreta, stejné jako ¢lenové fandomu nemusi byt vSichni soucésti jedné
subkultury.

Hudba ma u obou téchto skupin ponékud odlisny pragmaticky acel. U subkultur
hudba funguje jako zptisob, kterym se urcité skupiny na symbolické trovni odlisuji
od vétsinové spoleCnosti. Vedle dalsich téchto prostredkd, jako je napriklad méda
nebo zdrzovani se na uréitém prostoru, patri hudba do celkového konceptu ,Zivot-
niho stylu“,*® ktery tyto skupiny odliSuje. Naopak u fandomi je hudba stézejnim

29 Vtomto pripadé jsou na verejné predstavitele kladeny naroky na zvySeni policejniho ¢i zdravotniho dozoru kvuli
bezpeénosti t¢astnikt na koncertech. Moralni panika se vaZe predev$im k tématu velkého davu na jednom misté
- kviili hrozbdm riiznych teroristickych ttokd (jako napt. itok na koncert& Ariany Grande v Manchesteru v roce
2017) nebo kviili hrozbé vandalismu. Vetfejni ¢initelé ptijimaji riizna opatteni jako napt. zakaz pfenocovani pred
mistem kondni akce - pripad Jizni Koreje, kde na koncert sméji fanousci éekat pred halou nejdtive od ¢tyt hodin
rdno v den konani akce. Popularita tzv. k-popu (hudebni skupiny z JiZni Koreje) vzrist4 i v zdpadnim kontextu

vvvvv

30 Zivotni styl zde chépu jako citéni ¢lovéka pro to, jak si vybira uréité komodity a zptisoby konzumace. Jedn4 se
o svobodnou volbu. V tomto pojeti by nemél byt zaméiiovan za ,way of life“ (zpiisob Zivota) Raymonda Williamse,
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pojitkem dané komunity nehledé na postoje a zivotni styl. Konkrétni Zanr ¢i inter-
pret u fandomt predstavuje hlavni objekt zadjmu, kterym je celé fanouskovstvi for-
movano. Snaha o zaménovani téchto dvou pojmti maze tedy vést k redukcionismu
anedokonalému pochopeni obou.

Ani v ohledu rezistence vici vétSinové spole¢nosti nelze spattovat iplnou podob-
nost. Fanousci svymi kreativnimi vytvory a pristupem k textu funguji v ramci
dominantniho spole¢enského a kulturniho nastaveni, tj. mainstreamu samotného -
pretvareji texty, které byly vytvoreny specificky pro tiicely masové konzumace medi-
alnich obsaht. Subkultury naopak svou rezistenci vyjadruji na poli alternativnim,
vac¢i mainstreamu se vymezuji. Komplexnost identity ¢lena subkultury vyjadfuje
nejen to, jaké obleceni nosi nebo jakou hudbu posloucha, ale také urcity svétonazor,
bali¢ek védéni a sdilenych ideji s dalsimi ¢leny subkultury. Subkultura v sobé nese
urcitou exkluzivitu; pro své ¢leny poskytuje jasné vymezeni toho, jaké zastavat hod-
noty a rezisten¢nf politiku, ale i v jakych prostorech se setkavat, jakym stylem se
projevovat navenek nebo jakd média konzumovat. Fanouskovstvi oproti tomu limity
nemad. Zapal pro jisty medidlni obsah nevyZaduje po fanouscich konkrétni sociode-
mografické idaje ani specificky svétonazor. V tomto ohledu je fanouskovstvi otevre-
néjsi pro rozmanité skupiny lidi.

5. HUDEBNI KULTURY, HUDEBNI SCENY, KMENY A (NE)POTREBNOST
NOVYCH POJmMU

Snaha o rtizna odliSovani a revizi pojmu subkultura se ovSem casto setkava s jesté
vétsim teoretickym chaosem. Za mnohdy kritizovany pojem subkultury se jiZz od
konce 90. let snazi rizni teoretici nalézt vhodnéjsi, korektnéjsi pojmy.

Jednim z nich jsou tzv. hudebni kultury, které jsou oznacované jako seskupent, jez
poji konkrétni hudebni zanr, ndzorové presvédceni a médni styl. Jinymi slovy totéz,
pod ¢im si v rdmci tzv. common sense predstavime subkultury. Pouze se jedn4 o spe-
cifikum hudebniho prostredi.

K zaménovani dochazi také pomoci konceptu hudebnich scén. Ten byl pivodné
vyuzivany predevsim v Zurnalistickych pfispévcich a v kazdodenni mluvé, nicméné
v 90. letech se zacal prosazovat také v akademickych textech. Oznacuje ,kontext,
ve kterém hloucky producentt, hudebnikd a fanouskt kolektivné sdileji spole¢ny
hudebni vkus a kolektivné se snazi odliovat od ostatnich” (Bennett & Peterson, 2004,
s. 1). Byt jsou charakterizované jako neformélni seskupeni, pokud maji scény silné
odezvy u prijemct, ¢asto jsou inkorporovany do profesionalni struktury hudebniho
pramyslu. Funguji jako jakasi ,podskupina® v rameci kultury, ¢imz by se opét daly
nazvat i subkultury (pokud bychom vynechali ekonomicky aspekt).

0d 90. let se ve smysleni o skupinach spojujicich hudebni styl, médni vyjadreni

kde se jednd spiSe o to, jak ¢lovék funguje ve své kazdodennosti zardmované jistymi socidlnimi determinanty
a stabilni spole¢enskou strukturou (Chaney, 1994, s. 92).
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a ndzorové presvédceni zatina prosazovat také koncept kmenii Michela Maffesoliho
(1996). Ten jako kmeny oznacuje ,seskupeni bez rigidnosti organizaénich forem,
které jsou ndm znadmé; odkazuje spise k urc¢itému ovzdusi ¢i stavu mysli a vyjad-
fujeme jej skrze Zivotni styl, ktery upfednostiiuje vzhled a formu“ (Maffesoli, 1996,
s. 98). Pravé tento pfistup k subkulturdm (€asto nazyvany také jako neo-tribalismus)
uptednostiiuje naptiklad teoretik Andy Bennett (1999; 2011) nap#i¢ svym akademic-
kym ptisobenim v oblasti populdrni hudby a skupin kolem ni soustfedénych.

Subkulturni teorie podle nékterych teoretikd® tyto skupiny nahliZely prilis reduk-
cionisticky, ve snaze nalézt néjakou jejich jednotnou esenci. Tento ndhled pak ptsobi
jako , pfehnané fixni predstava o kulturnich hranicich mezi skupinami mladych lidi“
azdrovei klade,dliraz na atypického delikventa nebo ohromujici minoritu“ (Hodkin-
son, 2007, s. 7). Pravé tato snaha o jasné vymezovani hranic subkultur p¥ivedla kri-
tiky ke snaze vytvorit koncept, ktery by tato uskupeni charakterizoval méné rigidné
a redukcionisticky. Spolecné s tezemi o fragmentarizaci a individualizaci postmo-
derni spole¢nosti tak témto akademiktim vice vyhovuje praveé koncept kmenovosti.

Pravé fragmentarizace publika a individualni pfistup jedincti k obsahtim, které si
vybiraji (at uZ jde o oble¢eni, hudbu, Zivotni styl apod.), vede ovSem k tomu, Ze ani
nové pojmy jako hudebni scéna nebo kmeny nefunguji, jelikoz nedokazi plné popsat
rozmanitost pristupu rtznych osobnosti k medidlnim obsahtim. Pott'eba kategorii
a snaha jednotlivce zatadit do uréitych ,8katulek” bude vzdy ze své podstaty reduku-
jici. Z tohoto hlediska by se jevilo funk¢néjsi nahliZzet na hudebni publika spiSe opti-
kou fandomi, které pod sebe zacleriuji kohokoli bez ohledu na jeho gender, rasu, vék
nebo fakt, zda nosi kozenou bundu - byt i toto je zjednoduSené a idealizované pojeti
komplexnéjsiho fenoménu fandomu.

6. ZAVER

V této stati jsem osvétlila problematiku zaméniovani pojmt subkultury a hudebniho
fandomu. Byt maji tyto dvé kategorie mnoho spole¢ného, na zdkladé diskuze zdrojt
a uvedenych poznatki vyplynulo, Ze neni mozné je mezi sebou bézné zaménovat.

Uvedla jsem specifika, podle kterych se vyznacuji subkultury - od odliSovani
nazort od mainstreamové spolecnosti po symbolické vyjadreni této odliSnosti na
urovni médniho stylu. Hudba pro subkultury funguje ¢asto jako jeden z prostredka,
jakym se od mainstreamu muiZze skupina odliSovat. Hudba v tomto pfipadé ma
zejména pragmaticky tcel.

Kritika subkulturni teorie spoc¢ivé predevsim v tom, Ze podle mnohych teoretiki
prinasi prilis rigidnf pohled na tato spole¢enska uskupeni. Pritom se jedna o dyna-
mické a promeénlivé skupiny, které nelze plné pausalizovat. Pravé z tohoto divodu
od 90. let vznikaji nové koncepty, které by mély nedokonalosti pojmu subkultura
vylepsit - jako je napriklad hudebni scéna nebo kmeny. Nicméné ani tyto terminy

31 Viz napt. Clarke, 1981; Muggleton, 2000; Hodkinson, 2007.
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soucasnou celospolefenskou rozmanitost, véetné rozmanitosti medidlnich publik,
nedokazi zachytit.

Zejména v prostiedi populdrni hudby dochézi k zaménovani pojmt subkultura
a hudebni fandom. Hudba je totiZ pro tento druh medidlniho fandomu i pro sub-
kultury spole¢nym prvkem, na jehoZ zdkladé jsou tyto skupiny odliSované od Sirsi
spole¢nosti. Uvedla jsem i charakteristiky hudebniho fandomu, a byt ma mnoho spo-
le¢ného se subkulturami, plné se zaménit nedaji. Hudba u fandomu nefunguje pouze
jako pragmaticky prostredek odliSeni, ale je naopak stézejnim tématem, kolem kte-
rého se fandom vibec formuje.

Dalo by se Fici, Ze subkultura je $ir$i pojem, ktery se da aplikovat nejen na pre-
ference ve vybéru mediélnich obsahd (v tomto p¥ipadé populdrnéhudebnich), ale
také na preference v celkovém zpisobu Zivota jedince, od ndzorového presvéd-
¢eni po vybér obleceni. Fandom by v tomto pripadé fungoval jako jakasi sub-sub-
kultura, v rdmci které by se vydélovaly skupiny, jez maji uz konkrétni preference
umélcti daného zanru. Pritom ale nélezitost k fandomu neni podminujici pro nale-
zitost k subkultute - nenf rigidnim pravidlem, Ze ¢len rockert musi byt napf. nutné
fanouskem Motérhead. Mnohem vyraznéjsi je pro tuto skupinu napriklad inklinace
k motorkafstvi nebo noseni koZené bundy (byt i to je znaéné redukujici).

Fandom pak oznacuje uz skupinu medialniho publika, kter4 je navizan4 na kon-
krétni hudebni zanr ¢i interpreta. Aby mohl byt jedinec povazovany za fanouska
Motorhead, uz je zde nutné, aby ke kapele mél hlubsi vztah a nepovaZzoval ji pouze za
hudebni doprovod na cestich. Predpoklada se, Ze tento ¢lovék ma o kapele mnohem
vice znalosti, které se neomezuji jen na ,par hitovek®. Navic, aby ¢lovék mohl byt
fanouskem této kapely, nemusi nutné nalezet k subkultute rockert.

Fanouskovska studia nahliZeji na hudebnifandomy a jednotlivé fanousky zejména
z pozice toho, jak nakladaji s ur¢itym medidlnim obsahem - v tomto pripadé s popu-
larni hudbou. Identita i pozice fanouskd v celkové spole¢nosti se odviji od jejich akti-
vit soustfedénych kolem ur¢itého obsahu, at uz jde o aktivni poslech, sbératelstvi
nahravek, zakupovani merchandisingu, chozeni na koncerty nebo noSeni tricek
s potiskem jejich oblibencti. Medialni obsah - zde hudba - je pro ustanovovani iden-
tity fanouska zdkladnim stavebnim kamenem.

Teoretici subkultur naopak nahliZeji identitu jedince nejen z pozice konzumace
medialniho obsahu a dal$iho nakldddnim s nim, ale ze Sir$iho spole¢enského kon-
textu. Konkrétni hudebni zanr nebo umélec zde nefunguji jako zédklady pro budovani
identity, ale naopak jako prostredek, kterym mohou jedinci svou identitu vyjadrit
navenek.

Jak jsem ilustrovala na vybranych prikladech, subkultura a fandom se navzijem
nepodminuji a mohou - ale nemusi - byt soucasti jeden druhého. Nalézt jeden kon-
cept, ktery by dokazal zahrnout veskeré aktivity, praktiky a manifestace preferenci
jedince, je velmi slozité. Otdzkou zlstav4, zda je viibec potteba nové zastiesujici ter-
minologie a nebylo by funk¢néjsiinadale rozliSovat mezi tim, co je subkultura/kmen
a hudebni fandom.
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