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The book written by Jill Walker Rettberg 
is a symptomatic example of how one can 
confuse writing a blog with a good piece 
of an academic writing. Blogs are speci-
fic forms of expression that presume more 
intimate, subjective and less formal mood 
of narration. At the time of their emergence  
and early growth, blogs were created by 
single individuals as a platform for their de-
liberations and commentaries. Thus, the 
emergence of blogs is often understood 
as the emancipation of private voices in the 
public. That is why there is so much spa-
ce given to the perspective of the author, 
her or his personal experience and fee-
lings. Academic writing, quite on the con-
trary, is supposed to conform to a set of ob-
jective rules aiming to provide objective le-
gitimization of its validity. The validity of aca-
demic writing is based on particular ways 
of reasoning, not on the individual’s right 
to speak. Indeed, Rettberg explored and 
presented in detail her personal experien-
ce with specific “apps” and new media, 
in particular. She provides some interesting  
comments about it and even few genera-
lizations. However, due to the above-for-
mulated objections, I cannot say that she 
provides an academic-like insight into the  
issues. Nevertheless, I believe the book 
has some value for the academic audien-
ce concerned with so-called new media. 
In addition to a pretty detailed description 
of affordances of the whole range of po-
pular applications and social media, it can 
provide some fresh insights into the way we 
tend to think about new media in general.

Analýza priemerného 
predaného nákladu 
a ceny slovenských 
denníkov v rokoch 
2000 – 2013

Marcel Lincényi, katedra politológie, 
Trenčianska univerzita Alexandra Dubčeka 
v Trenčíne
Dagmar Petrušová, katedra ekonómie 
a  ekonomiky, Trenčianska univerzita Ale-
xandra Dubčeka v Trenčíne

Medzi vývojom priemernej ceny a vývojom 
priemerného denného predaného nákla-
du celoslovenských denníkov je určitý vzá-
jomný vzťah. Vyplýva to z realizovanej štatis-
tickej analýzy skúmaných premenných vy-
braných celoslovenských denníkov (Hos-
podárske noviny, Nový Čas, Pravda, Sme, 
Új Szó a Plus JEDEN DEŇ) v sledovanom 
období v  rokoch 2000–2013, ktorú usku-
točnili autori na celouniverzitnom pracovis-
ku Katedry politológie a Katedry ekonómie 
a ekonomiky na Trenčianskej univerzity Ale-
xandra Dubčeka v Trenčíne.

Systém masových médií na Slovensku 
vrátane dennej tlače od roku 1989 preši-
el viacerými zmenami, ktoré sa prejavo-
vali nielen vo vlastníckych vzťahoch tých-
to periodík, ako aj v  štruktúre (typológia, 
počet) denníkov, celkovom a  jednorazo-
vom priemernom náklade periodík, ale aj 
vo vývoji cien denníkov. Na vývoj trhu den-
nej tlače vplývali nielen ekonomické as-
pekty (dôsledky finančnej krízy, podnika-
teľské prostredie, kúpyschopnosť obyva-
teľstva), legislatívne vplyvy, ale aj technolo-
gický progres, ktorý so sebou priniesol roz-
voj komunikačných a sieťových technológií 
a nové sociálne návyky ľudí, ktorí môžu čítať 
noviny aj na internete. Pre výskumníkov je  
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zaujímavé obdobie v  rokoch 2000–2013, 
keď na jednej strane rastie priemerná cena 
denníkov, a  na druhej strane sa prejavuje 
dlhodobý trend v poklese celkového a jed-
norazového priemerného nákladu. Z vyššie 
uvedeného sme sa rozhodli realizovať šta-
tistickú analýzu priemerného denného pre-
daného nákladu (v kusoch) a  priemernej 
ceny (v  €/ks) vybraných celoslovenských 
denníkov v rokoch 2000–2013.

Výskumný cielľ
Hlavným cieľom výskumu je preskúmať 
vzťah medzi priemernou cenou periodík 
ako nezávisle premennou a celkovým jed-
norazovým priemerným nákladom vybra-
ných celoslovenských denníkov ako závis-
le premennou a to za kontinuálne obdobie 
v rokoch 2000 až 2013.

V sociálnom výskume je entitou naj-
častejšie jedinec (Koprda, Polakevičová, 
2014). V  tomto prípade budeme za jed-
notku analýzy považovať priemerný ná-
klad konkrétneho celoslovenského denní-
ka v  jednotlivom sledovanom roku. Tento 
údaj je veľmi dôležitý pri analýze predajnos-
ti periodík, nakoľko poukazuje na ich posta-
venie na trhu, od čoho sa následne odvíja 
cena inzercie. Vydavatelia tlačových médií 
pracujú s  nákladom (počet skutočne pre-
daných výtlačkov jedného čísla), overeným 
nákladom (počet vydaných výtlačkov jedné-
ho čísla garantovaný nezávislým audítorom) 
a predaným nákladom (počet skutočne pre-
daných výtlačkov jedného čísla, ktorý sa 
spravidla uvádza pomocou tzv. remitendy, 
teda počtom nepredaných výtlačkov) (Jirák, 
Köpplová, 2009: 244). 

Ako druhú premennú sme stanovili cenu 
denníkov, nakoľko tá za posledné roky 
stúpla a zaujímalo nás, či má štatistický vý-
znamný vplyv na náklad dennej tlače.

Výskumné otázky
V  prípade ďalšieho plánovania a  prípra-
vy návrhu výskumu sme uprednostnili kon-
cept výskumných otázok pred stanovením  

výskumných problémov (pozri Punch, 
2008: 29). 

VVO 1: Aký je vývoj priemernej ceny 
celoslovenských denníkov v  rokoch 
2000–2013?

Vysvetlenie: Očakávame zmenu priemer-
nej ceny celoslovenských denníkov v  sú-
vislosti s prechodom slovenskej koruny 
na menu euro v roku 2009, v súvise s úpra-
vou dane z  pridanej hodnoty v  roku 2011 
z 19 % na 20 %, ale aj ako dôsledok hospo-
dárskej a finančnej krízy, ktorá zasiahla sve-
tové ekonomiky od roku 2007.

VVO 2: Aký je vývoj celkového jednora-
zového priemerného nákladu celosloven-
ských denníkov v rokoch 2000–2013?

Vysvetlenie: V rokoch 2000–2013 oča-
kávame pokračovanie trendu postupného 
poklesu celkového jednorazového nákladu, 
ako aj priemerného jednorazového nákla-
du celoslovenských periodík, na čo vo vý-
skumných štúdiách pred týmto obdobím 
upozornili I. Sečík (1994, 1995, 1996) a L. 
Petránska (1999), ale aj v priebehu skúma-
ného obdobia poukázal A. Tušer (2011). 
VVO 3: Aký je vzťah medzi priemernou ce-
nou celoslovenských denníkov a celkovým 
jednorazovým predaným nákladom týchto 
vybraných periodík?

Vysvetlenie: Myslíme si, že na celkový 
jednorazový predaný náklad celosloven-
ských denníkov má výrazný vplyv cena za vý-
tlačok, čo vyplýva jednak z kúpyschopnos-
ti obyvateľstva, ale taktiež od dlhodobého 
preferovania lacnejších titulov. Na Sloven-
sku patria dlhodobo medzi najpredávanej-
šie práve bulvárne periodiká, ktoré patria 
cenovo medzi najlacnejšie. Sme toho ná-
zoru, že vydavatelia cenu denníkov od roku 
2010 upravovali minimálne, nakoľko si uve-
domovali rastúcu popularitu digitálnych mé-
dií a každé zvýšenie cien by mohlo ohroziť 
náklad titulu.

Pri skúmaní použijeme viaceré výskum-
né metódy: analýzu sledovanosti, metódu 
štúdia dokumentov, komparatívnu metó-
du a viaceré štatistické metódy (štatistický  
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priemer, jednoduchú korelačnú analýzu, 
analýzu časových radov, prognózu vybra-
ných hodnôt). 

Selekcia výskumného materiálu
Štatistiku o jednorazovom priemernom ná-
klade jednotlivých denníkov spracujeme 
na základe údajov tlačených a predaných 
nákladov periodickej tlače, ktoré pravidel-
ne zverejňuje Kancelária pre overovanie 
nákladov tlače – ABC SR. Na Slovensku 
do konca roka 1999 totiž neexistoval sys-
tém overovania nákladov periodickej tla-
če, ktorý má vo svete dlhú tradíciu. Vhod-
ný model pre overovanie nákladov perio-
dickej tlače na Slovensku sa začal využí-
vať 11. novembra 1999, keď Združenie vy-
davateľov periodickej tlače, Klub reklam-
ných agentúr Slovenska a Slovenské zdru-
ženie značkových výrobkov založili združe-
nie pod názvom Kancelária pre overovanie 
nákladov. Cieľom združenia je zabezpečo-
vať objektívne informácie a údaje o medi-
álnom trhu, najmä o nákladoch periodic-
kej tlače: 

– zhromažďovať výkazy o tlačených  
a predaných nákladoch periodickej tlače  
a následne poskytovať zistené údaje svojim 
členom a zúčastneným vydavateľom,

– overovať vykázané číselné údaje a zve-
rejňovať ich,

– metodicky usmerňovať a koordinovať 
činnosť v systéme overovania nákladov.1

Výška priemerného predaného nákladu 
ukazuje, koľko výtlačkov určitého titulu si či-
tatelia zakúpili. Údaje o predanom náklade 
sú tak výsledkom zisteného počtu zaplate-
ných (predaných) výtlačkov z celkového tla-
čeného nákladu daného titulu. Nejde teda 
o sledovanie na nejakej vzorke responden-
tov, ale o presný výpočet počtu predaných 
výtlačkov (Trampota, Vojtěchovská, 2010: 
189–190).

Štatistiku o priemernej cene dennej tla-
če zase zostavíme z  terénneho výskumu 

výtlačkov archivovaných v Univerzitnej kniž-
nici Bratislava. Veľkosť výskumného ma-
teriálu je stanovená na 14 rokov, nakoľko 
za  roky 2000–2013 sú dostupné údaje 
z  Kancelárie pre overovanie nákladov – 
ABC SR, ktoré sú pre uvedený výskum kľú-
čové. Pri tejto analýze sme výskumný ma-
teriál selektovali na šesť denníkov (Hospo-
dárske noviny, Nový Čas, Pravda, Sme, Új 
Szó a Plus JEDEN DEŇ), nakoľko tieto ti-
tuly vychádzali počas celého sledované-
ho obdobia, respektíve Plus JEDEN DEŇ 
bol vydávaný dostatočne dlho pre realizá-
ciu analýzy.

Analýza dát
V  prípade analýzy vývoja overenej predaj-
nosti denníkov sme najskôr zisťovali prie-
merné overené predané náklady celoslo-
venských denníkov za roky 2000 až 2014. 
K  tejto štatistike sme dospeli tak, že sme 
zo zverejnených údajov Kancelárie pre ove-
rovanie nákladov tlače – ABC SR spočíta-
li priemerné predané náklady v jednotlivých 
mesiacoch za konkrétny celoslovenský 
denník v  jednotlivom roku a následne sme 
tento celkový údaj vydelili počtom analyzo-
vaných mesiacov. Takto sme údaje spraco-
vali za každý analyzovaný denník v období 
od 2000 do 2014. 

Chýbajúce údaje za roky 2013 a 2013 pri 
denníku Pravda sme doplnili z údajov prie-
merného tlačeného a  predaného nákladu 
uverejneného vydavateľom na stránke den-
níka. Dáta v prípade denníka Práca (2001), 
denníka Hospodárske noviny (2003, 2004) 
a Národná obroda (2000) sme zas doplni-
li kvalifikovaným odhadom, keďže existova-
li údaje za ostatné roky. V  prípade denní-
ka Práca sme chýbajúci údaj za rok 2001 
nahradili priemerným overeným preda-
ným nákladom za rok 2000 a  2002, rov-
nako, ako aj v prípade denníka Hospodár-
ske noviny sme za roky 2003 a 2004 po-
važovali priemerný overený predaný náklad 

1	 Kancelária pre overovanie nákladov tlače – ABC SR [online]. 2014, [cit. 2014-03-01]. Dostupné na internete: 
http://abcsr.sk/index.php?menu=kancelaria
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za roky 2002 a 2005. Pri denníku Národná  
obroda sme pre rok 2000 použili priemer-
ný náklad za rok 2001. Stanovený kvalifiko-
vaný odhad zvyšuje skutočnosť, že priemer-
né predané náklady týchto denníkov v sle-
dovanom období 2000–2014 mali klesaj-
úcu tendenciu, pričom sme pri nich neza-
znamenali žiadne výkyvy. Kvalifikovaný od-
had sme nezrealizovali pri denníku Šport, 
nakoľko pri ňom neboli zverejnené dosta-
točné overené priemerné náklady pre sta-
novenie odhadu. Denník Šport sme preto 
vylúčili z ďalšej analýzy. Viac tabuľka č. 1.

Vývoj celkových jednorazových a  prie-
merných jednorazových nákladov sme ana-
lyzovali iba v  rokoch 2000–2013, preto-
že do tohto času sú k dispozícii iba údaje 
za prvých 9 mesiacov v roku 2014 a porov-
návať môžeme len porovnateľné údaje. 

V  prípade analyzovaných celosloven-
ských denníkov sme najskôr sledovali cenu 
výtlačkov v  rámci jednotlivých mesiacov. 
Vo väčšine prípadov vydavatelia upravovali 
ceny od začiatku mesiaca. V opačnom prí-
pade sme v  rámci mesiaca brali do úvahy 
tú cenu, ktorá dominovala v rámci sledova-
ného obdobia. Pri tejto analýze sme rozli-
šovali medzi cenou výtlačku v  bežný deň 
a cenou výtlačku cez víkend, respektíve ce-
nou za  vydanie s prílohou. Od roku 2000 
do  roku 2008 sme cenu uvádzali v  koru-
nách a od roku 2009 v eurách. 

Na základe mesačných štatistík cien vy-
braných celoslovenských denníkov sme 
mohli pristúpiť ku komparatívnej analýze vý-
voja cien v rokoch 2000 až 2013. Najskôr 
sme štatisticky vyhodnotili priemer cien 
za každý analyzovaný rok a každý sledova-
ný celoslovenský denník. K tomuto prieme-
ru sme dospeli tak, že sme spravili jedno-
duchý priemer zo všetkých jednotiek štatis-
tického súboru. Táto analýza zahŕňa prie-
merné ceny za titul v bežný deň. Naopak, 
v  analýze nie sú zahrnuté priemerné ceny 
za víkendové vydania, respektíve vydania 
s  prílohami. Údaje v  rokoch 2000–2008 
sme najskôr uvádzali v  platnej mene (Sk), 

ktorá je v zátvorkách prepočítaná na eurá  
v prepočte pomocou konverzného kurzu  
1 € = 30,126 Sk. Priemerné ceny korún 
sú zaokrúhlené na dve desatinné miesta, 
pričom prepočty korún na eurá sú prepo-
čítané na tri desatinné miesta. (viac ta-
buľka č. 2)

V  prípade analýzy vzťahov medzi pre-
mennými sme zrealizovali štatistickú ana-
lýzu priemerného denného predaného ná-
kladu (v kusoch) a priemernej ceny (v €/ks) 
vybraných celoslovenských denníkov v  ro-
koch 2000–2013, ktorú sme spracovali 
na základe jednoduchej korelačnej analý-
zy, analýzy časových radov a následnej pro-
gnózy vybraných hodnôt (Danielová, Petru-
šová, 2013).

Jednoduchá korelačná analýza spočí-
va hlavne vo výpočte koeficienta korelácie, 
ktorý udáva tesnosť závislosti medzi skúma-
nými kvantitatívnymi znakmi. Koeficient ko-
relácie (r) je bezrozmerné číslo, nadobúda 
hodnoty z intervalu <-1, 1>, t.j. |r| ≤ 1, teda 
čím bližšie k  číslu 1, tým vyššia závislosť. 
Pre vybrané tituly sme vypočítali nasledov-
né hodnoty, ktoré sú v tabuľke č. 3 (Ivanka, 
Grmanová, Petrušová, 2001).

Z  uvedených vypočítaných hodnôt vi-
díme, že pre vybrané tituly sme vo všet-
kých prípadoch získali záporné hodnoty 
koeficientu korelácie, t.j. nepriamu závis-
losť medzi skúmanými znakmi. Najvyššie 
hodnoty koeficienta korelácie v absolút-
nom vyjadrení, teda veľmi vysoká záporná 
korelačná závislosť je prítomná pri tituloch 
Hospodárske noviny, Új Szó a Plus JEDEN 
DEŇ. To znamená, že pri týchto tituloch je 
pokles denného predaného nákladu výraz-
ne závislý od rastu ceny daného denníka. 
Zaujímavé sú údaje pri denníku SME, kde 
sme určili strednú závislosť medzi meraný-
mi veličinami, teda pokles predaja nie je vý-
razne ovplyvnený cenou tohto titulu.

Ďalej sme pre tituly Hospodárske novi-
ny, Új Szó a PLUS JEDEN DEŇ urobili ana-
lýzu časových radov denného predaného 
nákladu a ceny daného denníka. Hlavnou



87

I/2015Mediální Studia / Media Studies

Ta
bu

ľk
a 

1
: A

na
lý

za
 v

ýv
oj

a 
pr

ie
m

er
né

ho
 o

ve
re

né
ho

 p
re

d
an

éh
o 

ná
kl

ad
u 

ce
lo

sl
ov

en
sk

ýc
h 

d
en

ní
ko

v 
vr

át
an

e 
od

ha
d

ov
an

ýc
h 

ch
ýb

aj
úc

ic
h 

úd
aj

ov
 (2

0
0

0
–2

01
3

)

R
O

K

T
IT

U
L

2
0

0
0

2
0

0
1

2
0

0
2

2
0

0
3

2
0

0
4

2
0

0
5

2
0

0
6

2
0

0
7

2
0

0
8

2
0

0
9

2
0

1
0

2
0

11
2

0
12

2
0

13

H
o

sp
o

d
ár

sk
e 

no
vi

ny
2

3
 7

7
5

2
2

 7
57

21
 6

7
0

*2
1

 0
9

3
*2

1
 0

9
3

2
0

 5
17

17
 7

0
2

18
 1

8
2

18
 4

4
2

18
 4

4
2

17
 3

19
16

 9
91

15
 3

8
9

13
 4

2
8

N
o

vý
 Č

as
16

9
 4

2
6

14
4

 7
6

2
14

6
 4

4
2

15
6

 5
76

16
6

 6
81

18
5

 5
7

0
18

8
 5

4
8

17
9

 4
47

17
2

 0
27

15
0

 3
0

2
14

3
 1

91
13

5
 6

0
9

12
1

 0
41

10
9

 9
8

3

P
ra

vd
a

7
3

 5
9

8
61

 7
97

5
9

 1
6

5
76

 8
8

9
77

 3
2

6
76

 4
2

3
7

5
 3

6
6

6
6

 7
8

6
6

2
 6

3
2

51
 1

21
5

2
 0

7
9

5
3

 6
4

6
51

 2
3

6
4

9
 5

16
 

S
m

e
4

8
 3

8
3

5
3

 4
71

6
0

 1
24

7
2

 7
8

0
76

 6
9

3
76

 3
5

2
7

0
 9

9
5

6
5

 0
6

4
5

9
 7

3
0

5
9

 3
7

8
5

6
 5

9
6

5
3

 2
9

4
4

8
 8

9
3

4
3

 6
0

4

Ú
j S

zó
2

9
 6

10
2

8
 7

67
2

8
 2

3
2

2
6

 5
21

2
5

 8
27

2
5

 1
41

24
 9

9
3

24
 7

9
3

24
 5

61
2

3
 7

6
6

2
3

 2
5

2
2

2
 2

17
21

 2
8

8
19

 9
6

4

P
lu

s 
JE

D
E

N
 

D
E

Ň
/

/
/

/
/

/
57

 1
5

5
5

8
 8

5
0

6
4

 2
3

4
5

8
 2

77
5

6
 7

9
4

5
4

 6
4

8
5

2
 1

9
0

4
8

 6
4

6

Vy
sv

et
liv

ky
: 

Vl
as

tn
é 

sp
ra

co
va

ni
e 

z 
úd

aj
ov

 A
B

C
 S

R
 o

 p
rie

m
er

no
m

 tl
ač

en
om

 a
 p

re
da

no
m

 n
ák

la
de

 ti
tu

lo
v 

pr
ih

lá
se

ný
ch

 d
o 

sy
st

ém
u 

ov
er

ov
an

ia
 n

ák
la

do
v 

tla
če

 z
a 

ro
ky

 2
0

0
0

–
2

01
3

. 
V 

pr
íp

ad
e 

de
nn

ík
a 

P
ra

vd
a 

sú
 n

ák
la

dy
 z

a 
ro

k 
2

01
3

 a
 2

01
3

 č
er

pa
né

 z
 ú

da
jo

v 
vy

da
va

te
ľa

.

N
 - 

ne
do

st
up

ný
 ú

da
j

/ 
- t

itu
l n

ev
yc

há
dz

a
* 

- d
op

ln
en

ý 
od

ha
do

va
ný

 ú
da

j



88

Zprávy / Reports

Ta
bu

ľk
a 

2
: A

na
lý

za
 v

ýv
oj

a 
pr

ie
m

er
ný

ch
 r

oč
ný

ch
 c

ie
n 

(S
k,

 €)
 je

d
no

tli
vý

ch
 c

el
os

lo
ve

ns
ký

ch
 d

en
ní

ko
v 

(2
0

0
0

–2
01

3
)

R
O

K

T
IT

U
L

2
0

0
0

2
0

0
1

2
0

0
2

2
0

0
3

2
0

0
4

2
0

0
5

2
0

0
6

2
0

0
7

2
0

0
8

2
0

0
9

2
0

1
0

2
0

11
2

0
12

2
0

13

H
o

sp
o

d
ár

sk
e 

no
vi

ny
10

 
(0

,3
3

2
)

10
(0

,3
3

2
)

10
(0

,3
3

2
)

11
(0

,3
6

5
)

13
(0

,4
3

2
)

14
(0

,4
6

5
)

14
(0

,4
6

5
)

14
(0

,4
6

5
)

16
,5

 
(0

,5
4

8
)

0
.6

1
0

,6
6

0
,7

1
0

,7
5

0
,7

7
 

N
o

vý
 Č

as
8

(0
,2

6
6

)
8

,4
6

(0
,2

81
)

8
,5

(0
,2

8
2

)
8

,5
(0

,2
8

2
)

8
,5

(0
,2

8
2

)
8

,5
(0

,2
8

2
)

8
,8

3
(0

,2
9

3
)

9
,3

8
(0

,3
11

)
10

,3
8

(0
,3

4
5

)
0

,3
7

0
,3

9
0

,4
0

,4
5

0
,4

5

P
R

A
V

D
A

8
(0

,2
6

6
)

8
(0

,2
6

6
)

9
(0

,2
9

9
)

9
(0

,2
9

9
)

9
,5

(0
,3

15
)

10
,5

(0
,3

4
9

)
11

(0
,3

6
5

)
12

(0
,3

9
8

)
12

,4
2

(1
2

,4
13

0
,4

5
0

,4
5

0
,4

5
0

,5
0

,5

S
m

e
8

(0
,2

6
6

)
8

,9
2

(0
,2

9
6

)
9

,6
7

(0
,3

21
)

10
(0

,3
3

2
)

10
(0

,3
3

2
)

10
,7

5
(0

,3
57

)
11

,7
5

(0
,3

9
)

12
(0

,3
9

8
)

12
,5

(0
,4

15
)

0
,4

0
,4

5
0

,5
0

,5
0

,5

Ú
j S

zó
8

,5
(0

,2
8

2
)

9
(0

,2
9

9
)

9
(0

,2
9

9
)

9
,5

(0
,3

15
)

9
,6

3
(0

,3
2

)
10

(0
,3

3
2

)
10

(0
,3

3
2

)
10

(0
,3

3
2

)
10

,7
5

(0
,3

57
)

0
,4

0
,4

5
0

,5
0

,5
0

,5
5

P
lu

s 
JE

D
E

N
 

D
E

Ň
/

/
/

/
/

/
9

,9
(0

,3
2

9
)

9
,9

 
(0

,3
2

9
)

10
,5

4
 

(0
,3

5
)

0
,3

7
0

,3
7

0
,3

8
0

,4
4

0
,4

5

Vy
sv

et
liv

ky
: V

la
st

né
 s

pr
ac

ov
an

ie
 z

 te
ré

nn
eh

o 
vý

sk
um

u 
do

ku
m

en
to

v 
v 

U
ni

ve
rz

itn
ej

 k
ni

žn
ic

i B
ra

tis
la

va
. V

 ro
ko

ch
 2

0
0

0
–

2
0

0
8

 s
ú 

ce
ny

 u
ve

de
né

 v
 S

k,
 o

d 
ro

ku
 2

0
0

9
 v

 e
ur

ác
h.

 P
rie

m
er

né
  

ce
ny

 k
or

ún
 s

ú 
za

ok
rú

hl
en

é 
na

 d
ve

 d
es

at
in

né
 m

ie
st

a.
 P

re
po

čt
y 

ko
rú

n 
na

 e
ur

á 
sú

 z
ao

kr
úh

le
né

 n
a 

tri
 d

es
at

in
né

 m
ie

st
a.

 A
na

lý
za

 z
ah

ŕň
a 

pr
ie

m
er

né
 c

en
y 

za
 ti

tu
l v

 b
ež

ný
 d

eň
 v

 je
dn

ot
li-

vý
ch

 ro
ko

ch
. V

 a
na

lý
ze

 n
ie

 s
ú 

za
hr

nu
té

 p
rie

m
er

né
 c

en
y 

ví
ke

nd
ov

ýc
h 

vy
da

ní
, r

es
pe

kt
ív

e 
vy

da
ní

 s
 p

ríl
oh

am
i



89

I/2015Mediální Studia / Media Studies

úlohou analýzy časových radov je vystihnutie  
základnej tendencie ich vývoja, teda sta-
novenie ich trendu. Na vyrovnanie časo-
vého radu je možné použiť matematickú 
funkciu, ktorá najlepšie opisuje jeho prie-
beh. Na predikciu (prognózovanie) je mož-
né aplikovať napríklad jednoduchú metódu 
extrapolácie hodnôt časového radu z ob-
dobia pozorovania do budúcnosti. Vychád-
za sa z logickej väzby medzi minulosťou 
a budúcnosťou.

Pre vyššie uvedené denníky môže-
me konštatovať, že vo všetkých prípad-
och mali časové rady hodnôt denného 
predaného nákladu klesajúci trend (napr. 

pre Hospodárske noviny podľa funkcie 
y = 1368200 – 672,367.x, kde y = pre-
daj v ks, x = rok) a všetky časové rady cien 
daných denníkov mali rastúci trend (napr. 
pre Hospodárske noviny y = –73,6053 + 
0,0369.x, y = cena, x = rok).

Na základe určenia trendov sme stano-
vili pomocou štatistického programu STA-
TISTICA prognózu vývoja predaja v  ks (ta-
buľka č. 4) a cien v € (tabuľka č. 5) pre roky 
2015–2020.

V tabuľke 4 a  tabuľke 5 sú hodnoty ur-
čené extrapoláciou, z  ktorých je evident-
né, že ak by predaj a ceny vybraných uve-
dených denníkov pokračovali v doterajších  

Tabuľka 3: Hodnoty koeficientu korelácie

Titul
Hospodárske 

noviny
Nový Čas Pravda SME Új Szó

Plus JEDEN 
DEŇ

R –0,925 –0,760 –0,737 –0,386 -0,923 –0,812

Zdroj: Spracovanie v programe STATISTICA na základe podkladov z tabuľky č. 11 a 13.

Tabuľka 4: Prognóza vývoja priemerného denného predaja (v ks) vybraných denníkov pre roky 2015–2020

Rok 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Hospodárske
Noviny

13 366 12 694 12 021 11 349 10 677 10 004

Új Szó 19 377 18 724 18 071 17 417 16 766 16 14

Plus JEDEN DEŇ 48 289 46 823 45 358 43 892 42 427 40 961

Zdroj: Spracovanie v programe STATISTICA na základe podkladov z tabuľky č. 11 a 13.

Tabuľka 5: Prognóza vývoja priemerných cien (v €) vybraných denníkov pre roky 2015–2020

Rok 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Hospodárske
Noviny

0,830 0,867 0,904 0,941 0,978 1,015

Új Szó 0,543 0,562 0,582 0,602 0,621 0,641

Plus JEDEN DEŇ 0,475 0,493 0,510 0,528 0,546 0,564

Zdroj: Spracovanie v programe STATISTICA na základe podkladov z tabuľky č. 11 a 13.
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trendoch, pokračoval by pokles predaja 
a  rast cien jednotlivých titulov. Napríklad 
v  roku 2020 by bol predpokladaný prie-
merný denný predaj Hospodárskych no-
vín na úrovni 10 004 kusov pri priemernej 
cene 1,015 €. Obdobne je to uvedené aj 
pre ďalšie denníky.

Dielčie závery
VVO 1: Aký je vývoj priemernej ceny ce-
loslovenských denníkov v  rokoch 2000 - 
2013?

V  prípade komparatívnej analýzy vý-
voja priemernej ročnej ceny celosloven-
ských denníkov v  rokoch 2000–2013 
môžeme konštatovať nepravidelnú úpra-
vu cien s ohľadom na jednotlivé periodiká. 
Táto skutočnosť dokazuje to, že vydavatelia 
denníkov pristupovali k modifikácii cien pre-
dovšetkým na základe vlastných možností 
a nie s ohľadom na konkurenciu.

Napriek nepravidelnej úprave ceny 
s  ohľadom na jednotlivé denníky možno 
pri skúmaní vývoja cien celoslovenských 
denníkov celkovo pozorovať jasný trend, 
ktorý má za posledných pätnásť rokov  
vzrastajúcu tendenciu, nakoľko pri ži-
adnom denníku medziročne nepoklesla 
cena jeho vydania. 

VVO 2: Aký je vývoj celkového jednora-
zového priemerného nákladu celosloven-
ských denníkov v rokoch 2000–2013?

V  rokoch 2000–2013 sme očakáva-
li pokračovanie trendu postupného po-
klesu celkového jednorazového nákladu, 
ako aj priemerného jednorazového nákla-
du celoslovenských periodík, na čo vo vý-
skumných štúdiách ešte pred týmto obdo-
bím upozornili I. Sečík (1994, 1995, 1996)  
a   L. Petránska (1999), ale aj v  priebe-
hu skúmaného obdobia poukázal A. Tu-
šer (2011). Aj toto tvrdenie sa nám potvrdi-
lo, nakoľko celkový jednorazový náklad vy-
braných celoslovenských denníkov v počte 
405 811 výtlačkov z roku 2000 za štrnásť  
rokov klesol na 285  141 výtlačkov v  roku 
2013 a  je teda vidieť signifikantný trend  

poklesu nákladu denníkov s  celosloven-
ským územným rozširovaním.

VVO3: Aký je vzťah medzi priemernou 
cenou celoslovenských denníkov a celko-
vým jednorazovým predaným nákladom 
týchto vybraných periodík?

Odpoveď na VVO: Pri formulovaní tej-
to otázky sme si mysleli, že na celkový jed-
norazový predaný náklad celoslovenských 
denníkov má výrazný vplyv cena za výtla-
čok, čo vyplýva jednak z  kúpyschopnos-
ti obyvateľstva, ale taktiež od dlhodobého 
preferovania lacnejších titulov. Na Sloven-
sku totiž patria dlhodobo medzi najpredáva-
nejšie práve bulvárne periodiká, ktoré pat-
ria cenovo medzi najlacnejšie. Naše tvrde-
nie podporoval aj fakt, že vydavatelia cenu 
denníkov od roku 2010 upravovali minimál-
ne, nakoľko si uvedomovali rastúcu popula-
ritu digitálnych médií a každé zvýšenie cien 
by mohlo ohroziť náklad titulu. Uvedené tvr-
denia sa nám v plnej miere potvrdili pri šta-
tistickej analýze vzťahov vybraných perio-
dík, nakoľko realizovaná analýza preukáza-
la pokles priemerného denného predaného 
nákladu (v kusoch) výrazne závislý od rastu 
priemernej ceny (v €/ks) konkrétneho peri-
odika. Najvyššiu korelačnú závislosť (štatis-
ticky významnú) sme preukázali pri tituloch 
Hospodárske noviny, Új Szó a Plus JEDEN 
DEŃ. Naopak, pri denníku SME bola urče-
ná stredná závislosť medzi meranými veli-
činami, teda pokles predaja nebol výrazne 
ovplyvnený cenou tohto titulu. 

Záver
Môžeme konštatovať, že analýza preuká-
zala štatisticky významnú závislosť medzi 
vývojom priemerného denného predané-
ho nákladu a priemernou cenou vybraných 
celoslovenských denníkov. V prípade, že 
bude pokračovať súčasný trend poklesu 
denného priemerného predaného nákla-
du a  zároveň rast priemerných cien ce-
loslovenských denníkov, je možné naprí-
klad v  roku 2020 predpokladať, že cena 
denníkov sa bude blížiť k  jednému euru  
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(Hospodárske noviny – 1,015 €, Új Szó – 
0,641 €, Plus JEDEN DEŇ – 0,564 €).

Záverom možno konštatovať, že ok-
rem nepriaznivých ekonomických podmi-
enok pre vydavateľskú činnosť, rastu cien 
a poklesu kúpyschopnosti obyvateľstva má 
na vývoj priemerného predaného nákla-
du vplyv aj gradujúca popularita digitálnych 
médií.

Samozrejme, že je potrebné uviesť, že 
môže ísť o  koreláciu nepriamu, respek-
tíve falošnú. Poznáme množstvo ďalších 
premenných, ktoré môžu mať vplyv na po-
kles predanej tlače, ako napríklad vývoj po-
čtu titulov, respektíve vývoj objemu reklamy 
v skúmanom období, atď. Cieľom výskum-
nej štúdie však bolo testovať vzťah medzi vý-
vojom priemernej ceny a vývojom priemer-
ného denného predaného nákladu celoslo-
venských denníkov, pričom analýzu vzťahov 
ostatných premenných mienime zrealizovať 
v budúcnosti.
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