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The book written by Jill Walker Rettberg
is a symptomatic example of how one can
confuse writing a blog with a good piece
of an academic writing. Blogs are speci-
fic forms of expression that presume more
intimate, subjective and less formal mood
of narration. At the time of their emergence
and early growth, blogs were created by
single individuals as a platform for their de-
liberations and commentaries. Thus, the
emergence of blogs is often understood
as the emancipation of private voices in the
public. That is why there is so much spa-
ce given to the perspective of the author,
her or his personal experience and fee-
lings. Academic writing, quite on the con-
trary, is supposed to conform to a set of ob-
jective rules aiming to provide objective le-
gitimization of its validity. The validity of aca-
demic writing is based on particular ways
of reasoning, not on the individual’'s right
to speak. Indeed, Rettberg explored and
presented in detail her personal experien-
ce with specific “apps” and new media,
in particular. She provides some interesting
comments about it and even few genera-
lizations. However, due to the above-for-
mulated objections, | cannot say that she
provides an academic-like insight into the
issues. Nevertheless, | believe the book
has some value for the academic audien-
ce concerned with so-called new media.
In addition to a pretty detailed description
of affordances of the whole range of po-
pular applications and social media, it can
provide some fresh insights into the way we
tend to think about new media in general.
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Medzi vyvojom priemernej ceny a vyvojom
priemerného denného predaného nakla-
du celoslovenskych dennikov je urdity vza-
jomny vztah. Vyplyva to z realizovanej Statis-
tickej analyzy skumanych premennych vy-
branych celoslovenskych dennikov (Hos-
podarske noviny, Novy Cas, Pravda, Sme,
Uj Sz6 a Plus JEDEN DEN) v sledovanom
obdobi v rokoch 2000-2013, ktoru usku-
to¢nili autori na celouniverzitnom pracovis-
ku Katedry politologie a Katedry ekonomie
a ekonomiky na Trencianskej univerzity Ale-
xandra Dubc¢eka v Trencine.

Systém masovych médii na Slovensku
vratane dennej tlace od roku 1989 presi-
el viacerymi zmenami, ktoré sa prejavo-
vali nielen vo vlastnickych vztahoch tych-
to periodik, ako aj v Strukture (typologia,
pocet) dennikov, celkovom a jednorazo-
vom priemernom naklade periodik, ale aj
vo vyvoji cien dennikov. Na vyvoj trhu den-
nej tlace vplyvali nielen ekonomické as-
pekty (dosledky financnej krizy, podnika-
telské prostredie, kupyschopnost obyva-
telstva), legislativne vplyvy, ale aj technolo-
gicky progres, ktory so sebou priniesol roz-
voj komunikacnych a sietovych technoldgii
a nové socialne navyky [udi, ktori mézu éitat
noviny aj na internete. Pre vyskumnikov je
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zaujimavé obdobie v rokoch 2000-2013,
ked na jednej strane rastie priemerna cena
dennikov, a na druhej strane sa prejavuje
dlhodoby trend v poklese celkového a jed-
norazového priemerného nakladu. Z vyssie
uvedeného sme sa rozhodli realizovat Sta-
tisticku analyzu priemerného denného pre-
daného nakladu (v kusoch) a priemernej
ceny (v €/ks) vybranych celoslovenskych
dennikov v rokoch 2000-2013.

Vyskumny ciel”

Hlavnym cielom vyskumu je preskumat
vztah medzi priemernou cenou periodik
ako nezavisle premennou a celkovym jed-
norazovym priemernym nakladom vybra-
nych celoslovenskych dennikov ako zavis-
le premennou a to za kontinualne obdobie
v rokoch 2000 az 2018.

V socialnom vyskume je entitou naj-
Castejsie jedinec (Koprda, Polakevicova,
2014). V tomto pripade budeme za jed-
notku analyzy povazovat priemerny na-
klad konkrétneho celoslovenského denni-
ka v jednotlivom sledovanom roku. Tento
udaj je velmi délezity pri analyze predajnos-
ti periodik, nakolko poukazuje naich posta-
venie na trhu, od ¢oho sa nasledne odvija
cena inzercie. Vydavatelia tlacovych méedii
pracuju s nakladom (pocet skutocne pre-
danych vytlackov jedného Cisla), overenym
nakladom (pocet vydanych vytlackov jedné-
ho ¢isla garantovany nezavislym auditorom)
a predanym nakladom (pocet skutoéne pre-
danych vytlackov jedného cisla, ktory sa
spravidla uvadza pomocou tzv. remitendy,
teda po¢tom nepredanych vytlackov) (Jirak,
Kbépplova, 2009: 244).

Ako druhu premennl sme stanovili cenu
dennikov, nakolko ta za posledné roky
stupla a zaujimalo nas, ¢i ma statisticky vy-
znamny vplyv na naklad dennej tlace.

Vyskumné otazky

V pripade dalSieho planovania a pripra-
vy navrhu vyskumu sme uprednostnili kon-
cept vyskumnych otazok pred stanovenim

vyskumnych problémov (pozri Punch,
2008: 29).

VVO 1: Aky je vyvoj priemernej ceny
celoslovenskych dennikov v rokoch
2000-2013?

Vysvetlenie: O¢akavame zmenu priemer-
nej ceny celoslovenskych dennikov v su-
vislosti s prechodom slovenskej koruny
na menu euro v roku 2009, v suvise s Upra-
vou dane z pridanej hodnoty v roku 2011
z 19 % na 20 %, ale aj ako dbsledok hospo-
darskej a financ¢nej krizy, ktora zasiahla sve-
tové ekonomiky od roku 2007.

VWO 2: Aky je vyvoj celkového jednora-
zového priemerného nakladu celosloven-
skych dennikov v rokoch 2000-20137?

Vysvetlenie: V rokoch 2000-2013 oca-
kavame pokrac¢ovanie trendu postupného
poklesu celkového jednorazového nakladu,
ako aj priemerného jednorazového nakla-
du celoslovenskych periodik, na ¢o vo vy-
skumnych stadiach pred tymto obdobim
upozornili |. Secik (1994, 1995, 1996) a L.
Petranska (1999), ale aj v priebehu skuma-
ného obdobia poukazal A. Tuser (2011).
VWO 3: Aky je vztah medzi priemernou ce-
nou celoslovenskych dennikov a celkovym
jednorazovym predanym nakladom tychto
vybranych periodik?

Vysvetlenie: Myslime si, ze na celkovy
jednorazovy predany naklad celosloven-
skych dennikov ma vyrazny vplyv cena za vy-
tlacok, ¢o vyplyva jednak z kupyschopnos-
ti obyvatelstva, ale taktiez od dlhodobého
preferovania lacnejsich titulov. Na Sloven-
sku patria dlhodobo medzi najpredavanej-
Sie prave bulvarne periodika, ktoré patria
cenovo medzi najlacnejsie. Sme toho na-
zoru, ze vydavatelia cenu dennikov od roku
2010 upravovali minimalne, nakol'ko si uve-
domovali rastucu popularitu digitalnych mé-
dii a kazdé zvysenie cien by mohlo ohrozit
naklad titulu.

Pri skumani pouzijeme viaceré vyskum-
né metody: analyzu sledovanosti, metddu
studia dokumentov, komparativnu meto-
du a viaceré Statistické metody (Statisticky
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priemer, jednoduchu korela¢nu analyzu,
analyzu ¢asovych radov, progndézu vybra-
nych hodnét).

Selekcia vyskumného materialu
Statistiku o jednorazovom priemernom na-
klade jednotlivych dennikov spracujeme
na zaklade udajov tlacenych a predanych
nakladov periodickej tlace, ktoré pravidel-
ne zverejnuje Kancelaria pre overovanie
nakladov tlace - ABC SR. Na Slovensku
do konca roka 1999 totiz neexistoval sys-
tém overovania nakladov periodickej tla-
¢e, ktory ma vo svete dlhu tradiciu. Vhod-
ny model pre overovanie nakladov perio-
dickej tlace na Slovensku sa zacal vyuzi-
vat 11. novembra 1999, ked Zdruzenie vy-
davatelov periodickej tlace, Klub reklam-
nych agentur Slovenska a Slovenske zdru-
zenie znackovych vyrobkov zalozili zdruze-
nie pod nazvom Kancelaria pre overovanie
nakladov. Cielom zdruzenia je zabezpeco-
vat objektivhe informacie a udaje o medi-
alnom trhu, najma o nakladoch periodic-
kej tlace:

- zhromazdovat vykazy o tlacenych
a predanych nakladoch periodickej tlace
a nasledne poskytovat zistené Udaje svojim
¢lenom a zucastnenym vydavatelom,

- overovat vykazané ciselné udaje a zve-
rejnovat ich,

- metodicky usmernovat a koordinovat
ginnost v systéme overovania nakladov.’

Vyska priemerného predaného nakladu
ukazuje, kol'ko vytlackov urcitého titulu si Ci-
tatelia zakupili. Udaje o predanom naklade
su tak vysledkom zisteného poctu zaplate-
nych (predanych) vytlackov z celkoveého tla-
¢eného nakladu daného titulu. Nejde teda
o sledovanie na nejakej vzorke responden-
tov, ale o presny vypocet poctu predanych
vytlackov (Trampota, Vojtéchovska, 2010:
189-190).

Statistiku o priemernej cene dennej tla-
¢e zase zostavime z terénneho vyskumu

1 Kanceléria pre overovanie nakladov tlace - ABC SR [online]. 2014, [cit. 2014-03-01]. Dostupné na internete:

http://abcsr.sk/index.php?menu=kancelaria

vytlackov archivovanych v Univerzitnej kniz-
nici Bratislava. Velkost vyskumného ma-
terialu je stanovena na 14 rokov, nakolko
za roky 2000-2013 su dostupné udaje
z Kancelarie pre overovanie nakladov -
ABC SR, ktoré su pre uvedeny vyskum klu-
Ccove. Pri tejto analyze sme vyskumny ma-
terial selektovali na Sest dennikov (Hospo-
darske noviny, Novy Cas, Pravda, Sme, Uj
Sz6 a Plus JEDEN DEN), nakolko tieto ti-
tuly vychadzali pocas celého sledované-
ho obdobia, respektive Plus JEDEN DEN
bol vydavany dostatocne dlho pre realiza-
ciu analyzy.

Analyza dat

V pripade analyzy vyvoja overenej predaj-
nosti dennikov sme najskor zistovali prie-
merné overené predané naklady celoslo-
venskych dennikov za roky 2000 az 2014.
K tejto statistike sme dospeli tak, ze sme
zo zverejnenych Udajov Kancelarie pre ove-
rovanie nakladov tlace - ABC SR spocita-
li priemerné predané naklady v jednotlivych
mesiacoch za konkrétny celoslovensky
dennik v jednotlivom roku a nasledne sme
tento celkovy udaj vydelili poétom analyzo-
vanych mesiacov. Takto sme udaje spraco-
vali za kazdy analyzovany dennik v obdobi
od 2000 do 2014.

Chybajuce udaje zaroky 2013 a 2013 pri
denniku Pravda sme doplnili z udajov prie-
merného tlateného a predaného nakladu
uverejneného vydavatelom na stranke den-
nika. Data v pripade dennika Praca (2001),
dennika Hospodarske noviny (2003, 2004)
a Narodna obroda (2000) sme zas doplni-
li kvalifikovanym odhadom, kedZe existova-
li udaje za ostatné roky. V pripade denni-
ka Praca sme chybajuci udaj za rok 2001
nahradili priemernym overenym preda-
nym nakladom za rok 2000 a 2002, rov-
nako, ako aj v pripade dennika Hospodar-
ske noviny sme za roky 2003 a 2004 po-
vazovali priemerny overeny predany naklad
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za roky 2002 a 2005. Pri denniku Narodna
obroda sme pre rok 2000 pouzili priemer-
ny naklad za rok 2001. Stanoveny kvalifiko-
vany odhad zvySuje skuto¢nost, ze priemer-
né predané naklady tychto dennikov v sle-
dovanom obdobi 2000-2014 mali klesaj-
ucu tendenciu, pricom sme pri nich neza-
znamenali Ziadne vykyvy. Kvalifikovany od-
had sme nezrealizovali pri denniku Sport,
nakolko pri nom neboli zverejnené dosta-
tocné overené priemerné naklady pre sta-
novenie odhadu. Dennik Sport sme preto
wlugili z dalsej analyzy. Viac tabulka ¢. 1.

Vyvoj celkovych jednorazovych a prie-
mernych jednorazovych nakladov sme ana-
lyzovali iba v rokoch 2000-2013, preto-
ze do tohto ¢asu su k dispozicii iba udaje
za prvych 9 mesiacov v roku 2014 a porov-
navat moézeme len porovnatelné udaje.

V pripade analyzovanych celosloven-
skych dennikov sme najskor sledovali cenu
wytlackov v ramci jednotlivych mesiacov.
Vo vacsine pripadov vydavatelia upravovali
ceny od zaciatku mesiaca. V opac¢nom pri-
pade sme v ramci mesiaca brali do uvahy
tu cenu, ktora dominovala v ramci sledova-
ného obdobia. Pri tejto analyze sme rozli-
Sovali medzi cenou vytlacku v bezny den
a cenou vytlacku cez vikend, respektive ce-
nou za vydanie s prilohou. Od roku 2000
do roku 2008 sme cenu uvadzali v koru-
nach a od roku 2009 v eurach.

Na zaklade mesacnych statistik cien vy-
branych celoslovenskych dennikov sme
mohli pristupit ku komparativnej analyze vy-
voja cien v rokoch 2000 az 2013. Najskor
sme Statisticky vyhodnotili priemer cien
za kazdy analyzovany rok a kazdy sledova-
ny celoslovensky dennik. K tomuto prieme-
ru sme dospeli tak, Zze sme spravili jedno-
duchy priemer zo vsetkych jednotiek Statis-
tického suboru. Tato analyza zahrna prie-
merné ceny za titul v bezny den. Naopak,
v analyze nie su zahrnuté priemerné ceny
za vikendové vydania, respektive vydania
s prilohami. Udaje v rokoch 2000-2008
sme najskoér uvadzali v platnej mene (Sk),

ktora je v zatvorkach prepocitana na eura
v prepocte pomocou konverzného kurzu
1 € = 30,126 Sk. Priemerné ceny korun
su zaokruhlené na dve desatinné miesta,
pricom prepocty korun na eura su prepo-
Citané na tri desatinné miesta. (viac ta-
bulka ¢. 2)

V pripade analyzy vztahov medzi pre-
mennymi sme zrealizovali Statisticku ana-
lyzu priemerného denného predaného na-
kladu (v kusoch) a priemernej ceny (v €/ks)
vybranych celoslovenskych dennikov v ro-
koch 2000-2013, ktoru sme spracovali
na zaklade jednoduchej korelacnej analy-
zy, analyzy ¢asovych radov a naslednej pro-
gndzy vybranych hodnét (Danielova, Petru-
Sova, 2013).

Jednoducha korelacna analyza spoci-
va hlavne vo vypocte koeficienta korelacie,
ktory udava tesnost zavislosti medzi skima-
nymi kvantitativnymi znakmi. Koeficient ko-
relacie (r) je bezrozmerné ¢islo, nadobuda
hodnoty z intervalu <-1, 1>, t.j. |r| £1, teda
éim blizSie k ¢islu 1, tym vysSia zavislost.
Pre vybrané tituly sme vypocitali nasledov-
né hodnoty, ktoré su v tabulke ¢. 3 (lvanka,
Grmanova, Petrusova, 2001).

Z uvedenych vypocitanych hodnoét vi-
dime, ze pre vybrané tituly sme vo vset-
kych pripadoch ziskali zaporné hodnoty
koeficientu korelacie, t.j. nepriamu zavis-
lost medzi skiimanymi znakmi. Najvyssie
hodnoty koeficienta korelacie v absolut-
nom vyjadreni, teda velmi vysoka zaporna
korelacéna zavislost je pritomna pri tituloch
Hospodarske noviny, Uj Szé a Plus JEDEN
DEN. To znamena, Ze pri tychto tituloch je
pokles denného predaného nakladu vyraz-
ne zavisly od rastu ceny daného dennika.
Zaujimavé su udaje pri denniku SME, kde
sme urcili strednu zavislost medzi merany-
mi veli¢inami, teda pokles predaja nie je vy-
razne ovplyvneny cenou tohto titulu.

Dalej sme pre tituly Hospodarske novi-
ny, Uj Sz6 a PLUS JEDEN DEN urobili ana-
lyzu ¢asovych radov denného predaného
nakladu a ceny daného dennika. Hlavnou
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Tabulka 3: Hodnoty koeficientu korelacie

Titul Hospodarske | -\ o\ Sas Pravda SME Uj Sz6 Plus JEDEN
noviny DEN
R ~0,925 -0,760 -0,737 ~0,386 0,923 -0,812

Zdroj: Spracovanie v programe STATISTICA na zaklade podkladov z tabulky ¢. 11 a 13.

Tabulka 4: Prognéza vyvoja priemerného denného predaja (v ks) vybranych dennikov pre roky 2015-2020

Rok 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Hospodarske 13 366 12 694 12 021 11349 10 677 10 004
Noviny
Uj Sz6 19 377 18724 18 071 17 417 16 766 16 14
Plus JEDEN DEN 48 289 46 823 45 358 43 892 42 427 40 961
Zdroj: Spracovanie v programe STATISTICA na zaklade podkladov z tabulky ¢. 11 a 13.
Tabulka 5: Prognoza vyvoja priemernych cien (v €) vybranych dennikov pre roky 2015-2020
Rok 2015 2016 2017 2018 2019 2020
:gji':;dérs"e 0,830 0,867 0,904 0,941 0,978 1,015
Uj Sz6 0,543 0,562 0,582 0,602 0,621 0,641
Plus JEDEN DEN 0,475 0,493 0,510 0,528 0,546 0,564

Zdroj: Spracovanie v programe STATISTICA na zaklade podkladov z tabulky ¢. 11 a 13.

ulohou analyzy ¢asovych radov je vystihnutie
zaékladnej tendencie ich vyvoja, teda sta-
novenie ich trendu. Na vyrovnanie c¢aso-
vého radu je mozné pouzit matematicku
funkciu, ktora najlepsie opisuje jeho prie-
beh. Na predikciu (progndzovanie) je moz-
né aplikovat napriklad jednoduchi metoédu
extrapolacie hodnét ¢asového radu z ob-
dobia pozorovania do buducnosti. Vychad-
za sa z logickej vazby medzi minulostou
a buducnostou.

Pre vysSie uvedené denniky modze-
me konstatovat, Zze vo vsetkych pripad-
och mali ¢asové rady hodnét denného
predaného nakladu klesajuci trend (napr.

pre Hospodarske noviny podla funkcie
y = 1368200 - 672,367.x, kde y = pre-
daj v ks, x = rok) a vSetky Casové rady cien
danych dennikov mali rastuci trend (napr.
pre Hospodarske noviny y = -73,6053 +
0,0369.x, y = cena, x = rok).

Na zaklade ur¢enia trendov sme stano-
vili pomocou Statistického programu STA-
TISTICA prognozu vyvoja predaja v ks (ta-
bulka €. 4) a cien v € (tabulka ¢. 5) pre roky
2015-2020.

V tabulke 4 a tabulke 5 su hodnoty ur-
¢ené extrapolaciou, z ktorych je evident-
né, ze ak by predaj a ceny vybranych uve-
denych dennikov pokracovali v doterajsich
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trendoch, pokracoval by pokles predaja
a rast cien jednotlivych titulov. Napriklad
v roku 2020 by bol predpokladany prie-
merny denny predaj Hospodarskych no-
vin na urovni 10 004 kusov pri priemernej
cene 1,015 €. Obdobne je to uvedené aj
pre dalsie denniky.

Dielcie zavery

VWO 1: Aky je vyvoj priemernej ceny ce-
loslovenskych dennikov v rokoch 2000 -
2013?

V pripade komparativhej analyzy vy-
voja priemernej ro¢nej ceny celosloven-
skych dennikov v rokoch 2000-2013
mézeme konstatovat nepravidelnt Upra-
vu cien s ohladom na jednotlivé periodika.
Tato skutoénost dokazuje to, Zze vydavatelia
dennikov pristupovali k modifikacii cien pre-
dovSetkym na zaklade vlastnych moznosti
a nie s ohladom na konkurenciu.

Napriek nepravidelnej uUprave ceny
s ohladom na jednotlivé denniky mozno
pri skumani vyvoja cien celoslovenskych
dennikov celkovo pozorovat jasny trend,
ktory ma za poslednych patnast rokov
vzrastajucu tendenciu, nakolko pri zi-
adnom denniku medziroéne nepoklesla
cena jeho vydania.

VWO 2: Aky je vyvoj celkového jednora-
zového priemerného nakladu celosloven-
skych dennikov v rokoch 2000-2013?

V rokoch 2000-2013 sme ocakava-
li pokracovanie trendu postupného po-
klesu celkového jednorazového nakladu,
ako aj priemerného jednorazového nakla-
du celoslovenskych periodik, na ¢o vo vy-
skumnych studiach este pred tymto obdo-
bim upozornili I. Sec¢ik (1994, 1995, 1996)
a L. Petranska (1999), ale aj v priebe-
hu skumaného obdobia poukazal A. Tu-
Ser (2011). Aj toto tvrdenie sa nam potvrdi-
lo, nakolko celkovy jednorazovy naklad vy-
branych celoslovenskych dennikov v pocte
405 811 wytlackov z roku 2000 za Strnast
rokov klesol na 285 141 vytlackov v roku
2013 a je teda vidiet signifikantny trend

poklesu nakladu dennikov s celosloven-
skym uzemnym rozSirovanim.

VWO3: Aky je vztah medzi priemernou
cenou celoslovenskych dennikov a celko-
vym jednorazovym predanym nakladom
tychto vybranych periodik?

Odpoved na WO: Pri formulovani tej-
to otazky sme si mysleli, ze na celkovy jed-
norazovy predany naklad celoslovenskych
dennikov ma vyrazny vplyv cena za vytla-
Ccok, ¢o vyplyva jednak z kupyschopnos-
ti obyvatelstva, ale taktiez od dihodobého
preferovania lacnejsich titulov. Na Sloven-
sku totiz patria dlhodobo medzi najpredava-
nejSie prave bulvarne periodika, ktoré pat-
ria cenovo medzi najlacnejsie. Nase tvrde-
nie podporoval aj fakt, ze vydavatelia cenu
dennikov od roku 2010 upravovali minimal-
ne, nakol'ko si uvedomovali rastucu popula-
ritu digitalnych médii a kazdé zvySenie cien
by mohlo ohrozit naklad titulu. Uvedené tvr-
denia sa nam v plnej miere potvrdili pri Sta-
tistickej analyze vztahov vybranych perio-
dik, nakolko realizovana analyza preukaza-
la pokles priemerného denného predaného
nakladu (v kusoch) vyrazne zavisly od rastu
priemernej ceny (v €/ks) konkrétneho peri-
odika. Najvyssiu korelaénu zavislost (Statis-
ticky vyznamnu) sme preukazali pri tituloch
Hospodarske noviny, Uj Sz6 a Plus JEDEN
DEN. Naopak, pri denniku SME bola urée-
na stredna zavislost medzi meranymi veli-
¢inami, teda pokles predaja nebol vyrazne
ovplyvneny cenou tohto titulu.

Zaver

Mozeme konstatovat, Ze analyza preuka-
zala Statisticky vyznamnu zavislost medzi
vyvojom priemerného denného predané-
ho nakladu a priemernou cenou vybranych
celoslovenskych dennikov. V pripade, ze
bude pokracovat suc¢asny trend poklesu
denného priemerného predaného nakla-
du a zaroven rast priemernych cien ce-
loslovenskych dennikov, je mozné napri-
klad v roku 2020 predpokladat, ze cena
dennikov sa bude blizit k jednému euru
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(Hospodarske noviny - 1,015 €, Uj Sz6 -
0,641 €, Plus JEDEN DEN - 0,564 €).

Zaverom mozno konstatovat, Ze ok-
rem nepriaznivych ekonomickych podmi-
enok pre vydavatelsku c¢innost, rastu cien
a poklesu kupyschopnosti obyvatelstva ma
na vyvoj priemerného predaného nakla-
du vplyv aj gradujuca popularita digitalnych
médii.

Samozrejme, Ze je potrebné uviest, ze
mobze ist o korelaciu nepriamu, respek-
tive faloSnu. Pozname mnozstvo dalSich
premennych, ktoré moézu mat vplyv na po-
kles predanej tlace, ako napriklad vyvoj po-
Gtu titulov, respektive vyvoj objemu reklamy
v skimanom obdobi, atd. Cielom vyskum-
nej Studie vSak bolo testovat vztah medzi vy-
vojom priemernej ceny a vyvojom priemer-
ného denného predaného nakladu celoslo-
venskych dennikov, pri¢om analyzu vztahov
ostatnych premennych mienime zrealizovat
v buducnosti.
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