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ABSTRACT

The topic of my research focuses on representations of youth in press photographs (1960—1990).
It is a critical approach to visual communication in late socialism in Czechoslovakia. Particularly
the study focuses on photographs in Mlady svét Magazine (Young World), published by the Union
of Socialist Youth, which was first released in 1959 and became the most popular magazine
for youth in the examined period. The aim of this study is to find the strategy of visual representa-
tion of youth and its transformation during the period. Two methods of visual analysis are applied
in the methodological part: quantitative content analysis of photographs and social semiotic
analysis of photographs.
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1. Uvod
V priibé&hu tzv. obratu k obrazu? (Mitchell 1994) zazila historie fotografie znaény vzestup:
fotografie se coby prostredek vyjadrovani dlouhodobé ukazala jako zasadni pro vizual-
ni strategie, a tedy pro nase porozuméni komunikaci v modernich spole¢nostech. Do-
sud vsak vyzkum fotografie z historické perspektivy vykazuje znacné asymetricky charak-
ter: na jedné strané jsou zde kritické, velmi komplexni a sofistikované debaty o fotografii
v zapadnich spole¢nostech. Na druhé strané tu jsou socialistické spole¢nosti, které za-
tim nebyly v tomto ohledu brany pfili§ v potaz - hlavni zplsob vyzkumu fotografii z obdo-
bi socialismu byl dosud orientovan na zjednodusujici koncepty propagandy. Vyzkum so-
cialistické fotografie se navic zaméruje predevsim na Némeckou demokratickou republiku
a na Sovétsky svaz, zatimco ostatni staty zlstaly dosud védci zanedbavany (Winkler 2015).
Tématem tohoto textu je reprezentace mladeze ve fotografiich v Mladém svéte (1960-
1990). Jedna se o kriticky pfistup k vizualni komunikaci v obdobi socialismu v Ceskoslo-
vensku. Vyzkum se zabyva fotografiemi v Casopise Mlady svét, ktery byl vydavan od roku
1959 Ceskoslovenskym svazem mladeze (pozdéji Socialistickym svazem mladeze) a je
dobi. S koncepci Mladého svéta prisel Josef Holler, prvni Séfredaktor, ktery predlozil
ustfednimu vyboru CSM navrh na novy tydenik pro mladé. Podle jeho koncepce to mél
byt kulturné-politicky a zabavny ¢asopis pro mladez od 14 do 23 let, , ktery bude vSemi

1 Tento vyzkum byl podpoten z projektu SVV IKSZ FSV UK 260 231 a Grantovou agenturou Univerzity Karlovy
v Praze (projekt ¢. 1156214).

2 Jedna se o ,postlingvistické, postsémiotické znovuobjeveni obrazu jakozto komplexniho vztahu mezi vizualitou,
obrazovou technologii, institucemi, diskurzem, télem a figuralitou” (Mitchell 1994:16).
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pristupnymi novinarskymi formami napomahat ve vychové mladeze k socialismu a ke ko-
munismu, bude pusobit na jeji moralni profil, ktery bude uspokojovat i vSestranné zajmy
mladeze po dobré zabavé, po védéni, po romantice, po zajimavostech. Casopis musi byt
tedy mlady nejen svou grafickou Upravou, ale i obsahem® (Labova 2012:107). Vyjimec-
nost vizualni kvality Mladého svéta vyzdvihla Labova takto: ,,... fotografii je v ceském tis-
ku tradicné vymezeno misto ilustrativniho doplnku textu, s vyjimkou Sedesatych let a Ca-
sopisu Mlady svét a nékterych kulturnich tydenikl se [fotografie] nikdy nestala dominant-
nim prvkem zurnalistické vypovedi* (Labova 2012:172). V teoreticke Casti textu predsta-
vuji problematiku vztahu novinarskych fotografii a ideologii a socialné sémioticky pristup
k vizualni komunikaci. V metodologické ¢asti predstavuji analytické modely vyzkumu, po-
uzité metody analyzy fotografii a vysledky pilotniho vyzkumu.

2. Fotografie a ideologie

Sturken a Cartwright (2009) chapou obrazy jako prostredky, jejichz pomoci jsou ideo-
logie vytvareny a do kterych jsou ideologie projektovany.® Autorky tvrdi, Zze reprezentace
prostrednictvim obrazll jsou vyuzivany k ziskavani lidi, aby sdileli ¢i odmitali urcité nazory
a hodnoty, pricemz tyto obrazy jsou utvareny na zakladé socialnich a estetickych konven-
ci. Obrazy jsou tedy vizualnim a ideologickym vyjadrenim své doby a jsou dulezitou sloz-
kou pri vnimani mocenskych vztaht mezi jednotlivci a institucemi. Diky fotografii a maso-
vym meédiim doslo k tomu, ze lidé spoluutvareji ideologie prostiednictvim touhy byt jako
ostatni, vyhovét a prizplsobit se. Média tak maji moc utvaret homogenni obrazy, které
nam ukazuji ,,dokonaly* vzhled. Takova znazornéni pak maji schopnost ovliviiovat to, jak
vnimame sami sebe a okolni svét. Protoze zdanlive neutralni prvky (barva, kontrast, kom-
pozice, perspektiva a styl) mohou nabyvat riiznych kulturnich vyznami, je nutné interpre-
tovat obrazy vzdy v jejich historickém a socialnim kontextu (Sturken a Cartwright 2009).

Podle Tagga (1988) je funkce fotografie jako prostfedku dohledu, zaznamu a dika-
zu vysledkem nasilného zapasu o udrzeni urcitych diskurzivnich podminek na svém mis-
t&. To, co Barthes nazyval dukazni moci* fotografie (Barthes 2005), je podle Tagga kom-
plexnim historickym vystupem, ktery fotografie vykazuji vzdy pouze v ramci urcitych insti-
tucionalnich praktik a v ramci urcitych historickych vztah(. Uplné ponéti o tom, co tvofi
dlikaz fotografie, ma tedy historie, ktera zahrnuje jednoznac¢né techniky a postupy, kon-
krétni instituce a jedine¢né socialni vztahy - tzn. mocenské vztahy (Tagg 1988). Toto je
model, ve kterém fotografie nedisponuje zadnou vlastni moci, ale je instrumentem, jehoz
prostrednictvim ti, kdo maji redlnou moc, vnucuji své koncepce tém, ktefi ji nemaiji. Tako-
va instrumentalizace neni podle Tagga dana, ale je specifickym, nestabilnim diskurzivnim
ucinkem (Tagg 2009).

Pohled na vztah politickych ideologii a vizuality nabizi Sartwell, ktery tvrdi, ze ves-
kera politika je esteticka, a ve své podstaté jsou tedy politické ideologie estetickymi
systémy, respektive multimedialnimi uméleckymi prostredimi. Vizualni styly maji podle
Sartwella indexické elementy a jejich vyznam vznika pouze v ramci celkového kontex-
tu, ve kterém jsou produkovany (Sartwell 2010:236). Z toho plyne, ze estetika politiky je
srozumitelna pouze v terminech vlastniho kulturniho ramce a kazdy takovy ramec je sro-
zumitelny v daném ¢asovém obdobi, ve kterém se vSe odehrava. Rlzné politické rezimy

3 ldeologie jsou v tomto smyslu chapany jako soubory myslenek, které odrazeji presvédceni urcité socialni
skupiny. Podle Sturken a Cartwright (2009) jsou to rozmanité hodnotové systémy na vSech kulturnich Grovnich
spolecnosti.

4 Moc fotografie pravdivé a prikazné zobrazovat skuteénost.
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pak pouzivaji nebo potlacuji vizualitu rliznymi zpUsoby kvili propagandistickym ucellim,
ke kontrole nebo odchyleni vefejného minéni. Politicky obsah ideologie mize byt v Sirsim
méritku chapan jako jeji formalni a stylisticky aspekt. ,Ideologie je estetickym systémem
a to je to, co ovliviuje lidi, podporuje jejich loajalitu ¢i odpor, nabada je k ¢inu nebo apa-
tii (Sartwell 2010:1).

V ramci strukturalistického textového zajmu o ideologie Ize rozlisit mezi klasickymi ide-
ologickymi studiemi (srov. Marx a Engels 1959, Althusser 1971, Gramsci 1959) a jejich
revizemi, opravami ¢i rozsirenimi (srov. Hall 2007, Morley 2003, Thompson 1990, Van
Dijk 2000). Vétsina z definic ideologie téchto pristupll je vSsak nepouzitelna pro povahu
a fungovani komunistické ideologie, protoze se zaméruji na vymezeni pojmu ideologie tak,
aby popisoval ,ideologii zapadnich, kapitalistickych, svobodnych, demokratickych spo-
le¢nosti“ (Reifova in Foret, Lapcik a Orsag 2008:134). Co se ideologie povalecnych spo-
le¢nosti autoritativné rizenych konkrétni politickou doktrinou tyCe, pro ucely této studie se
Ize inspirovat koncepci, kterou popsala Reifova (Reifova in Foret, LapcCik a Orsag 2008).
Podle ni se pojeti ideologie, které v dostupnych vymezenich schazi, tyka rezimd, v nichz
vliv dominantnich vrstev vyznamné nezavisi na vlastnictvi ekonomického &i kulturniho kapi-
talu, ale které maji naopak zajisténo vlastnictvi kapitalu politického. Ideologie opirajici se
o vlastnictvi politického kapitalu Reifova charakterizuje jako institucionalizované (formal-
ni),® zatimco ideologie zavisejici na vlastnictvi ekonomického a kulturniho kapitalu charak-
terizuje jako neinstitucionalizované (neformalni) (Reifova in Foret, LapcCik a Orsag 2008).
Reifova dale popisuje tfi zakladni viastnosti formalnich ideologii: a) pristup k dominant-
nimu postaveni se nemusi vyjednavat, ale je pfedem legislativné zakotven; b) jsou cen-
tralni a zaujimaji tedy misto v samém stredu socialniho zivota; c) nesouhlas, odpor Ci
opozice je vzhledem k jejich formalnimu ustanoveni trestan nejen marginalizaci a sub-
ordinaci, ale i zasahem do zakladnich lidskych prav (Reifova in Foret, Lapc¢ik a Orsag
2008:139). V této studii se zabyvam vizualni reprezentaci mladeze s ohledem na kontext
formalni (komunistické) ideologie i neformalni (liberalni) ideologie.

Roland Barthes v nékolika textech predstavil koncept ,rétoriky obrazu“ (Barthes in Ci-
sar 2004) a v metodologické eseji ,The Photographic Message* nabidl podrobny pristup
k interpretaci novinarskych fotografii (Barthes 1977). Sv(j analyticky pristup rozdélil Bar-
thes na tfi ¢asti: textova analyza hleda vztah mezi obrazem a titulkem, denotace popisuje
doslovny vyklad obrazu a konotace odhaluje ideologickou a mytickou interpretaci obrazu.
,Fotografie neni pouze produktem nebo prostredkem, ale je také objektem obdarenym
strukturalni autonomii* (Barthes 1977:15). Proto metodou vyzkumu muze byt podle Bar-
thesa jediné imanentni analyza jedinec¢né struktury, kterou fotografie tvori. Z tohoto pojeti
analyzy obrazu vychazel Stuart Hall, kdyz nabidl myslenku tzv. determinace novinafskych
fotografii (Hall 1981). Hall tvrdi, Ze fotografie jsou vice imperativni nez psany text, proto-
ze utvareji vyznam jednim tahem, bez jeho analyzy. Novinarské fotografie ziskavaji a sou-
¢asné rozsiruji socialni fond védomosti kazdé kultury. Podle Halla probiha signifikace no-
vinarské fotografie na dvou urovnich. Prvni je interpretace doslovné zpravodajské hodno-
ty. Podobné jako u Barthesova pojeti lingvistickych a denotovanych zprav je zpravodajska
hodnota fotografie ,,porozuméni zdravym rozumem tomu, co zpravu utvari“. Druha uroven
zahrnuje ideologicka poselstvi, tedy konotovana témata, ktera nalezi do ,,sféry moralné
politického diskurzu ve spole¢nosti® (Hall 1981: 231). Hall tvrdi, Ze diky studiu obou urov-
ni se pri analyze ukaze vztah mezi novinarskou fotografii a socialnim Zivotem.

5 Napt. v CSSR byla vliadnouci tloha KSC formalné zanesena do Ustavy jako jeji &tvrty &lanek.
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3. Vizualni socialni sémiotika

Socialni sémiotika je inspirovana Barthesovou strukturalistickou sémiotikou a Hallidayovou
systémovou funkéni lingvistikou (Jewitt and Oyama 2001). Prinosem tohoto pristupu opro-
ti tradicni sémiotice je, ze zohlednuje socialni kontext pri tvorbé kodl, mocenské vztahy pfi
tvorbé vyznam( a akceptuje zménu sémiotického systému v zavislosti na presunech moci
ve spolec¢nosti. Zatimco cilem strukturalistického sémiotického pristupu k reprezentaci je
identifikovat kulturni kddy a porozumét tomu, jakym zpisobem spolu lidé komunikuiji prira-
zovanim stejnych vyznamu urcitym znakdm, funkéni lingvisticky pristup se snazi odhalit spe-
cifické funkce, které textové systémy vykonavaji (Jewitt and Oyama 2001). Pokud zvazime
tyto aspekty, Ize tvrdit, Ze hlavnim zajmem socialni sémiotiky je odhalit strategie systém re-
prezentace a zjistit, jak tyto systémy funguiji, aby zprostredkovaly urcity vyznam.

Vannini (2007) shrnuje Ctyri zakladni aspekty socialni sémiotiky, které bychom méli
brat v ivahu, pokud se zabyvame otazkou reprezentace: za prve, socialni sémiotika pri-
stupuje k ¢lovéku v ramci urcitych interpersonalnich interakci, které se vzdy odehravaji
v daném kontextu a mohou byt zatizené konkrétnimi socialnimi konflikty. Za druhé, social-
ni sémiotika pripisuje vyznam moci (namisto pripisovani moci vyznamu, jak je tomu u struk-
turalistického pristupu), a vyznam se tak nutné tyka vztah( a souvislosti. Za treti, socialni
sémiotika se zabyva tim, jak jsou sémiotické prostredky uzity v urcitém historickém, kul-
turnim a institucionalnim kontextu. A kone¢né se zaméruje na konkrétni praktiky ozna-
¢ovani a jejich proménu v ¢ase a historii. Socialni sémiotika je tedy studiem socialnich
kontext( vyznamu a studiem mocenskych praktik a interpretaci oznacovani (Thibault
1991). Zaméruje se mj. na zpUsoby, jakymi ideologie a spolec¢enské zajmy utvareji sé-
miotické systémy, a na to, jak se tyto systémy proménuji a jak jsou pfijimany v prabéhu
premeény spole¢nosti (Hodge a Kress 1988).

Podstatnym rysem socialni sémiotiky je dale to, ze se zabyva rozdilnymi sémioticky-
mi mody (rezimy), které zahrnuiji textové, verbalni, vizualni ¢i zvukové prostredky komu-
nikace, a studuje i riizné ,multimodalni“ soubory, které obsahuji kombinaci rozdilnych
modu (Kress a van Leeuwen 2001). Protoze mij vyzkum se zaméruje primarné na vizual-
ni mod reprezentace, je dulezité definovat zde aspekty vizualni socialni sémiotiky. Kress
avan Leeuwen (2001) nabizeji gramatiku vizualni reprezentace, kterou povazuji za social-
né formovany soubor prostredk( pro vytvareni vyznamu v obrazech. Hlavnim cilem vizualni
socialni sémiotiky je odkryt rizné vrstvy vyznamu v ramci ,,syntaktickych vztah(i mezi lidmi,
misty a vécmi zachycenymi v obrazech" (van Leeuwen a Jewitt 2001: 3). Pro¢ je tedy di-
lezité zkoumat ideologicky ovlivnéné strategie vizualni reprezentace? Protoze existuji spo-
lecensti aktéri, kteri maji moc pravidla této reprezentace urCovat. Zamérem této studie je
tak mj. odhaleni toho, jakym zplGsobem se vyjednavani moci promitlo do vizualnich strate-
gii pfi zobrazovani mladeze v Mladém svété.

4. Zpusoby analyzy novinarskych fotografii

Obecné se studie, které analyzuji novinarské fotografie, zabyvaiji rliznymi fotografickymi
zanry: reklamni fotografii, valecnou fotografii, reportazni fotografii i ilustrativnimi snimky.
Tématem vyzkumu je nejcastéji zplsob zobrazovani urcité spolecenské skupiny ¢i akté-
ra, ale setkame se i s vyzkumy zabyvajicimi se zpUsoby vnimani obraz(i a intepretaci ob-
raz( divaky. Obvykla je také analyza ¢lank( ¢i titulkd souvisejicich s publikovanymi foto-
grafiemi: ¢lanky jsou s obrazy obsahové i vyznamové porovnavany, v jinych studiich jsou
rovnocennym prvkem obraz(l v ramci vyzkumu zpusob( ¢teni tisku, nebo jsou kontextem
nezbytnym pro interpretaci fotografii.
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Obsahova analyza je velmi ¢asto vyuzivanym zplsobem analyzy fotografii v tisku.
Autofi vyzkum( tento analyticky nastroj aplikuji napf. na reklamni fotografie (Staffordo-
va a Spearsova 2003, Xueova a Ellzeyova 2009, Kolbe a Albanese 1996), na repor-
tazni snimky (Rodgers et al. 2007, Kelly 2008, Seels et al. 1999, Poindexter 2010,
Hunterova et al. 2013) ¢i na vale¢né fotografie (Kingova a Lester 2005, Fahmy a Kim
2008). Socialné sémiotickou analyzu valecnych fotografii otisténych v feckych novi-
nach provedla napf. Konstantinidouova (2008). Zamérem jejiho vyzkumu bylo zmapo-
vat fotografickou reprezentaci udalosti druhé svétoveé valky, pricemz se zamérila pre-
devsim na vizualni konstrukci lidského utrpeni ve valce. Kombinaci obsahové analyzy
a socialné sémiotické analyzy zvolili napf. Bell a Milic (2002), ktefi obsahovou ana-
lyzou 827 reklamnich obrazll z reprezentativniho vzorku ¢asopisli demonstrovali, ze
ramec tohoto kvantitativnino pristupu lze pouzit pro uréeni ¢etnosti vizualnich znakd,
které jsou zakladem pro zobrazovani (v jejich pfipadé genderovych) stereotypl. Pro
kvalitativni zjiSténi stereotypnich zobrazeni muzi a Zzen pak pouzili sémiotické prostred-
ky (mj. perspektivu divaka, kompozici prvk( v obrazu a pohled aktér(). Dalsi autorka,
ktera vyuzila kombinaci obsahové a socialné sémiotické analyzy, je Germanova (2010).
Tyto analytické metody aplikovala ve svém vyzkumu zobrazovani americkych prezident-
skych kandidat( v tisku béhem kampané v roce 2000, kdyz srovnavala zpusob foto-
grafické reprezentace George W. Bushe a Al Gora ve vydanich The New York Times.
Domnivam se, ze pravé kombinace obsahové analyzy a socialné sémiotické analy-
zy fotografii je vhodna i pro mij vyzkum, protoZze pomoci analyzy obsahu fotografii Ize
zmapovat ¢etnost zkoumanych charakteristik zobrazovani mladeze, a odhalit tak hlav-
ni zpravodajské hodnoty fotografii a pomoci socialné sémiotické analyzy fotografii pak
v zavislosti na kontextu interpretovat snimky se zamérem odhalit ideologicka poselstvi
téchto fotografii o mladezi.

V ¢eském prostredi se problematikou vztahu fotografii a ideologii v dobé pozdniho so-
cialismu zabyvala Martina Vojtéchovska (2008). Ve své disertaéni praci predstavila s vy-
uzitim obsahové analyzy a socialné sémiotické analyzy fotografii komparaci obrazové ko-
munikace v tisku v letech 1985 a 2005. Historickou praci mapujici vyvoj fotozurnalismu
v Ceskoslovensku v obdobi let 1945 az 1989, s ohledem na politicky, spoleéensky, me-
dialni kontext a fotograficky diskurz, pak predstavila Alena Labova (2012). Labova v zavé-
ru své prace navrhuje, aby se nékteré cCasti jeji studie staly podnétem pro hlubsi analyzu,
a doporucuje ,,doplnéni studie analyzami téch periodik, ktera byla ddlezita pro rozvoj novi-
narské fotografie” (Labova 2012:172).

Zajimavosti je, Ze v odbornych &lancich elektronickych databazi® jsou analyzovany
pouze tituly vydavané v liberalnich statech. Pokud se zaméfime na resersi vyzkum( fo-
tografii v socialistickém tisku, ktery byl v druhé poloviné 20. stoleti fizen statem, tak se
pfi vyhledavani dostupnych vyzkumu setkame se znaénymi obtizemi.” Nezbyva nez kon-
statovat, Zze v elektronicky pristupnych archivech se vyzkumy zabyvajici se analyzou novi-
narskych fotografii obdobi socialismu druhé poloviny 20. stoleti vyskytuji zcela vyjimec-
né (srov. Kenney 1993).

SAGE journals, Newton Media Search a Communication and Mass Media Complete.

7V dostupnych vyhledavacdich se ¢lanky s timto tématem nevyskytuji a ziskani informaci o vyzkumech tohoto typu
by znamenalo navstivit archivy napf. ostatnich zemi byvalého sovétského bloku a ovladat jazyk dané zemé nebo
mit k dispozici prekladatele. Bohuzel naklady na tuto praci nejsou zahrnuty v celkovych nakladech projektu.
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5. Metoda a vzorek

Cilem vyzkumu je odhalit hlavni zpravodajské hodnoty fotografii zobrazujicich mladez (de-
notativni Uroven vyznamu) a odhalit ideologicka poselstvi, ktera tyto fotografie o mladezi
Sifi (konotativni Uroven vyznamu). Predpokladem je, ze strategie vizualni reprezentace se
ve vybraném obdobi vyzkumu promeénila.

Vyzkumné otazky zni: Jaké jsou zpravodajské hodnoty fotografii? Jaka ideologicka po-
selstvi o mladezi byla fotografiemi zprostfedkovana? Jak se strategie vizualni reprezenta-
ce mladeze proménily v obdobi let 1960-1990?

S ohledem na vyzkumné otazky je pro analyzu fotografii zvolena kombinace kvantitativ-
ni obsahové analyzy (otazka zpravodajskych hodnot) a socialné sémiotické analyzy (otaz-
ka ideologického poselstvi). V pripadé tohoto textu je predstavena pilotni studie, v ramci
které jsou analyzovany roky 1960, 1970, 1980 a 1990.8 Vzorkem pro analyzu jsou véech-
na cisla tydeniku Mlady svét vydana v uvedenych letech.

Kodovaci jednotkou pro obsahovou analyzu jsou vSechny reportazni fotografie mladych
lidi® o velikosti stejné &i vétsi, nez je &tvrtina strany casopisu. '° Analyzovany jsou fotografie
mladeze Seskoslovenské i zahraniéni.! Celkem bylo analyzovano 191 fotografii a kodova-
nymi kategoriemi byly: velikost, ¢islo strany, autor snimku, téma fotografie, pohlavi aktér,
prostiedi, mira aktivity, mira kolektivity, emoce aktér(, role aktéra, téma titulku ¢i ¢lanku,
Uhel zabéru, rovina zabéru a vzdalenost aktéra od kamery.'? Kodované kategorie véetné
jejich operacionalizace byly stanoveny podle analytickych modeld (Sztompka 2007, Ken-
binace proménnych v kazdém roce. Vybérem vzdy jedné fotografie publikované v daném
roce, ktera obsahuje typickou kombinaci proménnych, byl v tomto pilotnim vyzkumu se-
staven vzorek pro analyzu socialné sémiotickou.

Socialné sémioticky pristup k fotografiim, ktery aplikuji v tomto vyzkumu, popisuje
Gunther Kress (in Van Leeuwen a Jewitt 2002). Kress konkrétné definuje tyto zplsoby vi-
zualni sémiotické analyzy: deskriptivni, interaktivni a kompozicni. Deskriptivni vyznam je
sdélovan aktéry v obraze (lidé, mista, véci) a pfi analyze je kladen diraz na syntax, tedy
na vztahy mezi prvky v prostoru obrazu, které mohou byt bud’ narativni, nebo konceptualni.

8 Obdobi po roce 1990 jiz do vyzkumu neni zahrnuto z toho divodu, Ze ¢tenost Mladého svéta vyznamné klesla
a snizila se kvalita listu.

9 Na fotografii vzdy musi byt zachycen alespon jeden aktér zastupuijici socialni skupinu ,mladeze”. Kritériem je, Ze
priblizny vék aktéra na fotografii musi byt na prvni pohled rozeznatelny. Vék mladeZe byl stanoven na 14 az 30 let
(Stanovy SSM 1987).

10 Predpokladem je, Ze fotografie vétsiho rozméru nabizeji moznost kvalitnéjsi analyzy obrazu. Vétsi fotografie
v tisku také obecné zaujmou pozornost Ctenare Castéji nez fotografie malé (srov. Kolbe a Albanese 1996, Leckner
2012).

11 Cilem studie je zmapovat vizuélni strategie fotografli pfi zobrazovani mladeze, se kterou se ¢tenati identifikovali,
nikoli zmapovat promény kulturni identity ceské mladeze jako takové.

12 Hodnoty kategorii: Téma fotografie (zloCin, sport, cestovani, volny €as, prace, katastrofa, valka, véda, nabozenstvi,
politika, uméni, vzdélani, zemédeélstvi, ekonomika, spole¢enska udalost, historie, socialni problémy, krasa
a zdravi, rodinné vztahy, intimni vztah, ekologie, erotika), prostfedi (domov, hotel, pracovisté, sportovisté, mésto,
pfiroda, kulturni p., reprezentativni p, vzdélavaci p., dopravni p., nadrazi a letisté, cirkevni p., obchod, nemocnice),
pohlavi aktéra (pouze Zena, pouze muz, obé pohlavi na fotografii), aktivita (mald, stredni, velké), emoce (pozitivni,
neutralni, negativni), kolektivita (jeden aktér, dva aktéfi, mala skupina, velkéa skupina/dav), role aktéra (student,
spole¢nik, sportovec, umeélec, pionyr, celebrita, pracujici, hendikepovany, jina rasa), téma &lanku (viz téma
fotografie), vzdalenost od kamery (velkd, stfedni, mala), uhel kamery (zpfedu, ocni kontakt, pravobok, levobok,
zezadu), pozice kamery (nadhled, podhled, rovny pohled).

13 Pro pochopeni kontextu byly analyzovéany i titulky fotografii a ¢lanky souvisejici s fotografiemi.
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Narativni struktura je dynamicka, protoze obsahuje vektor smérujici od aktéra k urcitému
cili (napr. pohled), zatimco konceptualni struktura je staticka, protoze neobsahuje ten-
to vektor a je charakterizovana tim, ze definuje, klasifikuje ¢i analyzuje lidi, mista a véci
v obraze. Interaktivni vyznam vznika v procesu, kdy obraz utvari urc¢ité vztahy mezi di-
vaky a svétem na fotografii. Obrazy tak nabizeji postoj, ktery ma divak zaujmout, a to
prostrednictvim tfi faktor(i: vzdalenosti, kontaktu a Uhlu pohledu. Koneéné kompoziéni
vyznam ma ¢tyfi zdroje: informacni hodnotu, ramovani, vyznamnost a modalitu obrazu.
Informacni hodnotu Ize vyéist z umisténi prvkl v kompozici obrazu (vpravo-vievo, naho-
fe-dole, stfred-okraj), ramovani je zdroj, ktery spojuje ¢i rozdéluje prvky v obraze (linie,
prazdna mista mezi prvky, podobné ¢&i kontrastni barvy), vyznamnost je ur¢ena tim, ze
nékteré prvky jsou vice viditelné nez jiné (velikosti, barvou, tény), a modalita je hodnota,
ktera ukazuje miru shody mezi tim, co vidime na fotografii, a tim, co vidime v realité (Van
Leeuwen a Jewitt 2002).

Obrazek 1: Foto archiv autorky. Fotografie z roku 1960. Mlady svét, roé. 2, ¢. 1, s. 4.
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6. Vysledky
6.1 Fotografie v roce 1960

6.1.1 Zpravodajska hodnota fotografii

Ve vydanich Mladého svéta z roku 1960 bylo celkem analyzovano 30 fotografii. Hodnoty
proménnych s nejvyssi frekvenci jsou uvedeny v tabulce 1. Hlavni zpravodajskou hodno-
tou fotografii v tomto obdobi je vztah miadeZe k praci.

Tabulka 1
Kategorie Hodnoty s nejvyssi frekvenci (% vSech fotografii)
Téma fotografie Prace (33 %)
Prostredi Pracovisté (30 %)
Pohlavi Pouze Zena (43 %)
Aktivita Mala (43 %)
Emoce Neutralni (50 %)
Kolektivita Mala skupina (33 %)
Role Pracuijici (33 %)
Téma ¢lanku Prace (30 %)
Vzdalenost od kamery Stredni (54 %)
Uhel kamery Zpiedu (47 %)
Pozice kamery Rovny pohled (53 %)

6.1.2 Ideologické poselstvi fotografie (obrazek 1)

Fotografie je staticka, aktér pro fotografa védomé pozuje. Svételnym zvyraznénim obli-
¢eje mladika, jeho ruky a stroje je konstruovan symbol pracovitosti mladeze. Typizovany
pracovni oblek potlacuje individualitu aktéra. Kontakt mezi aktérem snimku a pozorovate-
lem snimku je neprimy, protoze mladik nema oc¢ni kontakt s divakem, ale koncentruje se
na praci. Ve sméru k divakovi je tedy aktér pasivni. Mladik je zachycen z podhledu, takze
divak k nému vzhlizi jako k idealu. Kompozi¢né je nejvyraznéjsi podobnost tvaru a osvétle-
ni obliceje aktéra a predni strany stroje, coz vizualné podporuje vyznamnost vztahu mezi
aktérem a strojem. Ideologickym poselstvim snimku je, Zze mladezi je v ramci spole¢nos-
ti pripisovana relativné velka moc, pracovita mladez je vzorem pro své vrstevniky, je samo-
statna (ale ne individualisticka), je poslusna a pfi praci se soustiedi na konkrétni manual-
ni ¢innost a materialni vysledek.

6.2 Fotografie v roce 1970

6.2.1 Zpravodajska hodnota fotografii

Ve vydanich Mladého svéta z roku 1970 bylo celkem analyzovano 61 fotografii. Hodnoty
proménnych s nejvyssi frekvenci jsou uvedeny v tabulce 2. Hlavni zpravodajskou hodno-
tou fotografii vtomto obdobi je vztah mladeze k volnému Casu.
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Tabulka 2

Kategorie

Hodnota s nejvyssi frekvenci (% vSech fotografii)

Téma fotografie

Volny ¢as (30 %)

Prostredi Mésto (18 %), Kulturni prostredi (18 %)
Pohlavi Pouze zena (36 %)

Aktivita Mala (64 %)

Emoce Pozitivni (53 %)

Kolektivita Maléa skupina (38 %)

Role Spolecnik (30 %)

Téma c¢lanku Zdravi a krasa (18 %)

Vzdalenost od kamery

Zblizka (51 %)

Uhel kamery

Zpredu (44 %)

Pozice kamery

Rovny pohled (51 %)

Obrazek 2: Foto archiv autorky. Fotografie z roku 1970. Mlady svét, ro¢. 12, ¢. 3, s. 1.
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6.2.2 Ideologické poselstvi fotografie (obrazek 2)

Na snimku je zfejmy narativni vzorec deskriptivniho vyznamu, protoze zachycuje urcité
déni. Na obraze si Ize povsSimnout této dynamiky: hlavni vektor (pohled) sméruje od divky
ve stredu fotografie k chlapci, ktery stoji naproti ni; dalsi vektor je dan pohybem paru v po-
zadi vpravo. Dynamic¢nost obrazu je podtrzena pouzitim dlouhého ¢asu expozice. Lze
pozorovat o¢ni kontakt mezi aktéry na snimku, ale kontakt mezi aktéry a divakem je ne-
primy. Divak je spiSe v roli pozorovatele celé situace, zatimco aktéri jsou ve vztahu k di-
vakovi pasivni. Uhel zabéru je shora, coz podtrhuje divakovu roli pozorovatele, ktery neni
vidén a ma nad aktéry (nad mladezi) prehled. Hlavnim elementem snimku je oblicej divky
ve stfedu obrazu. Podstatny je jeji vztah k ostatnim aktérdm, se kterymi neformalné komu-
nikuje. Vyznamnost vztahu jedince k ostatnim vrstevnikiim je podtrzena rozostienym po-
predim a pozadim obrazu. ldeologickym poselstvim snimku je, ze mladez je nevédomky
pod dohledem spolec¢nosti, pri traveni volného ¢asu uprednostnuje skupinu pred samo-
statnou ¢innosti a verejné misto pro zabavu pred soukromym prostredim a vyhledava ko-
munikaci s vrstevniky opacného pohlavi.

6.3 Fotografie v roce 1980
6.3.1 Zpravodajska hodnota fotografii
Ve vydanich Mladého svéta z roku 1980 bylo celkem analyzovano 47 fotografii. Hodnoty

proménnych s nejvyssi frekvenci jsou uvedeny v tabulce 3. Hlavni zpravodajskou hodno-
tou fotografii vtomto obdobi je vztah miadeze ke sportu.

Tabulka 3

Kategorie

Hodnota s nejvyssi frekvenci (% vSech fotografii)

Téma fotografie

Sport (26 %)

Prostiedi Sportovisté (28 %)
Pohlavi Pouze Zena (38 %)
Aktivita Mala (36 %)

Emoce Neutralni (53 %)
Kolektivita Mala skupina (43 %)
Role Sportovec (26 %)

Téma ¢lanku

Sport (28 %)

Vzdalenost od kamery

Stiredni (51 %)

Uhel kamery

Zpredu (47%)

Pozice kamery

Rovny pohled (61%)
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Obrazek 3: Foto archiv autorky. Fotografie z roku 1980. Mlady svét, ro¢. 22, ¢. 49, s. 11.

Obrazek 4: Foto archiv autorky. Fotografie z roku 1990. Mlady svét, ro¢. 32, ¢. 11, s. 1.
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6.3.2 Ideologické poselstvi fotografie (obrazek 3)

Snimek ma narativni strukturu, Ize pozorovat uréité déni a dynamiku aktér(. Divak je po-
zici fotografa stavén do role hrace, ktery je soucasti déni. Vzdalenost od aktért je relativ-
né velka, rozezname celé postavy i pozadi obrazu. Divky tak reprezentuji spise urcité typy
nez individuality. ZdGraznéna je zde spoluprace mezi aktéry (jakasi spolec¢na bojovnost)
a divak se stava soucasti této spoluprace (divky se divaji smérem k divakovi, jako by od néj
ocekavaly aktivni reakci, zapojeni do jejich hry). Snimek je pofizen v roviné oci, divak je
tedy postaven na stejnou socialni Uroven jako aktéri. Vyznamnymi elementy obrazu jsou
také kolektivita a rovnost aktér( (divky maji podobny vyraz tvare a podobné postoje, zad-
na z nich neni povySena nad ostatni). Dllezitost t€chto prvkd je zdUraznéna pritomnosti
divaka v pozadi, ktefi k hrackam sméruji svou pozornost. Ideologickym poselstvim snimku
je, ze mladez ma kladny vztah ke sportu, uprednostnuje kolektivnost pred individualnos-
ti, divky se nebrani typicky muzské aktivité a tato aktivita je vyhledavana Sirsi spole¢nosti.

6.4 Fotografie v roce 1990

6.4.1 Zpravodajska hodnota fotografii

Ve vydanich Mladého svéta z roku 1990 bylo celkem analyzovano 53 fotografii. Hodnoty
proménnych s nejvyssi frekvenci jsou uvedeny v tabulce 4. Hlavnim faktorem zobrazova-
ni mladeze je individualita muZze.

Tabulka 4
Kategorie Hodnota s nejvyssi frekvenci (% vSech fotografii)
Téma fotografie Spolecenské problémy (19 %)
Prostredi Mésto (25 %)
Pohlavi Pouze muz (47 %)
Aktivita Malé (55 %)
Emoce Pozitivni (48 %)
Kolektivita Jeden akter (34 %)
Role Spolecnik (26 %)
Téma ¢lanku Spolecenské problémy (23 %)
Vzdalenost od kamery Zblizka (60 %)
Uhel kamery Zpredu - ocni kontakt (40 %)
Pozice kamery Rovny pohled (51 %)

6.4.2 Ideologické poselstvi fotografie (obrazek 4)

Fotografie ma symbolickou strukturu. Mladik svym pohledem, pozici téla a vyrazem tvare
symbolizuje premyslivost, rozvaznost a odhodlani. Pootevrena usta aktéra znadi vyjadro-
vani vlastniho nazoru. Pozice aktéra na desce stolu evokuje neformalni pristup ¢i otevre-
nost aktéra vaci divakovi. Vztah aktéra s divakem je nepfrimy, pohled aktéra sméruje mimo
objektiv a divak je tim postaven do role jeho pozorovatele. Vzdalenost od kamery je velmi
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maléa a tim je zd(raznéna individualita a charakter aktéra. Tuto relativné malou vzdalenost
Ize interpretovat i tak, ze mladik je soucasti divakovy socialni skupiny a ten k nému ziskava
ddvéru. Snimek je porizen v Urovni oci, takze divak ma s aktérem rovnocenny vztah. Své-
telné vyraznymi prvky obrazu jsou oblicej mladika a jeho ruce, které reprezentuji ideu ,,pre-
myslivosti®. Vyrazné jsou také nastroje zachycené na fotografii: papiry na stole, lampa a te-
lefon. Tyto nastroje zdUraznuji vztah aktéra k mentalni ¢innosti, pracovitosti a komunikaci
s okolnim svétem. Ideologickym poselstvim snimku je, ze mladi muzi jsou premyslivi indi-
vidualisté, kteri se neboji vyjadrit viastni nazor, je pro né charakteristicka mentalni ¢innost,
pracovitost, samostatny pfristup, cilevédomost a zodpovédnost za vlastni rozhodovani.

7. Shrnuti

Predpokladem studie bylo, ze strategie vizualni reprezentace mladeze se ve vybranych le-
tech 1960, 1970, 1980 a 1990 proménily. Tato hypotéza byla vyzkumem potvrzena. Vy-
sledky ukazaly, Zze v roce 1960 byl hlavni zpravodajskou hodnotou fotografii vztah mia-
deze k praci, v roce 1970 vztah mladeze k volnému ¢asu, v roce 1980 vztah mladeze
ke sportu a v roce 1990 individualita muze. Promeénila se i ideologicka poselstvi o mlade-
zi: na fotografii z roku 1960 byla pracujici mladez typicky zobrazovana jako socialni skupi-
na, které je v ramci spolec¢nosti prisuzovana relativné velka moc, pracovita mladez je vzo-
rem pro své vrstevniky, je samostatna (ale ne individualisticka), je poslusna a pri praci se
soustredi na konkrétni manualni ¢innost a materialni vysledek; v roce 1970 byla mladez
zobrazovana jako socialni skupina, ktera je pod dohledem spolec¢nosti, pfi traveni volného
¢asu uprednostnuje kolektiv vrstevnik(l pfed samostatnou ¢innosti a vefejné misto pro za-
bavu pred soukromym prostredim a vyhledava komunikaci s vrstevniky opacného pohla-
vi; vroce 1980 byla mladez vizualné reprezentovana jako socialni skupina, ktera aktivizuje
divaky k zapojeni se do déni, ma kladny vztah ke sportu, uprfednostnuje kolektivnhost pred
individualnosti a ve které se divky nebrani typicky muzské aktivité; v roce 1990 byla mla-
dez zobrazovana jako socialni skupina, v jejimz ramci jsou mladi muzi premyslivymi indivi-
dualisty, ktefi se neboji vyjadrit vlastni nazor a je pro né charakteristicka mentalni ¢innost,
pracovitost, samostatny pristup, cilevedomost a zodpovédnost za vlastni rozhodovani.
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zaméreny na analyzu fotografii v casopise Mlady svét s ohledem na promény strategii vizualni repre-
zentace mladeze v druhé poloviné 20. stoleti. E-mail: jana.tepla@fsv.cuni.cz
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