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Publikacia Vojtécha Bednara predstavu-
je velmi pozoruhodny, ale predovsetkym
prakticky navod, ako pouzivat webové mé-
dia a pracovat s nimi. Vojtéch Bednar je vy-
nikajucim radcom, ako publikovat, sam je
autorom mnohych c¢lankov uverejnenych
nielen na webe, ale aj v tlacenych médiach
(predovsetkym v Ceskej republike). Jeho
tvorba je neobyc¢ajne pestra, okrem spomi-
nanej internetovej publicistiky zasahuje aj
do oblasti socialnych vztahov, ¢o je dané
tym, Ze je vystudovanym sociolégom.
Tematicky bohata zbierka deviatich ka-
pitol prinasa na svetlo r6zne komunika¢né
stratégie, ktoré vyuzivaju profesionalni pub-
licisti. Hned' v Uvode je naznacené, ze na-
stup internetovej publicistiky bol ,historicky
kratky a enormne rychly“ (s. 9), ¢o pouka-
zuje hlavne na to, ze nie su jasne stanove-
né a ustalené univerzalne pravidla, na za-
klade ktorych by sa dala jasne popisat. Au-
tor zacina svoju publikaciu Uvodnym opi-
som internetovej publicistiky, ¢im naznacil,
ze web ako taky prinasa novu kvalitu, ked-
ze ponuka aj navigacné prvky. Uzivatel ma
moznost vybrat si z edicii archivnych ¢lan-
kov a intenzivnejsie reagovat na informacie
a spojitosti, ¢o znaci, Zze uzivatel na webe
dokaze lepsie pracovat s informaciami.
Za velmi zaujimavu povazujem kapitolu po-
pisujucu zaciatky publikovania webovych
meédii, ktoré zmenili su¢asny svet. Autor po-
uziva velmi vystizné slovné spojenie , koni-
ec sveta“ a vysvetluje, ze v uplynulych dvad-
siatich rokoch dosiahli masové média novy

stupen svojej existencie. Pomerne jasne
wytyGuje vznik a vyvoj technologie webu,
ktory spada do obdobia konca 80. a zadi-
atku 90. rokov minulého storocia. Za prie-
kopnika v tejto oblasti povazuje pornogra-
ficky priemysel, pretoze najstarSie remes-
lo bolo spustacom, za ktory su ludia ochot-
ni nielenze priplatit, ale aj skusat zakazané
veci, ktoré su vdaka webu dostupné. Au-
tor dava do pozornosti pojem hypertext,
ktory bol urCeny zo zaciatku predovset-
kym pre vedecké texty. Jeho hlavnou dis-
poziciou je vkladanie odkazov, a to aj kri-
zovych, ¢o webové média spravilo ovela
atraktivnejsimi. V dalsej kapitole autor po-
ukazuje na najvacsi problém, s ktorymi we-
bové média superia, a tym ma na mysli fi-
nancie, pretoze zakladnou snahou kazde-
ho webu je zaistit, aby nebol stratovy. Pre-
dovsSetkym ide o to, ako uputat a pritiah-
nut na svoju stranu ¢o najviac stalych uzi-
vatelov. Z daného doévodu média vyuziva-
ju rézne druhy reklam, archiv s relaciami
a pod., ktoré mézu byt spoplatnené, a ako
aj autor naznacuje (s. 64), vdohladom ¢ase
budeme za ¢lanky platit. Autor sa len okra-
jovo venuje peniazom, ¢o povazujem za ne-
dotiahnuté, pretoze otazka honorovania au-
torov, editorov, korektorov a pod. je velmi
opodstatnena, ba dokonca ziadana. Dal-
Sia kapitola je venovana redakénym a publi-
kacnym systémom. Popisuje, ze redakcné
systémy udrzuju obsah webovych serverov
oddelene od formy, ¢o znamena, ze dizajn
a samotny obsah stoja samostatne a neza-
visle od seba. Pre uzivatela je tato kapitola
zaujimava prave tym, ze s uvadzanym sys-
témom prichadza do styku bezprostredne,
a to prostrednictvom webovych stranok.
Najjednoduchsou formou, prostrednic-
tvom ktorej sa k nim uzivatel dostane, su
webové prehliadace. Publikacné systémy
na druhej strane sluzia k vnutornej komu-
nikacii v ramci redakcie, a taktiez ku komu-
nikacii medzi redakciou a citatelom. Tie-
to systémy (s. 102) su hlavnym hybatelom
modernych webovych médii - bez publikacii
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laickych  uzivatelov, ktori vytvaraju
,blogosféru®, by sa rézne portaly stali nud-
nymi a nemohli by existovat. Preto sa aj na-
sledovna c¢ast venuje hlavnym atributom
internetovej publicistiky, ktoré poukazuju
na to, ako spravne napisat ¢lanok a upu-
tat citatelovu pozornost. Autor vyzdvihu-
je titulok, ktory ¢lanok predava a tvori za-
klad pre uspech on-line médii. Tym autor
dava do pozornosti dalSie pravidlo Uspes-
ného on-line ¢lanku, a tym je cyklus a pra-
videlnost, ktoré si dominantou nielen u tla-
¢enych, ale aj u webovych médii. Na webo-
vom meédiu zastava cyklus ¢lanku obzvlast
vyznamné miesto, pretoze ide o strategic-
ky proces, ktorého hlavnou ulohou je zais-
tit citatelovi opatovny predaj rovnakej témy,
pripadne predaj c¢lanku konkurenénému
médiu. Vyznamnou sucéastou je uz vysSsie
spominany hypertext, ktory méze byt ke-
dykolvek aktualizovany a doplneny o aktu-
alne informacie. Dalej autor velmi spravne
popisuje, ze prvymi uzivatelmi webu boli
vzdelani mladi ludia, studenti, ktori rozume-
li pocitacovym technologiam. Od tej doby
sa pocet uzivatelov niekolkonasobne zvy-
Sil, ale ¢o sa javi ako podstatnejsie, webo-
va technologia sa dokazala vyvinut natol'ko,
ze sami Citatelia sa stali autormi, ktori publi-
kuju na tzv. ,,weblogoch®. Skuseny uzivatel
na ne dokaze jednoducho ,zavesit” vlast-
ny blog s réznymi informaciami a publiko-
vat. Netreba vsak opomenut fakt, ze aj ked’
sa sucasna webova publicistika zaklada
predovsetkym na aktivite Citatelov a budu-
je si svoje vztahy s nimi, Citatelia nedokazu
nahradit profesionalnych publicistov. Z da-
ného dbévodu autor v dalSej kapitole kla-
die dbraz na inzerciu a jej vyznam na webe.
Mozno sa to zda byt samozrejmé, ale re-
klama ma ovela hibsi vyznam. Ulohou rekla-
my je vytvorit informacéné povedomie o pro-
dukte, ktory je zamerany na cielovu skupi-
nu. Autor odhaluje skuto¢nost, Ze typ rekla-
my, ktory sa nam zjavuje na obrazovkach,
je urcitym spésobom zamerany na kazdého
uzivatela, ktory je prihlaseny na webe, ¢o

znamena, ze reklama je prispdésobena
tomu, aké stranky uzivatel webu navstevu-
je. Inymi slovami, je cielena a aktivne pripra-
vovana, ¢o je pre laika dost podstatna infor-
macia. Preto je aj chapana ako zdroj prijmu
webovych medii, ¢o nam dava do pozor-
nosti dolezitu skuto¢nost. V zavereénej cas-
ti sa autor vel'mi vystizne dostava ku zlomu,
ktory nastal vo webovych médiach za po-
sledné obdobie, a tym je ,Web 2.0, v kto-
rom namety a ¢lanky vytvaraju nie profesi-
onali, ale samotni uzivatelia. Autor to pova-
Zuje za dostatoCny prelom, ktory sa preja-
vil pomerne rychlo. Zjednodusene poveda-
né, socialne siete, ako ich pozname teraz,
tu nie su nastalo, ale len do¢asne a moze-
me ocakavat, Ze nie su konecné.

Ako uz bolo povedané, cielom danej
publikacie je vysvetlit zakladné spojitos-
ti a zakonitosti pouzivania webovych meédii,
spravne na ne nazerat a ¢erpat z nich. Pub-
likacia Vojtécha Bednara pdsobi pomer-
ne ucelene, ale zo strany autora absentu-
je zoznam vysvetlujucich pojmov, ktory by
vniesol do knihy ovela va¢sie pochopenie.
Autor Cerpa predovsetkym z internetovych
stranok a profilov, ktoré zasadzuje do knihy
ako priklady, takze méa do urcitej miery vel-
mi dobry podklad pre ilustraciu. Za pomer-
ne nevydarenu povazujem siedmu kapitolu,
ktora je venovana citatelovi v prostredi on-li-
ne meédii. Pokladam ju za dost subjektivhu
zo strany autora, pretoze vypoveda o spra-
vani a typoch ludi, ktori navstevuju webo-
vé média, a taktiez sa v kapitole mnohokrat
vracia uz k raz spominanym pasazam, ktoré
opakovane vysvetluje a popisuje.

Prinos danej publikacie je vtom, Zze nam
autor priblizil, na akej baze internetova pu-
blicistika funguje, avSak pokladam ju iba
za vstupny manual, ktory vypoveda o za-
kladnych a viac-menej uz znamych podne-
toch, ktoré citatel ma, pokial s nimi ako laik
pracuje. Preto je porovnatelna s inymi pu-
blikaciami (Minarova 2011; Pokorny, Po-
korna 2011; Jirak, Képplova 2009; Huk
2008), ktoré sa tiez venuju analyzovaniu
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a popisovaniu suvislosti medzi spolo¢nos-
tou a svetom médii. Kedze informativnym
sposobom vypoveda o oblasti on-line mé-
dii, je venovana ako uc¢ebny material pre-
dovsetkym Studentom Zzurnalistiky, medial-
nej komunikacie, manazmentu medii, medi-
alnych studii, ale aj Sirokej verejnosti.

Na zaver treba podotknut, Ze uvadzané
nedostatky za ziadnych okolnosti nedegra-
duju vyznam a Uroven danej publikacie, ale
skor poukazuju na dalSie moznosti, ako pri-
spiet k rozvoju medialneho vzdelania v spo-
lo¢nosti.
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