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Vzdelavanie novinarov
vo Svajéiarsku

sluzi skor trhu

nez spoloc¢nosti

Marina Urbanikova

Hugo Bigi: Journalism Education
between Market Dependence and So-
cial Responsibility. An Examination
of Trainee Journalists. Bern/Stuttgart,
Wien: Haupt, 2012, 249 s.

Formy, ciele a metody vzdelavania buducich
novinarov su predmetom horucich diskusii
minimalne odvtedy, ako v roku 1912 vznikla
na Kolumbijskej univerzite v USA prva zur-
nalisticka fakulta a Horace White, Séfredak-
tor dennika Chicago Tribune, konstatoval,
ze uz mozno zalozit i vysoku skolu plavania.
V priebehu nasledujucich desatroci sa sice
formalizované vzdelanie stalo pre novina-
rov Standardom, otazky o jeho charaktere
a podobe vsak nevymizli. Predstavy o tom,
¢o a ako by sa mal naucit adept Zurnalistic-
kej profesie, sa liSia nielen medzi jednotli-
vymi Krajinami, ale i medzi vzdelavacimi in-
stituciami v ramci tej istej krajiny. Zaujima-
vym pripadom je v tomto zmysle Svajdiar-
sko, kde sa na rozdiel od Ceskej &i Sloven-
skej republiky zna¢na cast adeptov nepri-
pravuje na vykon povolania na vysokej Sko-
le, ale dava prednost zacviku priamo v re-
dakcii doplnenému kombinovanym studiom
na odbornej skole. Prave SvajCiarsky sys-
tém Zzurnalistického vzdelavania a tréningu,
a najma jeho vplyv na vykon profesie a se-
baponatie novinarov, je hlavnou témou kni-
hy Huga Bigiho s nazvom Journalism Edu-
cation between Market Dependence and
Social Responsibility .

1 http://www.hugobigi.ch/2-1-Who+|+am.html

Text je kniznym vydanim autorovej dizer-
tacnej prace obhajenej na britskej Univer-
sity of Leicester. Praca je koncipovana ako
vyskumna a jej jadro tvoria polostruktiro-
vané rozhovory so stazistami, ktori si pop-
ri praci v redakcii dopinaju odborné vzdela-
nie na Svajciarskej $kole zurnalistiky (MAZ).
Kniha méa sedem ¢&asti: prva cast je veno-
vana zddvodneniu vyberu vyskumnej témy
a jej zasadeniu do kontextu, v druhej ¢as-
ti je predstaveny SvajCiarsky medialny sys-
tém a jeho historia a tretia cast je tvorena
prehladom literatury a teoretickym kontex-
tom vyskumu. V Stvrtej ¢asti autor popisu-
je pouzitu metoddu, nasledujica piata cast
je venovana popisu zisteni, Siesta ¢ast su-
marizuje vysledky a zavere¢nu siedmu c¢ast
tvoria prilohy.

Hugo Bigi si zvolil originalnu tému a vy-
dal sa v tomto smere na nevelmi presku-
manu podu, kedze vacsina empirickych vy-
skumov tykajucich vzdelavania novinarov sa
bud’ venuje Studentom Zzurnalistiky na uni-
verzitach alebo priamo novinarom. Na roz-
diel od toho sa Bigi rozhodol venovat sta-
zistom, ktori odborné vzdelavanie priebez-
ne kombinuju s pracou v redakcii, aby mo-
hol sledovat, ¢o a ako z odbornej pripravy
prenasaju do praxe.

Autor o sebe' uvadza, Ze je vysokoskol-
skym lektorom v oblasti zurnalistiky a méedii,
novinarom s takmer tridsatro¢nou praxou
vo Svajciarskych médiach, lektorom medi-
alnych tréningov, moderatorom, diskuté-
rom, recnikom a vedcom v odbore maso-
vych médii a zurnalistiky. Uz tato Siroka pa-
leta rdznych pracovnych naplni dava tusit,
ze si Hugo Bigi k napisaniu odbornej pub-
likacie len ,odskocil” a ¢astejsie nez teore-
tickej reflexii zurnalistiky sa venuje jej prak-
tickej stranke. To sa prejavuje i na predkla-
danom texte, ktory ma sice ambiciu osvet-
lit vplyv odbornej pripravy novinarov na spo-
sob, akym vykonavaju svoje povolanie, no
najzaujimavejsie a najprinosnejsSie pasaze
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sa tykaju skor zmapovania Svajciarskeho
medialneho sektoru a minulosti i si¢asnos-
ti tamojsieho systému vzdelavania buducich
novinarov.

Bigi vychadza z tézy Beaty Josephi
(2009), podla ktorej je hlavnym cielom zur-
nalistického vzdelavania zvySenie kvality
zurnalistiky prostrednictvom zvySenia kvali-
ty novinarov. Argumentuje, ze hoci je tato
myslienka vSeobecne akceptovana, jej po-
drobnejSiemu preskumaniu nie je venova-
na adekvatna vyskumna pozornost a empi-
ricky podlozené poznatky na tuto tému ab-
sentuju. Bigi si kladie za ciel zaplnit tato
medzeru a odpovedat na dve hlavné otazky
(s. 7): 1. akym sp6sobom ovplyvnuje zurna-
listicky tréning praxe a sebaponatie novina-
rov a ich kontrolu nad vykonom povolania?,
a 2. do akej miery napomaha zurnalisticky
tréning novinarom adaptovat sa na rychle
zmeny vo svete médii a nakol'ko tak prispie-
va k zvySovaniu kvality a napinaniu zasadnej
demokratickej funkcie médii v nasej spo-
lonosti? Skoda, ze odpovede, ktoré autor
ponuka, su pomerne schematické a nevel-
mi prekvapivé, navyse bez Sirsich teoretic-
kych implikacii.

Snad najzaujimavejsiu cast celej kni-
hy predstavuju pre citatelov z nasho regio-
nu uvodné pasaze venované podrobnému
popisu SvajCiarskeho medialneho systé-
mu, historii SvajCiarskej zurnalistiky a vzde-
lavania novinarov, a sucasnej podobe ta-
mojsej odbornej pripravy zurnalistov. Autor
nezostava pri prostej deskripcii medialne;j
krajiny, ale venuje sa i Specifikam vyplyva-
jucim z obmedzenej velkosti Svajciarskeho
trhu a z jeho vysokej socio-kulturnej diver-
zity (krajina ma styri oficialne jazyky, z ¢oho
vyplyvaju prirodzené medialne bariéry). Ne-
menej zaujimavé je predstavenie Svajciar-
skeho systému pripravy buducich novina-
rov: branou k zurnalistickej profesii je pre
vacsinu z nich tzv. voluntariat, poloformali-
zovany tréning trvajuci 12 az 24 mesiacov,
alebo staz v redakcii, ktora je oproti volun-
tariatu menej strukturovana a variabilnejsia

v dizke i obsahu. Tieto dva spdsoby profesi-
onalnej pripravy su spravidla kombinované
s Ucastou na Specializovanom vzdelavacom
kurze, pricom najznamejSou Svajciarskou
organizaciou ponukajucou tieto mimopra-
covné kurzy je MAZ, Svajciarska skola zur-
nalistiky - prave tu autor realizoval svoj vy-
skum. Pre doplnenie, terciarne vzdelanie
v odbore zurnalistika alebo masova komu-
nikacia predstavuje v porovnani s volunta-
riatom Ci stazou ovela zriedkavejsiu formu
odbornej pripravy SvajcCiarskych novinarov.

S ovela menSou istotou sa autor pohy-
buje na poli teoretickych Uvah. Teoreticka
expozicia je usporna: kniha v tomto sme-
re Citatelovi neposluzi ani na zakladnu ori-
entaciu v problematike vzdelavania novina-
rov, kedze vynechava viacero zasadnych
teoretickych konceptov a ignoruje mnoz-
stvo existujucich empirickych vyskumov
na danu tému. Bigi sice za svoje vychodis-
ko oznacuje socioldgiu prace, no jej pred-
staveniu venuje len necelych pat stranok,
¢o mu neumoznuje dokladnejsie si pripra-
vit podu pre nasledné empirické skima-
nie. Zasadna diskusia o tom, do akej mie-
ry mozno zurnalistiku povazovat za profesiu
a aku ulohu hra v procese profesionalizacie
formalizovana odborna priprava novinarov,
dokonca zabera len par odsekov.

Autor okrem toho v teoretickej expozi-
cii opomina dalSie uzito¢né a dobre roz-
pracované teoretické koncepty, o ktoré
by sa mohol vo svojom badani nad vzta-
hom odbornej pripravy novinarov a vyko-
nom zurnalistického povolania opriet: ide
napriklad o koncept zurnalistickej kultury
(napr. Deuze 2002, Hanitzsch 2007), pro-
fesionalnej/zurnalistickej ideoldgie (napr.
Deuze 2005, Hanitzsch 2007), profesi-
onalnej/zurnalistickej identity (napr. Car-
pentier 2005, Aldridge - Evetts 2003),
zurnalistického pola (napr. Benson - Ne-
veu 2005) ¢i zurnalistickeho milieu (napr.
Hanitzsch et al. 2011). Pozornost neve-
nuje ani konceptu profesionalneho seba-
ponatia novinarov (napr. Janowitz 1975,
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Johnstone, Slawski - Bowman 1976, Wea-
ver — Willnat 2012), o ktorom sa diskutuje
uz minimalne posledné styri dekady, a kto-
ry sa mimochodom objavuje priamo v jed-
nej z dvoch hlavnych autorovych vyskum-
nych otazok.

Podobné nedostatky badat aj v reser-
Si existujucich empirickych vyskumov. Au-
tor uvadza (s. 85), ze empirické studie za-
oberajuce sa vzdelavanim zurnalistov su
vzacne; s tym ale mozno polemizovat. Ok-
rem mnozstva studii venujucich sa novina-
rom ako socio-profesnej skupine (kam pri-
rodzene spadaju otazky o ich vzdelani a vy-
kone povolania) sa da v tomto smere opriet
aj o empirické vyskumy komparujlice pozi-
adavky na vzdelavanie buducich novinarov
z pohladu medialneho priemyslu a z pohla-
du akademickej obce (napr. Lepre - Bleske
2005, Austin - Cokley 2006 ¢i EI-Nawawy
2007). Nemozno ignorovat ani ¢oraz vac-
Si pocet vyskumov zameranych Specific-
ky na Studentov zurnalistiky (napr. Hovden
et al. 2009, Nygren - Degtereva - Pavliko-
va 2010 alebo Mellado et al. 2012).

Samotna analyza a interpretacia ziska-
nych dat je snad najslabsSou ¢astou kni-
hy. Autor zvolil kvalitativnu vyskumnu me-
todu: realizoval polostrukturované rozhovo-
ry s tridsiatkou stazistov, ktori si popri pra-
ci v redakcii dopinaju vzdelanie na Svajéi-
arskej skole zurnalistiky (MAZ). Skoda, ze
sa Bigi pri formulacii otazok (s. 121) pri-
lis neindpiroval teoretickymi vychodiska-
mi, ktoré predstavil v predchadzajucich
pasazach. Autor nasledne podrobil prepi-
sy rozhovorov tematickej analyze, ¢o spo-
¢ivalo predovsetkym v tom, ze identifikoval
hlavné a vedlajSie témy a na zaciatku kaz-
dej kapitoly (bez ohladu na zdbéraznovany
kvalitativny charakter vyskumu) uviedol ta-
bulku s poc¢etnostou ich vyskytu. V duchu
pocitania podielu jednotlivych tém a sub-
tém z ich celkového poctu sa nesu i poku-
sy o interpretaciu dat. To, spolu s kladenim
otazok, ktoré by poésobili trivialne i v do-
tazniku, spdsobilo, ze Bigiho deklarovana

snaha ,budovat teoriu” (s. 104) sa zakonite
nemohla naplnit.

Aké su teda autorove hlavné zavery?
V prvom rade, stazisti si najviac cenia kurzy
s praktickym obsahom, avsak len za podmi-
enky, ak sa tieto kurzy zhoduju v poziadav-
kach a o¢akavaniach s tym, ¢o od stazistov
vyzaduje ich zamestnavatel. Dal§im &asto
ocenovanym prvkom bola socializacia s ko-
legami - inymi stazistami pracujucimi pre
iné média. Co sa tyka vplyvu mimopracov-
ného tréningu na sebaponatie novinarov,
Bigi uvadza, ze doplnkové studium na od-
bornej Skole zvySuje novinarovo sebavedo-
mie a sebauvedomenie, a Ze pre vacsinu je
hlavhou motivaciou ku vzdelavaniu zvyse-
nie zamestnatelnosti. K zaujimavejSim vy-
sledkom by autor pravdepodobne dospel,
keby pracoval s uz existujucou konceptuali-
zaciou profesionalneho sebaponatia a zur-
nalistickych roli a funkcii (napr. rozdelenim
na neutralny/aktivisticky/instrumentalne-
pragmaticky pristup - Volek - Jirak 2006),
a sledoval by v tomto smere vplyv odborné-
ho vzdelavania.

Snad’ najpodstatnejsim zistenim je to, ze
mimopracovné vzdelavanie (ktorého podo-
bu mimochodom ovplyvhuju samotné me-
dialne organizacie) nevedie stazistov ku
kritickej reflexii medialneho priemyslu ani
zurnalistickych praxi a vystupov. Stazis-
ti sa skratka poctivo snazia naudit vsetko,
¢o od nich medialne organizacie pozadu-
ju, bez toho, aby uvazovali o zodpovednos-
ti médii voci spolo¢nosti. Autor preto v za-
vere vyhlasuje (s. 225), ze ,[...] nielen spra-
vy a spravodajsky priemysel, ale i zurnalis-
tika a vzdelavanie novinarov su prili§ dolezi-
té nato, aby boli zverené len do ruk novina-
rov“ a vola po zmene paradigmy. V zaujme
zachovania demokratickej funkcie médii by
sa podla neho mal systém odbornej pripra-
vy pracovnikov tohto sektoru orientovat nie
na sluzbu trhu, ale na sluzbu spolo¢nosti.

V zavere mozno zhrnut, ze vyznamnejsi
prinos autora k rozvoju teoretickej zaklad-
ni medialnych studii zmarila nielen prilisSna
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uspornost teoretickej expozicie, ale na-
ima nevelmi citlivé zaobchadzanie so zvo-
lenou vyskumnou metédou, polostrukturo-
vanym rozhovorom. Napriek vySSie zmie-
nenym nedostatkom vsak mozno knihu od-
porucit ako zaujimavy prispevok do deba-
ty o vzdelavani novinarov. Text je prehlad-
ny, jasny a dobre Strukturovany, a moze byt
prinosom pre vsetkych, ktori sa podiela-
ju na odbornej priprave buducich novina-
rov (Ci uz na vysokej skole, vyssej odbor-
nej skole alebo priamo v redakcii), i pre so-
cialnych vedcov venujucich sa sociologii
prace. V SirSom kontexte by sa kniha mala
dostat do pozornosti vSetkych, ktori sa za-
oberaju vzdelavanim a vzdelavacou poli-
tikou. | ked na pomerne trivialnej urovni,
predsa len ukazuje, kam az méze viest ur-
putny déraz na prakticky prinos terciarne-
ho vzdelavania a zvySovanie zamestnatel-
nosti absolventov, ¢im nepriamo problema-
tizuje dva pevné body sucasnych diskusii
o vzdelavacej reforme.
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Narodni identitu
konstruuji kazdodenneé
pouzivané jazykoveé
struktury a symboly

Tereza Hronova

Michael Billig: Banal nationalism. Lon-
don: SAGE Publications, 1995, 200 s.

Michael Billig se v knize Banal nationalism
vymezil proti do té doby tradi¢né pojimanym
konceptlim nacionalismu. Obratil pozor-
nost od jeho extrémnich forem k tém kaz-
dodennim - k tém, které nejsou tolik vidét,
ale pretrvaji déle nez horouci opévovani na-
roda v dobé fotbalovych zapasui. Kniha neni
nijak nova, presto myslenky v ni obsazené
rozhodné nezastaraly. A aktualni jsou také
pro vyzkum médii - Billig se zajimal o znam-
ky nacionalismu v bézném zivoté, zkoumal
jazyk a tisténa média. A navic, jeho prace
je dalsi, ktera se snazi ukazat, ze ideologie
nacionalismu je socialni konstrukci, na niz
se podili také média.

Od horkych forem ke kazdodennosti

Michael Billig, profesor na univerzité v brit-
ském Loughborough, je predevsim social-
ni psycholog. Zacinal vyzkumem socialnich
identit, pokracoval badanim v oblasti pfiji-
mani ideologie a tvorby argumentacnich
procesu, dotkl se psychologickych aspektl
humoru i popularni hudby. Pro medialni stu-
dia je vSak zajimava zejména teorie vsed-
niho nacionalismu, kterou rozvinul v knize
Banal nationalism v roce 1995. Od extrem-
nich ideologickych forem tak prenesl deba-
tu do kazdodenniho zivota. Odved| pozor-
nost od ,,horkych forem* nacionalismu spo-
jenych s vasnivym mavanim vlajek, emoce-
mi, s extremismem a bojem o vlastni Uzemi.

Nacionalismem, ktery je ¢asto chapan jako
Spatny, nasilny a ohrozujici jiné jiz ustave-
né narody.

Billig nacionalismus hleda v rutinach
vsedniho dne. V dobé podle néj post-na-
cionalni (na poradu dne je globalizace) od-
kryva fungovani diskurzu nacionalismu, kdy
narod preziva ve své rétorické, a timirealné
formé. Billig si klade zakladni otazku: Pro¢
lidé nezapominaji na svou narodni identi-
tu? Odpovéedi je pravé ,banalni“, vSedni
nacionalismus. VSedni nacionalismus je si-
lou, ktera fungujici narody a narodni staty
(autor tyto terminy v podstaté nerozlisuje)
neustale udrzuje, reprodukuje, pfipomina
a obnovuje prostrednictvim symboll a ja-
zykovych struktur. Pravé jazyk a symbolika
hraji ustredni roli pri konstruovani narodni-
ho védomi. ,Metonymicky obraz banalniho
nacionalismu neni neustale vlajici vlajka
s ohnivou vasni, ale je to vlajka upevnéna
nenapadné na verejné budové.” (s. 8).

Narod existuje v predstavach
Nacionalismus ma diskurzivni povahu a na-
rod je socialni konstrukce, at uz tento fe-
nomén nazyvame jakkoliv. Karl Deutsch
(2003) hovofi o narodu jako formé socialni
komunikace, Vladimir Macura (1999) tvrdi,
ze narod je prostrednictvim re-reprezenta-
ci vepsan do kultury, pricemz oboji - na-
rod i jeho kultura - je mytologicky vymysil.
Benedict Anderson (2003) oznacuje na-
rod pojmem imaginarni komunita pomy-
sIné, ohrani¢ené a svrchované spolecen-
stvi existujici v predstavach lidi. Lidi, kte-
fi citi sounalezitost, aniz by se kdykoliv po-
tkali osobné. Podle néj nacionalismus vzni-
ka od 18. stoleti re-reprezentacemi naro-
da ¢tenim novin u ranni kavy, interpretaci
udalosti, které se staly v,,nasem*” ¢i ,,jejich”
svété. A pravé Andersonova teorie je ,,0d-
razovym mustkem* také pro mladsi, méné
znamy koncept vSedniho nacionalismu
Michaela Billiga.

Autor vychazi z predstavy, Zze naciona-
lismus je ideologické védomi. Narody, cely
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svét slozeny z narodd, to vSe se jevi jako
prirozené. Tak jako Roland Barthes (2004)
hovofi o naturalizaci mytu, tak Michael
Billig popisuje naturalizaci nacionalismu.
Nacionalismus nevidime, nevSimame si jej,
povazujeme ho za ,problém* téch druhych.
Nas se netyka, ale zaroven je vSudypritom-
ny. V nasSich predstavach funguje mentalni
mapa sveta (Billig pouziva pojem imagined
mapping) rozdélena podle jazykl, kultur
a skupin, které si rikaji narody. Pomysinym
rysovanim hranic rozdélujeme Casoprostor
na my a oni. Nase existence se ridi dichoto-
mii naseho a jejich spolecenstvi. Billig ho-
vori o vlajkovani (flagging), kdy jakoby ne-
napadné mavame nevlajicimi viajkami (un-
waved flags, unsuluted flags). Narod ozna-
Sujeme vsednimi slivky, ktera se stava-
ji symbolickou reprezentaci narodni identi-
ty. Ono vlajkovani je podle Billiga kolektiv-
ni aktivitou, ale zaroven i kolektivni amné-
zii. Redové akty jsou na jedné strané sdile-
ny produkt socializace, na strané druhé se
jejich neustalym opakovanim formuje rutina
a ,mysSlenky, reakce a symboly jsou preve-
deny do rutinnich zvyklosti, a tim jsou enha-
bitovany“ (s. 42).

My jsme zde, oni jsou tam

Michael Billig ukazuje konkrétni projevy
vSedniho nacionalismu na pfripadové stu-
dii ze dne 28. ¢ervna 1993 ve Velké Brita-
nii. Vybral si bézny, pro britsky narodni stat
nevyznamny den (coz se ovSem az tak ne-
povedlo, protoze na strankach novin preva-
Zuji zpravy o rozkazu amerického preziden-
ta Clintona letecky bombardovat Bagdad)
a zkoumal jedno &islo deseti nejvétsich brit-
skych denikud. Analyze podrobil bulvarni tisk
typu Daily Star, Today nebo Sun, ale také
seridozni noviny jako The Times nebo Guar-
dian. VSedni nacionalismus se podle autora
projevuje sklonem k favorizaci domova, po-
zitivnim zobrazovanim ,,nasi zemé*, konota-
cemi s tim spojenymi a v neposledni radé
také v jazykové roviné. Tisk pracuje s vSed-
nimi slavky, ktera zdlrazniuji narodni my

a zde. Maiji redundantni povahu, nenesou
informaci, ale plni pravé funkci pfipomina-
ni narodni identity. ,,Mala slova, bézné pre-
hlizena, jsou klicovymi komponenty v rutiné
odkazovani na domov a v jeho ideologické
tvorbé.” (s. 11).

Billig jmenuje tyto vyrazy: my, oni, nas,
dnes, tehdy, toto, tamto - jsou to ty, kte-
ré ukazuji C¢asoprostorovou pozici jedin-
clm Zijicim v ramci svého naroda i v naro-
dech jinych (napf. the prime minister, the
weather, our team). Zname vymezeni mezi
my a oni. ,Nacionalismus je ideologie, kte-
ra nam fika, kdo jsme, ale i kdo nejsme.”
(s. 74). Noviny tak nevédomé konstruuji
skutec¢nost. Billig si vSima politickych pro-
mluv. Rétorika americkych prezident( Clin-
tona, Bushe a Nixona je az napadné po-
dobna. Jejich projevy jsou pIné klisé repro-
dukujicich nacionalismus, ktera jsou konti-
nualné Sirena médii. Jednim z pfikladnych
titulkd je Clinton varuje Saddama: nezkou-
Sejte nam to vratit. Nam - Americandm,
nam - spojenclim, nam - vyspélému své-
tu. Toto banalni nam urcéuje hranice naseho
byti. Jinym prikladem je rozdélovani zprav
na domaci, zahrani¢ni, pripadné evropské
¢i mezinarodni. Nazev naroda je neustale
opakovan (Sun: Nejvy$si bungee jumping
v Britanii, Mail: Britsky Sampion ve scrab-
ble). Denik Mirror v den analyzy publiku-
je inzertni prilohu z oblasti pivniho pramys-
lu, a to pod nazvem Nejlepsi britska hospo-
da. Hospoda je prezentovana jako narod-
ni ikona, jako basta socialniho zivota Biritd.
Podobné je narod ,vlajkovan* v predpove-
di poc¢asi. Denné ukazuje ¢lenim naroda
mapu jejich zemé, aniz by musela byt po-
jmenovana. Védi, zZe jde o tuto zemi, domov
(vyrazy the country, whole country, elswhe-
re, abroad...).

V neposledni radé vSedni nacionalis-
mus nalezneme ve sportovnim zpravodaj-
stvi. Vlajky vlaji pro nas, pro nase vitézstvi
a nase hrdinstvi (Star: Britsky wimbledon-
Sky hrdina, Mirror: Britsky tenisovy hrdi-
na Andrew Foster). Podle Billiga je sport
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odjakziva muzska zalezitost a je jakousi vlid-
nou reprodukci valky. Jazyk vyuziva meta-
fory zbrani (Utok, strelba, vystrel...). Jazyk
formuje muze, ktefi by méli odpovidat, po-
kud by stat volal do armady. Tito muzi diky
sportovnim strankam védi, jaké se od nich
ocekava chovani ve vztahu k narodu. Tym je
narod, ktery je tfeba branit proti cizinclm,
vysvétluje Billig. (Mail otiskl vypovéd atle-
ta: KdyZ vas narod vola, nemuZete fici ne.)
Zeny jsou pak zobrazovany v nesportovnich
pozicich. Maiji totiz patrioticky milovat muz-
ské hrdiny a pro narod obétovat své syny,
bratry a manzely.

Pfi ,tvorbé domova“ sili podle Michaela
Billiga dominance Spojenych statt americ-
kych. Zminuje hegemonickou silu americ-
kého nacionalismu, ktery pripodobnuje ide-
ologii antického Rima. Globalni kultura ma
také narodni rozmeér a symboly Spojenych
statll se objevuji jako univerzalni symboly.
,Amerika“ uz nebude ,vlajkovana“ jako urdci-
té misto (narod) na svéete, ale jako svét sam
o sobé. Billig postmoderné navrhuje, ze zi-
vot souc¢asného svéta je poznamenan vSed-
nim globalismem. Denné je ,vlajkovana“
globalni vesnice a tento vSedni globalismus
nahrazuje vsedni nacionalismus. Na druhé
strané narodni identita ¢eli nejen konkuren-
ci nadnarodnich, ale i subnarodnich a regi-
onalnich identit. Nékteré tyto identity jsou
podle Billiga zaloZzeny na stejném principu
jako narodni identita a ,,vlajkovani“ domova.
V ramci statniho teritoria jsou konstruovany
mensi ,domovy" (napr. separatisticka hnu-
ti) a vraci se tribalismus. Otazkou na zaver
tedy neni, zda stale existuje narod, narodni
identita a nacionalismus. Ale spise: Plati, ze

onalismus?

Otazek ovsem cely koncept vzbuzu-
je mnoho. Michael Billig prinesl v publika-
ci Banal nationalism komentovany prehled
dosavadni teorie diskurzu nacionalismu za-
sazeny do patficného kontextu a doplné-
ny fadou aktualnich prikladl. Kniha byla

ve své dobé vyzvou pro ortodoxni koncep-
ce nacionalismu a presunula pozornost od
klasickych témat spojenych s nacionalis-
mem k do té doby opomijené oblasti vSed-
niho zivota.

Presto neni mozné se v souc¢asnych me-
dialnich studiich zcela opfit o Billigovu me-
todu vyzkumu. Autor provedl obsahovou
analyzu tisku, chybi ovSem blizsi popis kla-
sifikace kategorii obsahu a dalsi podstatné
informace, které by zarucily reliabilitu. Vy-
sledkem je, ze Michael Billig pouze popi-
suje, co lze povazovat za vSedni naciona-
lismus, jaké atributy mohou byt jeho nosi-
teli, respektive jeho charakteristickymi za-
stupnymi rysy. Navic Billigova teorie vznik-
la v angloamerickém jazykovém a kulturnim
prostredi. Je proto ponékud problematic-
ké prekladat projevy vSedniho nacionalis-
mu do jinych jazyk( a kultur. Presto se ¢tiva
a ucelena kniha maze stat slusnou ,,startov-
ni ¢arou* pro mediology.
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"NOVé" média,
v kontexte
konvergencie

Zuzana Karasc¢akova

Graham Meikle, Sherman Young: Media
convergence: networked digital media
in everyday life. New York: Palgrave Mac-
millan, 2012, 242 s.

Autorska dvojica Graham Meikle a Sher-
man Young vystudovala australsku Mac-
quire University v Sydney, kde sa Meikle
orientoval na tému internetového aktivizmu
a Young na participacny potencial "novych”
meédii. Vznikli tak publikacie ako Interpre-
ting News Ci Future Active: Media Activism
and the Internet (Meikle) alebo The Book
Is Dead: Long Live the Book (Young).
Svoje akademické zameranie vzajomne
prepojili v publikacii Media Convergence:
Networked Digital Media in Everyday Life.
Jej predmetom je prostredie konvergent-
nych médii v kontexte kazdodenného po-
uzivania. Sami autori popisuju konvergen-
ciu ako proces, v ktorom sa ,,...zbiehaju
tie veci, ktoré predtym fungovali oddele-
ne” (s. 2). To znamena, ze medialne obsa-
hy uz nemusia byt striktne odkazané na jed-
no médium. Kniha zostava knihou v analo-
govej, rovnako i v digitalnej podobe. Svojou
definiciou, resp. redefiniciou konvergencie
autori nadviazali na teoretické zaklady kon-
ceptu, ktoré polozil vyznamny teoretik Hen-
ry Jenkins v diele Convergence Culture.
Pod pojmom ,konvergencia“ si predstavu-
je tok obsahov naprie¢ roznymi medialnymi
platformami, spolupracu medzi réznymi me-
dialnymi priemyslami a tzv. migraéné prvky
v spravani publik, ktoré su ochotné pri hla-
dani nového druhu zabavy ist kamkolvek

(Jenkins 2006: 2). Podla Jenkinsa zahima
konvergencia technologické, priemyslove,
kulturne a socialne zmeny (ibid.: 3). Autori
Meikle a Young sa orientuju na rovnaké di-
menzie procesov zbiehania, avSak navyse
pridavaju aspekt textualnej konvergencie.

Cielom publikacie je priblizit citatelom
niektoré sporné body tykajuce sa konver-
gentnych médii. Priestor je venovany via-
cerym cCiastkovym otazkam z oblasti proce-
su konvergencie, resp. ,,zbiehania médii®.
Publikacia tak nie je postavena na principe
osvetlenia konkrétnej témy v ramci proble-
matiky, ale ponuka skor prehlad rozlicnych,
no vzdy istym spdsobom navzajom prepo-
jenych podtém, o ktorych vedu autori dis-
kusiu. Co sa tyka predmetu knihy, Meik-
le a Young sucasnu konvergentnu situaciu
v méediach vyjadrili touto vetou: ,Média viac
nie su tym, ¢o pozerame, poCuvame alebo
¢itame - média su to, ¢o robime.” (s. 2).
Citat tvori klu¢ovu myslienku celej publika-
cie, zvyraznujuc doélezitost presahov médii
do kazdodennych aktivit uzivatelov.

V prvom rade je tato kniha o digitalnych
sietovych médiach v sucasnosti zamera-
na na stieranie hranic na réznych urovniach
medialneho fungovania. Prekryvaju sa ulo-
hy na poli distribucie a produkcie. Stieraju
sa rozdiely medzi tvorbou a prijmom medi-
alnych obsahov, ¢o boli predtym samostat-
né a pevne definované cinnosti. Pocitacové
spolo¢nosti sa stavaju vdaka novym techno-
logickym moznostiam simultanne aj medial-
nymi spolo¢nostami, sikromné sa stava ve-
rejnym, narusaju sa ¢asopriestorové skuse-
nosti, nase ,,online* a ,,offline* Zivoty sa pre-
kryvaju skrz socialne siete, a v neposled-
nom rade sa stieraju hranice medzi predtym
oddelenymi modelmi komunikacie, t.j. med-
zi komunikaciou osobnou a masovou.

Aby bola tato téma vskutku ucelene re-
flektovana, bolo potrebné zamerat sa nie-
len na aspekty medialnej konvergencie, ale
samozrejme sa orientovat aj na jej dosled-
ky. Tato publikacia to spina v najvyssej moz-
nej miere. Svojou Strukturou sa pomyselne
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¢leni do dvoch celkov, kde prvy identifiku-
je kluc¢oveé body a poskytuje vSeobecné in-
formacie o medialnej konvergencii. Auto-
ri sa podrobne zameriavaju na Styri zaklad-
né aspekty konvergentnych médii (t.j. tech-
nologicka, industrialna, socialna a textual-
na konvergencia) (s. 11), venujuc kazdé-
mu typu samostatnu kapitolu s uvedenim
velkého mnozstva prikladov pre dokladnej-
Sie pochopenie. V druhej polovici zase vy-
svetluju dbsledky tychto foriem konvergen-
cie, ktoré sa prejavuju na urovni jednotliv-
cov - publika, no i vo forme vyvstavajucich
otazok o potrebe regulacie tohto virtualne-
ho, medialneho priestoru.

Meikle a Young preferuju termin konver-
gentné média a distancuju sa od vyznamo-
vo nejednoznacnych, no v akademickom
prostredi zauzivanych terminov ,nové me-
dia“ a ,digitalne média“. Na prichod tzv.
,novych® médii nemozno nazerat optikou
substitucie ¢i vytesnenia, kedze sa vo svo-
jej existencii vzajomne skor dopinaju s ,tra-
dicnymi* médiami. Podla nich je nezmysel-
né pouzivat privlastok ,nové“ média; vyvoj
médii je totiz v neustalom procese a podlie-
ha pravidelnym zmenam. Preto upozornu-
ju na délezitost ponatia nového medialneho
prostredia v zmysle konceptu remediacie
Boltera a Grusina (1999), t. j. reprezenta-
cie jedného média v druhom, kde je zaklad-
nym argumentom to, ze nové média tie pre-
doslé nenahradzaju, ale vzajomne na seba
posobia (s. 5). Z ich definicie vyplyva, ze
novost novych médii ma pévod v spbso-
boch, ktorymi pretvaraju staré média, a tak-
tiez v spdsoboch, akymi staré média pretva-
raju samé seba v ramci reakcie na vyzvy no-
vych médi (Bolter - Grusin 1999: 15).

V celej knihe je pomerne velky priestor
venovany principu ,,contestation and con-
tinuity” (s. 7), t. j. sporna kontinuita. Ide
o termin zavedeny autormi, ktorym v prie-
behu celého textu poukazuju na to, aké
vyzvy v ére konvergencie zaziva medial-
ny priemysel a ako sa s nimi vysporaduva.
Ustaleni hraci v medialnom poli ako BBC

a News Corporation narazaju v ramci svojej
praxe na rbzne prekazky v podobe rozsire-
nych moznosti konvergentnych médii, pri-
¢om sa musia s touto situaciou nejako vy-
sporiadat, zaclenit do svojho chodu nové
praktiky, pripadne vytvorit Uplne novy ra-
mec fungovania. Princip spornych kontinuit
je doélezitym prvkom, ktory Citatela na tej-
to knihe zaujme pravdepodobne najviac.
Stretne sa s nim nielen v rozprave o medi-
alnom priemysle, kde sa nadnesene pove-
dané Google stava rovnocennym partne-
rom, ba az rivalom pre News Corporation,
ale aj v rozprave o hudbe, literature ¢i ume-
ni ako takom. Meikle a Young vzdy uvadzaju
priklady etablovanych autorov, voci ktorym
do protikladu postavia obsahy vytvarané
uzivatel'mi. Dany sp6sob interpretacie zais-
te sluzi pre lepsiu orientaciu Citatela v cha-
pani zmien, ktoré prostredie konvergent-
nych médii prinasa. Na jednom mieste sa
tak v knihe pomyselne stretava Duchamp
a hudobny mix z amatérskych videi vytvore-
nych uzivatel'mi, povyseny do rozmeru no-
vého umeleckého diela. Oba fenomény su
totiz prepojené rovnakym principom tvorby
s vyuzitim ,ready-mades”. Zaujme aj zmie-
neny etablovany spisovatel W. S. Burrou-
ghs ako hlavna postava beatnikov a zaro-
ven genialny autor v opozicii voCi amatér-
skemu, a pre citatelov i anonymnému, au-
torovi adaptacie Shakespearovho Hamleta
z roku 2011, ktoru ,,publikoval” v 140 zna-
koch na Twitteri. Tymto uvedenim rozmani-
tych prikladov v kontexte pomyselného stie-
rania roli profesional - amatér dokazali au-
tori ilustrovat mnohostrannost rovnakého
fenoménu, a tiez, nadnesene povedané,
zapojili koncept konvergencie aj do zosta-
vovania svojej publikacie.

V prvej polovici knihy, Cize v prvych sty-
roch kapitolach, rozoberaju Meikle a Young
zakladné aspekty zbiehania medii. Naj-
skor uvadzaju princip technologickej kon-
vergencie, na zaklade ktorej je vystavana
Apple aplikacia iTunes (ako reprezentant di-
gitalneho, sietového medialneho prostredia
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a ukazka fungovania konvergencie v praxi).
Aplikacia poévodne orientovana iba na hud-
bu zrazu zluCuje rézne druhy medialnych
obsahov - filmy, podcasty, televizne pro-
gramy, prednasky z poprednych univerzit,
rozhlasové vysielanie z celého sveta, hry
Ci elektronické knihy. Obsah v ramci toh-
to jedného programu pritom méze byt sta-
hovany, ulozeny, prezerany, organizovany
a zdielany (s. 14).

Druha kapitola sa orientuje na osvetle-
nie situacie, v ktorej internet umoznil indu-
strialnu konvergenciu predtym oddelenych
priemyslov (s. 48), t. j. medialneho a tech-
nologického, a prelinanie ich vzajomnej vy-
hranenosti. Autori predstavuju tri vyznamné
medialne institucie na poli su¢asného me-
dialneho priemyslu s réznymi principmi fun-
govania - BBC ako zastupca verejnoprav-
nej medialnej institucie, komerény pred-
stavitel News Corporation, a napokon Go-
ogle ako voci nim opozi¢ny priklad fungo-
vania konvergentnych meédii. Poukazuju tiez
na dva hlavné trendy v konvergentnom me-
dialnom svete, t. j. koncentraciu vlastnictva
a fragmentarizaciu publika (s. 39). To, ako
sa etablované medialne institucie vyrovna-
vaju s nutnostou asimilacie a zaclenovania
novych praktik, ilustruju autori na priklade
BBC a jej sofistikovanych reakcii na vzostup
obsahu tvoreného uzivatelmi v ramci zacle-
novania do svojich obsahov. Tato asimilacia

,,,,,

do spoluprace s povodne pocitacovymi fir-
mami ako Apple, je podla Meikleho a Youn-
galen,,...hladanim cesty ako prezit* (s. 43).

Dalsia kapitola je venovana socialnej
konvergencii. Autori na priklade socialnych
sieti ilustruju zmeny prebiehajluce v oblasti
mediovanej komunikacie. Na jednom mies-
te sa mieSa osobna a masova, resp. verej-
na komunikacia. Facebook je podla nich
komplexnym miestom, kde dochadza k vi-
acnasobnej konvergencii (s. 59). Nemoz-
no nespomenut ,konvergenciu® priatelov,
kde sa priatelia ,na zZivot a na smrt“ ocita-
ju v jednej kategorii s nahodnymi znamymi.

Dals§im problémom je narast etickych
rozkolov, kedy nase spravy zamyslané
pre Uzky okruh , priatelov“ mézu byt kopiro-
vané a dalej Sirené a mozu tak vyvolat roz-
ne kontroverzie, ktoré by nam pred tym ani
nezisli na um (s. 75-76). Socialne media
umoznuju uskutocnovat veci, ku ktorym by
v realnych Zivotoch nedoslo, na jednej stra-
ne nam zivot ulah¢uju a na druhej vytvaraju
novu nebezpecnu viditelnost, resp. podmi-
enky pre dohlad.

Autori vo Stvrtej kapitole o textualnej kon-
vergencii poukazuju na zmeny v chapani
medialnych obsahov v prostredi konvergent-
nych meédii. Pri vysielacom modeli bol totiz
Jtext” vzdy viazany na konkrétne meédium.
Osvetluju tri modely konvergentnych textov
tvorenych bud' na principe ,,mash-up“ (nové
kombinacie existujucich textov); na principe
multimedialneho modelu, kedy webstran-
ka obsahuje viacere, predtym pevne odele-
né medialne skusenosti, alebo na principe
transmediality (konvergencia textov naprie¢
réznymi platformami) (s. 81).

Druha polovica publikacie reflektuje
doésledky vyssie uvedenych styroch druhov
konvergencie. Kapitola o kreativnom pub-
liku identifikuje kluCové sposoby, ktorymi
sa sucasné publikum dostava do interakcie
s médiami, t. j. filtrovanie, organizovanie,
tvorenie, manipulacia, spolupraca a zdiela-
nie medialneho obsahu (s. 104). S infor-
macnou presytenostou narasta aj ddlezi-
tost otazky, aku rolu tieto aktivity zohravaju.
Hovori sa o potrebe novej medialnej gra-
motnosti (s. 112) - t. j. osvojovanie si no-
vych zruénosti pri praci s medialnymi obsa-
hmi pre efektivnu manipulaciu s nadbytkom
informacii. Stretavame sa s terminom ,Iu-
dia predtym znami ako publikum® (Rosen
2006; Meikle - Young 2012: 110), ktory
autori prevzali od medialneho kritika Jay
Rosena. Tym sa vzdaluju od akademicky
zauzivaného pojmu ,publikum“ a zavrhuju
terminy ako ,konzumenti“ ¢&i ,uzivatelia“,
kedze podla nich nereflektuju uplnu pod-
statu medialneho pouzivania. Zmena skor
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nastava v chapani kompetencii publika. Uz
viac nie je povazované za pasivne a konzu-
mujuce, ale za aktivne a kreativhe, objavu-
juce nové spoOsoby interakcie s médiami,
ako su tvorenie, editovanie, zdielanie ¢i or-
ganizovanie medialnych obsahov (s. 10).

V Siestej kapitole Nevidite/né sa stava vi-
ditelnym sa autori orientuju na prelinanie
sukromnej a verejnej sféry a na vytvaranie
zvySeného dohladu ilustrovaného na zakla-
de Foucaultovho principu ,panoptika“. Ne-
bezpecenstvo straty sukromia, resp. medi-
ovaného zviditelhovania, objasnhuju na pri-
klade socialnej siete spolo¢nosti Google
s nazvom Buzz, kde bol zoznam kontaktov
v sieti automaticky vygenerovany len na za-
klade mailovej komunikacie, z ¢oho prame-
nila nemoznost zladenia ,online” a ,offli-
ne“ identit uzivatelov. Rozne offline identity
jednotlivca a situacie sa tak nahle zbiehaju
v online svete na rovhakom mieste (s. 149).
Proti velkej viditelnosti naopak stavaju prin-
cip ochrany pred nou a deklarovanu nevi-
ditelnost hnutia Anonymous fungujuceho
na fore 4chan.org. Vich pripade nie je ano-
nymita len technickou moznostou fora, ale
politickou volbou vyjadrujucou ich ,kolek-
tivnu identitu” (s. 145). Autori jednoducho
nazeraju na problematiku v pozitivach i v ne-
gativach, ktoré prinasa. Ako pozitivum toh-
to fenoménu chapu rozmach iniciativ a ne-
ziskovych organizacii, ktoré si nemézu do-
volit pouzit pre svoju propagaciu a expan-
dovanie marketingové nastroje. Svoje cie-
le mohli dosiahnut prave vdaka viditelnos-
ti na socialnych sietach. Skrz viditelnost ak-
tivit blizkych priatelov organizatorov sa k ini-
ciative pripajalo ¢oraz viac ludi. Koniec kon-
cov, kazdy vynalez so sebou vzdy prinasal ri-
ziko negativnych ddsledkov ¢i zneuzitia. Iné
to nie je ani v pripade socialnych sieti a in-
ternetu. Konvergentné meédia teda nepred-
stavuju podla autorov ni¢ revolu¢né, ziaden
obrat, skér umoznuju rozsirit nase prirod-
zené impulzy pre spolupracu a socializaciu
(s. 121) v novom prostredi sietovych médii,
ktoré nam zivoty ulahc¢uju i komplikuju.

V siedmej kapitole Cas, priestor a kon-
vergentné média vedu autori rozpravy
o tom, ako pouzivame komunikacné tech-
noldgie na prekonavanie ¢asovych a pries-
torovych bariér. Vsetky komunika¢né pokro-
Ky umoznuju isté zmeny v chapani priestoru
a ¢asu. Uvadzaju koncept kanadského teo-
retika Harolda Innisa a jeho rozdelenie mé-
dii na ¢asovo a priestorovo viazané, oboje
vplyvajuce na spoloc¢enské usporiadanie.
Z toho vyvodzuju, ze r6zne medialne formy
umoznuju rézny stupen kontroly nad pristu-
pom a produkciou informacii, tak isto, ako
umoznuju urcité skusenosti priestoru a ¢asu
(s. 151). Posledna ¢ast o regulacii predkla-
da obraz raného internetu, ktory bol pévod-
ne deregulovanym priestorom bez institu-
cionalnej kontroly. Avsak s prichodom so-
cialnych sieti ako kazdodennej sucasti na-
Sich zivotov, s komercializaciou a komodi-
fikaciou internetu, vyvstavaju otazky o po-
trebe jeho regulacie (s. 176). Autori spomi-
naju ,uspesne” fungujuci model obmedze-
nia internetu v Cine zalozeny na cenzure is-
tych slov a blokovani pristupu konkrétnych
IP adries k webstrankam ako Facebook &i
YouTube. A &o viac, vsetky domace webs-
tranky podliehaju registraénému procesu
a chaty podliehaju sustavnému monitorin-
gu (s. 192). Touto alternativou ,,fungovania“
internetu bola pochovana utopisticka vizia
o slobodnom virtualnom priestore.
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EUTIC 2012:
Verejnost’ a prax meédii

Peter Mikulas, Univerzita Konstantina
Filozofa v Nitre

Medzinarodné vedecké konferencie zdru-
zenia EUTIC (European and interdiscipli-
nary network for stakes and uses of ICT)
maju niekolkoro¢nu tradiciu. V ostatnom
roku sa v dnoch 17. az 19. oktdbra na pode
University of Lorraine (Université de Lor-
raine) vo francuzskom Metz v spolupraci
s Research Center on Mediations (CREM)
uskutoc¢nil uz 6smy rocnik, ktory nadviazal
na predchadzajuce podujatia realizované
vzdy v inom vyznamnom europskom mes-
te. Tento ro¢nik konferencie EUTIC sa nie-
sol v znameni témy Verejnost a prax médii,
¢im systematicky nadviazal na predoslé po-
dujatie v Bruseli pod nazvom Transformacia
organizacii, meniace sa problémy.
Organizatori sa rozhodli sustredit pozornost
vedeckej a odbornej verejnosti na to, ako
suc¢asné nové informacné a komunikac-
né technologie (ICT) transformuju praktic-
ké pdsobenie medialnych organizacii, kto-
rych cielom a reflexiou posobenia je verej-
nost. Konferencia si za prostriedok na dosi-
ahnutie tohto ciela postavila potrebu zapo-
jenia viacerych pristupov, z ktorych mnohé
boli pouzité uz na predoslych konferenci-
ach: informaticky, komunikologicky, didak-
ticky, kulturalny, sociologicky, psychologic-
ky a lingvisticky.

Podujatia sa zuc¢astnili popredni odbornici
na medialnu komunikaciu, a to predovset-
kym z frankofonneho prostredia. Konfe-
renciu otvoril Jacques Walter, koordina-
tor siete EUTIC z usporiadatelskej univer-
zity. V Uuvodnom plenarnom zasadani vy-
stupili Iréne Moné a Vitor Reis (Univ. Nova
de Lisboa), Anis Rezgui (Univ. Aix-Mar-
seille) a Eric Thivant (Univ. Jean Moulin).

Kedze konferencia mala formu trojdnoveé-
ho podujatia, prednesenych bolo velké
mnozstvo referatov. Organizatori vytvorili
celkovo 17 tematicky Specifikovanych sek-
cii, z ktorych najvacsi zaujem putali pre-
dovsetkym sekcie venované socialnym me-
diam, politike v kontexte su¢asnych medial-
nych praktik, ¢i novym formam zurnalistiky
(predovsetkym tzv. participativnej zurnalisti-
ke) rezultujucim z pouzivania ICT.

Prednesené prispevky otvorili Sirsie
otazky konstituovania verejnosti v suCasnej
dobe, ktorej oraz viac dominuju nové mé-
dia. Motivom, ktory sa niesol celou konfe-
renciou, bola téza, Zze ICT zretelne vplyva-
ju na vsetky fazy medialne sprostredkova-
nej komunikacie: ovplyvnuju tvorbu medi-
alnych komunikatov, ich prenos k publiku,
ale aj to, ako publikum vnima socialnu re-
alitu, v ktorej je situované. Zaujem prispie-
vatelov sa sustredil aj na mladé publikum,
~digitalnych domorodcov®, ktori sa do pro-
stredia novych a predovsetkym socialnych
médii narodili, ¢im sa ich vztah k médiam
a ku komunikacii vobec znacne odlisuje
od starsich generacii.

Konferencia sa pokusila poskytnut od-
povede na mnohé otazky suvisiace s ICT
a s ich stale zretelnejSou dolezitostou.
K hlavnym otazkam mozno zaradit tieto: vy-
tvaraju ICT nové podoby alebo formy verej-
nosti? Dochadza ku zmenam spravania po-
uzivatelov médii v zavislosti na novych prak-
tikach médii? Viaceri referujuci zdéraznili,
ze na pozadi sucasnej transformacie medi-
alnych prostriedkov, a to predovsetkym ICT,
dochadza k spajaniu doposial viac-menej
autondmnych sfér: pracovnej, sukromnej
a verejnej. , Softvérom” ICT sa pritom sta-
le viac stavaju sluzby socialnych sieti, ktoré
jednak menia tradicné (mas-medialne) mo-
dely komunikacie, a jednak zretelne vplyva-
ju na verejnu mienku. Prave vdaka social-
nym sietam dosiahlo prepojenie sukromnej
a verejnej sféry velmi konkrétne kontury.
Ukazkou sily realneho vplyvu socialnych
meédii bola prakticka mobilizacia verejnosti,



MEDIALNI STUDIA / MEDIA STUDIES 1/2013

ktora v nedavnej minulosti prerastla do uda-
losti tzv. arabskej jari. Dokazom sucasné-
ho zaujmu odbornej verejnosti o socialne
média je aj fakt, ze im v ramci konferencie
boli explicitne venované dve sekcie, pricom
implicitne bola otazka vztahu socialne meé-
dia - verejnost pritomna aj v dalsich sekci-
ach. Ddésledkom bola nielen dostato¢ne Si-
roka reflexia tohto vztahu, ale aj demonstra-
cia radu vyskumnych pristupov k problému
zachytenia verejno-konstitutivneho potenci-
alu socialnych medii.

Z plenarneho rokovania a nasledujucich
diskusii vyplynulo, ze vyznam konferen-
cie popri snahe poskytnut aspon ciastko-
vé odpovede spociva predovsetkym v tom,
aby boli probléemové okruhy dnes, ale aj
v buducnosti spravne identifikované a sku-
mané s patricnym dérazom.

Prispevky, ktoré boli odprezentované
na konferencii EUTIC 2012, budu vyda-
né vo forme osobitnej publikacie. Okrem
toho bude vyber najkvalitnejSich prispevkov
po recenznom konani umiestneny vo fran-
cuzskom vedeckom casopise Questions
de communication (http://questionsde-
communication.revues.org). Viac informa-
cii o konferencii je dostupnych na http://
orga.ulb.ac.be/.
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