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ABSTRACT

The text sums up topics connected with visuality and its role in communication, as described
in contemporary professional journals. The context and themes that preceded and constituted the
field known as visual studies or visual culture studies are briefly mentioned as well as the themes
of early 21st century texts. The texts from mid-2000s shift to more particular subjects of visuality
(convergence of different media, visual contents and meanings, design and patterns used in visual
media) while the most recent texts focus on the wider context of visuality potential and its possible
influence on society (visual means establishing identity, visual hyperredlity, stereotypes, manipula-
tion etc.). The summary, comparison and context of the texts on visuality and recapitulation of their
thematic agenda should allow us to define the scope and other important features of the debate.
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Vizualita, vizualni kultura a vizualni studia jsou pojmy, které v ¢eském prostredi jesté sta-
le hledaji svou pozici v ramci humanitnich a spolec¢enskych véd, upresnuji svlij okruh té-
mat a pristupl ke zkoumani vizuality a vizualni roviny komunikace. Jak doklada nasleduiji-
ci text, situace v zemich, kde je vizualni kulture vénovana rostouci pozornost uz pres 20
let, neni pilis odlisna. Sife kontextu, v jakém lze vizualitu interpretovat a v jakém je pristup
od pfistupu vnimana, je zfejma i z posledni publikace, ktera zatim k vizualni kulture v Ces-
ké republice vysla, Studia vizualni kultury od autorek Marity Sturkenové a Lisy Cartwright
(Sturken - Cartwright 2010)." Vizualni obsahy jsou tu vysvétlovany v souvislosti s vytvarnym
uménim (které vzhledem k technologiim spojenym s jeho produkci i recepci ¢astéji prejima
oznaceni vizualni uméni), medialnimi studii a teorii kultury, a zejména prostrednictvim kon-
ceptl klicovych teoretik(l, ktefi se otazkam a problémuim spojenym s vizualni sférou véno-
vali a vénuiji.? P¥i studiu vizualni kultury se tak stretavaji sociologie, filosofie, teorie uméni,

1 Recenze publikace Studia vizualni kultury - viz Medialni studia 2011/01 (pozn. ed.).

2 Theodor Adorno (Sturken - Cartwright 2010: 188); Roland Barthes (Sturken - Cartwright 2010: 27); Jean
Baudrillard (Sturken - Cartwright 2010: 313); Walter Benjamin (Sturken - Cartwright 2010: 202); John Berger
(Sturken - Cartwright 2010: 14); Guy Debord (Sturken - Cartwright 2010: 245); Jacques Derrida (Sturken -
Cartwright 2010: 118); Umberto Eco (Sturken - Cartwright 2010: 448); Michel Foucault (Sturken - Cartwright
2010: 102); Jurgen Habermas (Sturken - Cartwright 2010: 253); Stuart Hall (Sturken - Cartwright 2010: 81);
Jacques Lacan (Sturken - Cartwright 2010: 137); Erwin Panofsky (Sturken - Cartwright 2010: 354); Charles
Sanders Pierce (Sturken - Cartwright 2010: 37); Slavoj Zizek (Sturken - Cartwright 2010: 257) ad.
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teorie kultury, antropologie, psychologie, estetika, kritika, sémiotika a medialni studia.®
Zatimco na pocatku 21. stoleti byl predmétem zajmu samotny obrat k vizualité a obrazo-
vym sdélenim, jeho konstatovani a pojmenovani privodnich souvislosti, pric¢in a moznych
dusledktl (Jay 2002; Mitchell 2003; Mirzoeff 2002),* po roce 2005 se pozornost pre-
sunula spise ke konkrétnim aspektim vizuality a jeji role pro fungovani spolec¢nosti (napf.
Drechsel 2010; Hohl 2009; Najjar 2007). Cilem tohoto textu je pojmenovat pristupy a te-
matické okruhy spojené s vizualitou v komunikaci a zjistit tak, jak se uvedené obory proli-
naji s medialnimi studii.

Uz v roce 1997 vysel v Ceské republice sbornik textd vybranych Ladislavem Kesne-
rem Vizualni teorie (Kesner 2005°%), jeho vydani nasledoval o deset let pozdé&ji sbornik
MozZnosti vizualnich studii editor Marty Filipové a Matthewa Rampleye (Filipova - Ramp-
ley 2007). V roce 2004 Miroslav Vojtéchovsky formuloval otazku, kterou resila rada ¢lan-
ki zahrani¢nich odbornych periodik, kdyz v textu Vizualni studia: Novy muiltidisciplinar-
ni obor, nebo pavéda definoval, shrnul a rovnou také zpochybnil predmét dosavadniho
zkoumani vizualnich studii (Vojtéchovsky 2004).6 Moznost interpretace vizualnich sdéle-
ni oznacil za slozitou” a pfistupy, jez se zkoumanim vizuality zabyvaji, zhodnotil jako zamé-
nitelné.8 S vizualni kulturou ve stavajici podobé se v roce 2007 ,rozloudil” i James Elkins.
Jeho kritika se vztahovala predevsim na skutec¢nost, ze prestoze se vizualni studia sna-
Zi interpretovat veskeré vizualni objekty, zlstava jejich ramec velmi omezeny. Nejcastéji

3 Vyctu obord odpovida i prehled textl zabyvajicich se vizualitou ve spojeni s komunikaci, které vysly v poslednim
desetileti v odbornych periodicich, jejichZ vycet bude nasledovat.

4 Texty (publikace, ¢lanky i pfispévky uréené pro konference) vzniklé do roku 2005 jmenuji Keith Kenney a Sandra
Moriartyova ve Visual Communication Bibliography. Tento soupis vytvofili ve spolupraci s akademiky, které
oslovili, a nasledné v Taxonomy of Visual Communication and a Bibliography provedli vyhodnoceni obsahu téchto
textl a vytvorili strukturu (a vycislili frekvenci) jejich témat a vychodisek, resp. vychozich oblasti a pfistup, které
jsou uréujici pro jejich zaméfeni a metodu (Kenney - Moriarty 2005). 12 kategorii rozdéluji dale do podkategorii
a v ramci podkategorii dale podle jednotlivych koncept(.

2. vydani textu.

Zabyva se otazkou, jsou-li vizualni studia ,parazitujicim oborem pribuznych véd, nebo naopak studium téchto
véd spojuji a prohlubuiji®, a fesi, ,pro¢ se vlastné mame studiem vizuality zabyvat* (Vojtéchovsky 2004: 14).

7 ,Studium spolecenskych vazeb vizuélni feci i podpovrchovych vyznam vizualni formy v sobé musi zahrnovat
jesté mnohem Sirsi okruhy, nez jak si je predstavujeme i u té oblasti kritiky a interpretace uméleckého dila, ktera
se soustfeduje na bézné otazky recepce a vzniku vyznamu vizualniho sdéleni a v procesu adopce i na sociologii
uméni.” (Vojtéchovsky 2004: 17).

8 ,Termin ,vizualni kultura’ v umélecko-historickém textu pouzil poprvé roku 1972 Michal Baxandall ve své praci
Malifstvi a zkuSenost v Italii 15. stoleti, avSak jako disciplina se tento obor objevil az koncem 80. a pocatkem
90. let. [...] Vizualni studia - nejmladsi z frekventovanych termini se objevuje v odborné literatufre ze dvou
zdroju. Jednak na pocatku 90. let v ramci nazvu studijniho programu Vizualni a kulturni studia na prestizni
University of Rochester, o par let pozdéji ho pak pouZil jeden z nejrespektovanéjsich odbornikd na korelace
obrazu a textu W. J. T. Mitchell pro vyjadreni priniku nékolika vyznamnych obord - dé&jin uméni, kulturologie
a literarni teorie - do jednoticiho sméru, ktery ve vazbé na ,obrat ke kulture' z pocatku 2. poloviny 20. stoleti
nazval ,obratem k obrazu'. V zasadé se ale da fici, Ze podobné jako v Rochestru zacali i na dalsich akademickych
pracovistich pouzivat tento novy termin jako opis zejména proto, aby se vyvarovali pfiliSného zahluseni ,vizualni
kultury' socialnimi aspekty na Ukor vSech ostatnich okruhd, které v sobé vizualni studia spojuji. Protoze ale neni
podle mého nazoru néjaky rozlisitelny rozdil mezi napini a vyznamem pojma vizuélni kultura a vizualni studia,
domnivam se, Ze neni nutno je stavét proti sobé a Ze by bylo rozumné je pouzivat substitutivné podle toho, jedna-
li se o subjekt pozorovani (kultura) nebo o soubor metod (studia).” Jejich vyznam ale vnimé podobné jako ostatni
teoretici: ,Vizualni studia by (v umélecko-historickych a spole¢enskych védach) aktualnosti svych problémd méla
puUsobit jako katalyzator, jako syntetizujici [...] element.” A shrnuje také posun od analyzy ,vzajemnych relaci mezi
obrazem a textem, mezi obrazem a spolec¢ensko-kulturnimi institucemi* k ,vycerpéavajicimu vyzkumu ménicich
se roli obrazu v masmedialni kultufe se specifickym dlrazem na uméleckohistorické a kulturologické aspekty
kodovani, interpretace i deSifrovani vyznamu v modernich mechanickych a interaktivnich médiich® (Vojtéchovsky
2004: 27).
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zkoumana témata, jako ,politicky kontext obrazu, zplisob jeho vytvoreni a jeho funkce
ve spolecnosti“, podle n&j nevy&erpavaji potencial vizualnich studii (Elkins 2007: 244).°
Negativné také zhodnotil, na jak omezenou ¢ast humanitnich véd se vizualni studia za-
méruji a jak malo pozornosti vénuji nehumanitnim obortm (Elkins 2007: 24 3). Soucasti
stejného sborniku pfitom byly i texty Ladislava Kesnera, Obrazy a modely ve védé a me-
diciné (Kesner 2007), a J. B. Harleye, Mapy, védéni a moc (Harley 2007), vénované pfri-
rodnim a technickym oboriim. Elkins zaméreni vizualnich studii zpochybnoval uz v roce
2003, kdyz v rekapitulaci svého ,,skeptického Uvodu“ ke knize Vizualni studia ironicky vy-
imenoval vizualni objekty, které uz byly pod hlavi¢kou vizualnich studii rozebirany (bojky,
krajky, bonbdny, formulare, mapy, suvenyry, kyce atd.) (Elkins 2003: 34; Elkins 2007:
246). Samotna moznost interpretace zjevnych obsaht obraz(i'® ale podle Elkinse z{sta-
va neresena a vizualni stranka sdéleni nebo objektu je interpretovana jen tam, kde se
jevi jednoznacné, zapada do politického, spole¢enského, genderového nebo uméleckeé-
ho ramce, nebo ji Ize zasadit do teoretickych nebo empirickych souvislosti. Prestoze se
v soucasnosti i vzhledem ke smérovani technologického vyvoje pozornost vizualnich stu-
dii posouva k praktickému vyuziti vizualizace, " souhrn témat a postupt text(i vénovanych
vizualité, ktery je predmeétem této prace, Elkinsovy zavéry v mnoha ohledech doklada.

1. Vzorek a metoda

Nevyhranénost zdrojli a metod spjatych s vizualni oblasti, resp. presah napfi¢ huma-
nitnimi, spole¢enskymi a uméleckymi védami vychazi ze samotného chapani vizuality
a jeji role pro zminéné oblasti. Zabér zaméreni periodik, z nichz nasledujici analyzova-
né texty pochazeji, je proto stejné siroky. Jednak to jsou ¢asopisy zamérené na vizual-
ni komunikaci a kulturu jako takovou - Visual Communication; Journal of Visual Cultu-
re; vénovana medialni komunikaci - Journal of Communication Inquiry; Media, Culture
and Society; European Journal of Communication; The International Communication
Gazette; Cultural Studies - Critical Methodologies; Convergence; Television and New
Media; Journalism; i specifickym oblastem medialni komunikace, jako napf. Marketing
theory, Organization;, Media, War & Conflict, ale také periodika vénovana vzdélani, jako
napriklad Arts and Humanities in Higher Education, nebo psychologii - American Beha-
vioral Scientist. Periodika jsou vzhledem k predmétu prace vybirana z databaze naklada-
telstvi SAGE, '? kde vysla fada klicovych textli z oblasti vizualni kultury.

Cilem textu je pojmenovat a typologizovat aktualni témata spojena s vizualitou, vybér
textl je proto omezen na obdobi poslednich péti, respektive deseti let (kvili moznému
naznaceni posunu tematickych okruht). Nékteré starsi texty jsou zarazeny kvali kontextu
vyvoje témat, ale jsou zminény jen okrajové (napf. Fischman 2001; Mirzoeff 2002; Mit-
chell; Natharius 2004),™ stejné jako nékolik textt, jez se vizuality dotykaji jen vzdalené
nebo v prilis specifickych souvislostech (Bartram 2004 ; Cooper 2006; Dauphinée 2007
Housley 2009; Giddings 2010), z vybéru byly vyrazeny texty, které se tykaji vizuality, ale

9 Vtextu shrnul rizné pohledy na oblast vizualni kultury a systém jejiho studia.
10 Coz je pro Elkinse nejdulezitéjsi problém spojeny s vizualitou.
11 Napf. oblast zpracovani dat, moznosti manipulace a vlivu technologii na percepci vizualnich sdéleni apod.

12 Vydavéa odborné knihy a periodika (dostupné on-line) z oblasti humanitnich, sociélnich, technickych a pfirodnich
véd a mediciny. Vybér vychazi ze zaméreni periodik, jejich &tenosti a dostupnosti v ¢eském prostiedi.

13 Texty starsi nez z roku 2000 uvedeny nejsou. Napf. Shields 1990 nebo Lalvani 1990.
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nikoli v souvislosti s komunikaci.™ Shrnuto je na padesat text(, pres tficet nebylo do vy-
béru zafazeno.'®

Vedle formulovani témat, pfistupl a pozice vizualnich studii, tedy abstraktnich teo-
retickych Gvah na téma samotného vymezeni postaveni vizuality ve spole¢enskych veé-
dach, se od poloviny prvni dekady 21. stoleti objevuje pestré spektrum konkrétnich té-
mat, ktera se vizuality a jejich komunikacnich moznosti dotykaji. Jsou to: percepce vi-
zualni sféry (Roth 2009; Almeida 2009); vizualni stranka vytvarného uméni (Castane-
da 2009) a kulturni aspekty jeji promény; vliv televizni kultury na predstavivost, mimiku,
gestiku a jeji zmény v dlsledku vizualniho zprostfedkovani (Rolling 2007); vizualni dis-
kurz valeného zpravodajstvi - vizualni typizace, stereotypy (Mellor 2009; Parry 2010;
Fahmy 2010); vizualni rovina senzacnich zprav, jeji vliv na emocionalni charakter zpra-
vodajstvi (Uribe - Gunter 2007); kontrola vizualni slozky medialniho obrazu a hyperre-
alita (Popp - Mendelson 2010; Glynn 2009; Goodnow 2010); vizualni prostredky vy-
tvareni identity (Najjar 2007 ; Siibak 2010); ustalené vzorce vizualni komunikace, uc¢inky
fotografie a disledky promény vyznamu vizualnich prvkd pro spole¢nost v souvislosti
s technologickymi zménami (Andermann 2010; Lister 2007); vizualni stranka ramova-
ni udalosti, vytvareni a prejimani reality na zakladé vizualnich sdéleni (O‘Halloran 2008;
Siibak 2010); vyzkum vizualnich prvk( a prostfedkl medialni komunikace (Pauwels
2010); vizualni vs. fyzicka sféra (Hohl 2009); 3D charakter reality (Wojcieszak 2009);
konvergence, prolinani vizualnich studii s filmovou védou (Cartwright 2002); role vizual-
nich studii a uméni v humanitnich védach apod.

Texty, které se k vizualité vztahuji a jejichz prehled bude nasledovat, je mozné rozdé-
lit na ty, jez se soustreduji na vizualni sdéleni samotné, a to bud' na jeho vyznam, nebo
na jeho uziti (v politické komunikaci, ob¢anské zurnalistice), a na ty, které resi vztah vizu-
alni a verbalni slozky sdéleni. Dalsi typ textll ma povahu metatext( a resi zpUsoby vyzkumu
vizualni komunikace. Poslednim druhem text( jsou ty, jez maji aplikovanou &i normativni
povahu, vénuji se vizualni gramotnosti nebo hledaji oborové zaramovani vizuality nebo vliv
technologii na vizualni kulturu - viz tabulka 1. Pristup k tématu je deskriptivni a synteticky,
vétsina textl totiz propojuje vice okruht nebo vychodisek,'® kategorizace témat a metod
presto naznacCuje zaméreni a smérovani vizualnich studii.

14 Mezi nezarazenymi texty jsou napf. Turner 1999; Amoore 2007; Druick 2009; Gournelos 2009; Roth 2009;
Andermann 2010; Gomez-Barris 2010..

15 S tématem vizuality souvisely jen zcela okrajové. Zafazeno nebylo také témér dvacet textl recenzi knih, které se
k vizualité v komunikaci vztahuiji.

16 Takové texty jsou fazeny k okruhu, k némuz se vztahuje jejich zékladni myslenka, presahy k dalS$im okruhtim jsou
ale zminény.
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izualni sdéleni - uziti

tabulka 1: Rozdéleni vybranych textu podle vychodisek a zaméreni

interpretace vizualnich obsaht

Mellor 2009

Andén-Papadopoulos 2008

Parry 2010

Fahmy 2010

Uribe - Gunter 2007

Popp - Mendelson 2010

Glynn 2009

Goodnow 2010

Cooke 2005

Frosh 2011

Broersma 2010

\

Coleman 2007

izualni sdéleni - vyznam

Wardle 2007

Siibak 2010

\

Lister 2007

thah obrazu a textu

Mendelson - Wolf 2009

v

Pfesah do dalsich humanitnich obort Najjar 2007
Yizuélni sdéleni - uziti + Cooper 2006
v yzkum nastrojti vizualnich studii Bal 2005
izualni gramotnost Hohl 2009

Giddings - Kennedy 2010

Banet-Weiser - Gray 2009

\/

Zwick - Dholakia 2006

Pfesah do dalsich humanitnich obort

Castaneda 2009

v

Housley 2009

interpretace vizualnich obsaht

Chouliaraki 2008

Cyphert 2004

\

Wojcieszak 2009

vyzkum vizualni komunikace

Drechsel 2010

Rolling 2007

Roth 2009

Almeida 2009

szkum nastrojl vizualnich studii

O’Halloran 2008

v

Buckingham 2009

Pl"esah do dalsich humanitnich obort

Pauwels 2010

v

Pauwels 2005
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2. Vizualni sdéleni: vyznam

Nejcastéjsim'’ typem textll je interpretace vizualnich obsaht, konkrétné fotografie.
Martin Lister popisuje nékolik rovin interpretace fotografickych obrazi. Zabyva se vyzna-
my fotografii a hyperrealitou, kterou obrazova sdéleni zprostredkovavaji a vytvareji. Pta
se, kdo jejich prostrednictvim vytvari obraz reality a nakolik tento obraz odpovida sku-
vizuality zkouma v souvislosti s proménou fotografie a rozebira odliSné postoje k jeji roli
a k jejimu vyznamu.'® Upozornuje, ze fotobanky a databaze rozhoduiji, které obrazy zlsta-
nou zachovany, stiraji rozdily mezi vyznamy a zbavuji fotografie kontextu a sdéleni. V této
souvislosti se zamysli nad tim, jakou hodnotu ma vizualni informace v informacni spolec-
nosti,’° kde uz neni zavisla na fyzickém médiu. Prestoze lidé stale Ziji ve fyzickém svété,
a nikoli v informacnim konstruktu, prostrednictvim vizuality se mu podle Listera stale vice
priblizuji (Lister 2007: 266).

Nejpouzivanéjsim pristupem k vizualni strance medialni produkce je ve sledovanych
textech obsahova analyza (viz dale). Rodrigo Uribe a Barrie Gunter zkoumaiji Ulohu vizual-
ni ¢asti sdéleni v souvislosti s proménou formatd a jejich zpracovani - vizualni prostred-
ky bulvarnich obsah( sleduiji v britském tisku (Uribe - Gunter 2004)?" i v televiznim vysi-
lani (Uribe - Gunter 2007). Obsahova analyza britského televizniho zpravodajstvi posu-
zuje atributy utvareni zprav a rozebira sledovanost ve vztahu k emocionalnim obsahiim
pofadil.?? Odliduje pfitom vizualni prostfedky od verbalnich a zvukovych, které je treba
analyzovat dUsledné oddélené kvili zplsobim, jakymi jsou pouzivany. Proménou uziva-
nych vizualnich prostredk( se zabyva také Claire Wardleova. Prostrednictvim kombinace
obsahové analyzy konkrétnich fotografii a kvantitativni analyzy nejobvykleji pouzivanych
vizualnich vzorct zkouma vyvoj vizualni reprezentace unosu a vrazd déti v americkém tis-
ku ve 30., 60. a 90. letech 20. stoleti (Wardle 2007).2® Hodnoceni provadi jen na zakla-
dé obrazového materialu, aby podporila tvrzeni, Zze obrazy jsou kliCové pro nase vnima-
ni okolniho svéta, vytvareni vyznami a komunikaci. Také se, podobné jako rada dalSich
autortl, zabyva moznosti objektivity a , pravdivého” zobrazeni skute¢nosti. Silu a vyznam
fotografii odvozuje z jejich dvojiho ptsobeni - denotativniho®* a konotativniho.?® Reali-
tu tak jednak zobrazuji a jednak vytvareji (Wardle 2007: 266) - jak doklada texty dalsich

17 Vice nez polovina konkrétnich textd (viz 1.2.) a vice nez Ctvrtina vSech zafazenych textl: Almeida 2009; Andén-
Papadopoulos 2008; Broersma 2010; Coleman 2007; Cooke 2005; Drechsel 2010; Glynn 2009; Lister 2007;
Mendelson - Darling-Wolf 2009; Popp - Mendelson 2010; Uribe - Gunter 2004; Wardle 2007.

18 Jako napf. permanentni pfitomnost fotoaparatt zplisobena pouzivanim novych typd médii, do nichz je aplikace
fotoaparat vestavéna.

19 Zminuje myslenky Paula Froshe, podle néhoZ obchod s vizualnimi obsahy spoleéné s televiznimi obrazy vytvari
vizualni prostfedi a aktualizuje definici fotografie Rolanda Barthese jako ,sdéleni bez kodu®, kdyz souCasné
fotografie oznacuje za ,kédy bez sdéleni* (Lister 2007: 262).

20 Interpretuje nazory N. Katherine Haylesové, podle niz se s ristem duleZitosti informaci forma informace stava
vyznamngjsi nez jeji obsah - reprezentace u vizualni informace (Lister 2007: 263).

21 Vyzkum potvrzuje rdst poméru vizualni slozky vici textoveé.
22 Napr. zabéry obéti zivelnych pohrom, zbrani nebo agrese, ale také zabéry oslav, Stastnych tsmévl a objeti.

23 Jednim ze zavér( studie je, Ze se zajem posunul od fotografii policejniho zakroku a dopadeni pachateld
k fotografiim rodiny obéti, coz podle Wardleové musi znamenat i posun v samotném vnimani nasilnych trestnych
¢inu a jejich pachatel (Wardle 2007: 280).

24 Zobrazuji skutecny Zivot.
25 Upevnuji kody, symbolické systémy a vyznamy.
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teoretik(?® i vlastni analyzou. RUst po&tu a zména charakteru fotografii se podle ni neodviji
jen od technologického vyvoje, ovliviiuji je podobné faktory jako textovou ¢ast zpravodaj-
stvi, které plynou z promény charakteru kultury jako takové.?’

Odlisnym tématem tykajicim se vyznamu vizualniho sdéleni je vizualni stranka identi-
ty a sebeprezentace prostrednictvim socialnich siti, jiz se zabyva ve svém ¢lanku Andra
Siibakova (Siibak 2010). Na zakladé kvantitativni obsahové analyzy zkouma profilove fot-
ky on-line komunity?® a zabyva se profily jejich ¢lend a vytvafenymi on-line obsahy jakozto
soucasti identity, Zivotniho stylu a vztaht mladé generace. Shrnuje starsi studie k tématu
on-line identity i genderové stereotypy vizualnich sdéleni a soustredi se na dlvody a zpu-
soby sebeprezentace uzivateltl webovych stranek Rate,?® které maji v Estonsku znaénou
popularitu.

3. Vizualni sdéleni: uziti

Vétsina text(l se zaméruje na uziti vizualnich sdéleni, nejéastéji na vyuzivani obrazl v po-
litické komunikaci. V textech Kevina Glynna a Trischy Goodnowové je to konkrétné boj
o politickou moc (Glynn 2009; Goodnow 2010). Glynn se zabyva tim, jakou roli hrala vi-
zualni sdéleni ve vladni politice George W. Bushe - klicovym bodem jeho kampané i vla-
dy byla totiz kontrola a management medialnich obrazd. Pfi analyze téchto vizualnich sdé-
leni se zaméruje na odlisné pristupy uplatinované internetovymi medii, nemasovym tiskem
a mainstreamovymi médii.>° Hlavnim pfedmétem jeho zajmu a analyz je vale&né zpravodaj-
stvi a hodnoceni medialniho pokryti valky v Iraku. Goodnowova provadi sémiotickou ana-
lyzu fotografii Barracka Obamy a Hillary Clintonové, jez ve fotoesejich vénovanych obéma
osobnostem uverejnil béhem prezidentské kampané v roce 2008 ¢asopis Time, a pouka-
zuje na odlisny zplsob prezentace obou kandidat(i i na vliv, jejz na podobu fotografii ma
predpokladané ocekavani ¢tenaru.

Uloha vizualni stranky sdéleni pfi manipulovani emocemi divaka je tématem textu Nohy
Mellorové, v némz autorka shrnuje rdizné pristupy analyzujici zptsob vizualniho zprostred-
kovani valky a s ni spojeného utrpeni, napr. estetizaci ad. (Mellor 2009). Srovnani pokryti
valky v Iraku arabskymi a zapadnimi médii podle Mellorové poukazalo na vyznam etické-
ho pristupu ke zprostredkovani utrpeni zpravodajskymi médii. Mellorova jmenuje i vysled-
ky dalsich analyz vizualnich a narativnich aspekt( informovani o valce, které se objevuji

26 Sontagova 1977; Barthes 1977; Zelizer 1995.

27 Téma obrazl nasili rozebira ale napriklad i text Elizabeth Dauphinéové, ktery vySel v periodiku Security Dialogue.
Vizualita je tu chapana jako klicovy prosttedek zprostfedkovani smyslovych viemU - bolesti a utrpeni, valeénych
zku$enosti jinych (Dauphinée 2007).

28 Jedna se o komunitu, jejiz nazev Siibakova preklada jako ,Damn, | am beautiful® - v originale ,Klubi AINULT,
ilusatele inimestele. Sisemise ilu jutuga minge Said kinga? Tuff luck!” (Siibak 2010: 420).

29 Clenové/uzivatelé stranek vzajemné hodnoti atraktivitu svych profild, jejichz kliovou slozku tvoti pravé fotografie.

30 Rozebirg, jak se kampan promitla do zpravodajskych i nezpravodajskych televiznich pofadt - seriald a show
a pii jejich sdileni a parafrazovani na internetu. Prezidentskou volbu oznacuje Glynn za souboj spektakl.
Medialni strategie (distribuce medialnich obraz() tvofi hlavni slozku kampané, kterou podle néj dokézala Bushova
administrativa vést mimoradné systematicky. Na konkrétnich kauzach doklada dynamiku vzajemného vztahu pfibéh
a spektakll, jez se podle néj vzajemné doplniuji a stimuluji, a v souhrnu tak pojmou veskeré myslitelné kontexty
(filmové zpracovani, podpora popovych hvézd apod.) i paralely s historickymi udalostmi (Glynn 2009: 225-227).
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v médiich.?! Také text autorti Mohameda Zayaniho a Muhammeda Ayishe (2006) se zabyva
medialnim pokrytim padu Bagdadu panarabskym satelitnim vysilanim a novinovym zpravo-
dajstvim a také oni dochazeji k zavéru, ze arabska média prostrednictvim vizualnich prvkd
zjednodusuji pro- a proti-sadamovské déleni naprosto v souladu s previadajicim globalnim
medialnim pokrytim. V jiném smyslu zjednodusuijici je zplsob estetizace valky, jejz zkou-
maji autorky Lilie Chouliarakiova a Nahawand Al Qadriova.®? Obrazy $kod a utrpeni jsou
podle nich v zapadnich i arabskych médiich pojimany z hlediska obrazové, nikoli informac-
ni hodnoty. Postup zapadnich médii autofi zdlvodnuji zabéhnutymi medialnimi strategie-
mi, které znemoznuji objektivni vale¢né zpravodajstvi.

Moznosti pravdivosti a objektivity novinarského sdéleni (a jeho vizualni ¢asti) se za-
byva Marcel Broersma (Broersma 2010).%3 Mocensky diskurz a vyuziti vizuality v politic-
ké komunikaci zahlcené obrazy rozebira Paul Frosh (Frosh 2011). Shrnuje teoreticky ra-
mec tématu moci zprostfedkované pohledem a obrazy; a pfistup uz klasickych autor(i
(Lippmann, Foucault, Debord, Berger, Ricouer, Mitchell ad.) doplnuje vykladem vizual-
nich metafor (Frosh 2011). Vyuziti i hodnoceni vizualnich sdéleni v politické sféfe ma, bez
ohledu na dil¢i odliSnosti nebo vychodiska konkrétniho autora, podle Froshe pomérné
jednotny pristup, ktery vizualni slozce komunikace priklada klicovy vyznam. Prestoze Sire
pojeti vizualnich metafor saha od reprezentace az k metakonceptim, téma zkoumani ob-
raz( i jejich tvlircU a divaku stale zlstava dlisledné oddélovano a prevazujicim zplsobem
¢teni zlistava sémanticka analyza.

S timto okruhem souvisi také téma vizuality v principech ob&anské Zurnalistiky - tedy
zurnalistiky zdaraznujici demokratické principy a obcansky aktivni pristup. Text Renity
Colemanové rozebira obrazové prostredky, které uplatnuji graficti designéri a fotografo-
vé zpracovavajici témata a materialy, jez vychazeji z tohoto Uzce provazaného vztahu mezi
novinari a ob¢any (Coleman 2007). Colemanova se snazi na zakladé hloubkovych roz-
hovor( s fotografy a designéry odpovédét na otazky, jakou roli ma hrat design a fotogra-
fie v obcanské zurnalistice (zapojeni obcant do zurnalistiky) a jaké konkrétni prostiedky
vyuzivaji fotografové a designéri k tomu, aby upozornili na urcéita témata, vyvolali diskuzi
a aktivitu obc¢anu. Jako jeden z hlavnich problém vidi autorka ignorovani moznosti vizualni
stranky sdéleni a pouzivani stale stejnych postupl uziti fotografii a grafického designu.

31 Zajimava je informace, kterou Mellorova prebird od Mohameda Shoumana, Ze panarabské noviny cerpaji
vétsinu fotografii ze zpravodajskych agentur (AFP, Reuters a AP) - pfestoZe jsou zkreslujici a nékteré udalosti
a skute¢nosti naprosto ignoruji, k vyvolani sympatii k irackému civilnimu obyvatelstvu naprosto postacuji. Srv.
Shouman 2005; Mellor 2009: 410.

32 Chouliaraki 2006; Al Qadri, Nahawand. 2004. “A Preliminary Reading in the Coverage of the War on Iraq”
in Al-lthaaat al Arabiya (ASBU bulletin), 1. (dostupny pouze v arabsting, cituje z néj Nahawand Al Quadri).

33 Broersma povazuje za prekvapivé, Ze i pres informovanost a zkusenosti s medialnimi sdélenimi a nemoznost
objektivniho zprostfedkovani skuteCnosti se stale predpoklada, ze Zzurnalistické vystupy a vefejna prohlaseni
(- jejich vizuélni zaznam) jsou pravdiva. A nejen Ze tak jsou vnimana Sirokou verejnosti, ale pozadavek pravdivosti
se objevuje i u nékterych autorli - Broersma uvadi praci Nicka Daviese a Jorise Luyendijka, ktefi ve svych knihach
kritizuji zurnalistiku za neschopnost pfesného zprostfedkovani socialni reality. Pravdou a skuteCnosti je pfitom
medialni interpretace reality, k té se vefejnost vztahuje, na tu reaguje. Odtvodnéni, Zze se tak déje nikoli kvUli
charakteru interpretovanych skutecnosti, ale kv(li samotné formé sdéleni a interpretace reality - Zurnalistickému
stylu, a kvili oddvodnovani pfesvédcovaciho charakteru diskurzu profesionalni rutinou a zvyklostmi, je podle
Broersmy pouhou vymluvou, ktera ma maskovat subjektivni raz zpravodajstvi, které je vzdy vybérem a vykladem
jednotlivell. Na zakladé dalSich textd zpochybruje také moznost objektivniho a vyvazeného vélec¢ného
zpravodajstvi a zpravodajstvi z nedemokratickych zemi (Luyendijk). Pochopeni limitl a zplsobl zurnalistické
prace je mozné pouze tehdy, bude-li vnimana nikoli jako diskurz popisu, nybrz jako diskurz presvédcovani. Cilem
je pfesvédcit Ctenare a divaky o tom, Ze predkladana sdéleni jsou pravdiva. Broersma redefinuje Zurnalistiku
jako diskurz ovlivhovani vefejného minéni, které ma moc presvédcCit divaky, ze jeho interpretace socialnich
skute¢nosti je opravnéna.
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Treci plochy, s nimiz se musi tvlrci nejen vizualni slozky novinarskych obsaht vyrovnat,
zminuje tfi** - organizace vs. jednotlivci (redlné moznosti uplathovani novinarskych postu-
pl, zasahy do novinarské rutiny, problém atraktivity témat obcanské zurnalistiky apod.),
vizualni vs. verbalni (estetizace a prezentace témat obcanské zurnalistiky nebo prevaha
textu nad obrazovou slozkou - fotografie dokumentd namisto portrétli informator(i inves-
tigativnich reportért) a filosofické vs. praktické (obrazovy material k abstraktnim tématim
nebo problém politické roviny témat). Tyto rozpory plynou z technologickych zmén i viast-
ni praxe novinafd (Coleman 2007: 31-37).%° V&tsi ucast vefejnosti na vytvareni zprav zna-
mena vétsi zajem o jejich ¢teni, potencial skutecné aktivizace verejnosti se ale tyka ves-
kerych medialnich obsahd.

Konkrétni symboly a vizualni prostredky informovani o valce v Iraku rozebira take text
Richarda K. Poppa a Andrewa L. Mendelsona. Autofi se opiraji o sémiotickou analy-
zu vizualniho zprostredkovani smrti Abu Musaba al Zarkaviho ¢asopisem Time v kontex-
tu vzorce, ktery Time na obalce opakované vyuzil - preskrtnuti tvare.®® Analyzu zasazuiji
do kontextu teoretické reflexe sily obraz(, vizualniho pokryti valky v Perském zalivu a vi-
zualni konstrukce stredovychodnich nepratel USA (Popp - Mendelson 2010). Obrazy se
podle nich staly kliGovymi pro porozuméni zpravam a vytvareni emocionalnich postoja.®’
Chapani medialnich sdéleni ovlivnily zejména nové zplsoby propojeni vizualnich sdéle-
ni. Fotografie diky novym postuplm vytvareji slozité struktury, jez jsou navic v dlsledku
technologickych zmén prezentovany za zménéného vnimani ¢asu i prostoru. Jsou pro-
to daleko uc¢innéjsi a mohou zprostredkovat i to, co je slovy jen tézko sdélitelné - kono-
tativni vyznam. %8

K ustalenému ramovani a grafickému zpracovani témat a ke stereotyplim v zobrazova-
ni se vyjadruje analyza fotografii z véznice Abu Ghrajb (Andén-Papadopoulos 2008). Kari
Andén-Papadopoulosova hodnoti ustalené zplsoby vizualnich sdéleni v americkych zpra-
vodajskych médiich a diskuzi, kterou fotografie rozvinuly. Hleda odpovéd na otazku, jak
obrazova zpravodajska média uzivaji obrazu pfi nastolovani témat a vytvareni zprav - a tedy
verejného minéni. Andén-Papadopoulosova zdiraznuje manipulativni charakter pouziva-
ni obraz(l ve zpravodajstvi i zamérné vyuzivani amatérskych fotografii (kvuli vy$si mife pu-
sobivosti). Plvodni koncept, ve kterém ma vizualita pouze podporovat ramovani zpravy,
se podle autorky posunul k fotografii jako kli¢ovému sdéleni.®® Fotografie je dnes vnima-
na jako autonomni. Dlveéra verfejnosti v pravdivost, priikaznost a dikazni hodnotu fotogra-
fii z nich tvori prostredek vytvareni agendy zpravodajstvi i verejného minéni. Presto je vét-
Sina akademikl skeptickych k tvrzeni, Ze sila obrazi vynahradi kontext, a namisto toho se
priklani k nazoru, ze dilezity je zplsob zarazeni fotografii, jejich zpracovani a pouzité na-
rativni prostredky. Samy o sobé obrazy zjednodusujici byt nemusi, ale to, jak s nimi média

34 llustruje je konkrétnimi odpovédmi novinara.

35 Prozatim se zda byt vychodiskem urcity ,rastr® (grid) uplathovany pfi strukturovani informaci a ilustraci, jenz
umoznuje vzajemné porovnat vizualni slozky témat a odpovida vzrdstajici provazanosti textové a grafické stranky
sdéleni.

36 Sadama Husajna v roce 2003 a Adolfa Hitlera v roce 1945.

37 Vychézeji z publikace KG Barnhursta a J. Nerona z roku 2001. Barnhurst, KG. - Neron, J. 2001. The Form
of News: A History. New York: Guilford Press (Popp - Mendelson 2010: 205).

38 Zatimco nékteré symboly jsou velmi zjednodusené, v jinych zobrazenich mize hrat detail zasadni roli. Znakam,
jejich znazornéni a kulturnim vyznam(im se proto autofi vénuji v analytické Casti textu, kde rozebiraji jednotlivé
aspekty vizualnich sdéleni (Mendelson 2010: 208-214).

39 V souvislosti se skandalem fotografii muceni vézn americkymi vojéky.
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nakladaiji, je ¢asto zjednodusujicimi Gini (Andén-Papadopoulos 2008: 27)*° - zpravodaj-
stvi totiz dava prednost prehlednym, zjednodusujicim fotografiim, jez maji spise ilustrativni
charakter, aby byl vyznam jednoznaény.*' Na prikladu fotografii z Abu Ghrajb je navic vidét,
jak rozdilny efekt maji obrazy, které vznikaji pro média, a obrazy, jez nemaiji za cil byt zve-
fejnény prostrednictvim médii - a jak vyrazny mize byt Ucinek neoficialnich zabért v ofi-
cialnim kontextu.*?

Analyzu fotografii zobrazujicich valeCny konflikt provadéji také Kate Parryoveé, jejiz
text rozebira zobrazeni izraelsko-libanonského konfliktu v roce 2006 v britském tisku
(Parry 2010), a Shahira Fahmyova, ktera porovnava vizualni zpracovani valky s terorismem
po 11. zari v anglicky a arabsky psaném tisku (Fahmy 2010).

Vzhledem k moznostem danym vyvojem technologii a vzhledem k disledk(m jejich vli-
vu na veskeré oblasti Zzivota a komunikace je nékolik text( fesicich vizualitu vénovano kon-
vergenci meédii. Patfi sem napriklad text Lynne Cookeove, jenz analyzuje vyvoj vizuality
ve zpravodajskych tisténych médiich, v televiznich zpravodajskych kanalech a na zpravo-
dajskych webech - jejich posun k rychlé vizualni prezentaci informaci od 60. let 20. sto-
leti az do roku 2002 (Cooke 2005). Vyzkum doklada pravé sblizovani vizualnich format(
rdznych typl médii. Cookeova rekapituluje velké mnozstvi titul( (mj. Manoviche, Nerona
a Barnhursta), které se zabyvaji problémy, jako jsou stereotypy v zobrazovani tykajici se
ideologii, pohlavi apod., jez se do zpravodajstvi promitaji. Zabyva se jak strukturou - roz-
vrzenim stranky/obrazovky (layoutem), pomérem hustoty textu a ilustraci a bilého mista
apod., tak grafikou - obrazy, fotografiemi, grafy, mapami, ilustracemi, tabulkami, anima-
cemi atd. (Cooke 2005: 29).

4. Text vs. obraz

Rozliseni vizualnich a verbalnich prvkl pfibéhl je tématem pripadové studie Andrewa
L. Mendelsona a Fabienne Darling-Wolfoveé. Na clanku ¢asopisu National Geographic
o Saudské Arabii ukazuji na zakladé reakce vzorku ctenard vzajemné plsobeni obrazi
a textu (Mendelson - Darling-Wolf 2009). Vyzkum probihal formou focus groups se ¢te-
nari, kteri méli k dispozici jen textovou, nebo jen obrazovou ¢ast, nebo kompletni ¢lanek.
Zavérem je, ze fotografie samy o sobé ani fotografie jako soucast textu nepomahaji ¢tena-
Fim vytvofit si souvislou a komplexni pfedstavu o popisovaném, ale pravé naopak.*® Na-
tional Geographic pritom stavi na fotoesejich/fotopribézich jako na zplisobu vytvareni co
nejintenzivnéjsiho ,,obrazu® reality. Vyzkum pfitom ukazuje, Ze fotografie jsou ¢asto zava-
déjicim rozptylenim soustfedénosti, které ¢tenari dosahuji, pokud se mohou soustredit
pouze na samotny text. Autori charakterizuji Casopis National Geographic a vyuziti formatu

40 Téma rozebiraji také Martin Lister a Liz Wellsova v publikaci vénované vizualni analyze z roku 2001 (Lister - Wells
2001).

41 Andén-Papadopoulosova vychazi z textll Barbie Zelizerové (2002, 2004), jez se dlouhodobé zabyva valecnym
zpravodajstvim (Andén-Papadopoulos 2008: 10).

42 Uginnost jakychkoli takovych fotografii, resp. obraz(i zprostfedkovanych médii, je ale mozné posuzovat pouze
tehdy, pokud je vénovana dostatecna pozornost také obrazim a fotografiim, které nezobrazuji vyhrocené,
zpravodajsky zajimavé nebo informacemi nabité sdéleni, a jejich interpretaci (Andén-Papadopoulos 2008: 24).

43 Ctenati, kterym byl predlozen pouze text, povazovali ¢lanek za soudrzny. Ctendfi, jimz byly predlozeny
pouze fotografie, skakali mezi jednotlivymi snimky bez naznaku linearniho postupu. Ctendfi, ktefi pracovali
s kompletnim ¢lankem - textem i fotografiemi zaroven -, se vyjadrili, Zze plsobi, jako by byl slozeny ze dvou
vzajemné soutézicich (nikoli doplnujicich se) prvkd, které se vzajemné pretahuji o jejich pozornost: éteni textu
doprovazeného fotografiemi jim bylo nepfijemné, nemohli se plné soustfedit ani na jednu ze sloZek. DalSim
ze zavéru autorl je, ze Ctendfi, ktefi pracovali pouze s fotografiemi, méli tendenci promitnout do jejich ¢teni
stereotypni predstavy ve vétsi mite nez ¢tenafi, ktefi pracovali jen s textem (Mendelson - Darling-Wolf 2009: 808).
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fotoeseje** a jmenuiji i dalsi periodika, jez jej vyuzivaji.*® Shrnuji také teoretické postupy
autord, ktefi se vyjadfuji k dualité textu a obrazu.*® Vzhledem k tomu, Ze jsou fotogra-
fie pouhymi vyseky skutecnosti, mize byt ve vysledku jejich vnimani jako dokumentarni-
ho popisu reality ddvodem zkreslené predstavy o ni. Pfedstava vytvorena na zakladé tex-
tu je vyargumentovanéjsi nez dojem z fotografii, které pracuji s abstrakci a emocemi.*’
Nejvétsi problém fotografii spoc¢iva podle autord v tom, Ze jsou vnimany oddélené, aniz
by v divakovi vyvolavaly predstavu o vztazich mezi nimi a vzajemnych souvislostech mezi
jednotlivymi obrazy - a tedy mohly vytvorit realny pocit skute¢nosti. Prestoze fotografie
predkladané focus groups nezobrazovaly stereotypni predstavy o Saudské Arabii, jejich
interpretace stereotypni byla, na rozdil od predstav vytvorenych na zakladé textd. Dlvo-
dem muze byt zplsob, jakym jsou fotografie zpracovany a zarazeny do textu na zakladé
svych estetickych kvalit. Fotografie ale usnadnuji zapamatovani, podobné jako u uéeni.*®
Kazda ze slozek tedy funguje zvlast (a je zpracovavana zvlast), a jejich kombinace proto
neni syntézou interpretace textu a interpretace fotografii.

Zajimava je v souvislosti s moznosti nezjednodusujici a nestereotypni interpretace
vizualnich sdéleni komiksova zurnalistika. Paradoxné zjednodusujici obraz uzivajici vét-
Si miry abstrakce ma moznost priblizit realitu skutec¢néjsi nez fotografie, protoze pouzi-
va dvojznacné vizualni prvky a nuti ¢tenare dotvaret obraz, a tedy i souvislosti mezi jeho
¢astmi. Text neni v komiksu dominantni (nékde chybi UpIné). Jeho vztah k obrazové ¢as-
ti je specificky - nepopisuje, ale zprostredkovava dialog nebo vnitfni monolog. Otazce
vizualniho zprostredkovani identity prostrednictvim komiksu se vénuje Orayb Aref Najja-
rova, ktera se ve svém textu zabyva vyznamem vizuality pro konstrukci identity palestin-
skych uprchlikii (Najjar 2007).%° Najjarova vysvétluje, ze vzhledem k uméleckému zpu-
sobu ztvarnéni vyzaduji komiksy vnimani vice vrstev sdéleni, takze mohou naplno vyuzit
symboliky, zjednoduseni a dalsich prvk(, a pritom z{istat nositeli politickych nazora a kul-
turnich hodnot (a jsou tedy dulezité pro reflexi socialniho a politického déni). S vyse uve-
denymi autory se Najjarova shoduje na tom, ze emocni slozku zprostredkovava obrazo-
va ¢ast sdéleni.*

44 Fotoesej je v textu definovan jako zanr, ktery prostfednictvim fotografii - jejich vybéru, formatu, fazeni apod. -
zprostredkovava subjektivni sdéleni fotografa za pomoci minimalnich textovych prostredk.

45 NGM, Picture Post, Berliner lllustrirte Zeitung, Vu, Life and Look (Mendelson - Darling-Wolf 2009: 800).
Rozebiraji roli fotografii v pfibézich kombinujicich velkoformatovou dokumentéarni fotografii s textem namisto
ilustrativniho charakteru doprovodnych obrazkd obvyklych v jinych typech médii, kde text a fotografie funguiji
viceméné oddélené. Popisuji zplsob vybéru a zpracovani témat a vyznam fotografii v obrazovém casopise typu
National Geographic.

46 Text interpretuji v navaznosti na Johna Fiska a Paula Messarise jako symbolicky systém znaku a fotografie jako
ikony a indexy, jez maji vyznam dlkazu o skutec¢nosti. (Fiske 1990; Messaris 1997).

47 Autofi navazuji na starsi texty k tématu. Hill, Charles A. 2004. “The Psychology of Rhetorical Images” Pp. 25-40
in Defining Visual Rhetorics. Hill, C. A. - Helmers, M. Eds. Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum. Lang, Annie. - Potter,
Robert F. - Bolls, Paul D. 1999. “Something for Nothing: Is Visual Encoding Automatic?” Pp. 145-164 in Media
Psychology,1 (2) (Mendelson - Darling-Wolf 2009: 801).

48 ,Texty vysvétluji, vypraveéji, popisuiji, oznacduji a vykladaji fotografie, které ilustruji, poukazuiji, upfesnuji, dokladaji
a dokumentuiji text,” shrnuji citace W. J. T. Mitchella (1994).

49 Text by se proto dal zaradit také k tématu vizualnich sdéleni, jejich vyznamU a uZziti.

50 Rozebira konkrétni vyrazové prostfedky uzité v komiksu a vysvétluje jejich vyznam a kulturni hodnoty. K upfesnéni
souvislosti vyuziva texty z oblasti antropologie, teorie kultury a medialni komunikace i vizualnich studii (Najjar
2007: 266).
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5. Vyzkum vizualni komunikace

Moznosti vyuziti kreativnich vizualnich metod hodnoti David Buckingham. Podobné jako
ostatni zminovani autofi zdlraznuje rozsireni zabéru vyzkumu na vizualni slozku sdéle-
ni, kteréa je v ¢im dal vétsi mire zastoupena pri kvalitativni analyze v ramci socialnévédné-
ho vyzkumu (vyuziva obrazkd, fotografii, kresby nebo videa). Metoda vyzkumu ma kore-
spondovat s jeho predmétem, zaméreni na vizualitu se tedy prirozené prosazuje zejména
ve zkoumani vizualnich médii. Vizualni metody ale zacinaji nachazet ¢im dal Sirsi uplatnéni
takeé v dalSich oblastech - napriklad v marketingové komunikaci, vyzkumu trhu, hodnoce-
ni umeéleckého vzdélani, v psychologii apod. Buckingham se snazi odpovédét na otazku,
jsou-li data ziskana vizualnimi metodami presnéjsi a vhodnéjsi nez data ziskana jinak a jaké
jsou moznosti jejich interpretace (Buckingham 2009: 235). Zpochybnuje vyhody empiric-
kych dat, ale zminuje i probléemy vizualniho vyzkumu. V ramci vy¢tu moznosti a specifik vi-
zualni analyzy se objevuje napf. vétsi autenticita a okamzitost reakce, jez u jinych typ( vy-
zkum0 byvaji omezeny.

Luc Pauwels se zaméruje na vyzkum on-line médii, konkrétné vizualnich moznosti
a prostredkd webovych stranek (Pauwels 2005). Internet pouziva nejen jako predmeét
zkoumani, ale také jako prostfedek svého vyzkumu. V mnoha plvodnich studiich je podle
néj analyza on-line obsah(l nejc¢astéji textova, coz neodpovida charakteru internetu jako
meédia pouzivajiciho audio i vizualni prostredky. Prosazuje proto analyzu ,hybridni“, jez by
zohlednila veskeré slozky sdéleni i jejich vzajemné vztahy (Pauwels 2005: 610).5!

Moznosti vyzkumu prostrednictvim vizualnich metod a vyznam vztahu slova a textu o né-
kolik let drive rozebrala v souvislosti s politickym diskurzem také Mieke Balova (Bal 2005).
Za klicovy oznacuje Balova pozadavek etického jednani preneseny na etické zobrazovani.
Stejné jako fada dalsich autor(i®? odkazuje ke ¢lanku Toma Mitchella, ktery vySel v druhém
Cisle periodika Journal of visual culture®, vénovaném problematice studia vizualni kultury.
Vznik periodika i Mitchellovy texty byly pro ustaveni vizualnich studii v poc¢atcich prvni de-
kady 21. stoleti i jejich pozdéjsi reflexi zasadni.

Velka ¢ast textll zkoumajicich vizualni prvky sdéleni vychazi ze sémiotické analyzy, kte-
rou spoleéné s dalsimi pristupy vyuziva i fada autor(i hodnoticich vyznam vizualnich sdéle-
ni. Kay L. O'Halloranova posuzuje rtizné typy analyz vychazejici ze zkoumani jazyka a textu
- multimodalni analyzu medialniho diskurzu srovnava O‘Halloranova s dalSimi teoretic-
kymi i praktickymi pfistupy®* (O‘Halloran 2008: 470). Vizualni sémiotickou analyzu mar-
ketingové strategie reklam na panenky provadi Danielle Alimeidaova, podle niz design,
reklamni obrazy a marketing promitaji do hracek aktualni socialni obsahy a délaji z hracek
ikony konzumniho zpUsobu zivota, zosobnujici stereotypni predstavy o trendech, kultur-
nich i socialnich skutecnostech (Almeida 2009). V textu se dotyka také vizualni gramot-
nosti (viz 6.), ktera je podle ni jedinou moznosti, jez mlze vést k odhaleni téchto stere-
otypl a kritickému vnimani medialni produkce. Benjamin Drechsel vyuziva sémiotickou
analyzu k prozkoumani vizualnich prvk( utvareni politické medialni ikony - Berlinské zdi

51 Vtextu z roku 2010 se Pauwels zabyvéa potencialem vizualniho vyzkumu plynoucim z propojeni rtiznych pristupt,
technik a interpretacnich ramc(. SnaZzi se provést co nejpresnéjsi vycet zdrojli a material(, zpisobd jejich
zpracovani, vyhodnoceni a prezentace, i veSkerych metodologickych hledisek, nezamérfuje se ale na medialni
obsahy, prosazuje komplexni vyuziti vizualniho vyzkumu v socialnévédnich oborech (Pauwels 2010).

52 Jay 2002. Jay 2005. Castaneda 2009. Banet-Weiser - Gray 2009. Drechsel 2010.

53 Mitchell 2002. Bal 2005: 146.

54 Uziti digitalni technologie umoznujici detailngjsi sémantickou a ideologickou interpretaci - pfi analyze manipulace
obrazu, pfi analyze uplatnéni konkrétnich programd zpracovavajicich obrazovou, grafickou a stfihovou slozku
apod.
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(Drechsel 2010). Moc vizualniho sdéleni plyne z jeho vyznamu pro kolektivni pamét.
Drechsel pracuje s pojmem medialni ikona,®® kterou definuje jako spoleéensky sdileny
obraz spojeny s formou pfijeti, ritualy a kolektivnim vnimanim. Vychazi z kulturalnich studii,
jez se dlouhodobé zabyvaji kolektivni paméti a jejim utvarenim.

6. Vizualni gramotnost

DalSim sirSim okruhem témat spojenych s vizualitou je vizualni gramotnost, moznosti
a meze interpretace vizualnich sdéleni a povédomi o zplsobech jejich vyuziti, manipu-
lace a stereotypizace. Eticka hlediska zkouma Lilie Chouliarakiova. Shrnuje vyznam-
né teoretické texty o uloze vizuality v kritickém pohledu na média (Jeana Baudrillarda
a Jirgena Habermase)*® a rozebira roli vizuality v souc¢asné kultufe a jeji vyznam pro
etiku medialni komunikace (Chouliaraki 2008). Chouliarakiova povazuje za dalezité ne-
oddélovat predstavy o podobé svéta od otazek jejich studia. Cilem by podle ni mélo byt
vytvorit analyticky jazyk pouzitelny pro analyzu televizni produkce a hyperreality, kterou
televizni produkce vytvari tim, ze zprostredkovava vztah divakd ke vzdalenym skute¢nos-
tem a vytvari jejich estetické i etické citéni, aniz by vyvolavala jakoukoli aktivni ucast
(Chouliaraki 2008: 848).

Nastroji analyzy komplexnich vztah( médii a jednotlivcl, a ekonomickych vazeb, kte-
ré je ovliviuji, se zabyvaji Sarah Banet-Weiserova a Herman Gray (Banet-Weiser - Gray
2009). Vyznam r(stu role vizuality dokladaji vysi investic plynoucich do novych techno-
logii, jez podporuji vizualni prvky sdéleni - jejich produkci i mediaci. Technologie zpUso-
buji zahlceni obrazy a vytvareji nejistotu (neni jisté, co znamenaiji ani jaky k nim maiji diva-
ci vztah). Banet-Weiserova a Gray proto hledaji ukotveni pro model reprezentace. Jako
vhodny teoreticky ramec nabizeji politickou, resp. kulturni ekonomii, protoze produkova-
né obrazy maji vyrazny vliv na realitu, resp. hyperrealitu. Lidé uz nevnimaji obrazy jako re-
alné a autori se proto ptaji, Cemu divaci véri, kdyz nevéri tomu, co vidi. Pokud ma vizuali-
ta v soucasné spolec¢nosti dominantni postaveni, je tireba se ptat, koho, kdy a za jakych
podminek ovlada.®’

Konkrétni dasledky virtualni reality a jejiho vlivu na vnimani fyzickych specifik, jako jsou
télo, prostor nebo pohyb, rozebiraji Seth Giddings and Helen W. Kennedyova (Giddings
- Kennedy 2010). Jde jim zejména o vliv videoher na televizni kulturu, zkoumaiji, jak herni
konzole, které pracuiji s pocitem prostoru a pohybu v ném, proménily vizualni obsahy televi-
ze. Problematiku zasazuji do kontextu fenomenologie télesnosti Maurice Merleau-Pontyho.

Rizné dimenze medialniho sdéleni analyzuje také Magdalena E. Wojcieszakova
(Wojcieszak 2009). Rozlisuje vizualni, jazykovou a zvukovou stranku televizniho zpravo-
dajstvi, jejichz kombinace vytvari dojem prozitku. Vizualitu je podle jejiho nazoru potre-
ba posuzovat vzdy v kontextu jazyka a zvuku, jez spoluvytvari sdéleni a jeho viem. Pro-
blematiku fesi v kontextu fotozurnalistiky a v ramci hlubsiho teoretického ramce®® vwyvoje
vyznamu a funkce obraz(i v medialnich sdélenich. Medialni obsahy posuzuje na zakladé

55 lkonizace Berlinské zdi podle néj probihala prostfednictvim jejiho architektonického, kinematografického,
fotografického a vizualniho pojeti.

56 Zminuje také vyklady dalSich teoretik(, ktefi k Habermasovi nebo Baudrillardovi odkazuiji.

57 Zejména kvali mnozZstvi obrazl je tfeba redefinovat jejich vyznam. Navazuji na Nicolase Mirzoeffa a W. J. T.
Mitchella a rozebiraji konkrétné, jaky je vztah mezi médii a okrajovou kulturou, médii a valkou, télem a jeho
zobrazenim (Mirzoeff 1999; Mitchell 1987; Mitchell 2006; Banet-Weiser - Gray 2009: 15).

58 Barnhurst 1994. Becker 2003. Berger 1980. Craig 1999. Darling-Wolf 2004. Hartley 1992. Newton 2001. Schwartz
1999. Zelizer 2005.
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obsahové analyzy ramovani utoku z 11. zari a hurikanu Cathrine v americkych zpravo-
dajskych stanicich.®® Otazky zUstavaji stejné jako u Andrewa L. Mendelsona a Fabienne
Darling-Wolfové nebo Richarda K. Poppa: jaky je vztah fotografii ke skute¢nosti a textu
a nakolik jejich pasobeni ovliviiuje ¢teni textu a naopak? Otazky se ale tykaji vétsiho mnoz-
stvi vyrazovych prostredkd, jako titulk(l a textu v audiovizualnim formatu, déni v pozadi a roli
reportéra, pouziti statické fotografie a pohyblivych obrazk(i, poméru audio-, narativni a vi-
zualni slozky apod. Stejné jako Elizabeth Dauphinéova dochazi k zavéru, ze obrazy mnoh-
dy vypovidaji o tom, co by slovy bylo sdélitelné jen tézko.

Detlev Zwick and Nikhilesh Dholakia zd(raznuji Ulohu televize a potfebu zkoumat vi-
zualni stranku sdéleni audiovizualnich formatd namisto tisku (Zwick - Dholakia 2006).
Zabyvaji se vlivem internetu na vyvoj vizuality, konkrétné moznosti sledovani vyvoje trhu.
Permanentni zobrazeni vyvoje trhu na obrazovkach televizi a pocitac¢l trh ,,ontologic-
ky zpfistupnilo“.®? Autofi se také zabyvaji estetizaci vizualizace a manipulaci pozornosti
a rikaji, Ze vizualita vytvari samostatny nezavisly svét, zivouci organizmus vztaht a déj(,
ktery je nasledné predmétem pozorovani. Jak se jevi, zalezi na tom, jestli je analyzovan
jako celek, nebo po ¢astech (Zwick — Dholakia 2006: 55).

Zatimco otazka studia vizualni kultury a potencialu vizualnich studii vzhledem k moznos-
ti interpretace medialnich obraz(i Sirokymi vrstvami obyvatelstva zajimala medialni studia
uz v samém pocatku, kdy se jejich ramec plsobeni teprve ujasnoval (napf. Fischman
2001), v soucasnosti ziskava moznost vzdélani v oblasti vizuality odezvu v SirSim okruhu
humanitnich véd. Nutnost prozkoumat moznosti a zplisoby vytvareni vizualni gramotnosti
je tak tématem nejen na média orientovanych periodik. lvan Castaneda se zabyva vzta-
hem vizualni kultury, déjin uméni a humanitnich véd, resp. zplsobem jejich propojeni pro
ucely vyuky a kritiky kultury (Castaneda 2009). Vizualni gramotnosti se vénuje cela rada
starsich text(l (napriklad celé islo Gasopisu American Behavioral Scientist z r. 2004),%’
jez zduraznuji potrebu medialniho vzdélavani - zplisobl percepce, povédomi 0 moznos-
tech manipulace, vnimani estetickych stranek atd. Praktické aspekty vizuality a vizualni
gramotnost, jako schopnost vyuzivat vizualni nastroje a nasledné je také interpretovat, resi
napfiklad Dale Cyphertova, ktera rozebira riizné moznosti vizualizace a jejich vyznam pro
(ne)srozumitelnost komunikace (Cyphert 2004).

Moznosti vizualizace informaci a jejich prozitku, konkrétné vyvolavanim ,fyzickych* za-
zitkG prostrednictvim vizualnich prvkd vyuzitych v designu webovych stranek, se zaby-
va Michael Hohl. Hohl zkouma mozné duasledky rlizného vyuziti vizualnich prvkd (Hohl
2009). Zabyva se zejména digitalnimi technologiemi a tvrdi, ze i pres predpoklady po-
stupného zneviditelnéni elektronickych médii v dasledku vyvoje technologie zlstava vizu-
alni stranka klicova. Proti ocekavani je tak napriklad vizualizovana hudba a naprosto za-
sadni potencial ziskava graficky design.®? Hohl se zabyva i konkrétnimi aplikacemi, we-
bem 2.0, vztahem vyvazenosti informacni a estetické kvality, interaktivitou, vytvarenim
virtualnich prostredi a aktivit, a zdGraznuje potfebu zvysit povédomi o vizualité, ktera bez
ohledu na mnozstvi a podobu predavanych informaci zprostredkovava vzdy spiSe emotiv-
ni nez kognitivni zazitky.

59 CNN, MSNBC a FOX News (Wojcieszak 2009: 459).

60 Stalo se tak diky ,vizualni logice” obrazovky (Zwick - Dholakia 2006: 41).

61 Natharius 2004. Galician 2004.

62 Navazuje na ¢lanky Lva Manoviche (Manovich 2002; Manovich 2007); Hohl 2009: 254.
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7. Vizualni studia: ramec a role

Rozsahlejsim okruhem témat je také oblast vizualni kultury, coz je aktualizované ozna-
¢eni vytvarného, resp. vizualniho uméni. Napfriklad William Housley analyzuje vizualni
narativitu ve vytvarném umeéni z pohledu sociologického (Housley 2009). Zmiriovanou
narodni identitu a jeji zobrazovani prostrednictvim komiksu®® analyzuje v ramci umélec-
kych a narativnich postupt a jejich interpretace. Vizualita jako reprezentace dominantni
kultury i prostredek jejiho odmitani je také tématem Nicholase Mirzoeffa. Zasazuje pojem
vizuality do kontextu historie vizualni kultury, rozebira jeji definice, pripomina zasadni teo-
retiky i texty a predklada zhodnoceni dosavadniho vyvoje teorie vizuality a vizualnich studii
(Mirzoeff 2006). Na reflexi prapocatkl vizualnich studii navazuje formulovanim kli¢ovych
témat spojenych s vizualitou, které plynou z pojeti vizuality v moderni zapadni kulture a vi-
zualni studia hodnoti ve vztahu k teorii uméni.

Vyznamna ¢ast textl k otazkam posunu od vytvarné teorie k vizualnim studiim, resp.
od vytvarné kultury k vizualni, vysla uz v prvni poloviné prvni dekady 21. stoleti. Vétsina
teoretik(l vnima tento vyvoj jako prirozeny, zminuji rizné roviny zkoumani vizuality a souvi-
sejicich témat, od obecnych konstatovani ramce spojeného s vizualitou az po konkrétni
otazky specifickych typi médii nebo dlsledkii pro vnimani.®* Pravé takovym tématem se
zabyvaji také dva dalsi texty, jez rozebiraji vizualitu ve vztahu k télesnosti a vnimani ¢asu. Je
to jednak text Roberta Coopera, jednak starsi text Roba Bartrama (Cooper 2006; Bartram
2004). Coopera zajima sebekonstituce, vnimani sebe sama prostrednictvim télesnosti
a jeji vizualizace - hermeneutické zpritomnovani a rekonstruovani ¢lovéka prostrednictvim
vizuality; Bartram vychazi z fenomenologie a spojuje vizualitu a télesnost s vnimanim ¢asu.

Aktualni zUstava vztah vizualnich a kulturalnich studii, pro ktera je analyza vizualni sfé-
ry v souvislosti s médii zasadni, vzhledem k vlivu médii na spole¢nost, jeji ritualy, normy
i vytvory. DUlezity je vtomto ohledu text Jamese Haywooda Rollinga, jenz rozebira otaz-
ku konstrukce identity v ramci dominantni vizualni kultury. Rolling se zabyva vlivem vizu-
alni kultury na utvareni predstav jedince o sobé i o svém okoli, zkouma vizualni rovinu
sebeprezentace, znovupotvrzovani stavajiciho usporadani spolecnosti prostrednictvim
vizualnich kodu a vlivy prenasenymi na spoleénost skrze vizualitu (Rolling 2007).5° Text
opira o radu pro vizualni studia zasadnich teoretickych praci a ve velké mire tak rekapi-
tuluje problematiku vizuality v médiich.

8. Shrnuti

Problematika vizuality a vizualni slozky komunikace v poslednich letech zaznamenala po-
sun od teoretickych ke konkrétnéjsim tématim.®® Namisto ujashovani ramce, pristupt
a postaveni vizualnich studii a predmétu jejich zkoumani, které se na zacatku 21. stole-
ti zdalo byt nevyCerpatelné, se medialni védci, odbornici na vizualitu, sociologove, psy-
chologové, antropologové i teoretici umeéni pustili do analyzovani specifickych otazek, jez

63 Viz Najjar 2007: 11.
64 Napr. Mitchell 2003; Mitchell 2002; Jay 2003; Mirzoeff 2002; Fischman 2001; Bell 2004.

65 DuleZité je pro néj porozuméni spolecnosti, resp. jeji vizualni kultufe, podloZzené vzdélanim v oblasti vizuality
provazané se zkoumanim kazdodennosti - archeologii vizualni kultury.

66 Vice jak polovina ze zafazenych textd: Almeina 2009. Andén-Papadopoulos 2008. Bell 2004. Coleman 2007.
Cooke 2005. Dauphinée 2007. Drechsel 2010. Fahmy 2010. Giddings 2010. Glynn 2009. Gémez-Barris 2010.
Goodnow 2010. Harley 2007. Hohl 2009. Housley 2009. Chouliaraki 2008. Kesner 2007. Lister 2007. Mellor
2009. Mendelson - Darling-Wolf 2009. Najjar 2007. Parry 2010. Popp.. 2010. Rolling 2007. Roth 2009. Siibak
2010. Uribe - Gunter 2007. Uribe - Gunter 2004. Wardle 2007. Wojcieszak 2009. Zwick 2006. Texty vénovane
vyzkumu vizualnich prvkd sdéleni: Buckingham 2009. O’Halloran 2008. Pauwels 2005.
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jsou s vizualitou spojeny. Presto Ize souhlasit s Jamesem Elkinsem, ze se teorie vizual-
ni kultury a komunikace, at uz je konkrétni postup a teoretické zazemi jakékoli, v napro-
sté vétsiné nepousti do skute¢né novych nebo prekvapivych témat - jak doklada tento
text a prilozena tabulka. Zastava u spolec¢ensky zajimavych otazek vztahu vizuality a po-
litické komunikace, stereotypl zobrazovani a potvrzovani stavajicino usporadani spolec¢-
nosti, vénuje se analyze metod zkoumani vizualnich sdéleni a vztahu obrazove a textove
(pripadné zvukoveé) slozky, vizualni gramotnosti a moznosti kritické reflexe percepce vizu-
alnich sdéleni, vizualni kulture jako rozsifenému poli vytvarného umeéni nebo problemati-
ce konvergence v roviné technologické i spoledenské.?” Piestoze je analyze téchto té-
mat vénovana pozornost opakované, vétsina textt na problémy a jejich souvislosti pouze
upozornuje a do jakéhokoli presahu, kritickych teorii nebo odvaznéjsich formulaci kon-
krétnich reseni a mozného vyvoje se nepousti. Posun Ize zaznamenat spise v zaméreni
na specifické technologie, vizualni zprostfedkovani dat a realné dlsledky rostouciho vy-
znamu vizualni slozky sdéleni. Pozitivni je pak rostouci mira pozornosti, jez je vénovana
oblasti pro medialni studia klicové - je ji vizualni gramotnost jako stale vyznamnéjsi sou-
¢ast medialni gramotnosti.

PhDr. Hanka Sladkova (1981) je doktorandkou na Katedre medialnich studii Fakulty socialnich véd
Univerzity Karlovy. Zabyva se vytvarnou kritikou a vytvarnym uménim v médiich. Jeji doktorsky projekt
je zaméreny na proménu ¢eské vytvarné publicistiky po roce 1989.

E-mail: hankasladkova@gmail.com
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