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ABSTRACT

Literature which engages in the transformation of relationship between politicians, media and
the public often describes new trends in media coverage of the world of politics through theoreti-
cal concepts like personalization, aestheticization or depoliticization. Since the Velvet Revolution
in 1989 Czech political communication has gone through substantial changes — similar to the de-
velopment in postwar Western democracies. Therefore it is supposed that the new trends would
prove in Czech conditions as well. This paper monitors how two Czech press titles Mladd fronta
Dnes and Prdvo covered congresses of the two main political parties (CSSD, ODS) between 1994
and 201 |. It tries to describe if there are any tendencies towards new trends of political commu-
nication, especially these mentioned above. Surprisingly, it finds out that Czech press paid most
attention to political issues connected with the congresses and voting tactics of their participants.
There is no evidence for aestheticization and only weak tendency towards personalization of poli-
tical communication.
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Jakozto dominantni zprostredkovatel politického déni predstavuji média neopominutel-
ny clanek v procesu politické komunikace. Média byvaji, vedle politickych organizaci
a obc¢anu, razena mezi zakladni aktéry politické komunikace (McNair 2003: 6). Nastup
sitovych médii sice vyrazné usnadnil pfimou vazbu mezi ob¢any a politickymi organiza-
cemi, dominantni Ulohu zprostredkovatele svéta politiky vSak stale hraji redakéné fizena
zpravodajska média, jejichz fungovani (s vyjimkou vysilatell verejné sluzby) je podfizeno

1 Clanek je vysledkem vyzkumu zpracovaného v ramci seminare Analyzy politické komunikace vedeného v letnim
semestru akademického roku 2010/2011 PhDr. Janem Kredkem, Ph.D., na IKSZ FSV UK. Vyzkumny tym pracoval
ve slozeni Lucie Cizkova, Roman Hajek, Jakub Kmogena, Eva Lacinova, Vojtéch Lukas, Martina Vargaestokova,
Eva Zakalova.
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2009: 347).

Jednotlivi politicti aktéfi se snazi (s vyuzitim medialnich poradcl, stratégl, odbornikl
na komunikaci) ovlivnit média a vyuzit je jako nastroje pro svou sebeprezentaci. Moc mé-
dii spociva zejména v jejich schopnosti oslovit Siroké publikum a zaroven aspon do urcité
miry konstituovat jeho pohled na svét. Média mohou tohoto svého vlivu aktivné vyuzit, vstu-
povat (intervenovat) do politického procesu, at uz zdaraznovanim urcitych témat, deteko-
vanim krizovych situaci, na néz politici musi reagovat, snahou zprostredkovat politicky dia-
log ¢Ci zviditelnénim urcitych osobnosti (Blumler - Gurevitch 1995: 13).

Promény vztahu médii, politickych organizaci a verejnosti jsou predmétem c¢etnych
vyzkum(. V zapadnich spole¢nostech doslo po druhé svétové valce - v reakci na pro-
ménu spole¢enskych pomérl a postupné etablovani televize coby nejvlivnéjsiho zpro-
stfedkovatele politickych sdéleni - k zasadni transformaci fizené i nerizené politické
komunikace. Jay Blumler a Dennis Kavanagh (1999) pfi popisu tohoto vyvoje rozlisuji
Ltri véky“ politické komunikace. VSimaji si postupného oslabovani vazby lidi na politické
strany a nastupu nestalého, predem nerozhodnutého volice (floating voter; popisovany
jev je v literature oznacovan jako dealignment, viz Mair - Muller 2004), oslabovani vli-
vu politickych stran na medialni obsahy a prosazeni norem nestrannosti a neutrality pro
politické (predevsim televizni) zpravodajstvi (Blumler - Kavanagh 1999: 211n). To podle
autor(l vede k profesionalizaci fizené politické komunikace, stale vétsi zavislosti politika
na externich komunikacnich poradcich, nastupu permanentni volebni kampané a diver-
zifikaci forem politické komunikace (ibid.: 213-214, resp. 221; viz také Negrine - Lille-
ker 2002; Negrine 2008; Blumler - Gurevitch 1995: 1-8; Louw 2005: 37-57). Tlak
soutézniho prostredi a obava z vysledku pfristich voleb svadi politiky k populismu a ome-
zovani politické agendy na nékolik zakladnich hesel. V souvislosti s tim roste dllezitost
stranického lidra pro vytvareni image své strany (Blumler - Kavanagh 1999: 217n). Ved-
le toho prosel proménou i pristup médii k politice a politikim. Tradi¢ni profesni normy
se ocitly pod tlakem komercénich zajm0 viastnik(l médii. Spolecné s tabloidizaci a bul-
varizaci médii zacaly do referovani o politice pronikat zabavni prvky, hovofi se o hybrid-
nich zanrech, infotainmentu &i personalizaci? (ibid.: 218; Corner - Pels 2003; viz také
Street 2001: 60-79).

Zatimco pred rokem 1989 u nas neexistovala volna politicka soutéz, a proto ani uro-
ven politické komunikace a povaha vztah( mezi politickou reprezentaci a médii neodpo-
vidala zvyklostem zapadnich demokracii, v sou¢asné dobé jsou praktiky politické komu-
nikace u nas, v zapadni Evropé i Spojenych statech americkych v zasadé srovnatelné
(Matuskova 2006: 792; podrobnéji Matuskova 2010). Ceska média a politicti aktéfi tak
ve zkraceném c¢ase prosli stejnym vyvojem, jaky popisuji Blumler a Kavanagh. Da se pro-
to predpokladat, ze nekteré koncepty, jimiz se analytici politické komunikace snazi po-
psat jeji dynamickou promeénu, se uplatiuji také v ¢eskych médiich.

Predmétem této studie je proména medialni prezentace voleb stranickych lidr(i dvou
nejvyznamneéjsich polistopadovych stran v ¢eskych médiich mezi lety 1994 a 2011.

2 Blumler a Kavanagh ve svém vykladu vychazeji ze spolecenské promény povaleénych demokracii, na vztah médii
a spolec¢nosti tak uplatiuji spiSe sociocentricky pohled (viz McQuail 2009: 26). Do zna¢né miry k podobnym
zavérim dospivaji i autofi, ktefi za prvotni pfi¢inu promény politické komunikace vnimaji rostouci vyznam
(proliferaci) médii v lidském Zivoté - jsou tedy pfesvédcCeni, Zze hybatelem zmén je vyvoj médii (mediocentricky
pohled). Koncept mediatizace a jejich disledkl rozpracovavaji Mazzoleni a Schulz (1999), podnétna je pak
zejména analyza Ctyf fazi mediatizace Jespera Strombéacka (2008). Samotni Blumler s Kavanaghem vnimaiji
mediatizaci jako jednu z fady promén, jimiz povalecna spolecnost prochazi (Blumler - Kavanagh 1999: 211).
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Vénujeme se typu polické udalosti, jez je ponékud stranou vyzkumného zajmu (pozornost
politické komunikace poutaji predevsim volby). Domnivame se totiz, ze pravé postaveni
lidr(i politickych stran, nejvice exponovanych pravé béhem volebnich sjezd(l, mize nazna-
¢it smér promény, jakym je v ¢eskych médiich zobrazovana politika.

Zajimal nas jak celkovy prostor, ktery média sjezdiim vénuji, tak zpUsob, jak o nich re-
feruji - zamérili jsme se pritom na dva koncepty, personalizaci a estetizaci politické ko-
munikace. Uzce s nimi souvisi stale vétsi zaméfeni médii na jina nez politicka témata,
ato i u udalosti navysost politickych. Jde o Sirsi trend, jenz se nedotyka jen médii, ale celé
spolecnosti, pro néjz se vzilo oznaceni depolitizace politiky (Himmelstrand 1962; viz také
Corner - Pels 2003: 1-12; Ankersmit 1996: 354n).

1. Personalizace

Personalizace politické komunikace je vétSinou chapana jako proces rostouciho zajmu
meédii o jednotlivé politiky jakozto individuality na ukor politickych skupin, stran a ideolo-
gii (Kaase 1994: 213). V uzsim slova smyslu pak pod personalizaci rozumime soustredé-
néjsSi pozornost médii osobnostnim charakteristikam politikdl (Reinemann - Wilke 2001 :
293). Rahat a Sheafer (2007: 66n) navrhuji rozliSovat tfi typy personalizace - institucio-
nalni (napf. zvyseny ddraz na kandidaty zplsobeny zménou vnitrostranickych mechanis-
mu), medialni (proména prezentace politiky v médiich, na niz se v této studii zamérujeme)
a behavioralni (zména v chovani politik(i a percepci politiky publikem).

Lisbeth van Zoonenova (2005: 69) vidi pro vzestup zajmu o politické individuality tti dd-
vody: 1) v prostredi prehlceném texty a obrazy umoznuje personalizace efektivné zhustit
informace, jez prijemci potrebuji pro své politické rozhodovani; 2) individuality Iépe zapa-
daji do dominantniho kulturniho ramce zabavy a jejich zanra; 3) politik proto musi neusta-
le prepinat mezi riiznymi pozadavky politiky a zabavou tak, aby si udrzel svoje postaveni.
V dlsledku toho politici stale vice dbaji o svou sebeprezentaci a vystupovani pred volici,
vytvareji svij medialni obraz - John Corner tento fenomén popisuje terminem mediovana
osobnost (mediated persona, Corner 2003: 67n), nékteri teoretici hovori o celebritizaci
politiky (Street 2003: 85n; Louw 2005: 172n).

Empirické studie vénované otazce personalizace se ve svych zavérech rozchazeji. Ten-
denci médii k personalizaci prokazal Martin P. Wattenberg (1999) ve své analyze pokry-
ti predvolebni kampané u prezidentskych voleb v americkém tisku. V obdobi mezi lety
1952-1980 podle ni vyrazné pribylo ¢lankd, v nichz byli pfimo zminovani konkrétni kandi-
dati (Wattenberg 1999: 94), zaroven se v médiich stale méné objevovalo primé propoje-
ni konkrétnich kandidatu s jejich politickymi stranami (ibid.: 97). Jiny vyzkum z americké-
ho prostredi, analyza pokryti voleb z let 1888, 1908, 1928, 1948, 1968 a 1988 autorl
Sigelmana a Bullocka (1991), naopak nartst zajmu amerického tisku o vlastnosti politikd
oznacila jen za mirny trend (Sigelman - Bullock 1991: 16).

Analyzy z evropského (prevazné némeckého) prostredi personalizaci jako trend spi-
Se nepotvrzuji.® Kasse (1994) ve studii medialniho pokryti voleb z roku 1990 odkazu-
je na specificnost némeckého politického systému, ktery jedincim umoznuje vyniknout

3 Na personalizaci coby dualezity koncept sou¢asné politické komunikace upozornuji nékteré pripadové studie.
UziteCnost téchto studii spociva v tom, Ze popisuiji rizné zplsoby projevl personalizace, nicméné chybi jim
empiricka data z delSiho ¢asového obdobi, jez by mohla personalizaci jako trend dokéazat (ostatné to ani neni
jejich prvoradym cilem). Z britského prostfedi je to napriklad prace Any Inés Langerové (2010) zabyvajici se
tzv. Blair efektem na ptikladu politické komunikace Tonyho Blaira, Gordona Browna a Davida Camerona.
Osobnostem Silvia Berlusconiho (Italie) a Nicolase Sarkozyho (Francie) se vénuje Donatella Campusova (2010).
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jen omezené* (Kasse 1994: 226). Reinemann a Wilke (2001) mezi lety 1948 a 1998
shledavaji v némeckém tisku slaby narlist personalizace u referovani o volebni kampani;
v pozdéjsi studii (2007) vSak své zavéry reviduji. V souvislosti se zavedenim televiznich
debat amerického typu v kampanich let 2002 a 2005 si vSimaji vyrazné vétsiho zajmu
tisku o osobnosti politik(l, ¢imz de facto potvrzuiji vliv televize na praci ostatnich typl mé-
dii (Reinemann - Wilke 2007: 97n). Skepticky pohled prinasi srovnavaci studie medial-
niho pokryti narodnich voleb v Rakousku, Velké Britanii, Némecku, Nizozemi, Svycarsku
a Francii Hanspetera Kriesiho (2011), podle niz je personalizace spiSe vazana na kon-
krétni volby a konkrétni politiky (Kriesi 2011: 8). Jinak je tomu v pripadé Izraele, kde se
Rahatovi a Sheaferovi (2007) podarilo personalizaci (respektive vSechny druhy persona-
lizace dle jejich vy$e zmifiované typologie) prokazat.®

Z Ceského prostredi zatim mame o personalizaci jen néktera dil¢i data. Lukas Rozmajzl
se ve své diplomové praci detailné zaméril na kampan pred snémovnimi volbami v roce
2010. Dochazi k zavéru, ze rizena politicka komunikace politickych stran, jez mély dle
priizkum(l $anci dostat se do Poslanecké snémovny CR, byla &aste¢né personalizova-
na, pri¢emz nejvétsi miru personalizace vykazala CSSD (Rozmajzl 2011: 84n). Vyznam
personalizace v predvolebni kampani popisuji i prace vénuijici se politickému marketingu
(Matuskova 2010; Petrova in Balik et al. 2010), v obou pfipadech vSak postradame ze-
vrubnéjsi analyzu, jez by dokazala uchopit personalizaci v delsSim ¢asovém horizontu (svym
zalozenim jde o pripadoveé studie).

2. Estetizace

Blumler a Kavanagh (1999) vnimaji estetizaci politické komunikace jako jeden z klico-
vych trend( dynamiky vztahtd mezi médii a politiky. Toto obecné pojeti estetizace nava-
zuje na sociologické a politickofilozofické reflexe politického Zivota v pozdné modernich
spolec¢nostech, jak je popisuji napriklad Ulrich Beck (2007) a Frank Ankersmit (1996).
Ankersmit poukazuje na disledky smrtiideologie, ktera od zakladi ménivztah mezi obcany
a statem, vSima si oslabeni pozice statu jakozto autority a nartstu nekonzistence v rozho-
dovani volicll. Postmoderni demokracie proto musi hledat nové formy reprezentace tak,
aby mezi ob¢any a statem nedoslo k vzajemnému odcizeni (Ankersmit 1996: 357n). Beck
(2007: 180n) zasazuje svlj vyklad o vynalézani politiky do SirSiho ramce teorie reflexiv-
ni modernizace. Tvrdi, ze v prostredi s nestalymi pravidly ztratila ,,moderni“ politika své ja-
dro, zménil se zplsob komunikace, hranice mezi politickym a nepolitickym se rozostfila,
styl prevladl nad podstatou.

V uzsim vymezeni, k némuz se v nasi studii priklanime, Ize estetizaci chapat jako diraz
na vzhled a styl politického chovani. Jejimi privodnimi jevy jsou zruseni hranice mezi sou-
kromym a vefejnym zivotem politik(i® (Pels 2003: 42), emocionalizace politické komunika-
ce a dlraz na autenti¢nost, jez politikim umoznuje ziskat vétsi davéru u obyvatel - v tom-
to pojeti Uzce souvisi s personalizaci (Lilleker 2006: 26).

4 Rahat a Sheafer (2007: 66) vidi jako pficinu rozdilnych vysledkd v riznych zemich nejen povahu politického
systému, ale také v metodologii vyzkumU - kazdy podle nich konceptualizoval a operacionalizoval personalizaci
trochu jinak.

5 lzraelsky vyzkum (Rahat - Sheafer 2007) je v kontextu ostatnich pozoruhodny i z dalSiho hlediska. Snazi se totiz
najit kauzalni souvislost mezi tremi definovanymi druhy personalizace (institucionalni, mediélni, behavioralni).
Vysledky analyzy podporuji hypotézu, Ze institucionalni personalizace vede k medialni personalizaci, a ta pozdéji
k behavioralni personalizaci (ibid.: 75n).

6 Pels nicméné nevnima estetizaci negativné. Prosazeni stylizace do politické komunikace miiZze podle néj zuzit
propast mezi voli¢i a politiky (Pels 2003: 48).
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S mnozstvim teoretickych prispévkll k problematice estetizace (z dalSich autor( napt.
Chouliaraki 2000; podnétné je Welschovo vymezeni hloubkové a povrchové estetiza-
ce - Welsch 1996) kontrastuje témér absolutni nedostatek empirickych studii, jez by se
pritomnost tohoto trendu v politické komunikaci pokousely ovérit. Vyjimkou je Mykkane-
nav (2007) sémioticky rozbor predvolebnich televiznich spotll z finskych prezidentskych
voleb, soustredujici se na proménu fizené politické komunikace mezi lety 1994-2006.
Mykkanen dochazi k zavéru, ze styl politické reklamy prezidentskych kandidatt se po-
stupem c¢asu proménil, vétsi diraz byl v pozdéjsich spotech kladen na osobni vlastnosti
a soukromi kandidata (a budovani jeho pozitivnino obrazu v souvztaznosti s o¢ekavanim
publika) nez na jeho politické nazory (Mykkéanen 2007: 99).

3. Politicky vyvoj a transformace medialniho systému Ceské
republiky po roce 1989

Ustiedni silou Seskoslovenského politického systému pred rokem 1989 byla Komunistic-
ka strana Ceskoslovenska (KSC), udrzujici svilj mocensky monopol mimo jiné prostied-
nictvim infiltrace bezpecénostnich a ozbrojenych slozek, dikladné kadrové politiky, spoje-
né s kontrolou spole¢enského déni, i kontroly masovych médii (Vodicka - Cabada 2007:
76). Politicka komunikace v tomto prostredi fungovala jinak nez v demokratickych systé-
mech, napfiklad k mobilizaci ob¢and k volbam se mohl rezim vedle komunikacnich pro-
stredkl opfit i 0 své mocenské nastroje.

Po roce 1989 doslo k zavedeni zakladnich principti demokratického statu. S odkazem
na pluralitu politické soutéze se roku 1990 prosadil pomérny volebni systém, jehoz forma
se, pres nékteré dil¢i zmény, udrzela v zasadé dodnes (Pechacek - Némec 2008: 10).

Masova meédia byla jiz od pocatku transformace v centru pozornosti nové politické
reprezentace, proto proces jejich demokratizace probéhl pomérné rychle. BE€hem né-
kolika mésicl (v pripadé vysilacich médii o néco déle) se autoritarsky medialni systém
transformoval v systém liberalni, v némz se média emancipovala od politické moci a de-
klarovala svou nezavislost. Se vstupem soukromych vlastnik( do médii zac¢ala byt akcen-
tovana podnikatelska stranka jejich fungovani a jejich zavislost na inzertnich prijmech.
Soutéz o publikum a uspésny nastup bulvarnich médii (deniku Blesk v dubnu 1992
a televize Nova v Unoru 1994) proménily obsahovou stranku médii smérem k bulvari-
zaci a trivializaci (Bednarik - Jirak - Kopplova 2011: 367n) a zasadné ovlivnily charak-
ter politické komunikace, jejiz vyvoj zacal vykazovat rysy popisované o desetileti drive
v zapadnich zemich.

Zlomovy okamzik vyvoje spolec¢enskeho prostredi predstavovalo rozdéleni ceskosloven-
ské federace. V samostatné Ceské republice se do poloviny 90. let konsolidoval stranic-
ky systém, rada stran zanikla ¢i se sloucila s jinymi stranami. Vysledkem byl uz po volbach
v roce 1996 zretelny pokles mnozstvi parlamentnich stran, pricemz jako nejsilnéjsi politic-
ké sily se prosadily strany ODS a CSSD. Volebni sjezdy t&chto stran jsou predmétem nase-
ho zajmu, proto se jejich vyvoji budeme vénovat podrobnéji.

3.1. Obcanska demokraticka strana

ODS vznikla jako jeden z nastupct polistopadového hnuti Obcanské forum (OF). Od roku
1990 existovala poptavka po standardné organizované pravicové orientované politické
strané, nebylo vSak ziejmé, zda by se mélo OF jako celek v takovou stranu transformo-
vat, ¢i zda se novy politicky subjekt ma z OF vyclenit. Druha varianta nakonec prevazila,
v breznu 1991 byl ustaven pripravny vybor ODS a 20.-21. dubna probénhl jeji ustavujici

80



MEDIALNi STUDIA / MEDIA STUDIES 1/2012

sjezd (PSeja 2005: 60). NejvyraznéjSim predstavitelem strany byl od pocatku Vaclav
Klaus, ktery az do roku 2002 zastaval predsednickou funkci. V pocatecnich letech exis-
tence samostatné Ceské republiky predstavovala ODS nejsilnéjsi politicky subjekt a ve-
douci vladni stranu (byt po volbach v roce 1996 se ji na rozdil od predchoziho volebni-
ho obdobi nepodarilo sestavit vétSinovou vliadu). Suverénnim postavenim ODS otrasla se-
rie afér tykajicich se jejiho financovani, ktera 28. listopadu 1997 vyustila v otevienou vy-
zvu k odstoupeni Vaclava Klause. Na 13.-14. prosince 1997 byl proto svolan mimoradny
kongres’ strany, na némz se prvné vaznéji rozhodovalo o budoucim setrvani Vaclava Klau-
se ve funkci predsedy strany. Klaus svou pozici nakonec uhajil a v ¢ervnu 1998 uzavrel
za ODS dohodu o podpore mensinové viady vitézné CSSD. Vyrazny obrat pro ODS pak
nastal v roce 2002. Necekany neuspéch v parlamentnich volbach vedl k rezignaci Vacla-
va Klause na predsednickou funkci, v prosinci 2002 jej vystridal Mirek Topolanek. Jeho
postaveni nebylo tak silné jako Klausovo, diky sérii volebnich uspéchut (v krajskych a se-
natnich volbach 2004, a predevsim volbach do Poslanecké snémovny 2006) se mu vSak
podarilo si funkci udrzet. Poté, co v breznu 2010 unikly do médii jeho kontroverzni vyro-
ky na adresu cirkve, gay(l a Zidd, pronesené pfi fotografovani pro &asopis Lui, vystfidal
Topolanka ve vedeni strany Petr Ne¢as (od ¢ervna 2010). Vedeni strany bylo podle stanov
prijatych na ustavujicim sjezdu ODS v dubnu 1991 voleno kazdy rok (Sokol - Kili¢ 2011
20). Teprve na VIl. kongresu v roce bylo funkéni obdobi stranickych organa prodlouzeno
na dva roky - kongresy se konaly kazdoro¢nég, volebni byl ale kazdy druhy (ibid.: 82). Vy-
jimku tvorily sjezdy v roce 1997 (vnitfni krize ODS) a 2002 (odstoupeni Vaclava Klause).
Piehled analyzovanych volebnich sjezdii ODS i CSSD viz tabulka 1.

tabulka 1: Analyzované volebni sjezdy ODS a CSSD v letech 1994-2011 (kfizek znadi rok, kdy se konal sjezd)

strana/rok 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002

ODS X X X X X X X

CSSD X P X X

strana/rok 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011

OoDS X X X X
CSSD X X X X X X

3.2. Ceska strana socialné demokraticka

Historické kofeny CSSD sahaji az do 19. stoleti. V roce 1948 byli socialni demokraté na-
silné spojeni s KSC, strana véak dal fungovala v exilu. Prvnim predsedou po roce 1989
byl Jiri Horak, kterého v roce 1993 vystridal (po velmi tésném vysledku hlasovani) Milos
Zeman. Pod jeho vedenim se CSSD vymezila viéi KSCM, podafilo se ji ,,pohltit* nékteré
malé levicové a stredové strany a prohloubila spolupraci opozi¢nich stran. Postupné se
etablovala jako nejsilngjsi z nich a stala se vedle ODS nejvyznamnéjsim politickym sub-
jektem v zemi. Po vitézstvi ve volbach roku 1998 sestavila mensinovou vladu s podporou
ODS (Pseja 2005: 97n). Na jare 2001, po vyrazné porazce v komunalnich volbach v roce

7 Nejvys$im organem ODS je dle stanov kongres. Pokud piseme o CSSD i ODS zarover, zaméfiujeme z divodu
lepsi srozumitelnosti v textu formélné spravny nazev kongres za sjezd.
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2000, odesel z vedeni predseda Milo§ Zeman, jeho misto zaujal Vladimir Spidla. V na-
sledujicich letech CSSD prochazela hlubokou vnitrostranickou krizi. Pad Spidlovy viady
v bfeznu 2005 vynesl do Cela strany Stanislava Grosse, ten vsak jiz v zafi tehoz roku rezig-
noval kv(li aféfe spojené s nevyjasnénym financovanim svého bytu. V kvétnu 2006 zvolil
sjezd CSSD do predsednické funkce Jifiho Paroubka, jemuz se podafilo stranu alespor
navenek sjednotit. Paroubkovu pozici upevnilo vyrazné vitézstvi v krajskych volbach roku
2008, ve stejném roce byla strana Uuspésna také v senatnich volbach. Strana se posunu-
la vyraznéji doleva a fakticky za¢ala spolupracovat s KSCM (formalni distance od KSCM
zlistala zachovana) (Hlousek - Kopecek 2010: 39). Z hlediska politické komunikace je
nutné zminit, ze pravé po nastupu Jifiho Paroubka zac¢ala CSSD jako prvni z velkych po-
litickych stran vyrazné pracovat s metodami politického marketingu a vyuzivat ve vétSim
méritku moderni komunikacni nastroje, napriklad negativni reklamu (Matuskova 2006;
Bradova 2008). Paroubek odesel z vedeni po prohranych parlamentnich volbach roku
2010, od brezna 2011 jej vystridal Bohuslav Sobotka. Radné sjezdy se podle stanov
CSSD konaji jednou za dva roky, vzdy jsou spojeny s volbou vedeni strany.®

4. Vyzkumné otazky

Hlavnim cilem naseho vyzkumu bylo zjistit, zda - prfipadné do jaké miry - se nékteré
z trendl politické komunikace, pripisované Blumlerem a Kavanaghem jejimu tfetimu véku,
projevuji v ceském tisku pfi referovani o stranickych sjezdech a volbach predsed( stran.
Konkrétné jsme se zamérili na personalizaci a estetizaci. Jelikoz uroven medialni produk-
ce i fizené politické komunikace se v uplynulém dvacetileti priblizila rozvinutym zapadnim
zemim, kde byly tyto trendy popsany, predpokladali jsme, Ze se je i v naSem prostredi po-
dafi prokazat.

Vedle toho jsme se zajimali o samotné medialni pokryti stranickych sjezdd (Vénuji mé-
dia sjezddm s postupujicim ¢asem vétsi pozornost?) a o proménu zakladni tematické
agendy v medialnich obsazich. Sledovali jsme, nakolik média tematizuji otazky spojené
s politikou strany ¢i volebni taktikou, zda se zvolena média zabyvaji spiSe procesni, nebo
ideologickou strankou sjezdu. S ohledem na teoretické Gvahy o narlstu infotainmentu
a obecné depolitizaci zpravodajstvi jsme se domnivali, Ze zastoupeni obou témat bude
v medialni agendé klesat.

5. Metoda

Predmétem naseho vyzkumu byl pomérné dlouhy ¢asovy Usek, coz z metodologického
hlediska vyzadovalo pouziti takového analytického nastroje, jenz umoznuje pro vSechny
¢asové body aplikovat neménny ramec méritelnych proménnych. Za vhodny prostredek
jsme proto povazovali kvantitativni obsahovou analyzu, Berelsonem definovanou jako ,,vy-
zkumna technika pro objektivni®, systematicky a kvantitativni popis manifestovaného ob-
sahu komunikace® (cit. dle Benoit 2011: 269). Byli jsme si védomi redukce, k niz touto
volbou u takto komplexni problematiky nutné dochazi, nicméné na védecky zatim nepfri-
li§ probadaném poli Ceskeé nerizené politické komunikace jsme neméli vy$Si ambice, nez
pokusit se zjistit, zda viibec mizeme u medialniho pokryti stranickych sjezd( zazname-
nat néjakou zménu. Pravé systemati¢nost kvantitativni metody pro nas byla rozhoduijici.

http://www.cssd.cz/soubory/ke-stazeni/dokumenty/programove-dokumenty/stanovy_1.pdf (30. 8. 2011).

spiSe jako urcity idealni cil. Zékladni charakteristické prvky obsahové analyzy - strukturovanost, intersubjektivni
ovéfitelnost, validita, reliabilita - z(stavaji nezpochybnéné (viz Benoit 2011: 269).
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Vychazeli jsme pritom ze zahraniéni vyzkumné tradice, kde se kvantitativni obsahova ana-
lyza vyuziva jako standardni nastroj longitudinalnich vyzkumui nefizené politické komunika-
ce (napr. Reinemann - Wilke 2001; Reinemann - Wilke 2007; Skorkjeer Binderkrantz -
Green-Pedersen 2009). Dodejme, Ze povaha nasich zavér( se vzhledem k volbé kvanti-
tativni metody omezuje jen na medialni obsahy a urcity typ udalosti, nic nam nerika o tom,
zda dochazi k personalizaci ¢i estetizaci v SirSim slova smyslu. Vyzkumy, jez by nam umoz-
novaly dojit k takovym zavériim, nejsou snadné, vyzaduji kombinaci metod zkoumajicich fi-
zenou i nefizenou politickou komunikaci a je otazkou, zda jsou v nasich podminkach pro-
veditelné.™®

V nasi analyze jsme se soustredili na medialni pokryti voleb pfedsedd dvou nejvyznam-
néjsich polistopadovych politickych stran - CSSD a ODS. V obdobi mezi lety 1994 -
2011" jsme analyzovali pokryti 21 sjezdt (10 CSSD, 11 ODS) v denicich Mlada fronta
Dnes (MfD) a Pravo. Pri volbé titul(l jsme se fidili odliSnostmi v jejich profilaci - zatimco
levicoveé orientované Pravo ma blizko k socialni demokracii, MfD se jako liberalné-kon-
zervativni denik nazorové priklani spise k ob¢anskym demokratim (Vodicka - Cabada
2007: 245). Predpokladali jsme proto odliSny zajem denik( o jednotlivé sjezdy v zavislos-
ti na politické strané, o niz se jednalo. Volba titull umoznila tyto odliSnosti alespon ¢as-
te¢né eliminovat.

Vzorek pro analyzu tvofily véechny ¢lanky celostatni ¢asti novin, 2 jejichz hlavnim téma-
tem byl chystany volebni sjezd politické strany, publikované ve zvolenych denicich 14 dni
pred zahajenim sjezdu - bez ohledu na to, zda Slo o zpravodajsky prispévek, komentar Ci
rozhovor. Poslednim sledovanym dnem byl den zahajeni sjezdu. Vysledek voleb predsedt
stran nas zajimal jen orientacné ve vztahu k tomu, jakou pozornost média vénovala jednot-
livym kandidatim pred sjezdem. Vybérovy soubor tak tvorilo 395 ¢lankd.

Kodovaci jednotku predstavoval ¢lanek. V ramci jednotlivych ¢lank( jsme zjistovali pro-
stor (tj. pocet slov) vénovany sledovanym proménnym. Prostor jsme udavali v poméru
k celkovému rozsahu élanku (pfi zaokrouhleni na desitky procent).”® Pokud k ¢lanku zfe-
telné nalezely dalsi textové udaje (napriklad ramecek s profilem kandidata), byly pripocte-
ny k celkovému rozsahu ¢lanku.

Zakladni proménnou tvoril prostor vénovany jednotlivym kandidatim na post predse-
dy politické strany. Za kandidaty jsme povazovali nejen osoby, jez se nakonec o pred-
sednické kreslo utkaly, ale i ty, o nichz se v souvislosti s volbou ve zkoumanych titulech

10 Mame na mysli naptiklad uz zmifovany vyzkum personalizace Rahata a Sheafera (2007), pfipadné vyuZziti indexu
CAMPROF, designovaného Gibsonovou a Rémmelovou pro vyzkum profesionalizace (2009). Slabym mistem
podobnych kombinovanych metodik je neochota politickych stran participovat na akademickych vyzkumech.
Ty se pfitom v téchto pfipadech bez internich informaci o fizené komunikaci stran neobejdou.

11 Za vychozi okamzik jsme povazovali vznik samostatné Ceské republiky. Sjezd ODS v roce 1993 a sjezd CSSD
v témzZe roce jsme vyradili, nebot jim zvolena média vénovala jen minimalni pozornost.

12 Zohlednéni regionalnich mutaci titul by bylo technicky a organizacné narocné. K otézce, zda rozhodnuti
nezahrnout regionalni stranky novin mohlo ovlivnit vysledek analyzy, se vratime v diskusi.

13 PFi pritazovani usekl textu k jednotlivym proménnym jsme za zakladni jednotku povazovali vétu, pficemz
rozhodujici byl jeji sémanticky aspekt (pro jeho specifikaci jsme zohlednovali kontextové zapojeni véty v SirSim
Useku textu). V pfipadé prostoru vénovaného jednotlivym kandidatiim jsme se tak tazali: ,Vypovida tato véta
o kandidatovi 1?* Pfi kladné odpovédi jsme pocet slov véty zahrnuli do pfislusné proménné. Pokud se ve vété
objevila jména dvou kandidatt, délili jsme pocet slov dvéma apod. Podobny byl postup i u dalSich proménnych.
Pokud jedna véta vypovidala zarover o charakterovych vlastnostech kandidata i jeho politickému programu,
prisuzovali jsme polovinu poctu slov proménné ,personalizace” a polovinu proménné ,politika“. Ve vyjimeénych
pripadech, kdy véta vypovidala o nékterém z aspektl, jez jsme zahrnuli do proménnych, jen velmi okrajové (jeji
vétsina byla obsahem, ktery jsme nekddovali), odpocitali jsme pocet slov, jez se ke sledovanym proménnym
sémanticky vazou.
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opakované referovalo jako o moznych kandidatech. U voleb, kde dopfedu nebyl oce-
kavan vazny souboj o predsedu strany, se medialni pozornost ¢asto zamérovala na vybér
mistopredsed( strany, proto jsme jako dalsi proménnou stanovili prostor vénovany kandi-
datlim na mistopredsedy strany.'®

Samotné vyvojové trendy v referovani médii o sjezdech politickych stran jsme zjiStova-
li pomoci ¢tyf proménnych. Prvni z nich byla personalizace. V souladu s vymezenim per-
sonalizace zminénym vysSe jsme tuto proménnou operacionalizovali jako prostor vénova-
ny osobnim charakteristikam kandidata/kandidatd na pfedsedu a mistopredsedy'® (napf-
kandidatav Zivotopis, rodinné &i majetkové poméry, povahové vlastnosti, rétorika apod.)."”
Z této proménné jsme pak dale vyclenili diléi proménnou estetizace jako prostor vénovany
jen tém personalnim vlastnostem, jez se bezprostredné tykaji kandidatova vzhledu, vystu-
povani (mimiky, gestiky...), stylu oblékani, vizaze apod.'® Posledni dvé proménné sledova-
ly prostor vénovany politice strany/kandidata'® (politickym programdm, programovym pri-
oritam) a volebni taktice?® (podpore kandidata uvnitf strany, vysledkiim nominaci v regio-
nalnich organech strany, zakulisnim jednanim, technice a pribéhu volby...).

Data kddovalo sedm kédovacl, kazdy zpracovaval pokryti trech sjezd(l v obou zvole-
nych titulech. Jednotlivé sjezdy si kodovaci nahodné rozdélili mezi sebou. Pri testovaci
fazi vyzkumu bylo ovéreno, ze kédovaci postupuiji pfi vyhodnoceni dat stejné.

6. Vysledky

Pozornost, kterou média vénovala jednotlivym sjezdlim, byla zna¢né kolisava (viz graf
1). Vétsi zajem poprvé vzbudil mimoradny kongres ODS v roce 1997, jehoz vysledek
do zna¢né miry predurcoval budouci smérovani vlady. Ze ziskanych dat vSak nelze usu-
zovat na néjakou pravidelnost ¢i trend, snad vyjma toho, ze od roku 1997 stoupla dualezi-
tost stranickych sjezd( coby zpravodajského tématu.

14 U obou politickych stran se o kandidatufe na predsedu definitivné rozhoduje az tésné pred konanim sjezdu.
Napfiklad v roce 2003 se pred sjezdem CSSD podle tisku o&ekaval souboj Vladimira Spidly a Stanislava Grosse,
coz potvrzuji i nékteré titulky (Cast CSSD chce za predsedu Grosse - Pravo, 20. 3. 2003; CSSD véha mezi
Spidlou a Grossem - Pravo, 24. 3. 2003). Stanislav Gross véak nakonec na pfedsedu nekandidoval, o kFeslo
naopak spolu s Vladimirem Spidlou usiloval Jifi Rusnok, o némz se média v podstaté nezmiriovala.

15 V pfipadé rozhovord s jednim z kandidatl na post predsedy nebo mistoptedsedy strany mu bylo automaticky
pridéleno 50 % vénovaného prostoru. Dalsi podil mu byl pfipocten, pokud se rozhovor tykal pfimo jeho osoby.
V ptipadé rozhovoru s kandidatem, ktery se cele vénoval dlouhodobé strategii strany a jen na 10 % osobé
kandidata, byl kandidatovi zapocten celkovy prostor 60 %. Pokladali jsme za odlvodnéné néjakym zplsobem
zohlednit skute¢nost, Ze pfi rozhovoru - at je jeho téma jakékoli - je kandidatovo jméno exponovéano vice nez
u ¢lanku.

16 Ktéto proménné jsme Useky textu pfifazovali v pfipadé kladnych odpovédi na otazky: ,Je zminéno rodinné zazemi
politika?“, ,Je zminéna profesni kariéra politika, jeho vzdélani, zkuSenosti, dovednosti?®, ,Je zminovan majetek
politika?“, ,Je popisovan zpusob jeho vystupovani (napfiklad fecové vady, typicky fecovy obrat, gesta...)?" atp.

17 Tuto a nasledujici proménné jsme nevztahovali pfimo k jednotlivym kandidattim, ale k celku &lanku. Slo ndm o to
zjistit, nakolik se personalizace projevuje v celkovém referovani o sjezdech.

18 Dle kontrolnich otazek: ,Je zminovan zpusob, jakym se politik obléké, zda vyuziva sluzeb stylisty/vizazisty?“, ,Je
popisovana jevova stranka politikova vystupovani (gesta, mimika, hlu¢nost/zakfiknutost apod.)?”, ,Je zmifovan
néjaky rys politikova vzhledu (nosi drahé bryle, vyrazny rys obli¢eje, Uces, Uprava vousu, oblibena barva/znacka/
kombinace obleceni, upravenost/neupravenost apod.)?" apod.

19 Kontrolni otazky: ,Jsou popisovany myslenky, které chce kandidat héjit, jeho predchozi a soucasné nazory
na urcitou problematiku, jeho pfedstava sméfovani strany?*

20 Kontrolni otazky: ,Je zmifovan zpusob volby (tajnd/verejna; mechanismus hlasovani od regionalnich bunék
strany apod.)?”, ,Je popisovana podpora politika uvnitf strany?*, ,Jsou zminovana jednani o podpofe politika
uvnitt strany, taktizovani za u¢elem ne/prosazeni uréitého kandidata?* apod.
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Mezi médii mimoradné exponované sjezdy muizeme zaradit sjezd ODS z roku 1997
(mozny odchod Vaclava Klause z funkce predsedy strany), sjezdy CSSD z roku 2003
(otazka setrvani Vladimira Spidly) a 2005 (volba nastupce Stanislava Grosse) a sjezd ODS
z roku 2008 (volba mezi stavajicim predsedou Mirkem Topolankem a Paviem Bémem).
VsSimnéme si, Ze ve vSech pripadech mél vysledek sjezdu vliv na celostatni politiku zeme,
nebot volba se tykala v t& dobé nejsilngjsi viadni strany, navic se, vyjma CSSD v roce
2005, rozhodovalo o vnitrostranické pozici tehdejsiho predsedy viady.

graf 1: Pozornost, kterou MF Dnes a Pravo vénovaly stranickym sjezdim mezi lety 1994-2011
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Participace strany na vladé sice mize vést ke zvySené medialni pozornosti vénované sjez-
du, sama o sobé ale neni jejim dostatecnym vysvétlenim. Vedle toho je dilezitym faktorem
ocekavana zména ve vedeni strany a predpoklad tésného vysledku souboje o predsed-
nické kreslo (tedy ,,napinavost” medialni udalosti).?! Dobfe to mizeme doloZit na pfikladu
voleb predsedy ODS v roce 2010 a CSSD v roce 2011. Zatimco u ODS bylo takika jisté,
7e predsednickou funkci prevezme Petr Nedas, u CSSD o rok pozdéji byla situace kan-
didatt (Bohuslav Sobotka, Michal Hasek) mnohem vyrovnanéjsi. Medialni pozornost byla
v pripadé sjezdu CSSD vyrazné vyssi, adkoli ODS byla roku 2010 vladni stranou a CSSD
v roce 2011 stranou opozicni.

Charakter medialniho pokryti jednotlivych sjezdl je patrny z grafu 2, ktery znazornuje
vyvoj zastoupeni sledovanych proménnych ve vztahu k celkovému prostoru vénovanému
stranickym sjezd(m. Tabulka 2 ukazuje tytéZ hodnoty v procentech. Ve vétsiné pripadi
ma v medialni agendé nejvétsi zastoupeni problematika volebni taktiky, nékolikrat se nej-
vétsiho prostoru dostava politickym otazkam a programim kandidatd. Svéddéi to o tom, ze
sledované deniky se zaméruji z velké Casti na proces volby, popisuji jednotlivé jeho Casti
(prlibéh krajskych snémd, vyjednavani o podporu stranickych frakci, navstéva kandidata
v regionalni bunce strany apod.), jiz méné se vétsinou objevuji analyzy toho, co pro smé-
fovani strany muaze zvoleni konkrétnino kandidata znamenat. V nékterych pripadech

21 Roku 2003 na sjezdu CSSD obhajoval predsednickou pozici Viadimir Spidla - odekavana byla volba mezi nim
a Stanislavem Grossem, ktery véak nakonec na funkci nekandidoval. V roce 2005 se opét volil predseda CSSD
v kontextu vladni krize spojené s odhalenim nejasnosti ve financovani bytu Stanislava Grosse. V roce 2008
obhajoval Mirek Topolanek svoji pozici ve vnitfné rozpolcené ODS proti Paviu Bémovi a zdalo se, Ze volba bude
vyrovnana.
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tvori referovani o predvolebni taktice vyraznou ¢ast celkového rozsahu analyzovanych tex-
t1 (39 % u sjezdu CSSD v roce 2007, 46 % u sjezdu ODS v roce 2010, a dokonce 63 %
u sjezdu ODS v roce 2002). Nutno ovSéem poznamenat, ze ani jednomu z téchto textd ne-
vénovala média nadstandardni pozornost (jen cca 5-7 tisic slov). U medialné exponova-
nych sjezdu je obecné charakter medialniho zpracovani jiny, objevuje se vice komentar(
a rozhovorl s kandidaty, vétsi pozornost je tak vénovana politickym program(m a per-
spektivam kandidat( pro budoucnost strany, ale i osobnostem kandidata.
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1994 1995 1996 1997 1999 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

roky

—_—— —h— —_— ——
celkovy prostor personalizace estetizace taktika politika

Tato zjisténi vyvraceji jednu z nasich hypotéz o poklesu dulezitosti politickych témat v me-
dialnim zachyceni sjezd(. V analyzovanych denicich neni, navzdory kritikdm zezabavnéni
a odpolitizovani medialnich obsah(l, mozné sledovat néjaky zretelny vyvojovy trend ve zpu-
sobu referovani o stranickych sjezdech. Nutno vsak mit na paméti, ze jsme obsahy posu-
zovali jen z hlediska rozsahu. Nezabyvali jsme se stylem ¢i charakterem zpracovani, coz
by vyzadovalo jiny typ analyzy.

To, ¢emu meédia vénuji pozornost, zalezi predevsim na konkrétnim sjezdu a politic-
ké situaci v dobé jeho konani. V tom mizeme spatfovat podobnost se zavéry Kriesiho
(2011: 8). Napriklad v roce 1997, kdy mimoradny kongres ODS rozhodoval o budouc-
nosti Vaclava Klause ve strané, se média zabyvala predevsim jeho vnitrostranickou pod-
porou. Naproti tomu pied sjezdem CSSD v roce 2005 (v dobé, kdy policie vySetiovala
okolnosti financovani bytu predsedy strany Stanislava Grosse) pro né bylo dllezitym té-
matem dalsi politické smérovani strany.
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tabulka 2: Zastoupeni jednotlivych proménnych ve vztahu k celkovému rozsahu analyzovanych textd

rok personalizace/celek (%) | estetizace/celek (%) | taktika/celek (%) politika/celek (%)
1994 13,7 0 46,8 38,2
1995 2,9 0 27,3 7,4
1996 10,8 1,4 7,9 21
1997 3 0,7 27,9 12,6
1999 6 0 30,4 44,8
2001 5,7 0,9 20,7 13,8
2002 5,2 0] 63,7 19,7
2003 15,6 1 23 10,1
2004 411 2,6 31,5 47,4
2005 6,5 0 27,3 35,9
2006 1,7 0 19 5,1
2007 0 0 39,3 18,9
2008 7,6 2,2 24,6 28,1
2009 1,7 0 291 15,9
2010 0 0 45,6 25,3
2011 22,5 1,1 25 29,7

Pomérné prekvapivého vysledku jsme dosahli u dvou predpokladanych trend( politic-
ké komunikace - personalizace a estetizace. Estetizace predstavovala v analyzovanych
textech zcela marginalni proménnou. Vzhled, image ¢&i zplUsob vystupovani kandidat(
se nikdy nestaly predmétem samostatného ¢lanku, spise Slo o drobné zminky na okraj
pri zpracovani jiného tématu. Drobné vykyvy smérem k vétsi estetizaci se objevuji v roce
2004 a 2008 (oboji sjezdy ODS), v pripadé této proménné jsou vSak veskeré udaje
pod hranici statistické chyby. Pokud jde o estetizaci, byla tedy vyvracena nase hypoté-
za - styl a image kandidatl predstavovaly ve sledovanych periodicich zcela marginalni
oblast zajmu.

Jiné je to v pripadé personalizace, u niz se po roce 2000 projevuje urcity narlist, acko-
li pomér viici celkovému rozsahu ¢lank( zlstava nizsi nez nase o¢ekavani - vétsinou mezi
5 a 11 %. Graf 3 ukazuje vzajemny pomér sledovanych proménnych (rozsah textu pridéle-
ného v daném roce nékteré z proménnych predstavuje celek, k némuz se vztahuiji ostat-
ni hodnoty). | u personalizace plati, Ze vySSi zajem vyvolavaji sjezdy, na nichz je o¢ekavan
vyrovnany souboj kandidatt - v roce 2007 (sjezd CSSD, stvrzeni pozice Jifiho Paroubka)
a 2010 (sjezd ODS, formalni volba v té dobé faktického lidra Petra Necase) se tak napri-
klad viibec neprojevuje.

Zajimave je, ze vétsi pozornost osobnostnim charakteristikam v denicich zpravidla pro-
vazi vétsi pozornost otazkam politické profilace a programu kandidata, coz mizeme vidét
v letech 2004, 2005, 2008 nebo 2010. Nabizi se tak otazka pro pripadna dalsi zkouma-
ni, totiz s ¢im jsou personalni charakteristiky kandidatt v textech spojovany. Maji dokreslo-
vat kandidatovu (ne)schopnost prosazovat stranickou politiku? Nebo maji slouzit k posou-
zeni kandidatovy (ne)schopnosti prilakat uréitou skupinu volic¢? Neméli bychom se tedy
dale ptat jen na to, zda k personalizaci medialnich obsahl dochazi, ale i na to, jakou ma
pripadné funkci ve vystavbé medialnich obsah.
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graf 3: Vzajemny pomér mezi sledovanymi proménnymi (rozsah textu pridéleny sledovanym proménnym zde
tvofi celek, zajima nas, do jaké miry je ktera ze sledovanych proménnych v obsazich vyznamna)
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Konstatovali jsme, Ze po roce 2000 jsou analyzované obsahy vice personalizované. Toto
tvrzeni Ize ale jesté upresnit. U medialné exponovanych sjezd(l spatfujeme po roce 2005
pomérneé zietelny nardst personalizace obsahu. A pokud se podivame na udaje v absolut-
nich cislech (viz graf 4), pak mizeme vidét, ze mnozstvi informaci o osobnostnich vlast-
nostech kandidatt roste (s nékolika vykyvy) v podstaté od roku 1999.

Hypotézu o personalizaci medialnich obsah( podporuje i to, ze v roce 1997 deniky -
vzdor tomu, zZe klicovy sjezd ODS vyvolal jejich znacnou pozornost - vénovaly i v absolut-
nich ¢islech jen malo prostoru osobnostnim viastnostem Vaclava Klause a jeho souperl
o predsednicky post. Po roce 2000 jsou absolutni hodnoty personalizace témér u vsech
sjezdU vys$si nez do roku 2000, coz je dokladem urcité zmény v charakteru medialniho po-
kryti této udalosti.

Zaroven zde m(izeme pozorovat jistou zavislost medialniho pokryti sjezdl na konkrét-
nich politicich. U nékterych kandidat( je tendence k personalizaci zjevné vétsi nez u ji-
nych (ve sledovaném obdobi byl bezpochyby politikem, u néhoz se v medialni prezenta-
ci nejvice uplatnovala personalizace, Stanislav Gross). Zajimavé jsou nizké hodnoty pro-
ménné personalizace u sjezd(l, v nichz na predsednickou funkci CSSD kandidoval Jifi
Paroubek, piestoze pravé za jeho predsednictvi zacala CSSD v Cesku v dosud nebyva-
Ié mife vyuzivat v politické komunikaci praktiky politického marketingu, negativni reklamy
a budovani image (Matuskova 2006). Paroubek byl navic v médiich vniman jako typ vy-
razného, charismatického lidra. Moznym vysvétlenim, pro¢ se u jeho osoby neprokazuje
vyrazneéjsi mira personalizace, je specificnost stranického sjezdu jakozto predevsim vni-
tropolitické udalosti, jejimz prvotnim cilem neni ziskat pfizen volicl. Blize se této otazce
budeme vénovat v zavéru textu.

Pro to, abychom mohli personalizaci s jistotou oznacit za prokazany trend nefizené po-
litické komunikace, bychom potrebovali delsi ¢asovou radu. Na misté je proto opatrnost
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v jednoznaénych soudech?® (ostatné némecké studie Reinemanna a Wilkeho dospivaiji
k opatrnému hodnoceni i presto, ze jejich vyzkum pokryval padesat, respektive padesat
osm let). Nalezli jsme ale nékteré indicie, které naznacuiji, ze k personalizaci ve sledova-
nych titulech po roce 2000 dochazi.

graf 4: Proménna personalizace, rozdil mezi absolutnimi hodnotami (poCty slov pfifazené dané proménné;
méfitko na levé svislé ose) a relativnim zastoupenim proménné vzhledem k celku analyzovanych ¢lanku (prava
svisla osa)
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7. Zavér a diskuse

V nasem vyzkumu jsme se zameérili na nékteré obecné vymezené koncepty politické
komunikace; jejich platnost jsme ovérovali na pfikladu jednoho typu politické udalos-
ti - na medialnim pokryti stranickych sjezd(. Zjistili jsme, zZe ve sledovanych médiich je
pfi medialnim zpracovani sjezdl velky prostor vénovan problematice politického sméro-
vani strany a volebni taktiky uplatinované na sjezdu, coz je v rozporu s uvahami o depo-
litizaci medialnich obsah(. Zaroven se nepotvrdil trend estetizace politické komunikace
a jen v omezené mire byla podporena hypotéza o jeji rostouci personalizaci. Vzhledem
k tomu, ze medialni pokryti a hodnoty sledovanych proménnych se sjezd od sjezdu po-
mérné vyrazné lisily, jsme ve formulovani zaverd opatrni.

Nepotvrzeni konceptll, popsanych predevsim v anglosaské literatufe a vychazejicich
ze studii ze Spojenych stat(l americkych a Velké Britanie, neni az tak prekvapivé. Zmino-
vani Reinemann a Wilke (2001: 296n) ve své prvni analyze medialniho pokryti némec-
kych predvolebnich kampani z let 1949-1998 tuto skute¢nost pripisuji odliSnosti volebni-
ho systému, rozdilné uloze ¢elnych predstavitell politickych stran (v jejich pfipadé kandi-
datl na post némeckého kanclére) a odliSnosti medialniho systému. Posledni dva davody
muzeme aplikovat jako mozné vysvétleni i u vysledki z ceského prostredi.

22 S podobnym problémem, kde je urcity jev politické komunikace vazany na konkrétni osobu a nelze tedy
jednoznacné potvrdit ani vyvratit, zda jde o trend & nahodily vyskyt, se ve své analyze tzv. Blair efektu potyké Ana
Inés Langerova (2010).
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Zavéry naseho vyzkumu je nutné vnimat s ohledem na povahu pouzivané metody
a zkoumaného vzorku. Soucasti vzorku zkoumanych novin nebyl zadny bulvarni titul. Pravé
bulvarni tisk pritom ¢asto prodava sva témata skrze osobnosti a zaméruje se spise na jed-
nani, vystupovani a styl nez na ideje.?® Cesky bulvarni tisk je véak specificky svym pomér-
né malym zajmem o politicka témata, proto nepredpokladame, ze by jeho zarazeni mohlo
néjak vyrazné ovlivnit nase vysledky.

Urcity vliv mohla mit skute¢nost, ze nas zajimala jen celostatni ¢ast novin, nikoli jejich
regionalni mutace. Faktem je, Ze zejména v pfipadé poslednich sjezdd se v regionalnich
¢astech novin objevily ve zvySené mire ¢lanky ze zakulisi priprav sjezdu, ¢asto s detailnim
popisem napr. chystaného obcerstveni, vyzdoby apod., coz by odpovidalo trendu este-
tizace. Takové Clanky vsak byly otistény v jedné, jen vyjimec¢né ve vice mutacich. Pokud
bychom s mutacemi pracovali, museli bychom zohlednit mensi vahu regionalnich ¢lankui
oproti tém, které se vyskytuji v celostatni ¢asti novin. Po takovém prepoctu by vyznam tex-
td v regionalnich mutacich byl patrné jen marginalni.

Uskalim pfi posuzovani trendd personalizace, estetizace a depolitizace mlize nako-
nec byt i volba udalosti, na niz jsme se soustredili, tedy sjezdy nejvyznamnéjsich ¢eskych
politickych stran. Jde totiz o udalost, jez se z hlediska medialniho pokryti i komunikace po-
litickych profesionalt vyznacuje urcitymi specifiky. Sjezd predstavuje vrcholny nastroj rize-
ni politickych stran, a je tedy ze své podstaty vnitropolitickou zalezitosti, na niz se rozhodu-
je o dalsim smérovani strany (Vodicka - Cabada 2007: 220). James Stanyer upozornuje,
ze stranické sjezdy jsou jedinym okamzikem politického kalendare, kdy pozornost ziskavaji
celé strany, nikoli jen nékolik nejvyraznéjsich predstavitelt (Stanyer 2003: 73).

Svou povahou se navic lisi sjezdy, na nichz se oCekava zména stranického vedeni,
od sjezd(, jez stavajicimu vedeni vyjadfuji podporu a soustredi se spise na formalni agen-
du. Ve vysledcich vyzkumu to mélo za nasledek vyrazné rozdily v zastoupeni sledovanych
proménnych u jednotlivych sjezd(. V pocatecéni fazi jsme diskutovali moznost vénovat se
jen tém sjezdlim, na nichz doslo ke zméné predsedy strany (a zahrnout pfipadné vice
politickych stran). S ohledem na zkuSenosti z naseho vyzkumu je odivodnéné predpo-
kladat, ze v takovém pripadé by se personalizaci politické komunikace podarilo proka-
zat presvédcivéji. Dostavame se tim ovSem k jinému problému - i u sjezdu, kde nakonec
predseda strany zUstal nezménén, se ¢asto o¢ekava vyrovnany souboj kandidatl, jimz je
proto v médiich vénovana velka pozornost.

Predkladanou studii se snazime prispét k nasim zatim nepfilis cetnym poznatkiim o vy-
voji Ceské politické komunikace poslednich dvaceti let. Je patrné, ze pri snaze empiric-
ky oveérit koncepty politické komunikace rozpracované v teorii se objevuji metodologické
komplikace. Vyzkum ukazuje, ze projevy sledovanych trendd nejsou v ¢eskych médiich
prilis vyrazné. K uvazovani o proméné ceské politické komunikace bychom tak méli pri-
stupovat s timto védomim.

Bc. Roman Hajek (1988) dokoncuje magisterské studium oboru medialni studia na Fakulté social-
nich véd Univerzity Karlovy. Ve své diplomové praci se vénuje estetizaci ceské politické komunikace.
Kontakt: romanhajek@centrum.cz.

23 Jeden z dalSich trendd politické komunikace, nartst negativity ve zpravodajstvi, dokazuji Semetko a Schoenbach
na prikladu némeckého bulvarniho deniku Bild (Semetko - Schoenbach 2003).
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