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ABSTRACT

The general aim of this text is to contribute to a deeper understanding of the Japanese media
and communication in contemporary society. It also hopes to widen the integrated and interna-
tionalized framework for understanding the universal dynamism and complexity of media and
their audiences in context of global technological and cultural transformation. Our research is
mostly a cross-disciplinary integration of media & communication studies and Japanese philology.
Informed by the de-westernized perspective, we focus on the case of Japanese society, its recep-
tion of texts within everyday cultural practices and media routines, since these serve as plat-
forms where ideological features are embedded, reproduced and maintained. We also touch
on the state-press relations and the Japanese reporter’s club system. While being informed
by the media hegemony theory, we point out the way how Japanese mainstream media represent
and frame state power, political agendas, intrasocietal conflicts and public scandals.
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Idealni role médii v demokratickych spole¢nostech se mimo jiné vztahuje k predstavé
neutralniho zprostredkovatele oboustranné komunikace mezi politickymi kruhy a verej-
nosti. Ve skuteénosti vSak (nejen) politicka informace bude vzdy produktem riiznych me-
diacnich procesl, béhem kterych média prostrednictvim reprezentaci realitu (resp. ob-
raz skutec¢nosti) nereprodukuji, nybrz vice ¢i méné spoludefinuji. Lze predpokladat, ze
ivdaponsku bude politickaagendadojisté miry strukturovanamedialniagendou(anaopak)
a ze verejnost nebude pouze neutralné exponovana, ale i do jisté miry a s jistym zamérem
,usmérnovana“ mediovanymi vyjevy. Ukolem nasledujiciho vykladu je poukazat na nékte-
ré aspekty mocenske rétoriky projektu, ktery napr. David Altheide (1985) oznacuje jako
metaideologii: udrzovani statu quo mocenskych struktur a dominantnich socialnich no-
rem v japonské spolecnosti prostrednictvim reprezentaci ve formé riznych masoveé Sire-
nych mediaci. Kromé toho i v Japonsku se statni a politicti aktéfi nutné prizptsobuji me-
dialni logice véetné produkénich rutin a medialnich formatd. Tyto formaty zde predstavuji

1 Clanek vznikl v ramci Vyzkumného zadméru UK FSV Rozvoj Seské spolednosti v EU: vyzvy a rizika
(MSM0021620841).
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jakési Sablony - procesy a pravidla pro definovani, selekci, organizaci a prezentaci r(iz-
nych informaci (napr. Altheide 1985), pricemz jejich fungovani je zaroven podminovano
jistymi specifiky japonskeé kultury.

Pokud aplikujeme Giddensovu teorii strukturace na (nejen japonskou) medialni rea-
litu, vyvstanou pak tfi zakladni vztahové Urovné, na kterych struktura a aktéri interaguiji
a vzajemné se ovlivauji: 1) vztahy mezi medialnimi a nemedialnimi socialnimi struktura-
mi; 2) organizacni vztahy mezi medialnimi aktéry navzajem (v¢etné struktury medialnich
organizaci, jejich profesnich, ideologickych a dalSich norem); a 3) vztahy mezi medialni-
mi institucemi a medialnimi publiky (véetné vlivu medialnich obsah( na publikum a zpU-
sobu interpretace téchto obsah jejich uzivateli). Tato prace se snazi dotknout vSech tri
urovni takového vztahu mezi strukturou a aktéry a v kontextu japonské medialni kultu-
ry nabizi kritickou analyzu nékterych kategorii medialnich zpravodajskych obsah, kte-
ré tento vztah do jisté miry reflektuji: mediace statni moci, mediace konfliktnich vyjevi
a mediace skandall. Jednou z vychozich otazek tedy je, jak japonsky stat a politicky
systém intervenuje do japonskych medialnich obsaht (a naopak) a jak velka japonska
meédia chapou a praktikuji profesionalni Zurnalismus. Obecnou hypotézou pak je, ze
nektere aspekty socialné integrujici role médii na zapadé (zde predevsim teorie hege-
monie a podil médii na jejim ustavovani) sice Ize aplikovat i na realie japonského medio-
politického komplexu, nicméné ona mocenska rétorika se bude vyznacovat jistymi kul-
turné specifickymi medialnékomunikaénimi kody.?

1. Metodologie a teoreticka vychodiska

Tato stat se empiricko-teoreticky zaméruje na diskurzivni analyzu narativni a vizualni
struktury urcitych zurnalistickych produktl a jejich komponentd v hlavnich japonskych
zpravodajskych médiich na pozadi specifickych organiza¢nich a kulturnich faktor(.
Hlavni metodologickou inspiraci je tedy kriticka diskurzivni analyza, ktera se mimo jiné
zabyva dopadem artikulace mocenskych vztah(l na obsahové a strukturni vlastnosti tex-
tu a kde diskurz mize obecné predstavovat jakykoliv druh vizualni a lingvistické aktivity
(napf. Jaworski - Coupland 2002). Dlouhodobé a pribézné analyzovanymi médii byly
predevsim hlavni celonarodni deniky Jomiuri a Asahi, zpravodajské relace hlavni verej-
nopravni televize NHK, ale i japonskeé tabloidy $tkansi (napt. tituly Stkan bun$un nebo
Bungei $undzu).® Véechna tato média totiz maji v souéasném Japonsku velky potenci-
al ovliviiovat predstavu japonské verejnosti o tom, co je povazovano za dulezité, moral-
né spravne, spolecensky vhodné (a naopak), casto za ucelem udrzovani prevazujicich
mravnich principul a zajiStovani statutu quo ve spolec¢nosti.

Predmétem analyzy japonskych zpravodajskych relaci jsou pravidelné a rekurzivné
se opakujici mediace (jak lingvistické, tak vizualni reprezentace) japonskych politickych
a statnich elit, konfliktnich vyjevl ve verejné sféfe (napf. mediace represivnich zakro-
kil nebo pristup japonskych zpravodajskych médii k problému sebevrazdy) a koneéné

2 P¥i prepisu japonskych termind, osobnich a mistnich jmen pouzivame v nasledujicim vykladu vyhradné cCeské
transkripce, ktera nejlépe vyhovuje potfrebam ceského ctenére (pfi prepisu oficialnich nazvl firem se vSak drzime
Hepburnova systému, nebot vétsina téchto nazvl je zaZitd i v Ceském prostiedi v anglické podobé transkripce).
Pro lepsi orientaci v textu pak japonska slova uvadime v kurzivé (vyjma obecné znamych nazva a termind). Japonska
osobni jména uvadime téz kurzivou (vyjma jmen citovanych autort), ve sklonéné podobé a v poradi jméno - pfijmeni.

3 VSeobecné zaméfené pseudotabloidy (Sukansi) vychazeji mésicné nebo tydné v obéhu obcas presahujicim
palmiliénovou hranici, nabizeji smés zpravodajstvi, literarni fikce, analyz a komentarl ekonomického,
spolecenského a politického déni. Tyto tiskoviny jsou nejcastéjsi iniciacni platformou pro politické, korupéni
a dalsi skandaly v Japonsku (viz nize).
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medialni reprezentace skandall jakozto vysledku odhaleného konfliktu mezi privatni sfé-
rou spolec¢enskych elit a legalnimi/moralnimi zasadami ve sfére verejné.

Cilem textu je tedy obohatit danou akademickou oblast, v niz se protinaji kritické me-
dialnéteoretické studie a obor japonskeé filologie. Prestoze se nékteré prace v minulos-
ti jiz dotkly analyzy kulturné specifickych proces(i mediace a reprezentace v japonskych
masovych médiich (predevsim Kraussova 1996; Pharrova 1996), ve vétsiné dalSich pri-
padd se jednalo spise o vice ¢i méné deskriptivni popis japonské medialni krajiny (napf.
Cooper-Chenova 1997; Kraussova 2000), organiza¢ni analyzu japonskych klubU repor-
téra ¢i fungovani japonskych tabloidd (Feldman 1993; Gamble - Watanabe 2004), nebo
historické pozadi vyvoje japonského modelu zurnalistiky véetné specifickych mediopolitic-
kych vztah(l (Freemanova 2000; Ito 2003; Ito 2006).

Na zakladé predchozich vyzkum(l se tato prace snazi jednak seznamit ceského éte-
nare s pomérné novym smeérovanim dewesternizovanych medialnich studiich (ij. za-
méreni akademické pozornosti na problematiku vztahu médii, mocenskych struktur
a verejnosti v téch kulturach, které byly doposud v medialnich studiich spiSe opomijeny),
jednak predlozit vlastni japanologické interpretace a nahledy na dané medialni reprezen-
tace. Predevsim problematice mediace skandal( v Japonsku pak vénujeme v této stati
proporéné vice mista, protoze pravé toto téma je v akademické literature zatim prakticky
neprobadané (vyjimkou byla kniha Marka D. Westa (20086), jez se vSak vénovala prede-
v§im komparativni analyze pravnich aspekt skandal(i v Japonsku a USA, a stat Maggie
Farleyové (1996), ktera se soustredila predevsim na zpUsob iniciace vyznamnych poli-
tickych skandalll v japonské historii). Navic se domnivame, Ze v kontextu socialné inte-
gracni role nejen japonskych médii zaujimaji skandaly a jejich mediace vyznamnou pe-
dagogicko-hegemonizacni funkci pfi ramovani antisocialniho chovani, ukazovani, co je
a neni ,normalni“, prijatelné atd. (viz nize).

Pri analyze danych medialnich obsah(l vychazime i z nékterych tradi¢nich teorii soci-
alné integrujici role médii, které jsou uplatnovany i na poli politické komunikace: napfr.
agenda-setting (selektivnim vybérem, resp. zdlraznovanim nebo opomijenim danych
nejen politickych témat masova média uréuji miru relevantnosti a dulezitosti daného pro-
blému v politické i verejné sfére), framing (zaramovani zpravy zdlraznovanim uréitych
atributt a uhli pohledu, coz ma dopad na zplsob uvazovani a dalsi reakce verejnosti)
a medialni hegemonie (mocenské elity vedle kontroly nad ekonomickymi strukturami
spolec¢né s velkymi medii legitimizuji samy sebe a udrzuji stavajici mocenské rozloze-
ni ve spolecnosti prostrednictvim produkovani a Sireni ideologicky zatizenych medial-
nich obsah). Vysledky analyzy se pak snazime interdisciplinarnim zptsobem vystavit
poznatklim z oboru japonskeé filologie: spojujicimi prvky jsou tedy jednak kvalitativni
analyza danych fenomén( ve zpravodajskych obsazich, jednak jejich zakotveni v japon-
ské medialni kulture a spolec¢nosti.

Pro lepsi pochopeni vySe zminéné hegemonizacni role médii, ktera se ¢astecné proje-
vuje jak béhem mediaci politické moci, tak béhem reprezentaci konfliktnich jev(i a skan-
dalll, povazujeme za uzitecné nejprve kratce nastinit v nasledujici kapitole jeden z hlavnich
socialné integrujicich konceptl: teorii hegemonie.

2. Socialné integrujici role médii: teorie hegemonie

Teorie hegemonie popisuje zplsob, jakym jisty myslenkovy moéd dominuje spolecenské
realité, ktera je definovana prostrednictvim verejnych instituci i neverejnych (privatnich)
projevd (napf. Jones 2006; Trampota - Kre¢ek - Necas 2006; Jirak - Kdpplova 2009).
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Predpokladem je predstava o hegemonni skupiné (viadnouci tridé, instituci, individuu, ide-
ologii), jez vedle kontroly nad ekonomickymi strukturami disponuje i kontrolou nad dalsi-
mi institucemi ve spolec¢nosti, pomoci kterych pak produkuje ideologické a kulturni mody,
a udrzuje tak spolec¢nost v jistém vice ¢i méné faleSném védomi. Teorie hegemonie pak
obecné vnima jakoukoliv takovou aktivitu (proces) jakozto pomérny produkt ideologického
a ekonomického kontextu, ve kterém se odehrava.

Antonio Gramsci(napr. 1977), jenzkoncept hegemonie rozvinul a,,zpopularizoval®, uplat-
nuje marxistickou predstavu o ekonomické zakladné a kulturni nadstavbé a zaméruje se
i na roli médii. Vladnouci tfida, podle teze medialni hegemonie, ve spolupraci s velkymi
médii produkovanim a Sifenim ideologicky zatizenych medialnich obsah( strategicky legiti-
mizuje sama sebe, ¢imz pomaha udrzovat stavajici mocenskeé rozlozeni a spole¢ensky rad
(Gramsci 1977; Jones 2006). Zpravodajské, ale i fiktivni medialni obsahy v tomto pojeti
na kazdodenni bazi operuji se socialnim védomim, kterému predkladaji dominantni ideo-
logii v podobé soustavy ,idealnich®, vSeobecné platnych, kulturné podminénych parame-
trd (Jirak - Kopplova 2006; 2009).

Tyto parametry vSak nejsou fixnimi veli¢inami, ale jsou béhem déjinného vyvoje neusta-
le modifikovany a aktualizovany.* Hegemonni role médii pak tedy spogéiva v jejich flexibi-
lité a adaptabilité na stale se proménuijici spole¢ensky kontext. Média (jako pouze jeden
z ideologickych aparatl ve spolecnosti) pak prostrednictvim symbolického kodovani jed-
notlivych parametra stavajiciho radu v rliznych medialnich obsazich a sdélenich pomahaji
- bez nutnosti pristoupit k represivnim opatrenim - jednak stvrzovat platnost (politickych,
moralnich, kulturnich) hodnot stavajiciho ideologického rozvrzeni, jednak vytvaret souhlas
podrizenych skupin s timto rozvrzenim (ibid.).

Vychozi oporou takového projektu je sdilené kulturni zazemi - kolektivni myty a tradice,
které hegemonnim projekcim vtiskuji pfirozenou podobu a prostfednictvim rliznych ima-
ginaci odvadéji pozornost individui (sdruzenych do medialnich publik) od skute¢ného sta-
vu jejich existence. Alternativni a opozi¢ni myslenkové proudy téz tvori podle hegemonic-
ké teze nezbytnou soucast celého systéemu: hegemonie nema totalitarni charakter, a je
tedy teoreticky napadnutelna kontrahegemonnimi formacemi (Gramsci 1977). Hegemo-
nie se vSak vyznacuje vnitini dynamic¢nosti a prostrednictvim médii (nebo napf. Gramsciho
organickych intelektualt) neutralizuje nesouhlas vcélenovanim (inkorporaci) kulturnich
a moralnich hodnot do socialni struktury, zatimco opozicni a konfliktujici myslenkoveé prou-
dy se v médiich snazi negativné ramovat - napf. pfirazovanim pejorativnich atributd (ne-
pfirozené, nevkusné, deviantni, outsiderské, antisocialni, nemravné atp.).® V pripadé
Japonska Ize v tomto ohledu navic predpokladat, Ze vzhledem k reciprocité a provazanos-
ti velkych medii s vrcholovou politikou (viz nize) budou reprezentace statni moci, politické
agendy atd. vyznamné ramovany a ,,usmernovany” prostrednictvim mediacnich procest.

4 Podle teorie hegemonie jsou tyto parametry pouze momentalnim vysledkem kulturniho, sémiotického
a lingvistického boje o vyznamy - neustalého procesu konstrukce, dekonstrukce a rekonstrukce hodnotového
fadu podle logiky stavajiciho kulturné-sociopolitického usporadani.

5 Zygmunt Bauman (2007) poukazuje na tento jev v kontextu postindustrialnich konzumnich spole¢nosti, kde
jsou nezaméstnani, nemajetni a ti, ktefi jsou neochotni aktivné se podilet na konzumnim Zivoté, prostrednictvim
odpovidajicich mediaci (a v praxi popf. i ve spolupréaci s policii) pfesouvani do abstraktné vymezené ,ménécenné*“
periferni podskupiny (underclass) a dale kategorizovani jako neproduktivni, subverzivni, potencialné nebezpecni
atd. Jeremy Gilbert (2008) pak mimo jiné spravné podotyka, Ze hegemonni média a konzervativni komentatori,
ktefi prisuzuji socialnim subjektam vyse zminéné pejorativni atributy, ignoruji fakt, ze rizné negativné oznacované
myslenkové proudy a (kontrahegemonni) typy jednani byly umoznény pravé kvuli kulturnim produktim (nebo
jejich vedlejsim efekttim), které relativné nedavno vygenerovala samotna hegemonie.
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3. Mediace statni moci a politické agendy

3.1. Obraz statu

Organiza¢né-profesni ideologie médii a vztahy vzajemné zavislych subjektl v japonském
informacénim kartelu do velké miry ovliviuji procesy tvorby medialnich obsah( a zpravo-
dajské selekce. Posilovani oligopolniho charakteru japonskych medii, konvergence novi-
novych a televiznich spolec¢nosti a historickym vyvojem podminény, specificky vztah mezi
kluby reportért a jejich oficialnimi politickymi zdroji jsou hlavnimi disledky jednak cha-
pani role médii ve spolecnosti, jednak obecnych Zzurnalistickych norem (vice viz Prusa
2010a).°

Z hlediska vztahu zpravodajského formatu a obsahu se v japonskych médiich zpravidla
hard news blizi zurnalistické perspektivé (resp. perspektivé zdroje) a soft news se spise
prekryvaji s divackou perspektivou. Vzhledem ke specifickym normam japonského politic-
kého zurnalismu je podle Kraussové (2000) v pripadé hard news vystiznéjsi mluvit o viad-
né-byrokratické perspektive, jez ve zpravach proporéné prevazuje nad divacky atraktivnimi
zpravami. Mainstreamova média (zde predevsim verejnopravni televize NHK a velka pét-
ka hlavnich japonskych denik( Jomiuri, Asahi, Maini¢i, Nikkei a Sankei) jsou v Japonsku
podstatnou mérou integrovana do mocenské struktury a prostrednictvim odpovidajicich
mediaci se pfimo podileji na politickém procesu - toto mj. upomina na konstruktivistickou
interpretaci politického svéta, kde z formalniho hlediska politika existuje pouze ve formé
sérii symbolickych mediovanych reprezentaci.

Kriticky potencial medialnich subjektli navic omezuje statni legislativa: udélovani a pro-
dluzovani vysilacich licenci (a v pripadé NHK i schvaleni statniho rozpoctu a navyseni kon-
cesionarskych poplatk() je v kompetenci ministerstva vnitinich zalezitosti a komunikaci
(S6muso), japonského parlamentu a v neposledni fadé i v rukou ¢lend viadnouci strany.’

Japonska média vedle rlznych autocenzurnich mechanism( praktikuji tzv. objektivni
zZurnalismus (kjakkan hodo), ktery primarné spodiva v neinterpretativnim prenosu holych
fakt(l od oficialniho (nejcastéji viadné-byrokratického) zdroje k prijemci (napf. Hara 1997).
Lze tvrdit, Zze tato tradice ma své Castec¢né koreny v zurnalistické filozofii nestrannosti
a neangazovanosti (fuhen futd), kterou byl postupné nucen adaptoval jiz opoziéni tisk his-
torické éry Meidzi od roku 1868 kvili obavam ze stale prisnéjsich vladnich sankci. Podle

6 Kluby reportért (kiSa kurabu) jsou komplexné organizované skupiny mainstreamovych novinafl, pridruzené
k jednotlivym ,fidicim* slozkam ve spoleCnosti (napt. vlada, ministerstva, politické strany, politici, policejni
organy, agentura cisafského palace, ale i nékteré velké komeréni subjekty). Jednotlivé kluby na kazdodenni bazi
zprostfedkovavaji informace pouze svym loajalnim ¢lendm-zurnalistlim, ktefi se navic stavaji tésnéji spriznénymi
se svymi informacnimi zdroji. Kluby reportér( jsou soucasti asijského (konfucianského) modelu Zurnalistiky, kde
tisk a vlada tésnéji spolupracuji na tvorbé kontinualniho konsensu a udrzovani harmonie ve spole¢nosti, pficemz
jednim s profesnich dopad je obsahovéa uniformita zprav (hlavni celonarodni deniky Asahi, Mainici a Jomiuri
se obsahové prakticky prekryvaiji), inklinovani ke koncepci Zurnalisty jako provladniho ,zpravodajského posla®
a role médii jako statniho sluZzebnika (napft. van Wolferen 1989; Kraussova 2000).

7 Jednim z konkrétnich pfipadd takového omezeni v minulosti bylo pfedvolani byvalého $éfa zpravodajstvi TV Asahi,
Sadajosiho Cubakiho, a jeho interpelace parlamentni komisi v roce 1993, protoze v sazce bylo (ne)prodlouzeni
vysilaci licence pro tuto televizni stanici (TV Asahi v nékterych zpravodajskych relacich a politickych debatach
intenzivné a agresivné kritizovala japonskou vladu, coz vedlo nékteré pozorovatele k zavéru, Ze ve volbach
v roce 1993 neprohréla Liberalné-demokraticka strana s politickou opozici, ale s televizni stanici Asahi). Aby
k podobnym situacim nedochéazelo, byl ve viadnouci strané (resp. do roku 2009 v Liberalné-demokratické strané)
k dispozici neoficialni komunikacni kanal pro pravidelné neformalni pohovory (kondan) mezi $éfy vysilacich stanic
a ,komunikac¢niho vyboru“ LDS (napf. Kraussova 2000). Béhem kondant jsou medialni zastupci ¢asto kritizovani
ohledné zplsobu zpravodajského ramovani - tyto praktiky maji mimochodem své koteny jiz v mediopolitickych
déjinach rané éry MeidZi (1868-1912) a dale pfedevsim béhem véale¢nych 30. let minulého stoleti.
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Kraussové (1996; 2000) zprostredkovavaly zpravodajské relace béhem moderni historie
vysilani verejnopravni televize NHK funkci video-legitimizace statu (resp. mediace statu ja-
kozto prvni ideologické moci), ktery byl do zpravodajského textu vepsan jako:

1. vSudypritomny (stat je vykreslovan na Sirokém pozadi socioekonomickych aspektt
spole¢enského déni);

2. byrokraticky (vétsina statné administrativnich aktivit je prezentovana jako prace byro-
kratickych aparat();

3. zakonodarny (byrokracie vSak neni zobrazovana ve fazi implementace novych kon-
cepci, ale pouze ve fazi jejich formulace, pficemz zdlrazriovana je aktivni role
verejnosti);

4. odosobnény (zastupci statu jsou zfidka zobrazovani jako soukromé osoby ve ,,spon-
tannich” situacich);

5. ochranarsky (stat resi problémy a konflikty ve spole¢nosti, pronasleduje a perzekuuje
pachatele, ¢imz verejnosti symbolicky poskytuje pocit bezpedi);

6. smircCi/konsensualni (stat prostrednictvim médii vynasi na povrch nejen politické kon-
flikty a skandaly, pricemz v jejich finalni fazi je ¢asto vykreslen jako jejich smirci sila).

VysSe uvedeny vyéet mediovanych symbolickych vlastnosti japonského statu predstavu-
je zpusoby posilovani a udrzovani podpory statni ideologie prostrednictvim prezentace
statu jakozto vsudypritomného strazce, zarucujiciho bezpecnost v pripadé nebezpedi
a konsensus v pripadé konfliktu. Obraz administrativniho statniho systému je zde médiem
konstruovan a mediovan jako ideologicky neutralni demokraticky mechanismus, efektivné
chranici verejné zajmy japonské spolecnosti.

Japonské komercéni televize prezentuji stat viceméné shodnym zplsobem, nicméné
s vétsi mirou dramaticnosti a kriti¢nosti. Jejich interpretacni ramec (na rozdil od televize
NHK) obcas nepostrada nadech skepse a cynismu vici ¢innosti statnich aparati - mo-
censkeé struktury a politicka realita obecné jsou komercné orientovanym médiem ,,dekon-
struovany®, aniz by vsak byly fundamentalné napadeny a zpochybnény néjakou konkrétni
opozi¢ni alternativou.®

Mira kriticismu a intenzita napadani politickych elit, jez ¢as od ¢asu vyusti v politicky
¢i korup¢ni skandal, je téz urovana stavajicim sociopolitickym pozadim a nazorovym kli-
matem, které zrovna ve spolecnosti prevlada. Japonsky mediopoliticky komplex pak hra-
je zasadni roli pri formovani verejného minéni prostrednictvim Sireni nazorového klimatu
a nastolovani sociopolitické agendy.

8 Jeden z prikladl Gcelové dekonstrukce politické reality komercnich televizi v japonskych povélecnych déjinach
(rok 1993) ukazuje, Ze ,revoluc¢né-lidova“ zpravodajské relace News Station na TV Asahi, ktera Udajné iniciovala
zménu politického rezimu, byla ve skute¢nosti sponzorovana mamutimi korporacemi v ¢ele s nejvétsi reklamni
spole¢nosti Dentsu. Paradoxem je fakt, Ze porazenéa Liberalné-demokraticka strana byla jednim z reklamnich
klientll spolec¢nosti.

99



STATE / STUDIES IGor PrusA

3.2. Nazorové klima

V Japonsku obcas vidime predstavitele mocenskych elit, ktefi ucelové vyvolavaji urcitou
atmosféru, vétSinou spojenou s néjakou krizovou situaci, a prostrednictvim médii ji Siri
v celé spolec¢nosti (jednim z prikladl tohoto fenoménu béhem poslednich dekad je napfr.
periodicky se objevujici diskuse na téma presunu hlavniho mésta nebo alespon nékterych
klicovych instituci mimo stavajici lokace).

John Campbell (1996) oznacuje iniciacni fazi jako mood building (mudo zukuri) a po-
dotyka, ze ukolem médii je predlozit naladu (mood) jako vSeobecné znamou zalezitost
(common knowledge). To odpovida faktu, ze efektnimu uplatnéni symbolické moci vzdy
zpravidla predchazi zavadéni sdileného presvédceni a aktivni spoluucasti. Média pak
takové klima navozuji prostiednictvim medialnich formatd a ramovani zprav na kognitiv-
né-normativni Urovni (napf. uplathovanim stereotypnich predstav nebo vytvarenim vice
¢i méné faleSného védomi ,konsensualniho univerza“, které udajné vsichni ¢lenové
spoleénosti sdili, a proto uvazuji o daném problému podobnym zplsobem), pricemz
symbolickym materialem jsou jim sdilené zasoby védéni dané spolecnosti. Japonské
mediopolitické déjiny ukazuji, ze pro mobilizaci masové spole¢nosti neni vzdy treba ex-
plicitnich mediaci natlaku a hrozby, ale staci jednak uvést do chodu vagné koncipované
cenzurni mechanismy, popf. doprovazené osobnimi konzultacemi (kondan), jednak roz-
Sirovat ve spolec¢nosti specifické nazorové/naladové klima. Takto nastavené pseudokli-
ma je prirozenéji zaclenéno do kognitivni mapy pfijemcl - stava se ,,skuteé¢né” realnym
a slouzi jako reference pro budouci kroky.® Tento zpUsob uvedeni do politicky a mediél-
né konstruovane reality v Japonsku zde navrhujeme nazyvat mood setting.

Vedle vSeobecného fenoménu verejného minéni je generovani nazorového klimatu ja-
kozto socialniho konstruktu, existujiciho vzdy mimo individuum, podporovano nékterymi
specifiky japonského hodnotového systému - predevsim tzv. interakénim relativismem
(Lebrova 1976), podle néjz maji aktéri v odpovidajicich situacich sklon vélenovat vzorce
mysleni a jednani komunikacniho partnera do vlastni kognitivhi mapy, v disledku ¢ehoz
jsou jejich jednani a postoje nepredvidatelnym vysledkem jejich interakce.

Joidi Ito (2003) predstavil v tomto kontextu japonsky termin kuki.'® Pokud je vétsina &le-
na dané komunity (nebo celé spolecnosti, jak tomu bylo napr. béhem japonské valky v Pa-
cifiku) presvédcéena o platnosti pseudoklimatu a ,vztahne se k nému* ztotoznénim vlast-
niho ki (dusevno c¢lovéka) s ki klimatu kuki (v obou variantach se jedna se o stejny znak,
vyjadrujici jakousi abstraktni spiritualni kategorii dusevniho rozpolozeni), predstavuje pak
takto nastolena nalada podle Itoa (2003) mnohem vétsi politicky, spoleCensky a psycho-
logicky tlak na jedince a komunity nez ,,pouhy* tlak tradi¢né chapaného verejného minéni.

Koncept kuki pfipomina teorii spiraly mi¢eni Elizabeth Noelle-Neumannové. 1t6 (1993)
vSak argumentuje, Ze koncept kuki se od teorie spiraly mi¢eni liSi jednak rozmanitos-
ti informacnich zdroju, jednak rdznorodosti medialnich obsaht: Japonci v ramci modelu

9 Pocitu ,realnosti“ socialni reality nabyvame kombinované na zakladé reflektovani institucionalni baze (véetné
informaci plynoucich z masovych médii), skupinové/interpersonalni baze (nazorové klima sptiznéné referencni
skupiny) a na zakladé vlastniho presveédcéeni, zformovaného do schémat na zékladé predchozich zkusenosti
s realitou (napf. Hinton 2000).

10 Nazorové/néladové klima kuki (dosl. prekl. ovzdusi, atmosféra, néalada) predstavuje vétSinové konsensualni
minéni verfejnosti a z ného vychazejici politicky, socialni a psychologicky tlak, ktery ma potencial oslabit, umicet
a vstrebat nazor opozi¢ni mensiny. Podle Itéa (1993) zacne kiki plsobit pouze za dvou podminek: musi dochazet
k nazorové shodé alespon dvou ze tfi slozek v tripolarni strukture média - vliada - vefejnost a zaroven i k vnitini
nazorové shodé mezi frakcemi uvnitt téchto sloZek. Vytvareni tohoto klimatu je, podobné jako v pfipadé spiraly
mic¢eni, obvykle nevédomym a spontannim procesem.
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informacniho chovani (dzoho kodo) udajné extrahuji informace vedle masovych médii
i z jinych nemasmedialnich zdroju a textl - napfr. diskusi se spoluobc¢any a cizinci pocina-
je a importovanymi komoditami nebo obrazky v zahrani¢nich ¢asopisech konce. Informa-
ce z téchto vedlejSich zdrojli pak Ize vystavit informacim vychazejicim z masovych médii,
¢im vétsi kvalitativni rozdil oba zdroje mezi sebou vykazuiji, tim vice udajné ztraci masova
média na divéryhodnosti a vlivu (napf. 1td 1993).

ToSie Takahasiova (2007) obdobné trva na ,aktivnim* pristupu japonské spole¢nos-
ti k informacim diky moznosti vybéru z rozmanité skaly medialnich i nemedialnich zdro-
ji. | pres vyse proklamované aktivni pristupy k ¢erpani informaci z nemedialnich zdrojd se
vSak domnivame, Ze obava ze socialniho ostrakismu v disledku naruseni celistvosti hlav-
niho ideového proudu, ale i Japoncim vlastni zdrzenlivost ve vyjadrovani osobnich nazo-
rd (nebo vyse zminény interakéni relativismus) jsou v japonském hodnotovém systému na-
tolik hluboce zakorenénymi velicinami, ze vySe zminény aktivni potencial pfi praci s rozli¢-
nymi zdroji zlistane spise teoretickou koncepci. Takahasiova ani Itd se navic v souvislosti
s modelem dzoho kodod nezminuiji o faktu, ze nemasmedialni nositelé informaci jsou ¢asto
téz neprimymi sekundarnimi zdroji, které mohou byt - obdobné jako masova média - no-
siteli rys( stereotypu a predpojatosti.

Z kognitivniho hlediska je podstatné, Ze prijemci vyhodnocuji kazdou zpravu mj. na za-
kladé informaci drive ulozenych do dlouhodobé paméti, a proto je zpracovani a zplsob
adaptace vzdy vysledkem protinani dvojiho druhu dat. George E. Marcus k tomu dodava,
ze prestoze ¢asovy rozdil mezi jednotlivymi ukony béhem zpracovani impulsu radove pred-
stavuje pouhé milisekundy, pocit (naladéni) vzdy predchazi kognitivni fazi (poznani) (Marcus
et al. in Graberova - Smith 2005)."" Podobné& médiem nastolené nazorové klima se stava
soucasti zité zkusenosti - predreflexivni zkuSenosti, ktera predchazi aktu ivahy (Thompson
2004) - a m(ze slouzit jako platforma, ze které moc efektivné ospravedInuje vliastni (za)kro-
ky a gesta (napf. McNair 2003). Stat se tak mtze profilovat jako generator a zaroven smiréi
sila krizové nalady, kterou prostiednictvim kolaborujicich médii sam nastoluje. ?

11 Tento fakt mj. upomina na filozofické uvaZovani Jana Pato¢ky a dalSich ohledné pfirozeného svéta jakozto celku,
ve kterém jsme vzdy jiz obsazeni, a ktery nam neni volné otevren, v dlsledku ¢ehoz nase védéni o ném je
vzdy v ,predchodu®, a zabranuje nam tak nazorové se vymanit z tohoto celku (napf. Petficek 1997). Procesy
poznavani a mysleni budou z takového Uhlu pohledu vZdy vice ¢i méné zprostfedkovany a definovany jednak
nasim stavajicim emocionalnim rozpoloZenim, jednak nevédomou strukturou (diskurzivnim fadem).

12 Takova performance pfipomina roli médii jako Sejdife, jak jej v japonském medialnim kontextu popsala Susan
Pharrova (1996). Abstraktni metaforické pojeti role médii jako Sejdife vychazi z konceptu kejklite, Saska, proroka
i tulaka ze symbolické antropologie Lévy-Strausse: jedna se vétSinou o cizince/outsidera bez fixniho socialniho
statusu, ktery se pohybuje na prazich spolecenskych vrstev (a ¢asto i za nimi), ma povsechné znalosti a chvali/
kritizuje, chlacholi/dési, uznava/zesmésnuje jeden ¢i druhy subjekt v daném ¢asu a prostoru podle toho, jaké
jsou jeho zaméry. Svym fungovanim jako prostfednik mezi dvéma dimenzemi a konfrontovanim verejnosti
s pocitem znepokojeni a s fantazijnimi vyjevy (zdanlivé paradoxné) napomahéa udrzovat struktury, instituce
a autority ve spolecnosti. Média, ktera vykazuji tuto roli, se pak vyznaluji relativné nezavislym statusem
v institu¢ni hierarchii dané spole¢nosti a jsou zaroven kreativni i destruktivni, ¢imz zajistuji dynamiku a flexibilitu,
nutnou pro chod systému. Logika plsobeni médii - Sejditd je danéa jednak rlznymi silami, které praveé soubézné
plsobi ve spolecnosti (napt. protestni viny vefejného nesouhlasu Ci aktualni rozvrzeni politického spektra),
jednak vychozim predpokladem, Ze samotny systém je neustéle se proménujici a kdykoliv napadnutelnou
platformou. Média zpravidla nezaujmou vyhradné hegemonni nebo vyhradné kontrahegemonni stanovisko
k déni ve spolec¢nosti, nicméné vzdy se podle rozloZeni sil ve spolecnosti k nékteré strané pfrikloni (néktefi
japonsti teoretici toto momentalni rozlozeni sil osvétluji teorii o tlaku celospolec¢enského klimatu kuki - viz
vySe). Média v roli Sejdife pak podle Pharrové (1996) konfrontuji vefrejnost se symbolickym svétem Neznama
poskytovanim uvolnéni prostfednictvim: 1) odhalovani a zvefejhiovani negativnich stranek systému kritizovanim,
satirizovanim ¢i parodovanim systému za Gcelem vyvolat ve verejnosti pochybnosti a podezieni vicéi nému;
2) vyvolavanim zdéseni ve spole¢nosti upominanim na negativni, absurdni a nevysvétliteiné aspekty lidského
Zivota; 3) vyvolavanim pocitu nutnosti prehodnotit stavajici spoleCensky fad; 3) roz€lehnovanim a vazanim
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3.3. Nastolovani agendy

Z technického hlediska je proces selekce a zpracovani jednéch zprav na ukor téch dru-
hych v kterékoliv medialni kulture primarné dan technologickymi faktory a omezenym
zpravodajskym casoprostorem (toto se samoziejmé nemusi tykat velkych medialnich
udalosti, jejichz vysilani do¢asné transformuji ony kazdodenni zurnalistické rutiny). Vy-
chozim bodem nasledujiciho vykladu je predpoklad, Ze podobné jako v jinych kulturach
i v Japonsku hraje selektivni prenos socialnich reprezentaci a medialni/politické nasto-
lovani agendy jistou roli pfi definovani socialni reality a formovani verejného minéni. Toto
minéni zde predstavuje predevsim omezeny soubor postoji k danému jevu, ma norma-
tivni charakter a je jednim hlavnich nastroj socialni kontroly (Jirak - Kdpplova 2003,
20009).

Prestoze si jsme védomi toho, ze nejen zpravodajska agenda mlize mit rozlicnou inten-
zitu vlivu na jednotlivce podle riznych proménnych (momentalnim rozpolozenim pocina-
je, vékem ¢&i pohlavim konce), navrhujeme zde vychazet z vysledkl vSeobecné i specificky
koncipovanych vyzkumu, které ukazuji, ze Japonci jsou v porovnani s jinymi spole¢nostmi:

- vyrazné citlivi na nazor, naladu a harmonické souznéni s ostatnimi socialnimi subjek-
ty v socialni siti (napf. Lebrova 1976), které pak nezfidka pouzivaji jako svou refe-
renéni skupinu (seken);®

- vyrazné zavisli na internich zdrojich socialni sité, ke které nalezi (Kraussova 2000)
a jejiz platforma je zastituje bez ohledu na to, jestli se radi spiSe k tradicné smysleji-
cim Japonctim (uctivym, konformnim, parochialnim atd.), nebo k mladym ,,modernis-
tam* (kosmopolitnim, sebevédomym, nezavislym) (napf. Flanagan 1996);

- ve svété politiky se primarné orientuji podle nazorového klimatu a nazorovych viidct
své socialni sité (Flanagan 1996), ale zaroven nezpochybnuji informace mainstrea-
mového zpravodajstvi a spiSe inklinuji prijimat hola fakta bez SirsSich stanovisek a in-
terpretaci (Kraussova 1996, 2000; Gamble - Watanabe 2004).™

Podle vyzkumu Omara Feldmana (1993) a Laurie Freemanové (2000) navic japonska mé-
dia nenastavuji sociopolitickou agendu zdaleka tak Casto a tak explicitné jako jejich za-
padni protéjsky.

verejnosti do jednotlivych komunit. V takovém pojeti se média jevi jako kamuflovany administrator Zivé dynamické
struktury, jenz ma priméarné za ukol vytvorit (a/nebo poukazat na) nerovnovahu, aby ji mohl posléze vyrovnat.
Cini tak predkladanim nelinearni mozaiky dekontextualizovanych vyjev(, organizovanych ve vzajemném (sice
nelogickém, ale prece jaksi koherentnim) vztahu na mikrourovni (jednotlivé texty v rdmci jednoho meédia)
i makrourovni (jednotliva média v rdmci kontextu celé medialni reality). Systém je tak vzdy ,o krok napred*
ve svété, ktery predstavuje rovnici s minimalnim poctem konstant a v némz hodnoty proménnych se méni prilis
rychle a ¢asto na to, abychom tyto zmény mohli zaznamenat (Bauman 2007).

13 Seken odkazuje na psychologickou Uroven jedince, ze které je svét definovan nejen jeho vlastnim Uhlem
pohledu, ale pfedevsim na zékladé védomi existence dalsich subjektl (napt. Lebrova 1993). Anne Cooper-
Chenova (1997) v této souvislosti upozorfiuje na vysokou miru dudlezitosti, kterou Japonci pfisuzuji vysledkdm
vyzkumu vefejného minéni, nicméné upozornuje, Ze vice nez polovinu véech celonarodnich prizkumd provadi
sama mainstreamova media.

14 Statistiky vyzkumu vefejného minéni deniku Jomiuri Sinbun z roku 2000 napt. ukéazaly, Ze 88 procent japonskych
respondentl plné véfi obsahu svych novin (Gamble - Watanabe 2004). Kraussova uvadi statistické vysledky
z roku 1997, kdy 79 procent respondentl pIné véfilo zpravodajstvi hlavni televizni stanice NHK (na rozdil od 38
procent v pfipadé komerénich televiznich stanic). Podle vyzkumu vefejného minéni obecné véfili japonsti divaci
vice televizi NHK nez japonskym vladnim organtim, soudtim nebo policii (Kraussova 1996, 2000).

102



MEDIALNi STUDIA / MEDIA STUDIES 11/2011

Efekty nastolovani agendy v Japonsku se mimo to neomezuji pouze na jeji primarni
funkci vyvolat pozornost na prislusny predmét, ale pracuji s nastolovanim nalady (mood
setting), ktera je vychozi a urcujici pro to, o kterych problémech je tfreba v danem obdo-
bi uvazovat. Japonska média se proto primarné nesnazi ovlivnit nazory jednotlivet (resp.
nazorovych vldc(), ale soustredi se na predavani védomosti o tom, co si lidé , maji mys-
let“ v ramci celospole¢enského nazorového klimatu (Takesita - Takeuc¢i 1996). Konaji tak
prostfednictvim kladeni dirazu na mediace zptsobu, jak a pro¢ politické elity nastoluiji,
zpracovavaji a nakonec rozresi dany problém (Feldman 1993), zatimco néktera konkrét-
ni fakta, jejich pozadi a alternativni uhly pohledu jsou upozadovany.

Zkuseni klubovi reportéri se diky své roli blizkého poradce a zaroven erudovaného
informatora politik( stavaji primymi spoluaktéry pfi nastolovani mediopolitické agendy,
a pokud navic vezmeme v potaz zjiSténi, ze drtiva vétsSina politickych zurnalistd do roku
2009 vzdy chovala otevienou naklonnost k programu, strategii a politické image tenkrat
vladnouci LDS (Feldman 1993; Freemanova 2000), Ize osvétlit relativni jednotnost japon-
skych voli¢li a podporu jediné politické strané (resp. velké koalici mnohdy protichidnych
politickych klik) po nékolik dekad.

To vSe i presto, ze jednotlivé historické okamziky povale¢ného Japonska do jisté miry
rozdélily japonskou verejnost na konzervativni a progresivni tabor (predevsim podle na-
zoru na téma nové Ustavy a povalec¢né role cisare, pritomnost americkych vojenskych
slozek, demilitarizaci Japonska, mirovych a bezpecénostnich smluv atp.). Témto tabordm
ve spolecnosti pak odpovidala ideova bipolarita konzervativnich frakci (hoSu dzin “ei)
a progresivné-reformnich frakci (kaku$in dzin “ei) ve vladnouci LDS.

Podle Scotta Flanagana (1996) je dale takova situace vysledkem nastolovani agendy
valencniho druhu, kterou lIze v japonskych médiich pozorovat od 70. let, tato agenda na-
né miry depolitizovala verejnost jejim preskupenim do jediného tabora ,,dobra proti zlu*
(proti zlo¢inu, korupci, prirodnimu znecistovani atp.).

Podobné i na zapadé dochazi ve stejném obdobi (na pozadi dalSiho zvySovani vSech
forem koncentrace medialniho vlastnictvi a procesu ,infotainmentizace® a konvergen-
ce medialnich obsah( a technologii) ke stirani hranice mezi levicovou a pravicovou
ideologii v politickém i medialnim sektoru. Nastolovani valenéni agendy zaznamenal
napriklad i Brian McNair (2003) v britském mediopolitickém kontextu 90. let, kde
dochazelo ke konvergenci politickych agend (socialnich, ekonomickych a zahranic-
nich témat) a k celoploSnému vyzdvihovani abstraktnich demokratickych hodnot spra-
vedlnosti a rovnosti. Vysledkem takové metakulturni strategie v Japonsku je politicka
rétorika zdlraznovani etickych a moralnich hodnot, patriotismu, vyhybani se kontro-
verznim tématlm, pfiklon k neutralité a obecné kladeni dlirazu na ideologii konsensu.

S touto strategii souvisi fakt, ze zpravy bez vnitfniho napéti (stejne jako rutiny, které zava-
dime bez potreby reflexivity) automaticky zaclenujeme do nasich mentalnich schémat, aniz
bychom je podrobnéji vyvhodnocovali nebo si o nich utvareli vlastni nazor (napr. Grabero-
va - Smith 2005). Opakem takoveého zpracovani informaci je mimochodem proces regulo-
vané percepce, kdy védomeé a uvazlivé zamerujeme nasi pozornost na externi informace,
nicméné moznost pouzivani tohoto kognitivniho moédu béhem kazdodenniho zZivota je vzhle-
dem k jeho vysokému kognitivnimu zatizeni velmi omezena (napr. Hinton 2000).

Zda se, ze politicka a medialni agenda v Japonsku ma spole¢ny zajem smérovat k ma-
soveé i individualné akceptovatelnym, moralizujicim tématim a prezentovat je jednoduchou
a utrzkovitou formou. Takova fragmentace a nesourodost jednotlivych detaill, vytrzenych
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z obrazu socialni reality, neumoznuje uchopit ji jako srozumitelny celek (napf. Freemanova
2000) a ,,opravdova“ politika je tak svéfovana do rukou lépe informovanych mocenskych
elit (Blumler - Kavanagh 1999).

Altheide (1985) navic dodava, ze zpravodajska témata jsou obecné ¢asto prezento-
vana (formatovana a ramovana) v jakési prefabrikované formeé jiz zodpovézenych otazek,
coz vyluéuje moznost prijemce aktivné se podilet na pripadné diskusi. Japonska verejnost
je (zrejmé i pod vlivem dlouhodobé historické zkusenosti s rigidnim tfidnim feudalismem
a souvisejicim konfucianskym hodnotovym systémem) znama inklinovanim k afirmativnimu,
nekritickému pristupu k politické realité a masova média vnimaji jakozto vyznamny a véro-
hodny zdroj politickych informaci (Cooper-Chenova 1997; Gamble - Watanabe 2004).

[t6 (1993) navic podotyka, ze pokud dané politické téma nepredstavuje vyznamnou
hrozbu negativniho dopadu na osobni (nejcastéji ekonomicke) aspekty zivota obcand,
japonska verejnost asto pfijme Uhel pohledu politické agendy za sviij vlastni.'® Vedle
obecného trendu japonskych médii vénovat maximum vysilaciho ¢asu zabavnim progra-
mum, snizuje takova trivializace nahledu na socialni realitu povédomi o aktualnich social-
nich tématech, neutralizuje reakce obcan( na spole¢enské déni, a predevsim snizuje je-
jich schopnost soucitit se stradajicimi a neobdarenymi ve spole¢nosti (napf. Freemano-
va 2000; TakahaSiova 2007).

Vedle vyse zminéné strategie nastaveni nalady (mood setting), ktera pripravuje ptdu
pro skute¢nou agendu, je dalsim jevem japonského mediopolitického diskurzu nastavo-
vani agendy prostrednictvim zamérného vypusténi nékterého tématu z ni - zpravodajska
média tak vlastné nastavi agendu jejim ,nenastavenim®. V japonskych klubech reportér(i
(a v mainstreamovych meédiich obecné) existuji nepsana samoregulacni pravidla, pod-
le kterych jsou urcita témata systematicky vytlacovana z agendy (vice viz Prusa 2010a).
Tradi¢né tabuizovanou tematikou, jez se stézi dostane do hlavniho zpravodajstvi, je napf.
jakakoliv ,,problematizace" japonsko-americkych vztah, cisarské rodiny véetné cisarské-
ho systému, japonského ultrapravicového hnuti (ujoku), organizovaného zlocinu (jakuza)
nebo hlavni japonské buddhistické sekty (Soka gakkai). Dalsi tabuizovanou ,stalici japon-
skych masovych médii jsou historicka témata nucené vale¢né prostituce (ianfu) nebo ce-
lospole&ensky diskriminovanych japonskych minorit burakumin.®

15 V tomto kontextu Ize upozornit na nékteré lingvistické strategie, jez prostfednictvim meédii neutralizuji negativni
potencial danych jevl transformaci ,problematickych® vyrazd, které na tyto jevy v médiich odkazuji - napf.
nahrazeni uz tak eufemistického vyrazu baiSun (prostituce, dosl. ,prodavani jara“) ambivalentnim slovnim
spojenim endzo kdésai (vzajemna vypomoc). V pfipadé politického diskurzu napf. evidujeme posun od vyrazu
zeikin (dan) k pfijatelnéjSimu koteki Sikin (vetejny fond), ¢i od rjokin neage (zvySovani cen) k neutralngjsimu rjokin
kaitei (revize sazeb). V diskurzu japonského Zurnalismu je napf. misto vysoce relevantniho terminu dZiko ken “ecu
(autocenzura) upfednostiovan vyraz dZisu kisei (samoregulace). Mimochodem jiz v kontextu vyporadavani se
s vale¢nou zodpovédnosti japonska média napt. nereferovala o ,porazce ve vélce" (haisen), ale pouze o jejim
,2ukon&eni* (Susen), ¢imz ponékud mystifikovala japonskou spole¢nost, nebo zpétné interpretovala akt vale¢né
invaze (Sinrjaku) do pevninské Ciny jako ,postup* nebo ,prinik* (§insucu), &imz zase spustila dodnes trvajici
mezinarodni diplomaticky spor.

16 Minority burakumin predstavovaly béhem tokugawského Sogunatu (1603-1867) ,nelistou” socialni vrstvu mimo
ramec legitimni tfidni hierarchie a byly geograficky i socialné vykazany mimo spole¢nost. Tato sociélni vrstva byla
hromadné stigmatizovana pfredevsim na zakladé pokrevni nebo geografické pribuznosti s vykonavateli profese,
ktera se néjak dotykala smrti ¢i aktu usmrcovani (popravcéi, hrobnici, ale i feznici a kozeluhové). V roce 1871 byli
burakumin po zruseni feudalniho tfidniho systému formalné osvobozeni od svého socialniho stigmatu, nicméné
jejich stereotypni vnimani a souvisejici diskriminace prevladaji v Japonsku dodnes (na konci minulého stoleti Zily
v Japonsku zhruba 3 miliony pfislusnikl burakumin). Japonskéa média se o této komunité zpravidla nezminuiji,
a to ani v pfipadech, kdy s ni dany medialni obsah pfimo souvisi (v rdmci kulinafrského zpravodajstvi je napt.
v médiu predstaven potravinovy vyrobek, nicméné auditorium jiZ neni obeznameno s faktem, Ze ona potravina
ma svUj plvod ve stravovaci kultufe burakumin).
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Podle Pharrové (1996) i Westa (2006) vSak v téchto a dalSich pripadech neni primar-
nim filtrem autocenzura médii, ale jednoduse obecny nezajem japonské verejnosti o tato
témata, ktery maze zpétné mit své koreny ve formé informacni zdrzenlivosti (trebaze pra-
menici z Ucty vici osobé cisafe nebo napf. ze strachu z jakuzy). Tak ¢i onak predstavuji
tyto fenomény hluboko zakorenéné kulturni stereotypy, resp. socialné konstruované re-
prezentace kategorii lidi (napf. Hinton 2000), a média je za u¢elem zachovani co nejpo-
¢etnéjsino auditoria nepokryté udrzuiji.

Pristup vSech médii vici problematice tabu vsak neni jednotny: velka mainstreamova
média prenechaji tato témata jinému, zpravidla nemainstreamovému medialnimu subjek-
tu. Podle Gambla a Watanabeho (2004) je praveé tato prazdna agenda mainstreamovych
médii ¢astym iniciacnim momentem hlavnich ,medialnich faul(“ v japonské povaleé¢né
historii. Tento mechanismus lze nejvyraznéji spatiovat béhem procesu mediace skanda-
10 v Japonsku, kdy velka média jsou ¢asto zdrzenliva vici zverejnovani prohreskd spo-
lecenskych elit, pficemz k iniciaci skandalll dochazi nejcastéji na periferiich japonské
masmedialni krajiny (vice viz nize). V pfipadé nékterych konflikt(i ve spolec¢nosti, jejichz
zverejnéni je bud vzhledem k jejich povaze, nebo v ramci jejich ,pedagogického® vyuziti
nevyhnutelné, ovliviuji japonska média uvazovani a reakce verejnosti mimo jiné zdlraz-
novanim urcitych atribut a ahli pohledd.

4. Mediace konfliktnich vyjeva

Predevsim po nastupu elektrického véku dochazi na poli mediované komunikace k situa-
ci, kdy vyznamy nemuseji nutné vznikat ve shodé znakl s odpovidajicimi Useky reality, ale
mohou byt konstruovany vzajemnou korespondenci rliznych znakd mezi sebou. K tomu
navic obecné neexistuje komunikacni kanal, ktery by byl pIné neutralni, a média vzdy bu-
dou mit jisty vliv na pfenasenou zpravu - véetné mediace a interpretace , konfliktl* (viad-
nich neshod, protest(, stavek, ale i explicitniho nasili, kriminalnich ¢inl &i korupc¢nich
skandald).

Zplsob interpretace udalosti v ramci zpravodajstvi obecné zavisi na organizacnich,
profesnich a komerénich aspektech a normach. Zurnalisté a priori pracuji s danym téma-
tem pod uhlem pohledu, ktery je ur¢ovan medialnim formatem, tzn. souborem pravidel
pro definovani, vybér, organizaci a prezentaci jisté zkusenosti v ¢asovém, prostorovém
a ,stylovém" (manner) formatu tak, aby se predkladana zkusenost jevila prijemcim jako
relevantni a smysluplna (Altheide 1985).

Média dale prostrednictvim zaramovani zpravy (framing) do souradnic zadouci per-
spektivy neustale pripominaji a stvrzuji validitu socialnich norem a hodnot, pricemz medi-
ace jejich porusovani a sankcionovani jsou neodmyslitelnou soucasti tohoto procesu.'’

Zygmunt Bauman (2007) pripomina, ze jakékoliv organizované lidské spolecenstvi (de-
finované jednoduse jako kooperativni souziti lidi, motivovanych z toho plynoucimi vyho-
dami) stoji na hrozbé sankcionovat jeji ¢leny v pripadé neuposlechnuti pravidel. Kontrola
pud( a omezovani instinkt( je centralni Ulohou socializaéné-civilizacniho procesu, kterym
nezbytné prochazi kazdé individuum v modernich spole¢nostech a v némz meédia hraji za-
sadni roli béhem artikulovani dominantnich moralnich norem.

17 Zaramovani mediélni zpravy zdlraznovanim urcitych atributl a Ghli pohledu mdze mit dopad na zplsob
uvazovani prijemctl. Framing predstavuje vybér urcitych aspektd vnimané zkusenosti a jejich zdlraznéni
v komunikovaném textu tak, aby vysla najevo zamyslena definice a interpretace dané zéalezitosti (napf. Trampota
- KreCek - Necas 2006).
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Konflikt obecné je v konsensualné a korporativisticky orientované japonské spolec-
nosti (ve spolec¢nosti, kde se jednotlivé socialni role neustale vzajemné doplnuji i reflek-
tuji) snad paradoxné béznym jevem. Podle Richarda J. Samuelse (in Freemanova 2000)
vSak dochazi k jeho rutinizaci béhem kodifikované interakce primarnich definujicich,
které v kontextu medialni komunikace predstavuji mainstreamova média a jejich oficial-
ni politické zdroje. Konflikt je ,,monopolizovan® mechanismy mediopolitického komplexu
(Kraussova 2000) a vhodnym zptisobem promitnut zpét do vefejného diskurzu. Japonska
meédia si podle Karla van Wolferena (1989) sama prisoudila socialni poslani udrzovat rad
a neutralizovat konflikt ve spole¢nosti, zatimco v pripadé poruseni verejné moralky Ci prav-
nich norem vehementné pranyruji individualni provinilce.

4.1. Mediace represe

Jednim z ¢astych vyjevll mediace konfliktu je zatykani podezielych osob predstavitel
donucovaci moci (policie a justice) pod zastitou politické moci (autoritativni stat a by-
rokracie). Mediace ,zloc¢inu a trestu” v ramci zpravodajské relace pomaha znevazovat
a vstrebavat nepfizplsobivé hlasy, a udrzovat tak moralni rad a spole¢enskou hierarchii
(opacnou funkci véak mize stejna mediace ziskat ve formatu fiktivnich popularnich obsa-
ha a jejich kontradiktornich hrdin(). Aktivaci specifického vzorce uvazovani prostrednic-
tvim emocionalné vypjatého, symbolického vyjevu, konotujiciho néjakou formu ohrozeni,
Ize navic vyvolat moralni paniku, v disledku které nakonec proaktivné vyjadfuje podporu
kontrolnim opatfenim samotna verejnost. Mediace dramatickych a emocionalnich vyjevt
navic pfijemci podle poznatk( z kognitivnich véd mnohem efektivnéji prenaseji, ukladaji
a zpétné vyvolavaji. V pripadé konfliktni mediace skandalu pak média ¢asto pracuji vedle
individualniho pocitu viny i s konceptem studu - socialné konstruovaného pocitu nepfi-
jatelnosti hresiciho individua ve spolec¢nosti (napf. Lull - Hinerman 1997).

Japonska televize ve zpravodajskych relacich zobrazuje explicitni konfliktni vyjevy
obecné v minimalnim rozsahu.'® Vizualizace konfliktu ve zpravach, které se néjak tykaiji
nasili, jsou ve skute¢nosti spise ilustracemi konsensu (v pripadé zpravodajstvi ohledné
vale¢ného konfliktu jsou napf. vyobrazeni spiSe klidni politici v atmosfére nenaznaduiji-
ci kriticky stav). Velmi omezena explicita konfliktnich vyjevl se zda byt obecnym tren-
dem japonskych zpravodajskych relaci.'® V takovych pfipadech jsou nejcastéji vyobra-
zovany policejni organy, soudy a svédci (Kraussova 1996). Primarné se nabizi poné-
kud orientalizujici vysvétleni tohoto jevu: japonska kultura mj. pod vlivem konfucianis-
mu obecné usiluje o udrzovani konsensualniho statu quo, ritualné-hierarchického radu
ve spolec¢nosti, a proto i zpravodajska produkce latentné potlacuje mediace jakychkoliv

18 Podle komparativniho vyzkumu Kraussové (2000) pouze 12 procent vizualizaci zpravodajstvi verejnopravni NHK
predstavovalo néjaky dramaticky konflikt (véetné pouZiti zbrani a skuteéného nasili) na rozdil od 33 procent
u zapadniho ,protéjsku”, televize BBC. Komparativni analyzy zpravodajskych relaci komercnich a vefejnopravni
stanice v Japonsku vsak ukazuiji, Ze NHK zobrazuje zhruba tfikrat méné mediaci konfliktu nez japonské komeréni
televize. Ve vétsiné pripadd téchto konflikt( se navic jedna o ,nenasilné prestupky” (danové uniky, zpronevéry,
politické a korupcni skandaly atd.). V pfipadé zpravodajstvi komercnich televiznich stanic zaujimaji mediace
néasilného konfliktu ¢i katastrofickych vyjevl ¢asto az polovinu vysilaciho ¢asu (Kraussova 2000).

19 Kraussova (1996) pfi analyze vizuéalni slozky hlavni zpravodajské relace vefejnopravni NHK rozliSuje vedle
statickych (nonmoving) zabér( (foto, graf, kresba atd.) mezi tremi druhy vizualizaci - sekundarni (staged action):
reportér v akci, aktéfi vychazejici z budovy nebo vstupujici do ni, aktéfi vystupujici pred kamerami atp.; limitovana
(limited action): vyjevy obyCejného vSedniho svéta; primarni (drama, conflict): konfrontace, zatykani, nenasilné
anasilné (ozbrojené) vojenské akce véetné konsekvenci. Vysledky vyzkumu prokazuiji vyssi cetnost sekundarnich
zabér( na rozdil od vzacnych primarnich zabérl explicitnino konfliktu. V pfipadé nasilného konfliktu pak pochéazi
vétsina takovych zabérd z mist mimo uzemi Japonska.
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konfliktnich vyjevil.?° Nabizi se v$ak i alternativni (hegemonni) interpretace tohoto
jevu: stat pro zachovani radu ve spolec¢nosti prostrednictvim médii navozuje atmosfé-
ru strachu (pro tento jev navrhujeme termin atmosfear) z pripadné perzekuce periodic-
kym zobrazovanim odpovidajicich vyjevt. Cini tak véak prostfednictvim nekonfliktnich,
nedramatickych vizualizaci az finalni institucionalizované perzekuce zlo¢inu (namisto
predlozeni vSsech dostupnych fakt(l ohledné samotného aktu, protoze tak by se nabize-
la moznost nepreferovaného &teni).

Fenomén implicitniho zobrazovani ,zla" Ize téz osvétlit filozofickym konceptem symbo-
liky zla a jeho vymezenim v souvislosti s vymezenim lidské svobody. Zlo je ve své symbo-
lické formé (zde v medialnim textu v ramci zpravodajské relace) vyjadreno pouze nepfimo,
prostrednictvim odkazu na nékterou béznou véc z naseho svéta, at uz se jedna o ,,nezivé"
stopy krve na silnici, nebo ,,zivého" ¢lovéka pred soudem. Ve skutec¢nosti takovy , predob-
raz zla“, ktery Miroslav Petficek (1997) nazyva prvni intenci, zdaleka nemuze pouhou me-
diaci samotny zlo¢in potvrdit, natozpak ospravedinit jeho perzekuci. Obdobné je v japon-
ském televiznim zpravodajstvi tradi¢né kladen diiraz na mediaci formy (v pfipadé mediace
skandalu napr. tradicni omluvné gesto v podobé hluboké uklony odzigi) na ukor mediace
obsahu (skute¢ny dlvod, pro¢ a komu se viastné aktér omlouva).

Tento jev by mj. odpovidal poznatku Joshuy Meyrowitze (2006), Ze ¢lovék je obec-
né vice zainteresovan na samotném aktu odhaleni nez na obsahu odhaleného tajemstvi.
Dlsledkem nasi vice ¢i méné omezené schopnosti tuto prvni intenci symbolu prekonat
(vnimano fenomenologicky: ,,uzavorkovat® a nahlédnout na skute¢nou situaci bez pro-
strednik(l) je sklon podezrelého bezprostredné po jeho medializaci jiz a priori stigmatizo-
vat jako vinného, a to dokonce i pfesto, ze je tfeba pozdéji viny zprostén.?'

Pravé ve spoijitosti s kriminalitou mluvi Perry Hinton (2000) o tzv. iluzorni korelaci
- 0 kognitivnim procesu, béhem kterého jsou dva pavodné nesouvisejici fenomény vyzna-
mové propojeny (napr. na zaklade jejich fyzické podobnosti) a nasledné zhmotnény do po-
doby ,,objektivni reality”. Podporovani iluzornich korelaci, stereotypizace a predpojatost
medialnich obsahl, vytvarejici predsudky na strané prijemcu, jsou hlavni ,,medialni recidi-
w*“ nejen v Japonsku.

Kritické hlasy tradi¢né upozornuji na japonska mainstreamova média, tihnouci k roli pa-
sivniho pfihlizejiciho strazce (guard dog), namisto jejich vlastniho idealu hlidace (watch-
dog): misto monitorovani prestupk( a porusovani zakona jsou japonska média naopak ne-
chvalné znama medialnim pranyrovanim aktért podezielych ze zloc¢in( a skandald (napfr.
Kraussova 1996; Cooper-Chenova 1997; Gamble - Watanabe 2004; West 2006). Cela

20 Béhem povalecné historie byl vS8ak mnohokrat vyvracen ideal harmonie a konsensu v japonské spole¢nosti:
viz napf. studentské a levicové boure v 60. letech, nasilné protesty na tokijském letisti Haneda v roce 1967 proti
zahrani¢ni navstéveé japonského premiéra Eisakua Satda v Jizniho Vietnamu, celonarodni studentské nepokoje
v letech 1968-1969, protestni hnuti proti vystavbé mezinarodniho letisté Narita v 70. letech atd. Revoltujici
Japonci navic podle Takehika Noguciho nebyli vzdy motivovani politickymi nebo jinymi racionalnimi cili - jejich
hlavni pohnutkou byla pouha zvédavost ohledné emocionalné vyhroceného stfetu s ozbrojenou autoritou
(in Lebrova 1976).

21 V 70. a 80. letech japonska média ¢asto poskytovala reportaze vyjevujici zatykani a obvifiovani obyvatel drive,
nez dana kauza vstoupila do faze oficialniho soudniho projednavani. Reportéfi celonarodnich denikl( ¢asto
navstévovali podezielé véetné jejich rodin pfimo v misté bydlisté, ¢imz ¢asto zapricinili jejich socialni izolaci, nebo
dokonce i sebevrazdu (Feldman 1993). Jinym pfipadem negativniho dopadu mediace (spolu)aktéra konfliktu
byl rozhovor soukromé televizni stanice TBS s pravnikem Cucumim Sakamotem v roce 1989: Sakamoto se
angazoval v kauze s fanatickou nabozenskou sektou Om $inrikjé a soukroma televizni stanice TBS za Uéelem
ziskani vice materialu od obou stran sporu zprostfedkovala sekté videozaznam kritického rozhovoru, v disledku
¢ehoz vedeni sekty nechalo zavrazdit pravnika vCetné jeho zeny a ditéte.
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jména subjektl ve fazi podezreni z trestného ¢inu se ve zpravodajstvi objevuji bud’ bez
bézného honorifického sufixu -san (pan/pani), nebo s pripojenym stigmatizujicim sufixem
-j6giSa (podezrela osoba). Uvadéni jmen podezrelych i usvédcenych mladistvych osob je
zakonem zakazano (média namisto toho uzivaji terminy ,,chlapec A", ,divka A“). Bez ohle-
du na obecnou konvenci presumpce neviny jsou podezielé dospélé osoby v médiich spo-
le¢né s fotografii ¢asto prezentovany prostrednictvim vSech dostupnych informaci (véetné
profesniho, soukromého, rodinného zazemi), nicméné ony samy maji minimalni moznost
se ke vzniklé situaci vyjadrit, protoze klubovym novinariim hrozi sankce vyloucéeni v pfipa-
dé realizace rozhovoru s nimi (napf. Freemanova 2000).

Jednim ze specifik vztahu japonskych médii s (v tomto pripadé donucovaci) moci
je fakt, Zze japonska justice povazuje jakékoliv medialni zpravodajstvi na zakladé ofici-
alni policejni zpravy za pravné nepostizitelné a média jsou tak automaticky zprosténa
pripadného obvinéni z pomluvy a urazky na cti (Ité 2006). Zpravodajstvi o kriminalnich
zalezitostech pak zpravidla spociva v tom, ze média zverejni oficialni policejni zpravy
v nepozménéné podobé, protoze na zakladé neformalnich dohod mezi kluby reporté-
rd a respektovanymi zdroji se japonsti mainstreamovi novinari zavazuji neprovadét zad-
né dalsi investigativni aktivity.??

Podstatné je, Ze japonsti reportéfi, pridéleni k policejnim zdrojim, jsou zpravidla ne-
zkuseni zacatecnici, ktefi si hladkou spolupraci s policii vykladaji jako souc¢ast svO povin-
nosti udrzovat bezpeci ve spolec¢nosti (Gamble - Watanabe 2004). Dalsim z prikladd me-
diaci, v ramci niz role japonskych médii nespociva v pouhé reprodukci (reflexi) reality pro-
stfednictvim symbolickych reprezentaci, ale i v jejim spoludefinovani a konstruovani, je
medialni kryti sebevrazednych incident(.

4.2. Mediace ,,antisocialniho” chovani v podobé sebevrazdy
Japonska mainstreamova média se tradicné selektivné zaméruji predevsim na dva druhy
sebevrazd - sebevrazdu jako disledek (nejen skolni) Sikany (idZime) a skupinovou sebe-
vrazdu zorganizovanou prostrednictvim néjakého internetového foéra (netto dZisacu, netto
SindZu) - ato i presto, Zze obé praktiky (a¢ do jisté miry specificky japonské) jsou v pomeé-
ru s ostatnimi pfipady spise ojedinélym jevem.?3

V prabéhu japonskych déjin byl fenomén altruistické sebevrazdy - kulturné idealizova-
né formy socialni ¢i osobni obligace jakozto privilegia vySSich vrstev s moralni aurou a es-
tetickymi konotacemi - vyznamné pretransformovan a ve zpravodajstvi je dnes ukazovan
vyhradné jako ,antisocialni* akt (podobné bylo napf. po valce do stejné antisocialni kate-
gorie pfesunuto uzivani stimulant(, které vsak byly pred jejich zakazem v roce 1951 volné
k dispozici, nebo i verejna prostituce, jez byla pred svym postavenim mimo zakon v roce
1958 casto kulturné idealizovana).

Nejen v pripadé skupinové ,jinternetové sebevrazdy" se média misto zkoumani rliznych
negativnich aspektl japonského socialniho prostredi zpravidla zaméruji bud’ na jednotlivé

22 Nejcastéji zmifiovanym prikladem negativniho dopadu této novinarské praktiky bylo mylné nafknuti Josijukiho
Konoa z Ucasti na sarinovém Gtoku sekty Om $inrikjé ve mésté Macumoto v roce 1994: prestoze dikazni material
policejniho prefekturalniho ufadu v Naganu pfimo nijak nenasvédcoval spachani trestného ¢inu, japonska media
(v &ele s tabloidnim tydenikem Stikan $in&6) pouze na zakladé policejni zpravy pres plil roku prezentovala Kénoa
jako vinného.

23 Napriklad sebevrazda skokem pod vlak & metro (dZindin dZiko) je v soucasném Japonsku skutec¢né
frekventovanym jevem, nicméné média se o tomto fenoménu, ktery nékolikrat denné ochromuije tokijskou
hromadnou dopravu, zmifuji jen sporadicky.
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aktéry ¢inu, u kterych primarné problematizuji jejich psychicky stav, nebo na samotné
sitové médium a rizika socializaéniho procesu na internetu. V japonskych médiich tak
dnes dochazi (mj. i v disledku vyssi miry dostupnosti ilegalnich drog na internetu) k pa-
tologizaci internetu a volani po jeho restrikcich.?* Samotna velka média naopak paradox-
né podporuji dominovy efekt sériovych sebevrazd (posileni vlastnich sebevrazednych
sklon( vystavenim se mediaci ,,uspésné” sebevrazdy jiného; v psychologii znamo jako
Wertheruv efekt?®) a v ramci senzacechtivého zpravodajstvi navic uverejnuji detailni infor-
mace - a tedy jakysi navod - ohledné potrebného nacini, pripravy a samotného sebevra-
zedného aktu.?® Podobny opacny efekt mj. spoustéji japonska média i pfi mediaci pfipa-
du uzivani zakazanych drog (jev ¢asto spojeny se svétem japonskych celebrit): podle vy-
zkumU nezavislé neziskové Komise pro vysilaci etiku v Japonsku (BPO)?’ zplisob medi-
ace naopak zvySuje zajem o drogy mezi mladymi Japonci (posledni takova namitka byla
komisi vznesena v listopadu 2009 béhem drogového skandalu a nasledného soudniho
procesu s japonskym popovym idolem, Noriko Sakaiovou).?®

V souvislosti s vySe uvedenymi ukazkami zplsobu znazornovani konfliktnich vyjevi
a , antisocialnich” ¢ind, jako je sebevrazda za Gcelem zachovavani moralniho fadu a spole-
¢enskeého statu quo, je vymluvnym i vysledek obsahové analyzy vSech zpravodajskych pro-
gram( prestizni televize NHK z roku 1981: tremi nejcastéjsimi medialnimi aktéry ve zpra-
vach byli pachatelé trestnych ¢inQ, zastupci vliadnich uradd a bézni obcané (Kobajasi
in Kraussova 2000). Jedinou zdanlive ,bezprizorni“ socialni vrstvu - bézné obcany - vSak
ve zpravach zpravidla zastupuiji (vedle obéti trestnych ¢intl) zase narusitelé radu (Trampo-
ta - Kre¢ek - Necas 2006). Nejen v pripadé japonskych médii neni trestajici subjekt bez-
prostredné reprezentovan - je vzdy az mediovan v podobé vysledku selhani jiného subjek-
tu nebo celé jeho platformy. Znazornovani konfliktniho a deviantniho chovani, at uz jako va-
rovného prikladu (obecna mediace konfliktu ve zpravach), nebo ve formé eskapistického

24 TerCem takové kritiky se pravidelné stava celonarodni anonymni online-blogova komunita Channel 2
(Ni-Ganneru), zalozena v roce 1999, kterd dnes predstavuje nejvétsi blog v Japonsku. Blogova kultura v Japonsku
je mimochodem velmi rozsitfenym jevem: japonské blogy predstavuji jednu tfetinu ze zhruba 70 milion( blogt
na svété a japonstina je Udajné nejcastéjsim blogovym jazykem vibec.

25 Zrejmé prvnim dokumentovanym pripadem Wertherova efektu v Japonsku byla vina mileneckych sebevrazd
po zvefejnéni divadelni hry Sebevrazda milenct v Sonezaki (Sonezaki Sindzu) klasického dramatika
Monzaemona Cikamacua z roku 1703 (86gunatni viada posléze tento druh predstaveni zakézala). Dvéma
soucasnéjSimi pripady Wertherova efektu byla reakce nékterych Japoncl na sebevrazdy rockera Hideta ,hide”
Macumota v roce 1998 nebo popového idolu Jukiko Okady v roce 1986. Z vlivnych popkulturnich textd Ize uvést
skandalni publikaci Kompletni manual pro sebevrahy (Kanzen dzisacu manjuaru) autora Watarua Curumiho
z roku 1993, ktera navodné popisuje jedenact rlznych zplsobl sebevrazedného aktu. Fenomén fetézovych
sebevrazd (gunhacu dZisacu) se mj. stal hlavnim tématem japonského komeréniho snimku Klub sebevraht
(Dzisacu sakuru) z roku 2002. Wertherlv efekt Ize nakonec zaznamenat i u vzajemné motivovanych sebevrazd
v kruhu pfednich japonskych literatl 20. stoleti: napf. Takeo AriSima (1923), Rjunosuke Akutagawa (1927),
Osamu Dazai (1948), Jukio Misima (1970), Jasunari Kawabata (1972).

26 Jednim z takovych pfipadl byla senzacechtivd mediace skupinové internetové sebevrazdy sedmi mladistvych
Japoncl ze 12. fijna 2004 v horach prefektury Saitama: celonarodni mainstreamovy tisk poskytl véechny detailni
informace ohledné zpUsobu sebevrazdy (smrt udusenim kyslicnikem uhelnatym z konkrétniho poctu zahfivanych
uhelnych briket v automobilu, zevnitt vakuové uzavieném lepici paskou).

27 Aktivity BPO (zkr. Broadcasting Ethics & Program Improvement Organization) spocivaji v ochrané japonskych
obc¢anl pred pripadnym ocernujicim televiznim a rozhlasovym vysilanim (organizace vznikla v roce 2003
na zakladech asociace BRO z roku 1997). V pripadé tiskovych médii existuje podobné zamérené neziskové
obc&anské sdruzeni JIMPOREN, zalozené v roce 1985. V soucasnosti viadnouci JDS planuje do roku 2011 zfidit
novy nezavisly organ s podobnym zamérenim, nicméné jeho vztah k vyse zminénym subjektim zatim neni
vyjasnény.

28 K pripadoveé studii megaskandalu nyni jiz byvalé japonské popové hvézdy viz Prusa (2012).
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fiktivnino obsahu (napf. mediace jakuzy jakozto japonského kulturnino mytu), maji hege-
monni potencial upevnovat status quo moralnich konvenci a norem ve spole¢nosti.?®

Podobnym potencialem disponuji i skandaly - dalsi medialni fenomén, ktery se frek-
ventované objevuje ve zpravodajskych relacich a vétSinou vychazi z odhaleného konfliktu
mezi ur¢itym moralné/legalné problematickym jednanim verejné ¢innych osob a ocekava-
nim a reakce ze strany statnich autorit a verejnosti.

5. Mediace skandalu

Média obecné disponuji potencialem stavajici establishment jak podporit a upevnit, tak
i napadnout a zpochybnit. Tuto proménlivost roli na zakladé situacni etiky pak Ize spatro-
vat v jednani médii jako Sejdif( (viz vyse), a to bud’ téch komer¢né orientovanych, pseu-
dotabloidnich ¢asopisli v ramci informacniho kartelu (Freemanova 2000), nebo téch vel-
kych, ,seridznich” médii v ramci mediopolitického komplexu.

Z obecného hlediska je idealni funkci média jako hlidaciho psa demokracie aktivita
smérujici k odhalovani a zverejnovani (nejen) politickych skandal(l, incidentl a kauz. Pro-
ces mediace skandalu vSak funguje jako dvousec¢na zbran: na jednu stranu maze pouka-
zovat na demokratickou esenci médii ve spole¢nosti, na druhou stranu mlze zvysit miru
odcizeni verejnosti od svéta politiky. Dalsi vyvoj skandalu po jeho zverejnéni i jeho konec¢-
ny dopad jsou navic veli¢iny predem neodhadnutelné, a proto by se dalo o¢ekavat, ze
svet médii a svet politiky se nejen v Japonsku budou drzet ve vzajemném strategickém
Sachu. Sociopolitické déni v povalecném Japonsku doslova vybizi k analyze této funk-
ce médii. Situaci vSak komplikuje fakt, ze zakulisni rozhodovaci procesy a vztahy médii
k ostatnim subjektim japonského informac¢niho konglomeratu jsou na rozdil od analyzy
medialnich obsahl( nebo medialnich publik netransparentnimi a malo pristupnymi pred-
meéty zkoumani. PFi analyzach téchto jevl navic nelze vychazet z vychoziho predpokladu,
Zze moralni zasady a interpretace &ind jsou univerzalnimi hodnotovymi veli¢inami. V pfi-
padé senzacechtivého zurnalismu Ize tento kulturni relativismus spatrovat napr. ve znac-
ném zaujeti zapadnich zurnalist( pro sexualni skandaly politik(i (napf. McNair 2003)
a naopak relativné benevolentnim pristupem k nim v pripadé japonskych Zurnalist( (napf.
Farleyova 1996).

Japonsky hodnotovy systém mj. nedefinuje binarni opozice dobra a zla (poradku
a chaosu, cistoty a poskvrnéni, verejné a soukromé sféry, muzského a zenského elemen-
tu, atd.) takovym zplsobem, jakym s nimi pracuje okcidentalni mysleni, ale spise inklinu-
je k jejich vzajemnému prostupovani a k interpretaci az na zakladé jednotlivych okolnosti
a celkového kontextu. Japonska masova média jsou obecné vysoce vlivnym poskytovate-
lem takto kulturné podminénych interpretacnich ramct béhem konfrontace s kazdodenni-
mi spolecenskymi jevy - véetné skandall. Drive nez predstavime procesualni model me-
diace skandall v Japonsku, povazujeme za vhodné vzhledem ke komplexnosti daného
jevu nastinit hlavni teoreticke pristupy béhem analyzy skandalu jako takového.

5.1. Obecné teorie a pristupy k problematice skandalu
V nasem vykladu se priklanime k definici skandalu jako k prevazné mediované udalos-
ti iniciované odhalenim a zvefejnénim prestupku v podobé poruseni norem (legalnich

29 V pripadé zobrazovani konfliktu, nasili a antisocialniho chovani ve fiktivnich medialnich obsazich oznacuje Takie
S. Lebrova (1976) tuto strategii jako kompenzacni alternativu - konflikt je mediaci zardmovan a neutralizovan
na kulturné tolerovatelnou (a zaroven zpenézitelnou) Uroven, a to i presto, Ze stejny vyjev v kontextu japonské
socialni reality evidentné porusuje dominantni normy ritualné-behavioralnich kodu.
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nebo moralnich), ktera vyvola pozornost a diskusi verejnosti a ktera vétsinou vede k ujmé
na reputaci a k odpovidajicim sankcim: soudnimu procesu v pripadé prokazaného poru-
Seni zakona a/nebo socialni exkomunikaci v pripadé poruseni dominantnich spolecen-
skych norem (napf. Lull - Hinerman 1997; Thompson 1997; West 20086). Pro lepsi pre-
hled navrhujeme rozclenit zplisoby teoretického uvazovani o skandalech do ¢tyr kategorii:

1. historicko-etymologicky pfistup

- etymologie terminu saha do recké, latinské a zidovsko-krestanské historie a mysle-
ni; jeho uzivani mélo plvodné nabozensky kontext (podobné jako napf. i institucio-
nalizovana propaganda a cenzura);

- skandal ve staré rectiné znamena hrich (skandalon) a v této podobé byl i nékolikrat
zminén v Novém zakoné (Kraus 2008);

- v 16. stoleti se termin objevuje i v angli¢tiné a romanskych jazycich a popisuje akt,
ktery néjakym zplsobem brani Sifeni viry a vede k mravni Ujmé na reputaci nabo-
zenské komunity prostrednictvim néjakého z jejich ¢lent (napf. Thompson 1997,
2004).

2. strukturalné-procesualni pristup

- skandaly jsou v zasadé mediovany a Sireny komunikacnimi technologiemi a jsou pri-
zpusobovany logice jejich prenosu (napt. Lull - Hinerman 1997); stejna technolo-
gie (predevsim ta audiovizualni) nabizi prostfednictvim medializace moznost ziska-
ni ucty verejnosti, ale zaroven predstavuje neustalou hrozbu skandalniho odhaleni
a zneucteéni (napr. Meyrowitz 2006);

- mediace skandalu spociva ve ,zverejiiovani* plvodné privatnich prestupkl (nebo
slovy Meyrowitze - v odhalovani hlubokého zakulisi), a bez aktivni odezvy verejnos-
ti nenabude skandal na platnosti; skandaly jsou tedy produktem jak médii, tak i ve-
rejnosti (napf. Thompson 1997); dopad skandalu na publikum se (podobné jako
dopad médii obecné) muze lisit podle rdznych proménnych: ¢asovy rozmér (krat-
kodobost/delsi trvani), mira podilu médii (U¢inek vyvolan pfimo médiem/jinym zpro-
stredkovatelem), povaha skandalu (druh a mira prestupku), osobni charisma, verej-
na image aktéra a s ni spojena oc¢ekavani verejnosti atd.;

- nejobecnéjsim zakladem pro posuzovani provinéni je primarni védéni, resp. souhrn
toho, ,co vi kazdy* (Berger - Luckmann 1999), nicméné v pripadé nahledu na po-
ruseni dominantnich moralnich norem neexistuji pevna pravidla (mira provinéni je
¢asto posuzovana individualné), pricemz podstatnou roli hraje mira odchyleni stere-
otypizované predstavy verejnosti od druhu provinéni aktéra - v socialni psychologii
o tomto pojednava teorie o naruseni o¢ekavani (expectancy violation theory) (napf.
Hinton 2000);%°

30 Napf. japonskéa medialni celebrita Takesi Kitano, mj. filmovy prototyp predstavitele nelitostné jakuzy, fyzicky
napadl v roce 1986 pracovniky fototabloidu Friday a tento incident nemél Zadny dopad na jeho dalsi kariéru ani
na miru jeho popularity. Podobné bylo odvolano trestni fizeni po motocyklové autonehodé v roce 1994, béhem
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3.

- ve spolecnosti existuji subjekty, jez ,pracuji se skandaly dfive, nez dojde k jejich
pripadnému odhaleni (v japonském kontextu je to napfr. reklamni gigant Dentsu nebo
umélecké agentury dZimuso): témto subjektiim se obcas diky siti konexi a neformal-
nich umluv bud podafri uplné stahnout kompromitujici informaci z agendy, nebo ji
ve formé pseudoudalosti zapracuji do medialni reality (napf. v podobé narychlo svo-
lané tiskové konference);

- Vv pripadé poruseni dominantnich socialnich norem dochazi k jejich symbolické
transformaci v médiich (privatni prohresek se pak stava verejnou medialni udalosti),
zatimco v pripadé poruseni zakona zasahuiji prokurator a policie (transgrese je do-
nucovaci moci sankcionovana jako ,kriminalni“ ¢in).

kulturalni pristup

- skandal je jednou z forem medialni udalosti: je vice ¢i méné uméle konstruovan me-
dialnimi organizacemi (média vyhledavaji negativni, emocionalné zatizené pribéhy
s dlrazem na, lidsky aspekt” a ramuiji je do zadoucich souradnic zd(raznovanim ste-
reotypll a potlacovanim ¢i Uplnym ignorovanim nezadoucich fakt a uhld pohledu);

- mediace skandalu je komplexnim, narativné strukturovanym procesem, tzn. ma svdj
pocatek (prekroceni normy a iniciace zverejnéni), pribéh (zpracovani, mediace
a aktualizace informaci) a zakonc¢eni (rozuzleni a sankcionovani aktér(); skandalni
narativum je vzdy otevienym textem (s rliznymi zvraty v déjové linii, novymi spekula-
cemi, protichddnymi interpretacemi atd.);

- narativum je zpravidla primarné individualizovano jednim konkrétnim aktérem - pro-
to mj. obecné nepovazujeme valku, genocidu ¢i chudobu za ,,skandalni“, protoze
tyto fenomény zpravidla nelze zastoupit jednou konkrétni osobou (Tomlinson 1997);
vyGet aktérl skandalu se vSak mlze postupné rozsifovat (tzv. snowball effect)
a mediace skandalu muize vyustit v diskusi na plvodné nesouvisejici, obecnéjsi so-
cialni téma;®

- hlavni narativum se zpravidla soustredi kolem amorfni linie ,,hledani pravdy*, skanda-
ly jsou intertextualni (navzajem na sebe odkazuji a doplnuji se) a nemusi vzdy vyustit
v konkrétni rozuzleni (Casto se verejna pozornost odkloni od jednoho skandalu, aby
se mohla soustredit na jiny);

- jakmile je skandal zformovan do narativni struktury, stava se zpenézitelnou komodi-
tou (pokud ovSem zaujme a drzi pozornost publika).

31

které byl Kitano udajné pod vlivem alkoholu (West 2006). Naopak napr. zpravodajska hlasatelka televize Fudzi
Jukino Kikumaova byla v roce 2005 zatc¢ena a profesné suspendovéana na necelé ¢tyfi mésice za pouhé poziti
alkoholu v tokijském parku s jednim nezletilym hudebnim idolem, nebo aktualnéji popovy idol Noriko Sakaiova,
v Asii znama svou ,matefskou” image, byla v roce 2009 profesné i socialné ostrakizovana na neurcitou dobu
za pfechovéavani nepatrného mnozstvi zakazaného stimulantu.

Napf. béhem skandalu japonského premiéra Sésukeho Una v roce 1989 ved! premiérlv pomér s gejSou
(normalné spiSe obvykly jev v japonské politice) k celospolecenské debaté na téma postaveni zen v japonské
spolecnosti. Drogovy skandal celebrity Noriko Sakaiové a jejiho manZela v roce 2009 zase napf. oteviel medialni
diskusi na téma obchodu s drogami v centralnim Tokiu a podilu cizinc na ném.
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4. funkcionalisticko-hegemonni pfistup

- skandaly jsou ritualy, které slouzi k artikulaci a regulaci dominantnich socialnich
norem a hodnot (napf. Thompson 1997); média zde hraji (spole¢né napr. se statem
nebo cirkvi) hlavni roli pri konstruovani moralniho diskurzu v ramci periodického pro-
cesu moralizace, kde skandal slouzi jako forma moralni reflexe pro posileni social-
ni integrace;

- uprednostiovanim komerc¢nich a zabavnich obsah( - predevsim mediacemi ze svée-
ta zabavniho priimyslu véetné ¢etnych skandald - média depolitizuji verejnost, pred-
kladanym medialnim obrazem zakryvaji problémy ve skute¢ném (takto zneviditelne-
ném) pozadi a odvadéji pozornost spolec¢nosti od jejiho aktualniho stavu;

- média pracuji s koncepty viny (individualni reflexe prohresku) a studu (socialné
konstruovany pocit neprijatelnosti hresiciho individua ve spole¢nosti) (napfr. Lull -
Hinerman 1997), pricemz jednak poskytuji ,,kolektivni terapii* verejnosti mediacemi
odhalovani a trestani prestupk( ve vyssich spole¢enskych kruzich, a zaroven udr-
zuji verejnost v permanentni atmosfére strachu (atmosfear) ze zahanbeni v pripadé
podobného poruseni dominantnich socialnich norem - v Japonsku obecné prebi-
raji funkci fixnich mravnich pravidel riizné abstraktni sdilené imperativy, jez jsou vy-
mezeny obavou z obtézovani okoli (meiwaku) vedouci k pocitu vlastniho zostuzeni
(hadZi).

5.2. Zpusob mediace velkych skandala v japonskych médiich

Nékteré konfliktni vyjevy a zplsob mediace v prevazné konsensualné a korporativisticky
orientované japonské spolec¢nosti jsme popsali v predchozi kapitole. Nekonfliktni koncept
zpravodajstvi a nekonfrontac¢ni zurnalistika jsou z podstatné ¢asti i disledkem hybridni po-
vahy souc¢asného japonského denniho tisku, ktery sice je masovy, ale neni bezpodminec-
né senzacechtivy. Kontroverzni témata a zvefejnovani skandalli mohou mit vazny komerc-
ni dopad v podobé odklonu étenarskych preferenci, a i proto hlavni deniky v zasadé ne-
praktikuji nezavislou investigativni zurnalistiku.

K mediaci skandal(l v jejich prvni fazi dochazi nej¢astéji na periferii japonské medialni
krajiny. Nezavisli zurnaliste, zahranicni novinari, novinari tabloidnich redakci a mensich lo-
kalnich novin se kvdli relativnimu odstupu od komplexni, prisné dozorované struktury ja-
ponskych medialnich konglomerat( ¢asto stavaiji iniciatory skandalll v médiich (napf. Far-
leyova 1996).

K samotnému aktu odhaleni nejcastéji dochazi na strankach , pseudotabloidnich® ¢a-
sopiseckych periodik (Sukansi), ktera nabizeji smés zpravodajstvi, fikce, analyz a komen-
tard v narativné-zurnalistickém, neformalnim a nezfidka agresivnim stylu. Tyto ¢asopisy
se spolec¢né s nezavislymi pseudotabloidy stavaji hlavni doménou iniciacni faze skandall,
pro néz v mainstreamovych médiich primarné neni prostor.

Hlavni japonska média, jejichz jadro tvori verejnopravni televize NHK, velka pétka pres-
tiznich denikd (Jomiuri, Asahi, Mainici, Nihon Keizai, Sankei) a s nimi vlastnicky spfiznéné
komercni televizni stanice (Nippon TV, TBS, Fudzi TV, Asahi TV, TV Tokyo), zpravidla ne-
iniciuji korporatni ¢i politické skandaly. Velka média prebiraji iniciativu az v momentu, kdy
je celoplosna mediace skandalu ,,nevyhnutelna® - tzn. v pripadech, kdy prokurator a po-
licie oficialné obvinili a zatkli aktéra skandalu, zahrani¢ni média diky informa¢nimu uniku
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publikovala udéalost, ale i pokud verejné minéni ve spolec¢nosti zaujalo jednohlasné stano-
visko ke skandalu (pro detailni ukazky mediace skandal(l ,,zdola“ béhem povale¢nych ja-
ponskych dé&jin viz Pruga 2010b).*

Na prvni pohled se m(ize zdat, ze tabloidni periodika Sukansi plati jako zdrava alternati-
va k velkym médiim a jejich konzervativnim klubdm reportérd. Tabloidni redakce navic dis-
ponuji jak akénimi investigativnimi novinari, tak erudovanymi komentatory v podobé uni-
verzitnich akademikul &i laureat(i japonskych literarnich cen. Clanky tituld Bungei Sundzi
a Cuo kéron jsou dokonce pravidelné prekladany a analyzovany politickym oddélenim
amerického velvyslanectvi v Tokiu (napr. Cooper-Chenova 1997).

Nicméné pravé tato komeréni média - do vyznamné miry pod nevyhnutelnym tlakem
a logikou medialniho trhu - zaroven ¢asto nekompromisné pranyfuji nevinné osoby (at uz
soukromé, nebo verejné znameé) a z vlastni iniciativy reviduji nékteré citlivé historické oka-
mziky, ¢imz ¢aste¢né naplnuji svoji roli média jako Sejdire. Vzhledem k pomérné benevo-
lentnim japonskym zakonUlm vztahujicim se k pomluvé a urazce na cti je dokonce tato stra-
tegie ¢astym zptisobem konkurenéniho boje o preziti tabloidd. >

5.3. Model mediace skandalu
Predkladame nasledujici model mediace skandalu v japonské spolec¢nosti. Pro jeho lep-
Si porozuméni navrhujeme rozdélit cely proces mediace skandalu do &tyr hlavnich fazi:

1. unik informace do médii

- vyzaduje umysiné ¢i neumysiné zverejnéni citlivé informace neoficialni cestou: bud’
prostrednictvim insider( a donasecu (¢asto finanéné motivovanych ¢len(i klubt re-
portér(, politikd opozicnich stran/frakci), nebo prostrednictvim , fixovanych* dikaz-
nich material( z prostredi ,,hlubokého zakulisi“ (napf. video/audiozaznamy, kompro-
mitujici dokumenty atp.).

2. zpracovani informace

- v pripadé skandalniho odhaleni v elitnich spolec¢enskych sférach japonska main-
streamova média vétsinou ignoruji informaci, a to i pokud byla jiz zverejnéna v nékte-
rém z tabloid(; kluby reportér(i se drzi klubovych norem, diky kterym mohou na jis-
ta témata uvalit informacéni embargo, nicméné i zde dochazi k unikiim, které iniciuji
skandal na jiné medialni platformé;

32 S posledné uvedenou situaci souvisi hypotéza, Ze autoritou, podporujici a monitorujici komplexni systém norem,
pravidel, omezeni, zakaz( a sankci, se Casto stava samotna spole¢nost (napf. Bauman 2007). Tlak vefejného
minéni ilustruje priklad padu japonskeho premiéra Kakueie Tanaky, ktery byl v roce 1972 na vrcholu své
popularity, nicméné podpora verejnosti (mj. v disledku Tanakova pochybného obchodovéani s pozemky) klesla
béhem dalsich dvou let na minimum a velka média se za takové situace rozhodla celoplo$né pokryt skandalni
déni kolem premiéra, coz vedlo k jeho okamzitému odchodu ze scény (napt. Cooper-Chenova 1997).

33 Zfejmé nejznaméjsim takovym medialnim ,faulem” v déjinach povale¢ného Japonska byl incident v Macumotu
z roku 1994: Josijuki Kéno byl na zakladé myIné policejni zpravy nékolika tabloidy v &ele s Stkan $inéé narknut
z UCasti na teroristickém Gtoku smrticim plynem sarin i presto, ze se mj. obéti Utoku stala i jeho rodina. Vytrvalé
krivé obvinovani na strankach tabloidt a hlavnich médii ukoncila az po pulroc¢ni prodlevé nova zjisténi ohledné
skuteéného pachatele (nabozenské sekty Om Sinrikjo).
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- nemainstreamova tiskova média (nejcastéji pravé vyse zminéné tabloidni tydeniky
Sukansi) na zakladé kalkulace zisku/risku a miry vérohodnosti ziskané famy pripad-
né iniciuji skandal, zahaji investigativni zpravodajstvi a/nebo predaji kauzu jinym sub-
jektlim (zahranic¢ni média, prokurator, policie).

3. zverejnéni informace (mediace skandalu)

- tabloidy neustale obohacuji narativum o nové poznatky a snazi se dale akcentovat
negativni aspekty skandalu véetné kritického prehodnocovani minulosti jeho aktért
atd.;

- zahrani¢ni média zverejni informaci mimo Japonsko, nicméné vétsinou diky ziskani
famy od nékterého z japonskych tabloidd (West 2006);

- mainstreamovy tisk zacne publikovat skandalni odhaleni v pripadé, ze byl zatim pre-
stupek stvrzen a kriminalizovan donucovaci moci (prokuratorem nebo policii), zve-
fejnén v zahrani¢nim tisku, nebo vyvolal jednoznacnou reakci verejnosti; denni tisk
se v takovém pripadé ¢asto odkazuje na zahrani¢ni zdroje, zatimco komeréni televi-
ze se odkazuji na denni tisk, se kterym jsou vlastnicky propojeny;

- néktere skandaly jsou iniciovany i na internetovych diskusnich/video-férech a dale
Sireny velkymi médii na celospolecenské urovni.

4. vyvrcholeni skandalu (finalni mediace, sankce, ,exil“)

- ne vSechny skandaly vyvrcholi narativnim rozuzlenim (nékteré skandaly neupoutaji
dostate¢nou pozornost nebo jsou malo vérohodné); nékteré skandaly jsou neopod-
statnéné a naopak vedou k soudnimu fizeni ve véci urazky na cti, nicméné penaliza-
ce v Japonsku zasadné neohrozi provinivsi se médium;

- v pripadé, ze je prestupek stvrzen (a legalné kriminalizovan), japonska média detail-
né a vicemeéne uniformé pokryvaji veskeré déni kolem aktéra (pohyb na verejnosti,
trestni rizeni, tiskové konference, verejna prohlaseni atd.);

- medialni kryti je doprovazeno prizkumy minéni verejnosti, ktera pred kamerami v za-
sadé jednohlasné odsuzuje provinéni - Ize predpokladat, Ze toto je vysledkem efek-
tl spiraly mi¢eni (perspektiva vefejnosti) a selektivni pfedpojatosti (perspektiva mé-
dii);

- medialnim vyvrcholenim je omluvna tiskova konference: zkonstruovana pseudouda-
lost béhem které je aktér Casto v pfimém televiznim prenosu ritualné pranyrovan (ob-
ligatorni praktikou aktéra je série uklon, doprovazenych placem a dalSimi kajicnymi
télesnymi projevy) a doc¢asné vyloucen svou platformou (politickou stranou, umélec-
kou agenturou) na vétSinou nékolikamési¢ni ¢asovou periodu z plisobeni na verej-
nosti.
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5.4. Interpretace role japonskych médii podle mediace skandala

Podle Maggie Farleyové (1996) a Ellis Kraussové (1996) velka média v Japonsku na roz-
dil od idealu socialné zodpoveédného aktivniho hlidace (watchdog) ¢asto spise inklinu-
ii k roli pasivniho strazce (guard dog), ktery svymi mediacemi nepokryva, ale zakryva
korupcéni a jiné aktivity a primarné se soustredi az na pranyrovani podezrelych ¢i usvéd-
éenych aktéra ¢inu. Karel van Wolferen (1989) i Ellis Kraussova (2000) v analyze zpra-
vodajstvi verejnopravni televize NHK opoustéji kategorii hlidaciho psa a primarné vnima-
ji roli japonskych médii v mediopolitickém systému jako poslusného pokojového pejska
(lapdog). Naopak védomeé aktivni (resp. zaroven konstruktivni i destruktivni) roli Sejdife
prisuzuje japonskym meédiim Susan Pharrova (1996) - roli, kterou vsak Ize podle Freema-
nové (2000) prisuzovat predevsim oném nemainstreamovym tabloidnim médiim. Na za-
kladé kategorizace role médii béhem skandalu podle Rodneyho Tiffena (1999) Ize japon-
ska média (opét metaforicky) nejvystiznéji prirovnat k hlidacimu psovi s nahubkem (muz-
zled watchdog): japonské medialni konglomeraty se svymi rozvinutymi informacnimi si-
témi totiz disponuiji velkym pristupem k intimnim informacim, a zaroven tedy potencialem
predlozit tyto informace k posouzeni japonské verejnosti, nicméné interni restrikce (orga-
nizacni, pravni normy klub( reportér() a externi okolnosti (neformalni dohody mezi médii,
politickymi a podnikatelskymi subjekty) ve vétsiné pripadd tento potencial uspésné zablo-
kuji. V pripadé politickych skandal( velka média mohou zverejnit kompromitujici informa-
ce, pokud verejné minéni stoji v daném momentu ve vétsinové opozici vici vliadé (podle
teorie kuki pak jednaji ,pouze” pod tlakem celospole¢enského nazorového klimatu). Je-
nom pokud se pres vSechny interni filtrujici mechanismy skute¢né podari skandalni infor-
maci zverejnit, jsou prostrednictvim prokurator( a policie stihani a sankcionovani (a médii
nekompromisné pronasledovani a pranyrovani) udajni hlavni aktéri, ktefi jsou vSak ¢asto
jenom obétnimi beranky mediopolitického inzenyrstvi (scapegoating).

6. Zaveér

V pripadé Japonska registrujeme ponékud specificky vztah japonskych médii a mocen-
skych struktur, ztélesnény predevsim v zurnalistickém systému klub( reportérd (kiSa ku-
rabu), ale i vztah samotnych médii mezi sebou. Oba tyto vztahy sice jsou do vyznam-
né miry poznamenané specifickym ,asijskym®“ modelem objektivnino zurnalismu (kjakkan
hodo), japonskou politickou kulturou, ale i konfucianskym hodnotovym systémem, nicmé-
né zapadni teorie socialné integracni role meédii ve spolecnosti Ize presvédciveé aplikovat
i na tuto jednu nezapadni medialni kulturu. | pres jisté dewesternizacni snahy japonskych
medialnich teoretik(l maji zapadni teorie - predevsim véetné teorie medialni hegemonie -
stale urcujici vliv pfi zkoumani médii a komunikace v kontextu Japonska.

Pri analyze komunikacniho chovani Japoncut Ize vsak napfiklad zddraznit fakt, ze je
vzdy zohlednovana pritomnost pomysiné ,treti osoby”, kterou na nejobecnéjsi urovni
predstavuje celé verejné minéni (seken). Pritomnost dalsich komunikator( (bud' fyzicka,
nebo v podobé verejného minéni) ma v japonském kontextu zasadni vliv na zplsob inter-
akce komunikator(l a japonska masova média ve vzajemné zavislém vztahu s japonskymi
mocnari pak jistym kulturné specifickym zptsobem Sifi ve spolec¢nosti konsensualni na-
zorové/naladové klima a nastavuji mediopolitickou agendu v kulture, v niz se tradi¢ni vel-
ka média stale tési relativné vysoké dlivére a vlivu.

Kritické hlasy zaroven upozornuji na japonska mainstreamova média, ktera béhem me-
diace statni moci, politické agendy a konflikt( ve verejné i privatni sfére tihnou k roli pa-
sivniho a konsensualniho strazce statutu quo (guard dog) namisto sveho vlastniho idealu
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aktivniho hlidace (watchdog). Toto upomina na filozofii ,,nestrannosti a neangazovanosti*
(fuhen futo), adoptovanou japonskym tiskem jiz od druhé poloviny 19. stoleti.

Pokud vsak vice ¢i méné umysiné dojde k uniku jisté citliveé informace ohledné politickych
¢i kulturnich elit a k nasledujicimu ohlasu u verejnosti, japonska média - Sejdifi - zpravidla
nahle zaujmou ,kontrahegemonni* stanovisko k odhalené korupci a spole¢né s justici a po-
licii adoptuji roli moralni policie b&éhem stihani, pranyrovani a sankcionovani udajného provi-
nilce. Zpravidla vSak nedojde ke strukturni reformé systému v misté, které slouzilo jako kry-
ci platforma pro ony ,,skandalni* aktivity.
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