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ABSTRACT

Contemporary scholarship dealing with the relationship between the media and sports has main-
ly been focused on critical analysis of media messages relating sport, on the political economy
of the media and on the transformation of sports cultures as a consequence of the processes
of globalization, commercialization and spectacularization. Yet less attention has been given
to the ways in which sports actors actively approach or reflect upon the media. This paper contri-
butes to filling this gap by analyzing different forms of the sports actors’ active usage and reflexivity
about the media. Therefore, sports — and the term does not refer only to elite and high level sports,
but also to recreational and competitive forms — is not exclusively presented in a subordinated
position to the hegemony of the system of the media. On the contrary, drawing on an ethnographic
study within three Czech sports associations (football, handball and sailing), the analysis explores
different modes of active and reflexive approaches towards the media that appear in the sphere
of sport. This analysis thus, enriches the research agenda of sports media studies diffused within
the framework of sports sociology. Moreover, it empirically substantiates the growing stream
of research on sport within media studies.
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Uvod

,V tom budu hodné otevieny, protoze vy nejste novinar,“ tak okomentoval svoje vysvéetle-
ni poklesu détského zajmu o hazenou jeden z respondentt rozhovoru, ktery jsem realizo-
val v pribéhu roku 2007. Interview bylo soucasti etnografického vyzkumu ve vybranych
éeskych sportovnich svazech. Dany komentar vyjadruje ustavenou divéru mezi vyzkum-
nikem a respondentem, bez niz je etnograficky vyzkum stézi realizovatelny. Souc¢asné
odrazi i jeden z aspektl, jenz vyznamnym zplsobem urcuje sou¢asnou podobu vyvoje
sportu: Uzkou spjatost médii a sportovniho prostredi, a to nejen sportu vrcholového a elit-
niho, jak je ¢asto zdlraznovano, ale i sportu rekreacniho a vykonnostniho. Dalsi prabéh

1 Vznik tohoto pfispévku byl financovan Evropskou komisi prostfednictvim 6. ramcového programu, konkrétné
skrze Marie Curie Excellence Grant MEXT-25008 ,Sport and Social Capital in the European Union®, ktery byl
udélen Dr. Margaret Groeneveld a Université Bocconi. Za kritické a podnétné pripominky k pfedchozi verzi
této empirické stati dékuji dvéma anonymnim recenzentiim a editorovi tohoto ¢isla Medialnich studii a Markovi
Numeratovi.
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rozhovoru ukazal, ze citovana zminka o vyzkumnikovi coby ne-novinari nejenze zrcadli
dllezitost, jez je sportovnim prostiredim médiim ¢asto prikladana, ale ze zaroven vypovida
i 0 schopnosti nékterych predstavitelll sportovniho prostredi roli médii reflektovat a sou-
¢asné k nim aktivné pristupovat. Pravé na takovy pfistup sportovnich aktér( k médiim se
zaméruiji v této studii.

Termin ,sportovni aktér” pouzil poprvé s odkazem na Tourainovo dilo italsky sociolog
sportu Porro (2006). Substantivem aktér odkazal na dispozice ¢len(l sportovnich asociaci
kolektivné jednat. Z tohoto pohledu tak Porro pojima sportovni asociace jako prostory,
kde se reprodukuji tradice ob¢anské spolec¢nosti a demokratického rozhodovani. Sport
jako takovy mUize tudiz plnit funkci politické arény, kde se ustavuji vzorce pozdné moder-
niho reflexivniho jednani. Jak jsem naznadil v ivodu, jednim z objektl takové reflexivity
mohou byt i masova média. Na projevy takové reflexivity v kontextu ¢eskych sportovnich
asociaci se zaméruji v této studii.

Zminéna reflexivni pozice neni reprezentativni pro celé Ceské sportovni prostredi.
S ohledem na kvalitativni a prevazné induktivni analytické postupy neni ani cilem pred-
kladané studie patrat po ¢asnosti jeho vyskytu. Relevantni pro nasledné rozpracované
argumenty je nicméné uz samotna skute¢nost, Ze role médii je ve sportovnim prostredi
reflektovana. | protoze byla medialni reflexivita v dosavadnim teoretickém promysleni vzta-
hu médii a sportu upozadéna, tak bude zamérem této empirické stati predlozit odpoved
na otazku jak. Jinymi slovy, tato studie poodkryva riznorodost forem, jakych reflexivita
sportovnich aktérd ve vztahu k médiim nabyva.

Problematika specificka pro sport v jistém smyslu zrcadli pozdné moderni makrospo-
lecenské konstelace, v nichz se reflexivita médii stala institucionalizovanym zplisobem
socialniho jednani. Dana kvalitativné zamérena analyza tak prispiva k empirickému obo-
haceni studii, jez se zabyvaiji reflexivitou médii, a kromé toho nabizi prispévek ke studiim,
které se soustredi na vztah mezi médii a sportem. Jesté predtim objasnuje okolnosti
medialni aktivity sportovnich aktéru.

Podava pritom odpovédi na nasledujici otazky:

- Jak sportovni aktéri aktivné zasahuji do procesu produkce medialnich sdéleni a jaké

k tomu maji medialni kompetence?
- Jak sportovni aktéri reflektuji medialni reprezentace sportu a samotny vztah médii
a sportu?

- Jaké implikace ma zodpovézeni predchozich otazek pro konceptualizaci vztahu mezi

sportem a médii?

Jak jsem jiz naznacil, k zodpovézeni takto definovanych otazek ¢erpam z bohatého
empirického materialu, ziskaného v pribéhu etnografické studie ve tfech vybranych
sportovnich asociacich (organizujicich fotbal, jachting a hazenou) v Ceské republice, jez
probéhla predevsim v prvnich deseti mésicich roku 2007. Data byla sbirana za pomoci
nékolika technik: polostrukturovanych rozhovor(, zu¢astnénych a nezucastnénych pozo-
rovani. Analyza takto nashromazdénych dat byla dale obohacena analyzou souvisejicich
primarnich a sekundarnich dokument.

V nasledujicich ¢astech stati nejdrive predstavuiji stru¢ny prehled dosavadnich koncep-
tualizaci vztahu medii a sportu. Poté vénuji zvlastni pozornost studiim, jez se - byt za pouzi-
ti odliSného jazyka - soustredily na aktivitu a reflexivitu sportovniho aktéra, a teoreticky
vyjasnuji koncept reflexivity. Nasledné se v analytickych ¢astech soustredim na zplsoby,
jakymi sportovniho aktéri k médiim aktivné pristupuji a jak média reflektuji. V zavéreéné
diskusi pak nacértavam kontury mozného dalsiho vyzkumu.
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Média a sport: hlavni linie vyzkumu

Zatimco pred tremi desitkami let byl sport zcela na pokraji zajmu medialnich studii (Wenner
1998), specializace a vnitini diferenciace této védecké discipliny zejména v poslednich
letech prispéla ke zvySenému zajmu o sport. Studie zamérené na média dnes uz nepred-
stavuji jen vyznamny podil v kliCovych akademickych periodikach, vénujicich se social-
nim aspektlim sportu (jako napf. International Review for the Sociology of Sport, Journal
of Sport and Social Issues, Sport in Society nebo Sociology of Sport Journal), ale zrovna
tak stale ¢astéji dobyvaji ne-sportovni akademické socialnévédni forum. Tento zvySeny
zajem o sport odrazi i vzristajici popularitu globalniho sportovniho primyslu. Soucas-
né vypovida o skuteCnosti, Ze sport je dnes ¢astéji uznavan jako sociologicky relevantni
forma socialniho jednani (Dunning 2004), podobné jako jednani uskute¢nované v jinych
socialnich sférach, jez bylo dfive scholastickou optikou vnimano spise coby ,nevazné’,
jako napriklad popularni kultura.

Takovy trend ovlivnil i nedavno ustavené, relativné nové a krystalizujici akademickeé
pole medialnich studii v Ceské republice. Nékolik inspirativnich esejd, jez se vénova-
ly medializovanému sportu coby platformy slouzici k reprodukci nacionalismu a poli-
tickych ideologii, se objevilo ve specialnim Cisle teoreticky popularizujicino, byt svym
rigoroznim védeckym pristupem v mnoha ohledech de facto akademického ¢asopisu
Revue pro média. (Binkova 2005; Laichman 2005; Slesingerové 2005) Vztah mezi
meédii a sportem je stru¢né shrnut v ¢esky napsané ucebnicové knize, nabizejici pre-
hled zakladnich témat a konceptl v sociologii sportu. (Sekot 2006) Dékanovského
monografie (2008) Sport, média a myty, zalozena pfedevsim na vychodiscich sémiotiky
a literarni védy, nabizi cenny pohled na mytickou povahu medialné zprostfedkovanych
sportovnich udalosti a prezentuje nékolik poznamek ke vztahu sportu, kultury a politi-
ky. Chovanciv (2008) ¢lanek analyzoval poetickou a interaktivni podobu lingvistickych
forem c¢lanku, které se objevily ve zpravodajstvi k Mistrovstvi Evropy ve fotbale v roce
2004 v britskych médiich.

Specificky prispévek pak nabizeji studie, jez se vénovaly fotbalovym fanouskim,
ultras a chuliganim. Smolik (2007) ukazal, jak mohou média prispét ke spusténi moralni
paniky ve vztahu k fotbalovym ultras a chuligandm. Odkazuje na prace Balcara (2000
dle Smolik 2007) pak nastinil roli médii pfi ovliviiovani chovani fanousk, ultras i chuliga-
nd. Vochocova (2007) skrze obsahovou analyzu subkulturniho ¢asopisu Football Factory
odkryla formy vnimani nasili mezi fotbalovymi chuligany.

Ceskeé akademické studie se tak dotkly nékterych hlavnich témat, jez byla predmétem
celosvétového zajmu. Obecné byl vztah sportu a médii konceptualizovan v terminech sym-
bidzy (Smith 1976; McChesney 1989; Frey, Eitzen 1991; Russo 2004), coz bylo vedeno
nékolika motivy. Svét sportu na strané jedné poskytuje médiim obsah, ktery dokaze pritah-
nout vyznamny podil medialniho publika,? a tudiz pfispiva i k zvysenym ziskiim z reklamy.
Televizni programy jsou bézné strukturovany ¢asovym rozvrhem nejvyznamnéjsich global-
nich udalosti (olympijské hry, mistrovstvi svéta ve fotbale), pripadné dalSich vyznamnych,
at uz narodnich, ¢i mezinarodnich sportovnich soutézi. Nékteri autofi jdou jesté dale, kdyz
tvrdi, ze sport zprostredkovany televizi byl kli€¢ovym prvkem, ktery rozpoutal rozvoj televiz-
niho primyslu. (Forster, Pope 2004)

2 To naznacuji napriklad Udaje o sledovanosti dvou poslednich mistrovstvi svéta ve fotbale, jez patfi
k nejsledovanéjsim mega-udalostem. Kumulativni sledovanost Mistrovstvi svéta ve fotbale v Némecku (2006)
a v Jizni Koreji a Japonsku (2002) pfesahla hranici 26 miliard divaku. (Infront Sports & Media 2006)
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Finan¢ni prijmy sportu jsou, na strané druhé, zavislé na medialni expozici a sledova-
nosti, jez zaruéuji pfijmy od sponzort, z vysilacich prav® a v posledni dobé i z vefejnych
financi uréenych k podpore sportu. Navic, medialni prezentace mize prispét i ke zvySeni
atraktivity sportovni discipliny a podnitit tak aktivni sportovni participaci. (LeSka 2006)

Zvlasté sociokulturné orientované studie ukazuji, Ze tento vztah nebyl vzdy vniman jako
prospésny stejnym dilem jak pro sport, tak pro média. Nékteri autori poukazuji na asyme-
trii daného vztahu (McChesney 1989; Whannel 2000) a upozornuiji, ze podoba sportu
je vice ¢i méné negativné ovlivnéna jeho pritomnosti v SirSim komplexu; jako napriklad
sportovné-medialnim komplexu (Jhally 1989), medialné-sportovnim komplexu produkce
(Maguire 1991) nebo medialné-sportovnim kulturnim komplexu. (Rowe 1999) Dulezity,
vice ¢i méné explicitné formulovany atribut sportovné-medialniho pramyslu predstavuje
jeho globalni povaha, jejimz znakem je soustfedéni kapitalu v rukou omezeného poctu
soukromych, nadnarodnich spolecnosti. (Jarvie 2006)

Optikou takové perspektivy média prispivaji k percepci sportu coby komodity, jez je
ovlivnéna procesy globalizace, profesionalizace a spektakularizace. Dané procesy mohou
prispivat k potlacovani autenticity sportu, tradi¢nich hodnot a upozadéni moralnich a etic-
kych principd. Medialni tlak smérem ke komodifikaci sportu mize posilit budovani a repro-
dukci systému hvézd, hrdind a hrdinek a nuti sportovce k nadmérnému vykonu. (Giulianotti
2005b)

Rowe (1999) zduraznuje, Zze sport je neoddélitelny od politiky, a podobné jako jini
autofi (Whannel 2000; Stead 2003) naznacuje, ze medializovany sport m(ize prispivat
k reprodukci a posilovani hodnot spjatych s kapitalismem, nacionalismem nebo s raso-
vou, etnickou, vékovou ¢i genderovou diskriminaci. Vystizné dané procesy popsali ve své
studii Frey a Eitzen, podle nichz

~Imlédia prispivaji k posilovani zavedeného radu a hodnotového kon-
sensu tim, jak prezentuji, komentuji a zobrazuji sportovni udalosti. Tyto
prezentace mohou ovlivnit nase predstavy o sportu, nase vnimani vzta-
hd mezi pohlavimi, rasy, socialnich vztah( a chovani, a nasi naklonnosti
k jistym hodnotam.*

(Frey, Eitzen, 1991: 507)

Studie zabyvajici se vztahem mezi sportem a médii také analyzovaly praci sportovnich
novinar (Smith 1976; Emig 1986; Rowe 2007), proces produkce medialnich obsahu
a jeho vliv na finalni podobu medialnich, zejména televiznich sdéleni. Porro (2002) napfi-
klad ukazal, jak je kone¢na podoba medialni prezentace sportovnich udalosti konstruova-
na skrze sadu riznych technik, jako je pozice kamery, Uhel zabéru, detail, vybér objekti-
vu, stfih nebo komentar.

Nejradikalnéjsi verze analyzy dopadu médii na povahu sportu jsou ukotveny v postmo-
derni teorii. Postmoderni vysvétleni se nesnazi o hledani odpovédi na otazky, jak je sku-
tec¢nost masovych médii produkovana a do jaké miry koresponduje s vnéjsi, skutec¢nou
realitou. Soustiedi se spise nato, jak média ovliviiuji povahu skute¢ného svéta a skutecné-
ho jednani béhem sportovnich udalosti. Postmoderni interpretace chuliganstvi napriklad

3 Zisky z vysilacich prav se v poslednich 30 letech dramaticky zvySily. Zatimco néaklady televizniho kanalu
NBC na pofizeni vysilacich prav na Olympijské hry v Tokiu doséahly vySe 1,5 milionu dolard, vysilaci prava
na Olympijské hry v Aténach stejny televizni kanal stala 793 miliont dolar(. Pfedpoklada se, ze cena vysilacich
prav na Olympijské hry v Londyné presahne 1 miliardu dolar(. (Horne, Manzenreiter 2006)
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poukazala, jak medializace jistych forem chuliganstvi funguje coby predobraz chuliganstvi
skute¢ného. (Giulianotti 2005b) V postmodernich vysvétlenich nabyvaji sportovni udalosti
fiktivni podoby; déji se podle logiky medialni spiSe nez podle logiky sportovni. (Reimer
2002) Pravidla sportovnich discipliny, pfipadné terminy konani sportovnich udalosti jsou
korigovany podle medialni poptavky a tlaku inzerentt. (Porro 2002; Greco 2004; Balducci
2007) To je pripad zejména modelld rozsifenych plivodné v severoamerickych sportech,
jako je ledni hokej, basketbal nebo americky fotbal, v nichz byly zavedeny povinné odde-
chové Casy, jez oteviraji prostor k televizni reklamé. (Bellamy 1989; Stead 2003)

Aktivni a reflexivni sportovni aktéfi: na okraji teoretického zajmu

V predchozich odstavcich jsem neusiloval ani tak o podani vycerpavajicino obrazu o dosa-
vadnich konceptualizacich sportu a masovych médii, jako spiSe o predstaveni hlavnich
linii vyzkumné agendy. Je patrné, ze klicova témata vyzkumné agendy zamérena na média
a sport do jisté miry kopiruji tematickou agendu nastolenou meédii, jakkoli kriticky k ni
mohou pristupovat; a tedy s vrcholovym, elithnim a medialné konstruovanym sportem
v popredi. Spise na okraji zajmu akademickych studii, jez se zabyvaly vztahem mezi médii
a sportem, zUstalo aktivni socialni jednani sportovnich aktér(, ktefi usiluji o ovlivnéni pro-
cesu produkce medialnich sdéleni, a reflexivni socialni jednani, jez je v protivaze takto
Casto uznané medialni hegemonii, respektive zpochybnuje dil¢i aspekty medialni prezen-
tace sportu. | tak zminim nékolik, spise vyjime¢nych studii.

Prvni predstavenou charakteristikou sportovnich aktér(l, tedy aktivitou, se zabyva-
la napriklad socioloZzka sportu Lenskyj, ktera ukazala, jak socialni aktivisté pouzivali jak
mainstreamova, tak alternativni média k tomu, aby prilakali pozornost k negativnim dopa-
dim olympijskych her, at uz poukazem na ekologické dopady, anebo upozornovanim
na vazby mezi olympijskym priimyslem a globalnim kapitalismem. (Lenskyj 2006) Podob-
nym zpusobem nacrtla obrysy aktivnino pristupu fotbalovych chuligant jiz zminéna studie
Vochocové (2007), podle niz nékteré Clanky z ¢asopisu Football Factory naznacuiji, ze
chuligani v médiich spatruji nastroj, jak vylepsit vlastni povést a zménit negativni obraz
na verejnosti. Dané snahy se tak objevuji souc¢asné s kritikou, kterou chuligani sméruiji
ke své medialni prezentaci, konkrétné s kritikou nadmérné pozornosti, kterou jim média
veénuji, nadsazené vaznosti, jiz novinari chuliganskému nasili prikladaji, a propojenosti
médii s ,,represivnimi organy*.

Posledné zminéna kritika médii jiz spiSe nez o aktivité vypovida o reflexivité sportovnich
aktérd, vyjadiené ve zminéném pfipadé ve vztahu k institucionalnim vazbam médii nebo
k obsahtiim medialnich sdéleni. Podobnou formu laické dekonstrukce medialni reprezen-
tace chuliganstvi Ize vystopovat i na prikladu nepokojl pri fotbalovém derby mezi Spartou
a Slavii z 31. brezna 2008, na néz se ve sveé studii soustredil Smolik (2008). Ten identi-
fikoval chuliganské odmitnuti dominantni a medializované verze konfliktu mezi fanousky
a policii. Podle néj néktefi z chuligan(l doprovazeli kritiku médii i tvahami o neadekvatni
atmosfére, neboli moralni panice, jizZ mohlo referovani mainstreamovych médii pred utka-
nim spustit. Giulianotti (1997) podobné ukazal, jak fanousci skotského tymu Aberdeen
vyuzivaji fanzinl ke kritice novinarské prace. Naznadil, Zze skrze fanziny se fanousci vyme-
zuji proti profesionalnim denikim, at uz narodnim, ¢i lokalnim. V pripadé narodnich deni-
kll tak fanousci kritizuji nadmérnou pozornost, jez je vénovana velkym klubdm, v pripadé
lokalniho tisku pak nekriticnost novinard oslavujicich lokalni klub.

Reflexivita sportovnich fanousk( byla demonstrovana i na alternativnich zplisobech
¢teni medialné zprostredkované sportovni udalosti. Duncan a Brummett (1993) analyzo-
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vali subverzivni pristup zenského publika pfi sledovani televiznich prenost profesionalni
ligy amerického fotbalu. Mimo jiné dosli k zavéru, ze zenské divacky v nékterych pripa-
dech projevily omezené zaujeti hrou, nebo pomoci ironie ¢i sarkasmu vyjadrily nesouhlas
s dominantnimi patriarchalnimi vyznamy a sexistickymi narazkami, jez se v televiznich pre-
nosech amerického fotbalu objevily.

Kromé souboru téchto predstavenych studii zamérenych na reflexivitu, jez se sou-
stredily zejména na parcialni aspekty novinarské prace, na konkrétni medialni sdéleni Ci
na laickou verzi o potencialnich medialnich ucincich, se tvorba sociologie sportu zabyvala
i formami reflexivity, jez jsou odmitnutim medialniho systému jako takového, mnohdy pro-
to, ze posiluje komodifikaci sportu.

Reflexivita sportovnich aktér( je tak zamérena na médii samotna; na média coby zpro-
stredkovatele komodifikované kultury, instituce podléhajici zajmim inzerentd, jez negativné
proménuji prozitky spjaté s tradicnim (v bézném slova smyslu) pojetim sportu. Prikladem
muze byt vyzkum subkultury volnolezct,* jejiz lenové odmitaji pfistoupit na vzorce zapad-
ni kultury a kapitalistické ekonomiky, ktera je jim vnucovana velkymi sponzory a medii.
(Aubel, Ohl 2004) Projevy odmitnuti medialné reprodukované komodifikace sportu byly
pozorovany i Giulianottim (2005a), ktery ve své etnografické studii skotskych fotbalovych
fanouskd upozornil na kritiku pfichazejici ze strany fanousku a tykajici se medialné zpro-
stfedkované trzni rétoriky, zalozené jak na emocni, biografické, tak komunitni souna-
lezitosti s klubem.

Jak naznacily predchozi odstavce, konstitutivnim analytickym konceptem pro promys-
leni vazby médii a sportu bude vedle spise deskriptivniho pojmu aktivita termin reflexivita.
Teoreticky prehled jiz implicitné nékteré z atributl reflexivnich forem socialniho jednani
predvida, ale i s ohledem na nasledujici analyticky zamér termin reflexivita vyjasnuiji.® Je
treba zdlraznit, ze termin reflexivita se ve vyse uvedenych studiich objevoval zcela ziidka
a ze ani nebylo cilem téchto studii znaky vétsinou kritického, nesouhlasného, subverziv-
niho &i protestniho socialniho jednani v teoretické optice reflexivity systematicky pokryt.
Reflexivita tak vstupovala do teoretickych uvah coby vzorec jednani vysvétlujici analyzu se
sportem spojenych témat, které se primarné zamérovaly na jiné kategorie, a to gendero-
vou nebo subkulturni identitu.

Takova empiricka evidence je mimo jiné potvrzenim Alexanderovy (1996) teoretické
verze reflexivity. Ten o ni pojednava jako o formé kritického jednani, jez ma co do Cinéni
s budovanim vyznamu. Povaha reflexivniho jednani zavisi na souvislém vztahu s relativ-
né nepodminénymi, nadindividualnimi kulturnimi formami. Alexander o nich fika, Ze jsou
v souc¢asné spole¢nosti mnohem vice oddéleny od askriptivnich pozic, at jiz moralnich,
institucionalnich ¢i geografickych, nez kdykoli jindy.

Ve fenomenologicky inspirovaném pojeti reflexivni socialni jednani predstavuje odvra-
ceni pozornosti od zitého svéta (attention a la vie), je jakymsi zastavenim durée, odtrzenim
od déni, odstupem od prirozeného postoje. (Schiitz 1990 (1962)) Reflexivni uvazovani Ize
pokladat za problematizaci socialniho déni. (Giddens 1991) Byt bylo nékterymi autory pre-
zentovano vyhradné v souvislosti s racionalnim, kontextualizovanym uvazovanim a s teore-
tickym védénim, nelze opomenout, ze ¢asto miva zdroj moralni, emocni, eticky, esteticky

4 VolIné lezeni je horolezeckym stylem, pfi némz se pfi stoupéni vyuziva pouze pfirozenych tvard terénu bez pomoci
technickych pomticek jako naptiklad lana ¢i skob. Tyto pomucky jsou pouzivany pouze k jisténi. Volné lezeni tak
zavisi Cisté na fyzickych dispozicich a lezeckych dovednostech lezct.

5 Vtéto ¢asti shrnuji nékolik zakladnich tezi o reflexivité, které jsem jinak déale detailnéji rozpracoval v disertaéni
praci s nazvem Odkouzlena média. (Numerato 2005)
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¢i zkusenostni. To zdlraznil napriklad Lash (1994), podle néhoz jak Giddens (1991), tak
Beck (1994) nadsazuji kognitivni dimenzi reflexivity a prehlizeji dimenzi estetickou a her-
meneutickou. Zdaraznuje, ze formy reflexivity nemusi mit plvod jen ve védomém, ale
i v nevédomém, v estetické replikaci vzorcu, ve zdanlivé pre-reflexivnim schématu, jakym
je habitus. Lashiv vyklad tak do pozadi reflexivity umistuje i bézné, kazdodenni uvazovani.
Reflexivita v tomto pojeti neni nutné ztotoznitelna se zamérnym, cilenym jednanim.

Oné tezi o dvojakosti forem védéni, tedy kazdodenniho uvazovani a teoretického vedé-
ni, jez mohou stat v pozadi reflexivniho jednani, se pridrzuji i v této empiricke stati. Reflexi-
vita medialni pak vyjadruje ,,odpoutani se od pravidel a struktur jednani vymezenych medi-
alnim polem. Zahrnuje jednak kritiku i problematizaci prezentovanych medialnich sdéleni
a jednak v jisttm smyslu hermeneutické pozastaveni se nad dénim v medialnim poli.”
(Numerato 2006a:183) Rliznorodost forem védéni, jez jsou skryty v pozadi reflexivity,
predpoklada i existenci odlisSnych reflexivnich forem, které pozdéeji predstavim. Poskytnu
tak odpovéd na jednu z otazek definovanych v vodu, a to: Jak sportovni aktéri reflektuji
medialni reprezentace sportu a samotny vztah médii a sportu?

Metoda

S ohledem na povahu zkoumaného fenoménu a na primarné explorativni zamér studie je
tato empiricka stat zalozena na datech nashromazdénych béhem etnografického vyzku-
mu ve sportovnich asociacich v Ceské republice v priibéhu roku 2007. Piredchazela mu
pripravna faze zamérena predevsim na sbér dostupnych primarnich a sekundarnich mate-
riald, ktera zacala v druhé poloviné roku 2006 a pokracovala v pribéhu roku 2008.

Etnograficky vyzkum byl soucasti Sirsiho projektu ,,Sport a socialni kapital v EU", jenz
se zaméril na vyzkum socialnich aspektl fizeni sportu, na povahu dobrovolnictvi ve spor-
tu, na vazby sportovniho prostredi s verejnou spravu a na podobu rozhodovacich proce-
st, se zvlastnim ddrazem na participaci $irsi ¢lenské zakladny, a to v Ceské republice,
Dansku, Francii a ltalii. Zamér daného projektu a moznost komparace predurcily i vybér tri
sportovnich asociaci, na néz se vyzkum soustiedil. Mezi tremi asociacemi byl Cesky svaz
jachtingu (CSJ), Cesky svaz hazené (CSH) a Ceskomoravsky fotbalovy svaz (CMFS).

V teoretickém uvedeni jsem jiz nékolikrat zminil termin ,,sportovni aktér” a pro Uplnost
specifikuji uziti tohoto terminu v empirické ¢asti stati: danym pojmenovanim odkazuji k tzv.
sportovni verejnosti, to znamena k dobrovolnym ¢lentim, ale i profesionalnim pracovnikdm
sportovnich asociaci, pfipadné sportovnich klubu, ktefi aktivné vstupuji do rozhodovacich
procesl nebo jsou jimi bezprostiedné dotéeni. Jak ukazi v zavéru, sémantické rozpé-
ti tohoto terminu mlze byt Sirsi, oznacujici jakéhokoli socialniho aktéra vztahujiciho se
ke sportovnimu poli. V tomto SirSim vyznamu mize zahrnovat napfiklad hra¢ské agenty,
predstavitele verejné spravy, jiz jsou zodpovédni za sport, sportovni novinare, predstavite-
le sportovnich marketingovych agentur, divaky, fanousky ¢i chuligany. Postoje nekterych
z téchto aktérll byly rovnéz zohlednény v této etnografické studii, nicméné nesoustredil
jsem se na jejich projevy aktivniho ¢i reflexivniho jednani.

Pro Ggely tohoto vyzkumu jsem realizoval celkem sto polostrukturovanych rozhovor(.®
Rozhovory jsem uskute¢nil jednak se zastupci zminénych sportovnich asociaci, a to jak
na urovni narodni, lokalni, tak i regionalni, respektive oblastni, s predstaviteli sportov-
nich klubl a se samotnymi sportovci, s profesionalnimi pracovniky i dobrovolniky nékolika
stfesnich sportovnich asociaci (Sokol, COV, CSTV) a se zastupci vefejné spravy, jiz jsou

6 Délka rozhovorl se lisila rozhovor od rozhovoru, nicméné jeden rozhovor zpravidla trval od pétactyriceti minut
do jedné a pul hodiny.
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zodpovédni za sport, pfedevsim na Urovni krajl. Data ziskana z rozhovor(, jez byly realizo-
vany ve vsech krajich Ceské republiky, jsou obohacena o udaje z neformalnich rozhovorti
a terénni poznamky z rady zucastnénych a nezucastnénych pozorovani. Tato pozorovani
byla realizovana technikou Uplného pozorovani, v prlibéhu vyrocnich konferenci, zasedani
vykonnych vybort ¢i vybranych odbornych komisi, ale i v prabéhu samotnych sportovnich
udalosti, soustfedéni, turnaja a vybranych zapasu, a zaroven i technikou uplné participace
v pripadé okresniho fotbalové klubu.

Datovy potencial moji vlastni, at jiz symbolické, &i fyzické kontinualni pritomnosti
v danych sportovnich asociacich byl jesté posilen o prehled primarnich a sekundarnich
dokumentt, vztahujicich se k ¢innosti sportovnich svazl, v podobé zapist z jednani,
vyro¢nich zasedani, statistik, rocenek, programovych prohlaseni a sou¢asné i medialnich
sdéleni, které se tykaji rozhodovacich procest a rozhodnuti uskuteénénych ve vybranych
sportovnich svazech.

Vybér respondent(i probihal se zamérem o co nejkomplexnéjsi postihnuti stanovanych
cilt, metodou ,snéhové koule®, paralelné se snahou o teoretické nasyceni, tedy saturaci
vyzkumného problému. Jiz v prabéhu pripravné faze terénniho vyzkumu a studia dostup-
nych dokumentd byl vztah sportovnich asociaci k médiim identifikovan coby jeden z kli¢o-
vych aspektl studie. (Numerato 2006b) Dulezitost médii pro sportovni prostiedi a neod-
délitelnost od rozhodovacich procesl se opakované vynorovaly a potvrzovaly i v pribéhu
explorativnino etnografického usili.

Pravidelné setkavani se sportovnimi aktéry ukazalo, ze média sehravaji v kazdoden-
nim zivoté sportovnich aktérd, spjatych nejen s vrcholovym a elitnim, ale i s rekrea¢nim
a vykonnostnim sportem vyznamnou roli. | diky tomuto faktu poskytl etnograficky vyzkum
rovana coby soucast bézné kazdodenni interakce a jejich existence tedy neni produktem
pred-strukturovanych vyzkumnych situaci, jez by byly explicitné orientovany na meédia.

Postup vyzkumu byl tak predevsim induktivni, zalozeny na praci bez predem formulo-
vanych hypotéz. Pri analyze dat jsem pracoval jednak se zvukovymi zaznamy rozhovord,
s terénnimi poznamkami a zaroven i se zminénymi dokumenty. Sebrana data jsem analy-
zoval jednak manualné a jednak za prispéni softwaru ATLAS.ti, s ohledem na explorativni
povahu vyzkumu predevsim prostrednictvim technik otevieného, tematického a selektiv-
niho kddovani, inspirovan ¢astecné metodologii zakotvené teorie. (Glaser, Strauss 1967)
Opakované c&teni, respektive poslouchani datového materialu prispélo ke konstrukci
obecnéjsich kategorii, k naslednému hledani souvislosti a podobnosti na strané jedné,
a k odkryti vnitfnino napéti mezi nimi na strané druhé. Analyza dat a ¢aste¢né i samotny
proces sbéru dat byly usmérnovany konstantnim srovnavanim s teoreticky definovanym
a empiricky dale specifikovanym konceptem reflexivity. Druhym voditkem analyzy bylo
explorativni usili smérujici k pochopeni rliznorodosti medialni aktivity sportovnich aktér(.

S ohledem na komplexnost nashromazdénych dat je tak jejich prezentace vedena
snahou o ilustraci teoreticky budovanych konceptl a zaroven o narativni, etnografické
zprostiredkovani. Data nejsou v naprosté vétsiné prezentovana s cilem uvést obecné plat-
né zavéry, jez by byly platné pro konkrétni typy sportovnich kultur, jako spise se zamé-
rem identifikovat rdzné formy aktivity a reflexivity sportovnich aktérd ve vztahu k médiim
a soucasné tak analyzovat vyznamy, které sportovni aktéfi v riznych kontextech médiim
prisuzuji. Zatimco ¢asti vénované aktivité maji povahu spise deskriptivni a nabizeji vstupni
vhled do vztahu sportovnich asociaci a médii, pasaze ukotvené v konceptu reflexivity maji
charakter spise interpretacni.
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Selektivné prezentované vypovédi respondentd, jez se objevuji v textu za ucelem
symptomatické ilustrace interpretovanych fenomén(, jsou anonymizovany a jejich
jazykovy styl jsem zachoval s cilem posilit vérnost etnografického zprostredkovani
zkoumané reality.

Aktivita sportovnich aktéra

Jak jsem uved| ve strucném teoretickém shrnuti, akademické narace o vztahu médii
a sportu vysunuly do popredi zajmu téma hegemonie médii a byly zaméreny predevsim
na globalni a konzumni povahu souc¢asného sportu. Témér zanedbatelna pozornost byla
vénovana tomu, jak sportovni aktéri na mikrourovni kazdodennich situaci a béznych roz-
hodovani vztah s médii vyjednavaiji, ¢i jak média vyuzivaji ve prospéch rozvoje sportovnich
odvétvi. Takova jsou témata, na néz se zaméruji v nasledujicich odstavcich.

Nic jiného mi béhem deseti mésicli etnografické pritomnosti v ¢eském sportovnim pro-
stredi nemohlo nabidnout lepsi podnéty k pochopeni role médii ve sportovnich svazech
nez nezlcastnéna pozorovani v priilbéhu aktivll, vyroénich konferenci, valnych hromad i
zasedani vykonnych vybor(l zejména na oblastni, krajské ¢i mistni urovni. Etnograficka,
tedy ve svych vyznamech neplanovana, vyzkumné nepredstrukturovana a v bézné’ inter-
akci vynorujici se zkusenost ukazala, ze média coby predmét debat, konflikt(i a rozhodnuti
nelze od sportu oddélit ani na nejnizsich stupnich rizeni.

Pro charakteristiku interakce sportovniho prostredi a médii jsou symptomatické doha-
dy predstavitel(l sportovnich svazil o tom, kdo, kdy a jak bude referovat o vysledcich
utkani a zavodud novinarlim, aby tak bylo zajisténo dostate¢né medialni pokryti vybraného
sportovniho odvétvi.® Symptomati¢nost takovych dohadi tkvi jednak v pfevazné sdileném
sportovnim uvédoméni skutecnosti, ze ,,média je k rozvoji sportu potreba®“ . A jednak v roz-
hodovani o véci tak banalni a praktické, jakou je stanoveni nastroje komunikace s novina-
fi. A zde mam na mysli komunikaci ve smyslu prostého zprostredkovani informace, nikoli
ve smyslu kultivace, formovani medialni obrazu ¢&i presvédcovani.

Takové rozhodovani je v predkladané naraci pouze metonymickym zobrazenim roz-
hodovani obecnéjsiho, které je zasadnéjsi a banalni otazku sdéleni informace novinari
presahuje. Tyka se analyticky nosnéjsich situaci, jez souvisi s vnimanim médii coby pro-
ducentd vyznamu spiSe nez coby zprostiredkovatell informaci. Mam na mysli rozhodovani
sportovnich aktéri o tom, jak prispét ke zméné negativniho obrazu sportovni asociace
na verejnosti, jak ,dostat’ sport do médii nebo jak, ve smyslu vyznamovém, komunikovat
S novinari.

Povaha klicovych problémda, k nimz jsou sportovni aktéfi nuceni aktivné pristupovat, se
liSi podle sportovnich kultur. Zatimco svazy sdruzujici méné popularni sporty, jako hazena

7 Je tfeba podotknout, Ze tato etnograficka idealizace béZnosti ma jisté hranice a Ze moje pfitomnost v terénu
mohla podobu autentického jednani sportovnich aktérd ¢astecné ovlivnit. O tom vypovidaji vice ¢i méné vazné
minéna oznaceni jako ,Spion’, ,inspektor’, kontrola' (napf. terénni poznamky z vyroéni konference oblastniho
svazu hazené z 24. bfezna 2007 &i z jachtafského zavodu narodniho vyznamu z 28. zafi 2007), kterymi sportovni
aktéri moji pritomnost v terénu komentovali. Nékdy byla moje pfitomnost v souvislosti s nazvem zastfesujiciho
projektu - zcela neadekvatné - vnimana v souladu s oficiéalni politikou Evropské unie (napf. terénni poznamky
z neztiastnéného pozorovani v jachtafském klubu z 21. bfezna 2007 nebo ze zasedani odborné komise CMFS
ze 14. Unora 2007). Takove komentafe nicméné byly pouze chvilkové a jejich efekt se brzy vytratil v proudu
socialniho déni.

8 Zvysené, respektive zabezpecené medialni pokryti je vnimano jako cesta ke zvySeni poctu ¢lenské zakladny,
popularizaci sportovni discipliny, a v dlisledku toho i k pfilakani sponzord ¢i k nutné legitimizaci verejné
podpory.
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Ci jachting, hledaji cesty, jak si zajistit alespon minimalni pritomnost v médiich, fotbalovy
svaz fesi spiSe potize se zplsobem, jak je medialné prezentovan.®

Coby mozné vychodisko z neblahé situace tak Cesky svaz hazené motivuje oddily
hrajici nejvyssi soutéz k aktivni pripravé medialnich sdéleni, jez jsou témér pripravena
k vysilani. Dané snazeni popsal jeden z ¢len( vykonného vyboru daného svazu:

~1em médiim musite zajistit servis, musite je jinymi slovy zahrnout infor-
macema, statistikama, uspésnost brankarl, a to uz musim s klubama
jednotlivyma probrat, co mi vSechno maj dat. Takze jsme je ted’ vybavi-
li, extraligovy oddily, DVD videokamerama, ve formatu, kterej pozaduje
televize, s manualem, jak maj natacet Uspésny stopy utkani, a viastné do
dvaceti ¢tyr hodin to doda do televize nas delegat, kterej na tom utkani
je, popise néjaky zajimavy situace a oni si z toho pak délaj sestrihy.“

Cesty k proniknuti do médii se snazi hledat i jachtarsky svaz. Podobné jako v pripadé
hazenkarského svazu predstavuje ,medializace'™® pro CSJ jeden z kli¢ovych pilifti pro-
gramového prohlaseni stavajiciho vykonného vyboru. (CSH 2005; CSJ 2006) Takovy
oficialni zamér véak neni vzdy sdilen sirokou ¢lenskou zakladnou. Jak v pfipadé CSH, tak
CSJ je postoj &lenské zakladny k ddrazu na ,medializaci‘ sportu spise ambivalentni.

Rada rozhovor( a pozorovani ukazala, ze negativni postoj k vyssi otevienosti spor-
tovnich asociaci vici médiim vyplyva predevsim z vysokych naklad(, které kontrastu-
ji s mnohdy nuznymi podminkami dobrovolné prace v lokalnich klubech. Na nizsich
urovnich je snaha o vyssi prezentaci sportu v médiich prijimana s jistym podezrenim
proto, ze je nahlizena jako cesta k podporfe osobnich zajm( téch, kdoz se na jeji reali-
zaci podili. Do jisté miry tak odrazi obecny nedostatek vertikalni divéry. Nesouhlasny
postoj se silicim prostupovanim sportu do médii v pfipadé jachtingu ma svij zaklad
v kritice diskurz( spotreby, které pfrispivaji k legitimizaci medialni prezentace sportu.
Nejenze jsou snahy o intenzivnéjsi medialni zprostredkovani nahlizena s ned(ivérou
kvili tomu, ze odcerpavaji zdroje, jez by mohly byt pouzity k dosazeni cild, které jsou
vnimany jako dulezitéjsi (jako napf. investice do rozvoje mladeze). Zaroven se takové
usili dostava i do konfliktu s genera¢né reprodukovanym pojetim jachtingu.'’ Néktefi
jachtari napriklad odmitaji snahy o zvySené medialni pokryti s tim, ze role médii je pri-
liS intrusivni. Obavaji se, Zze podbizeni se médiim maze posilit komercionalizaci sportu
a prispét tak k naruseni nékterych atributl, jez jsou pro socialni prostredi jachtarské-
ho svéta konstitutivni. Média jsou nahlizena s podezienim, Zze mohou narusit ritualizo-
vanou podobu a po desetileti budovanou komunitni atmosféru vikendovych zavodu.
(Numerato 2009 v tisku) Takovy skromny postoj, az témeér mytus jachtarské komu-
nity, reprezentuje napriklad komentar predsedy jednoho z nejuspésnéjsich ¢eskych
jachtarskych oddil(:

9 Vijedné chvili jsem byl dokonce svédkem debaty, pfi niZz byla vyf¢ena hrozba, Ze fotbalovy svaz odstoupi
od dohody s jednim sportovnim periodikem o prezentaci pravidelné dvojstrany o mladeznickém fotbalu poté, co
se na strankach daného periodika objevil ¢lanek kritizujici stavajici vedeni svazu (terénni poznamky ze zasedani
odborné komise CMFS ze 14. inora 2007).

10 Umisténim pojmu medializace do uvozovek zd{raznuji, Ze jeho plvod tkvi v jazyce sportovnich aktérd.

11 To je jedna ztezi tradiéné udrZovanych v jachtafské komunité, jez se ustavila prfed rokem 1989. Nicméné
porevolucni vyvoj jachtingu a jeho priblizeni medialné zprostfedkovanym trendiim komercionalizace prispély
i k artikulaci tezi opacnych. Pravé odlisny pfistup k médiim se pak stava jednim z klicovych prvkd probihajici
vnitini diferenciace jachtarského hnuti.

163



StAat DiNo NUMERATO

,Je to sport lidi hodné sobéstacnych a na sobé zavislych a ty nemaj asi
potrebu se prilis ven prezentovat. Pripada jim to mozna i nevhodné...
My [jachtari] na to nejsme, prosté.*

Ambivalentni postoj k pronikani jachtingu do médii dobre ilustruje i zasedani Vyrocni
konference CSJ v roce 2007, béhem niz ¢len vykonného vyboru zodpovédny za PR
aktivity navrhl spojit Mistrovstvi CR hlavnich lodnich tfid do stejného dne, aby tak zajistil
koncentraci nejlepsich jachtar(l a ucinil udalost atraktivnéjsi pro média. Primarné prak-
tické davody odkazujici na meteorologické a geografické podminky, jez vedly k odmit-
nuti takového postupu, byly podporeny i argumenty zdlraznujicimi neslucitelnost medi-
alniho zajmu s tim, ,jak se véci délaly leta“. (terénni poznamky z Vyro¢ni konference
CSJ, 19. ledna 2007)

Fotbalova verejnost neni na rozdil od méné popularnich sportl jako hazena a jachting
nucena bojovat o vy$si medialni pokryti, jako spiSe o zpUlsob, jakym je at uz sport, ¢i jeho
fizeni reprezentovano. Nejvyssi vedeni CMFS pravidelné kritizuje zpusoby, jakymi média
prezentuji fizeni jejich sportu, a vysoky duraz, ktery novinari kladou na negativni aspekty
souvisejici s fotbalem, at uz se jedna o korupci, problémy spjaté s fizenim asociace nebo
setrvavajici napéti mezi riznymi koalicemi soupeficimi o moc. Nedlvéra ke sportovnim
novinariim byla demonstrovana pred posledni mimoradnou valnou hromadou svazu v Uno-
ru 2007, na niz vedeni svazu planovalo omezit sportovnim novinaram pristup, coz doklada
nasledujici vyrok jednoho z mistopredsedt CMFS:

LV Uvodu jednani pustime do salu fotografy a televizni staby, aby si
mohli poridit zabéry. Potom uz bude v séle jen deset piSicich novinaru.
Pozadame Klub sportovnich novinar(l, aby téch deset Zurnalist(i vybral.
Pri ucasti deseti lidi jisté nedojde ke zkresleni informaci. Transparent-
nost valné hromady je zajisténa.”

(www.idnes.cz 23. ledna 2007)

Dané snahy zapadaji do SirSich strategii vedeni fotbalového svazu, byt spise neefektiv-
nich, o zménu obrazu fotbalového prostredi na verejnosti. | za timto uc¢elem ve druhé polo-
viné roku 2006 a na zacatku roku 2007 usporadal sérii takzvanych ,fotbalovych snidani®,
prezentovanych coby neformalni setkani vedeni CMFS s novinafi, jez mélo zastupce médii
pfimét k informovani o pozitivnich a méné kontroverznich tématech.'? O¢ekavani vtisknuté
do takového kroku ilustruje nasleduijici tvrzeni odborného pracovnika CMFS:

,KdyZ uz teda tém novinarim zaplatim snidani, tam by tam méla exis-
tovat néjaka dohoda, ze v téch periodikach bude zminka o tom, ze...
jsou tady tyhle, tyhle a tyhlety projekty. Si myslim, ze v sou¢asny dobé
treba takovej Sport je tézkej bulvar, to je obdoba Blesku, akorat ze se
piSe o sportu, a vilbec se tam nezminuje vo takovejhle vécech, vo mla-
dezi a vo projektech, ktery s tou mladezi souvisi.*

Zamérem vySe uvedené deskripce bylo nabidnout primarni vhled do analyzovaného pro-
stredi. V etnograficky ladéné prezentaci jsem predstavil nékolik zakladnich rysd komuni-

12 Podobné jako v pfipadé jachtarské a hazenkarské asociace jsou tyto zamyslené formy kultivace médii ne vzdy
pfijimany pozitivne, coz je ¢asto ovlivnéno kritickym postojem k vedeni CMFS.
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kacnich strategii sledovanych sportovnich svazll. S ohledem na racionalni orientace tako-
vych forem jednani mohu dany typ aktivit oznacit souhrnné jako cilenou medialni aktivitu.

Je treba zduraznit, ze aktivita sportovnich aktér(l ve vztahu k médiim nemusi byt nutné
predchazena racionalnim zhodnocenim Gc¢ink{l médii na rozvoj sportu nebo na zménu
obrazu sportu na verejnosti. Etnograficka zkusenost nabidla nékolik situaci, kdy byly pro-
jevy aktivity smérem k médiim prostou reakci na nafizeni shora, v duchu byrokratickém,
ve weberianském smyslu slova (napr. terénni poznamky z telefonického rozhovoru usku-
te¢néného s pracovnikem tiskového oddéleni sportovniho svazu 16. ledna 2007).

V jinych pripadech byla aktivita naopak stimulovana zezdola. Lze ji vnimat jako reakci
na naruSenou kontinuitu v medialnim zprostredkovani sportovniho déni; napfriklad strelci
branek prestali v regionalnim deniku vidat vlastni jména ¢i zastupci klubl najednou zaca-
li v médiich postradat rozhodnuti disciplinarni komise (napr. terénni poznamky z aktivu
zastupcl klubl okresniho preboru 7. bfezna 2007). Oba pripady, byt odliSné motivova-
né, z hlediska substancialniho prinosu komunikace pro sport predstavuji formu smyslové
vyprazdnéné medialni aktivity, uskute¢néné ze setrvacnosti, respektive povinnosti, nebo
na zakladé vlastnich zajmu. Zasadnéjsi prispévek pro sportovni svaz, tedy pozitivni dopad
medialni prezentace na rozvoj sportu, tak byva spiSe nezamyslenym produktem takovych-
to typu jednani, které postradaji oporu v medialni gramotnosti.

Pravé medialni gramotnost sportovnich aktérd, jiz jsou na rdznych stupnich fizeni
a pozicich za vztahy s médii zodpovédni, pak mize byt klicem k pochopeni charakteru
medialni aktivity sportovnich aktér(. V prlibéhu etnografické studie jsem identifikoval Sest
odlisSnych skupin téchto aktér(.

Za prvé, jsou to aktéri, jejichz zodpovédnost za vztah s médii byla uréena na zakladé
nutnosti. Jejich ¢innost souvisi s faktem, ze medialné orientovanou aktivitu by jinak nevy-
konaval nikdo jiny. Casto, byt ne nutné, je takova forma aktivity spjata s absenci jakékoli
odborné kompetence s médii pracovat a s Cisté amatérskym pristupem k médiim.

Za druhé, v nékterych situacich, kdy sportovni aktéri medialni gramotnost postradaiji,
nezastavaji dany post kv(li nezbytnosti, ale protoze byli na sv(jj post dosazeni jmenovanim.
Jmenovani medialné nekompetentni osoby ma riizné diavody; mdze byt motivovano vidinou
manipulovatelnosti, miize byt odménou za zasluhy, nebo mize byt produktem existujicich
klientelistickych vazeb mezi jmenovanym a jmenujicim (napf. terénni poznamky ucinéné
v prabéhu neformalnich rozhovor(i z 16. listopadu 2007).

Za treti, vztahy s médii maji nékdy na starost aktéri vybaveni falesné pribuznou kompe-
tenci, jejiz nepravost neni dekonstruovana. Naopak, nékdy byva i zdrojem podpory ze stra-
ny ¢lenské zakladny. Jako v pripadé manazerské, technické ¢i ekonomické zru¢nosti, kte-
ra ¢asto konotuje medialni obeznamenost, a pini tak roli zastupného a nepravého znaku
medialni gramotnosti. To souvisi s ekonomizujicim diskurzem o médiich, ktery konstruuje
vlastni verzi, a tim i vlastni kritéria pro posouzeni uspésné medialni praxe. Zkratkovité
popsano, aktéri, jiz disponuji domnélou medialni kompetenci, predstavuji nadéji pro pre-
kroceni medialniho tapani sportovnich svazi, protoze se zruéné pohybuji v profesnim své-
t&. Uspésny aktér je v dané perspektivé ten, ktery vi, co s médii. Takovi aktéfi véak jsou
jen reprezentanty jakéhosi manazerského stylu rozhodovani, jenz neni podlozen konkrétni
kompetenci v oblasti médii (napfr. terénni poznamky z konference oblastniho sportovniho
svazu 24. brezna 2007).

To souvisi i s kontextem, v némz se snahy o vysSi pronikani sportu do médii objevuji
v post-transformaénim obdobi v Ceské republice. Jednak je to projev zvysuijici se inter-
nacionalizace ¢eskych sportovnich svazll, jenz odrazi globalni trendy fizeni sportovnich
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asociaci. A jednak je to symptom hledani novych cest financovani sportu poté, co byl
prisun finanénich zdroji do sportovnich asociaci vyrazné omezen po vystavbé Sazka
Arény'® a sportovni svazy jsou tak nuceny hledat alternativni formy financovani. Technic-
ka a ekonomicka kompetence v juxtapozici s medialni gramotnosti predstavuje atraktivni,
byt ne vzdy uc¢innou odpovéd.

Za ¢tvrté, dalsi skupinu medialné aktivnich sportovnich aktér(i predstavuji ¢lenové ¢i
zaméstnanci sportovnich svazu, ktefi disponuji parcialni kompetenci v oblasti médii, ziska-
nou v pribuznych oborech. Mezi takovou parcialni kompetenci Ize zaradit napriklad znalost
ekonomiky medialniho trhu &i praci s jazykem. Svoji dovednost dokazi alespon Castec¢né
uplatnit pfi definovani komunikacni strategii sportovnich svaza.

Za paté, nékteri medialné aktivni sportovni aktéri disponuji socialnimi sitémi v medialni
sfére, jako napriklad predstavitel CSJ, ktery ma na starosti vnéjsi vztahy, byt byl pdvodné
ne-jachtar: Svoje kvality vysvétlil i odkazanim na vlastni socialni kontakty: ,Néjaké ty kon-
takty, kdyz Clovék pracuje vice nez dvacet let v radiich nebo televizich, tak pochopitelné
néjaké ty kontakty ma v té novinarské obci.”

Zminéna socialni kompetence je pak ¢asto kombinovana, za Sesté, s kompeten-
ci symbolickou, neboli s kompetenci, jiz Ize popsat v terminech medialni gramotnosti,
nebo obeznameni s pravidly novinarské prace, s fizenim vnéjsich vztaht nebo s fungo-
vanim medii.

Rlznorodost kompetenci a miry medialni gramotnosti se odrazeji na medialni aktivité
sportovnich aktért, a tudiz i na medialnich sdélenich, jez se tykaji sportu. Neni zamé-
rem této stati nabizet analyzu takovych sdéleni, ale dovolim si poznamku, Ze tato réizno-
rodost mlze stat za vysvétlenim existence mnoha medialnich hybridnich forem, které
se objevily v kontextu post-transformaéniho obdobi v Ceské republice: v nich se misi
profesionalismus s nadsenim dobrovolného neziskového sektoru, komunistické dédictvi
s neoliberalnim, evropeizujicim nebo globalnim nadsenim, ¢i vypocitavost a strategické
zneuzivani médii spolu s nezistnymi snahami medialné komunikovat. V daném kontextu
dochazi k normalizaci mechanisml, jez jsou jinak neetické &i nemoralni,' k odtajiova-
ni mechanismi produkce medialnich sdéleni, jez by i logicky, s ohledem na zadanou
ucinnost komunikace, mély zlstat utajeny, nebo k nadmérné vire v silu médii, ktery vede
k realizaci nadsazenych projektll. To jsou ale spiSe stinové poznamky, jez stoji v pozadi
hlavniho argumentu, na néjz se studie zaméruje.

Reflexivita sportovnich aktéru

Nékteré komunikacni strategie sportovnich aktéra ve vztahu k médiim naznacuiji, Ze aktiv-
ni zasahovani do procesu produkce medialnich sdéleni byva predchazeno reflexivitou
médii, nebo Ze byva dokonce primym vyjadrenim reflexivity. Zatimco aktivita mlze byt
uskute¢néna za predpokladu implicitniho ¢i explicitniho uznani role médii a akceptovani
medialnich sdéleni, reflexivita je vyrazem jejich zpochybnéni, pozastavenim se nad vybra-
nymi aspekty fungovani medialniho systému, ale i Usilim o hlubsi porozuméni roli médii
a jejich vlivu na sport. Aktivita sportovnich aktért sice maze, byt nutné nemusi, prispivat
k reflexivité médii.

13 Pro Uplnost je tfeba dodat, Ze jde paralelné i o disledek novely zakona o DPH z roku 20086, jez se dotkla sazkové
a loterni ¢innosti.

14 Typickou ilustraci je vySe uvedeny priklad fotbalovych snidani a oéekéavani, ze po zaplaceni snidané bude novinar
psat dle prani hostiteld.
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Otazku formulovanou v uvodu, tedy jak sportovni aktéri reflektuji medialni reprezentace
sportu a samotny vztah médii a sportu, Ize specifikovat nékolika diléimi otazkami.” Hle-
dani riznych zplsob reflexivity vyjadiené sportovnimi aktéry Ize odlisit jednak skrze cil
reflexivniho jednani, skrze jeho predmét a skrze vyznamy, kterych nabyva:

- Jakeé jsou cile jednani, jez vedou k reflexivité medialni reprezentace sportu a samot-

ného vztahu médii a sportu?

- Co je konkrétnim predmeétem reflexe medialni reprezentace sportu?

- Jaké vyznamy ma toto reflexivni jednani sportovnich aktér(i?

Za prvé, co se tyce cile reflexivniho jednani, mize byt role médii sportovnimi aktéry reflek-
tovana bud' skrze jednani zamérené primarné na jiny cil, a v takovém pripadé neni cilem
0 sobé, nebo skrze jednani, kde je reflexivita explicitné vyjadfenym primarnim zajmem.
Tyto dvé formy jednani reprezentuji extrémni poly vymezujici Skalu moznych zplsobu refle-
xivity. Jakykoli projev uskute¢néného reflexivniho jednani je tak umistén vzdy na spojitém
kontinuu vymezeném témito poly.

Danou odlisnost cill Ize ilustrovat na prikladu komunikacni strategie sportovnich akté-
rd, jakou je informacéni embargo. Primarnim cilem takového embarga mUize byt zajisténi kli-
du sportovcl pred sportovnim klanim na strané jedné, s védomim potencialné negativniho
ucinku médii na koncentraci a sportovni vykon. V takovém pripadé je informac¢ni embargo
prikladem medialni reflexivity vnofené do socialniho jednani par excellence. Zrovna tak
muze (a mlze se vztahovat k totoznému manifestnimu jednani), na strané druhé, byt vyja-
drenim protestu proti partikularni, zkreslené prezentaci sportu. V prvnim prikladé je tak
reflexivita vnorena do socialniho déni, ve druhém je reflexivita cilem samotnym o sobé.

Za druhé, rliznorodost reflexivnich forem nashromazdénych v priibéhu etnografického
vyzkumu ukazuje, zZe reflexivita maze odkazovat k mnoha témat(im, jez charakterizuji vztah
médii a sportu. Jednim z témat mize byt medialni ucinek pfi nastolovani témat verejné
agendy. Néktefi ¢lenové CMFS aktivni ve vedeni svazu na narodni trovni si v této sou-
vislosti napriklad stézuji na velky vliv, ktery média maji na uvazovani dobrovolnikd v kra-
jich a okresech (Numerato 2008), protoze stimuluji nesouhlas se stylem fizeni fotbalové
asociace nebo zvysuji pozornost, ktera je prikladana témattim, jakymi jsou nedostate¢na
transparence ¢&i korupce.

Dalsimi tématy reflexivity byva povaha medialnich sdéleni. Komentar nad monitorin-
gem medialnich sdéleni o jachtingu z roku 2006, ktera vypovidaji o medialni prezentaci
sportu zatizené nesportovnimi tématy, coz ma zpétny dopad i na sport samotny, je,
dovolim si ne-kvalitativné tvrdit, reprezentativni (a zde jde o reprezentativnost v pravém
slova smyslu) prfinejmensim pro uzsi vedeni jachtarského svazu, ne-li pro vétsSinu ¢len-
ské zakladny:

,Co si budeme rikat, ta média jsou, jaka jsou, a vy jste tam vidél, mozna
jste taky listoval témi vystrizky ¢lank( o jachtingu z minulého roku, tak
polovina ¢lankd je Lenka Smidova, ze jo? A velka ¢ast z té poloviny
jsou spolecenskeé rubriky, jak se li¢i, co ji, co nosi na sobé, jak Uzasné
vypada. Takze takova jsou souc¢asna média, tézko s tim néco délat.*

15 Na okraj bude vhodné poznamenat, Ze formulace téchto otdzek s ohledem na nutné linearni povahu textu
stati pfedchazi interpretaci dat a Ze takové poradi neodrazi chronologii analytického procesu. Ve skuteCnosti
byla formulace téchto otdzek produktem konstantniho srovnavani analyzovanych dat s existujicim a pribézné
redefinovanym teoretickym ramcem.
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Dalsimi tématy reflexivity jsou procesy ovliviiujici produkci medialnich sdéleni a medialni
ucinky. To Ize ilustrovat na nasledujicich dvou kritickych pohledech, vyjadrenych dobro-
volniky z CSJ, respektive CMFS:

,Kdyz piSou o sportu, musej ten sport znat.[...] To je obcas povrchni
a neznalost. Mozna ze je doba rychla, ze vlastné, kdyz jsou placeni
od radkul a je jedno, co napise, nikoho uz to nezajima.“

»Ty média jsou strasné dulezity, to je klicova véc. Jednak novinari mlu-
véj jinou rétorikou nez mluvej obchodnici, pravnici a tohleto. Oni jsou
schopni to transformovat, feknou to normalni mluvou, normalnim lidem,
kteri jsou schopni to vstrebat a absorbovat.

Druhy uvadény priklad jsem zvolil zamérné pro zdlraznéni faktu, Ze reflexivni kriticnost je
vyrazem kritiky v epistemologickém slova smyslu, nikoli kriti¢nosti v kazdodennim vyzna-
mu pojmu. Kritika neni nutné synonymem patrani po chybach a hledanim negativniho.
Reflexivita tak mUze vyjadfovat i snahu o pochopeni a porozuméni medialnimu systému.
Zaramovani nékterych tvrzeni vétami typu: , TakZe takova jsou soucasna média, t6zko
s tim néco délat,” nebo poznamka ,, TakZe s tim [jaka jsou média - pozn. aut.] se musime
smifit," pfispivaji k pochopeni celé sémantické sife terminu reflexivita. Nejenze jsou pred-
chazena hledanim negativnich ryst médii a jejich plsobenim, ale zaroven jsou vyrazem
jejich uznani. Dalsim z témat reflexivity maze byt medialni uprednostnovani uréitych spor-
tovnich odvétvi, jak demonstruje nasledujici tvrzeni trenéra mladeze a jednoho z klicovych
predstaviteltt CSH:

»A samozrejmé druha véc, ktera ovliviuje to, jak ty déti prichazeji, je
televize, média. Samozrejmé medialné znamy sporty jsou na tom lip
nez ty, ktery jsou medialné méné znamy. Kdyz se dneska podivate na
Denik Sport, tak zjistite, ze je to takrka presné dany, padesat procent
fotbal, tricet procent hokej, deset procent tenis, motorismus nebo zim-
ni sporty, a zbytek jsou ty ostatni.*

Reflexivita sportovnich aktér(l spociva i v poukazovani na vazby mezi novinari a skupi-
nami s partikularnimi zajmy, komercionalizaci médii nebo dopad médii na sport a jeho
spektakularizaci. Specifickou formou reflexivnino jednani dle objektu, k némuz se vzta-
huje, jsou meta-reflexivni formy, neboli takové zplsoby jednani, které reflektuji medialni
reflexivitu vyjadrenou jinym, mnohdy konkurenénim aktérem. Symptomatické je tvrzeni
jednoho z dobrovolnik(, aktivniho v fizeni fotbalu, ktery vyjadril svij postoj k nazorim
vedeni CMFS, jehoz &lenové se éasto vyjadfuji o novinafich negativné:

,Neztotoznuju se s nazorem, ze novinare je treba vychovat, aby védéli,
vlastné, jak maj psat, nebo ze je dokonce lepsi na tohle viibec rezigno-
vat, protoze oni jsou stejné nevychovatelni.*
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Jak jsem predznamenal, zpUsoby reflexivity médii vyjadfené sportovnimi aktéry jsou,
za treti, odlisitelné podle vyznam(, které nesou. Detailni analyzou symbolickych forem
védéni jsem tak identifikoval tfi odlisné formy reflexivity sportovnich aktérd vaci mediim:
partikularni, substancializujici a substancialni reflexivitu.

Reflexivita partikularni je zamérena na dil¢i atributy medialni reprezentace néjaké
sportovni udalosti a vztahuje se ke konkrétnim aspektlm sportu, nikoliv ke sportu jako
takovému, coby obecné kategorii. Distinktivni charakteristikou takové formy reflexivity je
skute¢nost, ze nesméruje k reflexi medialniho systému samotného, ale spise k reflexi
jeho partikularnich projevll. Takovy zplsob reflexivity Ize ilustrovat na tvrzeni profesional-
niho pracovnika fotbalového svazu, ktery laicky dekonstruoval okolnosti kandidatury Ivana
Haska pfi poslednich volbach predsedy CMFS, porovnanim skutednych kompetenci kan-
didata a jeho medialniho obrazu:

,On do toho byl viceméné navezenej médiama. To je Clovék, kterej
o fotbalovym prostredi nevi prakticky nic. V zivoté nebyl funkcionarem,
je trenér, je kvalitni trenér, byl to kvalitni hrac, ale je to Clovék, kterej
je naprosto nepoznamenanej organizaci fotbalu. Kdyby se ho ¢lovék
zeptal, tak nebude znat ani pravomoce krajskyho, okresniho fotbalovy-
ho svazu, nebude védét, ze existujou néjaky ridici funkce... Ja si mys-
lim, ze prece jenom to byla takova medialné vytvorena postava, ktera
prijde spasit Cesky fotbal. [...] Pro novinare to bylo velké téma, kdy on
bojuje za Cistotu fotbalu, ale to bylo medialné vytvoreny.*

Pokud je partikularni reflexivita vyjadienim negativniho postoje k médiim, operuje skrze
logiku popirani, tedy odmitani konkrétnich forem medialnich zprostredkovani sportu,
specifickych medialnich reprezentaci, jez sportovni predobraz zkresluiji, li¢i nepravdivé
nebo sport vykoristuji.

Reflexivita substancializujici se na rozdil od partikularni reflexivity nesoustfedi vyhradné
na jeden konkrétni, vybrany aspekt médii, ale zaroven do néj implicitné promita abstrakt-
néjsi predstavu o médiich. Substancializujici reflexivita tak sméruje ke kritickému pohledu
na média obecné s tim, ze dana reflexe vychazi z omezeného, ideologicky formovaného
symbolického univerza a s tim souvisejici zkreslenou predstavou o povaze médii. Spor-
tovni aktéri neposuzuji média v realném kontextu, v jakém se objevuiji, ale skrze vlastni
idealizovanou a normativni predstavu o tom, jaka by méla média byt. Aktéri jednajici skrze
substancializujici formu reflexivity nejsou tudiz s to zohlednit riznorodost kontext(, v nichz
se média mohou objevit.

Takova reflexivita je ukotvena v generacnée nebo ideologicky podminénych ocekavanich.
V pripadé ¢eskych sportovnich svaz(i se do takové reflexivity promita kontinuita s komunis-
tickym rezimem, spjata s predstavou médii coby nasténky &i jakési oficialni hlasné trouby.
Nekteri sportovni aktéri tak od médii oCekavaji, Ze by méla prezentovat jisty typ oficialnich
informaci, a reflektuji stavajici medialni obsah skrze tuto limitovanou perspektivu. To je dob-
fe ilustrovano na nasledujicim meta-reflexivnim postrehu dobrovolnika z CSJ:

.V minulych letech méli obCas predstavu hlavné starsi jachtari, ze by se
mélo vic psat tzv. o mladezi, o détech, a tak dale. Jenze to v médiich
nikoho nezajima, Ze jo? To se délalo za komunistl, Ze jo, Ze se propa-
goval détsky sport.*
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Takova uvaha nejenze na strané jedné odkryva o¢ekavani formované predstavou o medial-
ni jednorozmérnosti prosazované komunistickym rezimem, ale na strané druhé, v radikal-
néjsi verzi, mGze predstavovat o¢ekavani v podobné limitujicim diskurzu neoliberalnim.'®
Konkrétné je takova pozice rozpoznatelna v nazoru, ze ,zpravy o sportu mladeze v médi-
ich nikoho nezajimaji, tudiz jsou neprodejné*. Z abstraktni orientace takové reflexivity se
tak napriklad vytraci odliSnost mezi médii verejné sluzby a médii soukromymi, jez funguiji,
respektive prinejmensim by meéla fungovat, na odliSnych imperativech.

Mechanismus substancializujici reflexivity nemusi byt nutné spjat jen s politickou
ideologii, ale i se strategickym pouzivanim reflexivni rétoriky, tedy jednanim jakoby sub-
stancialné reflexivnim. V téchto pripadech neni zajmem vyjadrené reflexivity pozastavit
se nad fungovanim medialniho systému, jako spiSe prenést pozornost zajmu sportovni
verejnosti a zneuzit reflexivitu coby rétorickou zbran, poukazovanim na deficit médii.
Substancializujici reflexivita je v dané formé spise re¢nickou formuli.

Sirsi rozmér oproti reflexivité substancializujici ma reflexivita substancialni. Tato per-
spektiva je vyjadrena v abstraktnéjsich kategoriich a je snahou o pochopeni vlivu médii
na sport samotny, at uz se tyka zminek o komercionalizaci, ¢i spektakularizaci sportu.
Sportovni aktéfi zejména na nizsich Urovnich maiji tendenci kritizovat spektakularizaci
sportu, jak vérné vystihuje nasleduijici tvrzeni jednoho z predstavitelll jachtarského klubu:
,Dneska to kolikrat neni o sportu, ale je to spis cirkus.” Substancialni reflexivita zahr-
nuje kriticky postoj k médiim, operuje skrze logiku popreni, tedy odmitnuti medialniho
zprostredkovani jako takového, jez v optice kritiky ohrozuje podstatu sportu jako takové-
ho: jeho autenti¢nost, hodnoty, kolektivni sdileni ¢i tradici. Jiz zminéné kritické reakce
k ,medializaci‘ sportu v pripadé jachtingu je idealnim prikladem téchto forem substancialni
reflexivity, jez ma zkusenostni zaklad v tradici.

Na jednotlivé vyznamy reflexivity nelze nahlizet osamoceng, ale v jejich vzajemném dia-
lektickém vztahu. Parcialni reflexivita mlze byt zdrojem reflexivity substancialni. Substan-
cialni reflexivita mze byt podnétem k artikulaci reflexivity parcialni. Substancialni podoba
reflexivity pak mize byt symbolickym vzorem pro substancializujici formy reflexivity.

Zaver a diskuse

V této studii jsem se pokusil o empirické a teoretické obohaceni socialnévédnych studii
konceptualizujicich vztah médii a sportu. S riziky zjednoduseni a reifikace mohu shrnout,
ze symbioza médii a sportu neni jen vztahem (sportovnimi aktéry) neproblematizovaného
souznéni mezi médii a sportem, ale také vztahem reflektovanym a skrze aktivity sportov-
nich aktéra vztahem kontinualné redefinovanym.

Prezentované interpretace riiznych forem aktivity a reflexivity nejenze potvrzuji empiric-
kou platnost teoreticky rozpracované teze o symbidze masovych médii a sportu. Zaroven
vypovidaji o prorlstani dané provazanosti do téch forem sportu, ktery je zdanlivé ze vztahu
s médii vyvazan. A totiz sportu rekreacniho a vykonnostniho.

S ohledem na aktivitu sportovnich aktérd tato symbioza neni samoziejma, ale vyjedna-
vana. Navic mnohdy predstavuje symbiozu reflektovanou: uvédomélou, uvédomovanou
a problematizovanou. A paralelné s tim i znovu reprodukovanou. Jakykoliv reflexivni pro-
jev sportovniho aktéra tudiz neni jen poprenim role médii, jejich kritikou, ale potencialné
i uznanim jejich dllezitosti. Definuji-li medialni teorie interakci sportu a médii - zejména

16 Takova konotacni zatizenost pristupu k médiim mdze vést k apriornimu odmitnuti nékterych navrha, neochoté
naslouchat nebo k nedorozuménim (napf. terénni poznamky z vyro¢nich konferenci oblastnich sportovnich
svaz(l: 27. bfezna a 24. dubna 2007).
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s ohledem na makrosocialni vazby a ekonomické ukazatele - jako vztah symbiozy, pak
je treba takovy argument specifikovat, a to s ohledem na strategie, jaké sportovni aktéri
pouzivaji, aby ovlivnili produkci medialnich sdéleni, a s ohledem na vyznam, ktery sportov-
ni aktéri skrze reflexivni jednani médiim pricitaji.

Reflexivita médii je v soucasnych makrosocialnich konstelacich pozdni modernity
institucionalizovanou formou socialniho jednani. Neni tedy nutné vyrazem vyjimecnosti,
ale spiSe projevem normality. V téchto podminkach miize byt vyznam reflexivnich forem
vyprazdnén s ohledem na jejich vSudypritomnost a na skute¢nost, ze jsou v podobé sub-
stancializujicich forem strategicky zneuzivany.

Promysleni reflexivnich sportovnich aktér(i ma v této fazi vyzkumu funkci spise explo-
rativni a do jisté miry reprezentuje nastolovani novych témat pro vyzkum. Ten muze byt
dale rozvijen hledanim odpovédi na nasledujici otazky: Jaké jsou dlsledky reflexivity médii
vyjadiené sportovnimi aktéry? Do jaké miry mlze substancialni ¢i partikularni reflexivita
medialné zprostredkovaného sportu prispét k redefinici vyznamu sportu? Mizeme v his-
torizujicim pohledu, s ohledem na vynorujici se formy strategicky uzivané a vyprazdnéne
reflexivity a s ohledem na nové meta-reflexivni formy, identifikovat prichod jakési post-refle-
xivni periody? Lze najit podobné mechanismy reflexivnino jednani orientovaného na média
v jinych sférach, jako je ekonomika, politika nebo kultura?

Jak jsem uvedl v uvodu, v etnografické interpretaci jsem pracoval s uzsim pojetim poj-
mu sportovni aktér, zahrnujicim tzv. sportovni verejnost, tedy dobrovolné c¢leny, ale i pro-
fesionalni pracovniky sportovnich svazu, pfipadné sportovnich klubd, ktefi aktivné vstupuji
do rozhodovacich procest. Vyzkum rozvijejici tato témata mize byt zaméren na dalsi for-
my aktivity a reflexivity ze strany dalSich sportovnich aktérd, jakymi jsou napriklad sportov-
ni divaci, fanousci, chuligani, ale i sportovni novinari nebo televizni publikum sportovnich
porad(, pripadné hrac¢sti agenti, pripadné lobbystické skupiny, jez se konstituuji na pozadi
poradani nebo kandidatur na vyznamné sportovni udalosti.

Z tohoto pohledu jsou formy aktivity a reflexivity prezentovany v této stati limitovany,
¢imz se tak mohou otevrit dalsi vyzvy pro dalsi vyzkum. Je zjevné, Ze pfi pohledu na Sirsi
koncept sportovniho aktéra, jehoz jednani se odehravaji i nezavisle na sportovnich asoci-
acich, mohou byt identifikovany dalsi verze medialni aktivity sportovnich aktéri. Medialni
aktivita mGze kromé smérovani k rozvoji sportu sledovat i jiné cile, at uz jde o sledovani
partikularnich zajmu, které mohou existovat v protikladu ke snaham o rozvoj sportu, napfi-
klad ovlivihovani medialni prezentace korupcnich aktivit, nebo o aktivity sledujici zajmy
nesportovni, kdy je medialni u¢inek a dosah médii vyuzit skrze symbolické akty protestu
nebo politického marketingu. Jak uz naznacil teoreticky prehled, podobné obohacujici
muze byt i pohled na jiné formy reflexivity nezohlednéné touto studii, jakymi jsou skando-
vani nebo transparenty vztahujici se negativné viiéi médiim.

Dino Numerato (1978) absolvoval doktorské studium sociologie na Fakulté socialnich studii Masa-
rykovy univerzity. V letech 2006-2008 plisobil coby vyzkumnik na projektu Sport and Social Capital
in the EU na Universit Luigi Bocconiv Milané. V ramci tohoto projektu uskutec¢nil etnografickou studii
v ¢eskych sportovnich svazech. Odbornym pole jeho zajmu je sociologie sportu se zvlastnim dira-
zem na média, fizeni sportu, dobrovolnictvi a na vazby sportu a politiky. Zabyva se rovnéz sociologii
védeni a reflexivnim socialnim jednanim.
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