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ABSTRACT

This paper examines historical development and contemporary trends in the field of international
media and communication research. It starts with a brief description of the emergence of this
(sub)discipline within the context of the decolonization process after the World War Il, which was
first reflected upon by the “communication and development” paradigm. Its rather optimistic view
of the media’s role in fostering the economic and social development of the Third World countries
was critically challenged at the end of the 1960s, giving prominence to the dependency theories
and the related cultural/media imperialism paradigm. After the systematic overview of its underlying
assumptions and the work of some of the most important contributors, the paper focuses on the
next paradigmatic shift, brought by the rise of the globalization discourse in the 1990s. The author
argues that while certain aspects of globalization processes brought an impulse for rejuvenation
of both of the older paradigms of international communication, main impact of this discourse can
be seen in helping to establish a new approach to the reality of global information/cultural flows
and also to its empirical analysis. In this respect, the paper reviews the current trend towards
“regionalization” of media production on a global scale, marked by the rise of powerful media com-
panies in the Third World countries as well as by the “glocalization” strategies of the global media
industries in search for the local audience. Together with the growing emphasis on the reception
analysis of the international media products, questioning popular claims about their homogenizing
impact, this approach represents a serious challenge for the theories of Western/American global
cultural domination and allows for understanding media globalization more in terms of a complex
and dynamic process, opening space for an emergence of hybrid cultural forms, product and iden-
tities.
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Medialni a komunikacni studia prosla v poslednich dvou desetiletich vyznamnou promé-
nou v pristupu ke zkoumani mezinarodnich informac¢nich a komunikacnich tokd. Zatimco
v 70. a 80. letech dominovaly akademickym, ale i mezinarodnépolitickym debatam teorie
zavislosti a kulturniho/medialniho imperialismu, 90. |éta se nesla ve znameni teorii globa-
lizace, jez (prfinejmensim ve své kulturnépluralizacni varianté) predchozi teze o informacni
nerovnosti, celosvétové hegemonii zapadnich medialnich korporaci a rozvratném, homo-
genizujicim vlivu zapadni kultury do znac¢né miry zproblematizovaly. Jakkoli globalizace
predstavuje i na pocatku 21. stoleti hlavni vykladovy ramec procestu, které se v sou¢asnosti
odehravaji na mezinarodnim komunikacnim poli, jejich intenzita a dynamika vybizi k neusta-
lému prezkoumavani vztah(l mezi kulturou, identitou, symbolickou moci a komunikaénimi
toky prekracujicimi narodni hranice, coz vystavuje teorie globalizace prakticky permanent-
nimu procesu falzifikace.

Primarnim cilem této prehledové studie je prezentovat, systematizovat a kriticky
reflektovat hlavni aspekty vyvoje a aktualniho stavu akademické debaty v oblasti
mezinarodni/globalni komunikace, a to zvlasté se zamérenim na spory o kulturni efekty
medialni globalizace. V kontextu exponencialné rostouciho objemu akademické produk-
ce na toto téma je zrejmé, ze nemuze jit o vyCerpavajici prehled. Medialni a komunikaéni
studia (respektive univerzitni a vyzkumna pracovisté, kde se tento obor péstuje) jsou
dnes sama o sobé svébytnym indikatorem globalizace, nebot se z plvodniho zapad-
niho ,centra“ (zejména Spojenych statll americkych a Velké Britanie) rozsirila béhem
poslednich nékolika desetileti do rady zemi lezicich v terminologii zavislostniho modelu
(viz Wallerstein 1979) na ,periferii“. To na jednu stranu nepochybné prinasi pro ostatni
badatele vitany narlist informaci o medialnich systémech téchto zemi, stejné jako o poli-
ticko-ekonomickych a kulturnich souvislostech expanze globalnich medialnich struktur
a produktll na doty¢na teritoria (respektive k jejich publikiim). Na stranu druhou ovSem
zvySujici se mnozstvi dil¢ich vyzkumu a pripadovych studii, liSicich se ¢asto tematicky,
konceptualné i metodologicky, klade stale vetsi naroky na pripadné pokusy o jejich
sumarizaci a umisténi do jednotného systému; vysledek ma pak nezridka spiSe mozai-
kovitou podobu.’ Ani tato stat, limitovana kromé prostoru také dostupnosti materiald,
které spadaji do daného tematického okruhu, neni v tomto ohledu vyjimkou. Navzdory
tomuto nepochybnému handicapu Ize doufat, ze predkladany text ma potencial poskyt-
nout alespon zakladni orientaci vtomto vyzkumném poli, a to zejména s ohledem na fakt,
ze tematika mezinarodni komunikace, resp. medialni globalizace, z(stava v ¢eském aka-
demickém prostredi badatelsky doposud prakticky nedotéena.?

1 Mozaikovity charakter souc¢asného badani na poli mezinarodnich medialnich a komunikaénich studii dokumentuje
mimo jiné i absence vétsiho poltu monografii, coz je patrné zvlasté ve srovnani s akademickou produkci
na tomtéz poli v sedmdesatych a osmdesétych letech. Vétsina publikaci je prezentovana ve formé ¢asopiseckych
studii nebo sbornikovych/¢&itankovych stati (viz napf. Sinclair et al. 1996, Mohammadi 1997, Curran - Park 2000,
Boyd-Barrett 2006).

2 Nepocitame-li nékteré studie vychazejici v letech 2001-2005 v ¢asopise Revue pro média, prakticky jediné
plvodni domaci prace na toto téma predstavuji popularizacni text Martina Ehla Globalizace: pro a proti (Academia,
2001), ktery se v jedné z deseti kapitol zabyva problematikou globalizace médii, u¢ebnice Jana Jiraka a Barbary
Kopplové Média a spole¢nost (Portal, 2003), davajici v zavéru prostor Uvaham na téma vztahu medialni globalizace
a internetové technologie, publikace Zpravodajstvi od Toméase Trampoty (Portal, 2006), ktera se ¢aste¢né dotykéa
tématu globalnich informacnich tokd, a rovnéz Slovnik medialnich studii (Portél, 2000), obsahujici nékolik hesel
tykajicich se globalizace. Ani na poli preklad zahrani¢ni literatury do ¢estiny nelze zatim zaznamenat vyraznéjsi
zajem o soucCasnou akademickou reflexi mezinarodni komunikace ¢i medialni globalizace; prakticky jedinymi
publikacemi, jez se této problematice alespon v dil¢ich kapitolach vénuiji, jsou prace Johna Thompsona Média a
modernita (Karolinum, 2004) a Dietera Prokoppa Boj 0 média (Karolinum, 2005).



TEORETICKA STAT VAcLAV STETKA

Mezinarodni komunikace v kontextu dekolonizace:

rozvojova teorie a diskurz medialniho imperialismu

Jakkoli jsou pocatky razantniho vzestupu intenzity i vyznamu mezinarodni komunikace spojo-
vany s technologickym rozvojem ve druhé poloviné 19. stoleti,® podle Terhi Rantanenové se
mezinarodni komunikacéni studia* jako specializovana oblast vyzkumu poprvé objevila v USA
po prvni svétové valce, ktera prispéla k rozpoznani role médii jako nastroji k ovlivhovani
lidského chovani a postojd prostrednictvim propagandy.® (Rantanen 2005: 1)

V kontextu procesu dekolonizace po roce 1945 se pozornost badatel( - stale vychaze-
jicich primarné z teorie mezinarodnich vztah( - obratila k otazce, jakou Ulohu mohou hrat
masova média v socialnim rozvoji narodu ,trikontinentu®, tedy Afriky, Latinské Ameriky a
Asie. V této fazi se tedy vyzkum mezinarodni komunikace do zna¢né miry kryl s vychodisky
rozvojové (modernizacni) teorie médii, chapajici média jako nastroj narodni integrace.

Rozvojovou teorii médii, ktera dosahla své nejvétsi popularity na konci 50. a pocatkem
60. let, je mozné chapat jako historicky prvni ucelené paradigma tykajici se problema-
tiky mezinarodni komunikace. (Rantanen 2005: 76) Vétsina badatell, ktefi jsou k tomuto
paradigmatu obvykle pfifazovani,® ve svych dilech popisovala masova média jako klicovy
nastroj pro stimulaci ekonomického, socialniho i politického rozvoje zemi tietiho svéta,’
jehoz vzor a konecny cil predstavovaly zapadni industrializované, demokratické a kapitalis-
tické narodni staty. Autori jako Wilbur Schramm, Daniel Lerner ¢i Lucien Pye, inspirovani
(v té dobé dominujicim) funkcionalistickym pfistupem, vidéli hlavni funkce médii v rozvojo-
vych zemich v rozruseni tradi¢nich socialnich norem a hodnot (chapanych jako prekazky
v procesu industrializace a modernizace), v propagaci narodni identity a napomahani pro-
ceslim narodni integrace, ve stimulaci poptavky po novém zbozi (a tim i ,,rozto¢eni” kola
produkce a spotreby), v Sireni technologickych a védeckych dovednosti a informaci a
v Sifeni gramotnosti a zlepseni kvality vzdélani. (McMillin 2007: 30, Hallin 2000: 157)

Do zna¢né miry jako kriticka reakce na rozvojovou teorii médii (Castecné ovsem
i pod vlivem obecnéjsiho epistemologického posunu v socialnich védach, charakterizo-
vaného odklonem od pozitivismu a funkcionalismu) se od konce 60. let zacalo prosazovat
alternativni vidéni reality mezinarodnich informacnich a komunikacénich tokt, upozornujici
na jejich nerovny a potencialné skodlivy charakter pro prijemce - narody tretiho svéta.
,Eurocentrické“ modernizaéni teorie, ztotoziujici de facto modernizaci s westernizaci,®

3 Podle Jeana Chalabyho (2005: 28) odstartovaly prvni ,velky tresk® v oblasti mezinarodni komunikace technologie
spojené s tzv. druhou primyslovou revoluci ve druhé poloviné 19. stoleti (zejména telegraf, kabelové sité,
bezdratové vysilani). V tomto obdobi rovnéz dochazi ke vzniku prvnich mezinarodnich zpravodajskych agentur.

4 Podle Annabelle Mohammadiové (cit. dle McMillin 2007: 8) je pole mezinarodni komunikace (definované jako
,komunikace, ktera se odehrava mezi mezinarodnimi hranicemi, tedy pres hranice narodnich stat(*) podmnozinou
komunikacnich a medialnich studii, pficemz jeho vyzkum lze rozdélit do tfi kategorii: prvni se zaméruje
na problematiku kultury a jeji komodifikaci; druh&a studuje, jakym zplsobem jsou informace distribuovany
medialnimi konglomeraty po celém svéte; treti se zaméruje na vyzvy, které takové procesy prinaseji rozvojovym
zemim.

5 Divya McMillinova zminuje jako pionyry tohoto vyzkumu Harolda Lasswella a Waltera Lippmanna. (McMillin
2007: 28)

6 Mezi klasické" texty zokruhu prvni generace vyzkumu na téma vztahu médii a narodniho rozvoje (viz Nordenstreng
- Schiller 1979: 3-4) patfi zejména prace Daniela Lernera The Passing of Traditional Society (1958), Luciana Pye
Communications and Political Development (1963), Wilbura Schramma Mass Media and National Development
(1964) a sbornik Lernera a Schramma Communication and Change in Developing Countries (1967).

7V této praci pouzivame pro zjednoduSeni pojmy ,tfeti svét®, ,rozvojové zemé/narody”, ,trikontinent® &i ,staty Jihu®
jako synonyma, jakkoli jsme si védomi odliSnych historicko-politickych vyznamU kazdého z téchto pojmd.

8 Kritika poukazovala mimo jiné na nasledujici problémové body rozvojovych/modernizacnich teorii: proklamované
,rozvojové“ hodnoty jsou ve skutec¢nosti hodnoty zapadni stfedostavovské kultury; méfitkem rozvoje byl uc¢inén
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vystridala v tomto ,kritickém obratu® (McMillin 2007: 38) teorie zavislosti (dependency
theory), analyzujici mechanismy, které reprodukuji existujici socialni a ekonomické nerov-
nosti mezi zapadnim svétem a rozvojovymi zemémi, jez jsou tak (umeéle) udrzovany na peri-
ferii kapitalistického svétového systému a ve stavu permanentni zavislosti na ,jadrovych
statech” (core nations), které kontroluji toky zbozi, technologii a sluzeb, zatimco periferni
narody jim poskytuji suroviny a nizkou pracovni silu.® (Wallerstein 1979)

Wallersteinovsky model Centrum-Periferie, stejné jako vétSina dalsich teoretickych
vychodisek zavislostni teorie, aplikovanych na oblast kulturni a informacni produkce a kon-
zumace, se staly zakladem i pro pribuzné teorie kulturniho, resp. medialniho imperialismu
a celkove vymezily ramec, ve kterém se dale odehravaly debaty o mezinarodnich komuni-
kacénich tocich v prlibéhu sedmdesatych let a pocatkem osmdesatych let. (Lee 1988: 72)
Samotny diskurz kulturniho imperialismu, obecné pracujici s predstavou dominantnich
kultur, které ohrozuji kultury ,slabsi“ a vice ,zranitelné“, ma ovSem své prvopocatky
jiz na konci prvni svétové valky, kdy se - v souvislosti s pritomnosti americkych vojaku
v Evropé - zacaly objevovat prvni ,,obavy z amerikanizace kultury“. (Tomlinson 1997: 123)
Do akademicke reflexe se tento diskurz nicméné zacal vyraznéji promitat az ke konci Sede-
satych let, a to nejprve v Latinské Americe, ktera byla v té dobé cilem expanze americkych
korporaci i politickych zajm({ USA, podporujicich vojenské diktatury v radé zemi tohoto
regionu. (Roach 1997: 47)

Jak uvadi ve své souhrnné reflexi problematiky kulturniho imperialismu John Tomlinson
(1991), v uzivani tohoto pojmu vladne - snad jen vyjma vySe naznacené shody ohledné
strukturalni nerovnosti mezi rozvojovymi a rozvinutymi zemémi - znac¢na inkoherence, pra-
menici jednak ze zdlraznovani rozlicnych aspektll daného problému, jednak z odliSného
chapani samotného pojmu , kultura®“, ktery je kliCovym objektem vyzkumného zajmu. Podle
Tomlinsona tak neexistuje jednotna definice toho, co kulturni imperialismus znamena a jak
se projevuje (tedy jak zni tzv. cultural imperialism thesis); navrhuje proto mluvit spise o dis-
kurzu kulturniho imperialismu a namisto jednotné charakteristiky popisuje nékolik riiznych
,Zpusobl hovoru o kulturnim imperialismu®. (Tomlinson 1991: 22-27)

V prvé radeé se jedna o chapani kulturniho imperialismu jako medialniho imperialismu,
konceptualizované na dvou rovinach kritiky: budto na té, jez se soustredi na trzni nadvla-
du zapadnich medialnich korporaci, resp. zpravodajskych agentur,'® anebo na té, jez se
zameéruje na kulturni problematiku dominance, vychazejic pritom z predpokladu, ze impor-
tované kulturni zbozi (jako televizni programy, filmy, reklamy, komiksy atd.) ma jednoznacny
a primy ucinek na lokalni kulturu. Dale se jedna o chapani kulturniho imperialismu jako

pouze vykon ekonomiky za soucasného prehliZzeni dalsich faktor( a potencialnich externalit (napf. poskozovani
zivotniho prostredi); nedostatecna pozornost vénovana problému demokratizace (jemuz byl nadfazen cil narodni
integrace); idealizace procesu komunikace a ignorovani jeho mozného zneuziti narodnimi vadci-diktatory, atd.
(viz McMillin 2007).

9 Immanuel Wallerstein ve své teorii z roku 1974 popisuje vznik jednotného svétového kapitalistického systému,
déliciho nicméné svét na tfi (mocensky nerovné) oblasti: Centrum (Jadro), Semi-periferie a Periferie.
Zarodkem tohoto systému byla expanze plvodniho kapitalistického Jadra, vzniklého v merkantilistickych, rané
absolutistickych statech severozapadni Evropy, kde k pfechodu od feudalismu ke kapitalismu doslo nejdrive
a kde byla rovnéz soustfedéna produkce zboZzi, jako byly Anglie, Nizozemi ¢i Francie. Periferni oblasti (Periphery)
nevykazovaly takovou miru centralizace ani ekonomické vykonnosti jako zemé Jadra (Core), které je naopak
vyuzivaly pro import surovin (Wallerstein zminuje jako priklad oblasti vychodni Evropy, konkrétné Polska Ci
Latinské Ameriky). (Wallerstein 1979)

10 K zékladnim dildm z tohoto vyzkumného okruhu je mozZné pocitat prace Tapia Varise a Kaarle Nordenstrenga
Television Traffic - a One Way Street? (1974), Tapia Varise Global Traffic in Television (1974), Jeremyho Tunstalla
The Media are American (1977), Olivera Boyd-Barretta The International News Agencies (1980).
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soucasti diskurzu naroda a narodnosti, opirajiciho se o predstavu ,,plvodnich®, domoro-
dych kultur (potazmo narodu) a jejich ,,autentickych* kulturnich praktik, jez maji byt v dlisled-
ku ciziho kulturniho vlivu ohrozovany; tento predpoklad tvoril, mimo jing, jedno z hlavnich
ideovych vychodisek debaty o tzv. Novém svétovém informacnim a komunika¢nim radu
(NWICO) na pldé UNESCO na prelomu sedmdesatych a osmdesatych let 20. stoleti
(viz napf. Galtung - Vincent 1992, McPhail 2006). Treti zplisob hovoru o kulturnim impe-
rialismu se podle Tomlinsona manifestuje jako kritika globalniho kapitalismu, zdGraznujici
jeho homogenizaéni sklony, v jejichz disledku se svét postupné zestejniuje - jak vyjadruji
popularni metafory ,mcdonaldizace” ¢i ,,coca-kolonizace®”. Tomlinson (1991: 25) ovsem
upozornuje na fakt, ze kritici (hlasici se vetsinou k myslenkovému dédictvi neomarxismu)
se ¢asto nedrzi plivodniho pojeti a od globalniho politicko-ekonomického systému rychle
preskakuji ke kritice aktivit budto zapadnich narodnich statt, zvlasté pak USA, anebo mno-
honarodnich korporaci (viz Schiller 1971, Schiller 1979, Herman - McChesney 1997).
Poslednim, nejobecnéjsim typem tohoto diskurzu, ve kterém se jednotlivé charakteristiky
predchozich typU potkavaiji, je kulturni imperialismus jako kritika modernity - ve smyslu
globalné se rozsifujiciho ,moderniho zplsobu Zivota“ (zobecnhovaného v heslech typu
,westernizace", ,amerikanizace” atp.). Ten zahrnuje podle Tomlinsona néekolik vzajemné
provazanych d¢initelll, mezi néz patfi kapitalismus, urbanizace, masova komunikace,
technicko-védecko-racionalisticka dominantni ideologie, systém (vétsinou sekularnich)
narodnich statd, specificky zplsob organizace socialniho prostoru a zakouseni jisté formy
individualniho sebeuvédomeni. (Tomlinson 1991: 27)

Medialni imperialismus tedy Tomlinson povazuje za jednu Zdil¢ich forem kulturniho impe-
rialismu;"" z textt autor(l, ktefi se k diskurzu medialniho imperialismu vice &i méné explicit-
né hlasi, nicméné vyplyva, zZe tento diskurz nelze chapat jako zcela samostatny, nebot se
jeho prvky a prvky ostatnich diskurzt v jednotlivych konceptualizacich ¢asto prolinaji. Oliver
Boyd-Barrett napriklad (zejména proto, aby se vyhnul problém(m s vagni definici kulturniho
imperialismu) definuje medialni imperialismus relativné uzce - jako ,,proces, v jehoz ramci
jsou vlastnictvi, struktura, distribuce nebo obsah médii v urcité zemi [...] predmétem znac-
neho zajmu méedii z jiné zemé, aniz by pritom existoval opacny vliv ze strany takto postizené
zeme"“. (cit. dle Lee 1998: 71-72) Fred Fejes naproti tomu popisuje medialni imperialismus
jako ,proces, kdy moderni komunikacni média operuji zplsobem, ktery vytvari, udrzuje
a rozsiruje systémy dominance a zavislosti v celosvétovem méritku“ (Fejes 1981: 281), coz
ponechava pomeérné siroky prostor pro interpretaci konkrétni role médii v tomto procesu.
Jeden z vidcich teoretik(li medialnéimperialistického diskurzu, Herbert |. Schiller, ve své
praci Masova komunikace a americké impérium (Mass Communication and American
Empire (1971, prvnivydani 1969), ktera je obecné povazovana za jedno z klicovych dél celé-
ho diskurzu, hovori o ,,elektronickém kolonialismu® Spojenych stat(i americkych (respektive
jejich ,vojensko-primyslového komplexu®), ktery se projevuje jako ,propagace a rozsireni
amerického systému podnikani a jeho hodnot do vsech koutli mezinarodniho spolecen-
stvi“. (Schiller, 1971: 92) Cilem této expanze jsou podle Schillera predevsim zemé tretiho
sveta, zejména v Africe a Latinské Americe, jez se v t€ dobé nachazely v centru amerického
geopolitického zajmu. V nedilném propojeni s dalSimi americkymi firmami v roli inzerent,
hledajicich nova odbytisté, medialni korporace zavadéji rozvojové staty do pasti zavislosti
na americkém systému medialni produkce, jenz podle autora propaguje konzumni hodnoty
a ¢ini tyto zemé nachylné k prijeti kapitalistického modelu spole¢nosti. S tim souvisi podle

11 Podobné jako napt. Oliver Boyd-Barrett (1997) ¢i Divya McMillinovéa (2007).
12
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Schillera i proces kulturni homogenizace, ktery se jiz mnoho let odehrava v USA a nyni
,hrozi zmocnit se celé planety”. (Schiller 1971: 112)

Tezi o negativnim spolec¢enském vlivu americkych medialnich produktll, dlazdicich cestu
konzumni kulture a soucasné rozsirujicich po svéeté ideologii kapitalismu, jez ve vySe cito-
vané Tomlinsonove typologii odpovida tretimu a ¢astec¢né ¢tvrtému typu diskurzu kultur-
niho imperialismu, rozvinuli dva roky po vydani Schillerovy pionyrské prace Ariel Dorfman
a Armand Mattelart v knize Jak Cist KaCera Donalda: imperialisticka ideologie Disneyho
komikst (ptvodni vydani 1971)."2 Poukazovali v ni na to, ze v pohadkach z dilny Walta
Disneyho jsou skryta poselstvi, poucujici ¢tenare tretiho svéta o The American Way of Life
jako jediné spravné cesté rozvoje. (Mackay 2000) Zdanlivé nevinny komiks - jenz ma samo-
zifejmé pouze zastupnou Ulohu za vétsinu exportovanych americkych medialnich produktd
- podle autor(l obsahuje celou radu konotaci, které se pfi blizSim pohledu vyjevuiji jako
ideologické implikace: obsese penézi a bohatstvim; chorobny konzumerismus; exotizace
(,orientalizace®) a infantilizace obyvatel tretiho svéta, kteri jsou reprezentovani za pouziti kul-
turnich a rasovych stereotyp(l; zobrazovani kapitalistickych tfidnich vztah( jako pfirozenych,
neménnych a moralné opravnénych; primy antikomunismus a fada dalSich prvkd, souviseji-
cich s dominantnimi hodnotami americké spolec¢nosti. (Tomlinson 1991: 42)

Jak Mattelart, tak Schiller na konci sedmdesatych let své koncepce medialniho impe-
rialismu revidovali. Mattelart v analyze zplsob( udrzovani kulturni dominance vice zd(-
raznil roli vnitfnich, narodnich faktor(i, zejména instituci, které funguji jako ,prenasedci*
kulturnich vzorcl mezi globalnim a lokalnim prostredim. Souc¢asné pripomenul existenci
,sekundarnich imperialnich sil“, jako je napfriklad Francie, na néz se kvdli drtivé kritice USA
v pavodnich koncepcich medialniho imperialismu ponékud zapominalo. (Cit. dle Roach
1997: 49) Herbert Schiller (1979) ve stejné dobé - pod zfetelnym vlivem Wallersteinovy
teorie - preorientoval své hlavni kritické zaméreni z vojensko-primyslového komplexu USA
(jenz nicméné stale zlstava dllezitym aktérem) na kulturné-politické implikace dichotomie
Centrum - Periferie, v niz na strané Centra hraji klicovou ulohu mezinarodni a nadnarodni
korporace (MNCs a TNCs), které zajistuji ,,ideologicky podplrnou informacni infrastrukturu
jadru moderniho svétového systému®. (Schiller 1979: 38)

Uvedené priklady ilustruji jak konceptualni rozmanitost, tak dobové promény diskur-
zu medialniho imperialismu. V této souvislosti je pochopitelna kritika Freda Fejese, ktery
v ném identifikuje ,,nedostatek explicitni a kvalitne formulované teoreticke baze“, coz podle
nej predstavuje nebezpeci, ze se medialni imperialismus stane ,pseudo-konceptem®,
ktery ,mlze byt pouzivan k vysvétleni ¢ehokoli, co se obecné tyka médii v rozvojovych
zemich, a pritom niceho konkrétniho®. (Fejes 1981: 282) Z vySe uvedeného prehledu je
zrejme, ze diskurz medialniho imperialismu sdruzuje jednak soubor otazek tocCicich se
okolo vlastnictvi a kontroly médii v globalnim méritku (zplsoby, jakymi jsou celosvétové
produkovany a distribuovany medialni produkty), jednak otazky spojené s dusledky této
trzni produkce kulturnich statka pro ty, jimz je toto ,,zbozi“ uréeno.” Pfedmétem nasledu-
jicich casti textu bude reflexe toho, jak jsou oba typy otazek tematizovany a analyzovany
v diskurzech medialni globalizace.

12 Tato kniha byla napsanav Chile vroce 1971 (plvodni nazev Para Leer al Pato Donald) a je Uzce spojena s obdobim
revolucni politiky socialistické vliady Salvadore Allendeho, jehoZ byli oba autory pfivrzenci. Po Pinochetoveé prevratu
v roce 1973 byla kniha vefejné péalena a jeji autofi byli nuceni odejit do exilu; soucasné byla na ¢as zakazéana
v USA. (Tomlinson 1991: 41)

13 Tomlinson (1991: 36) uvadi konkrétné otazky typu: ,Jak ovliviiuje konzumace zahrani¢nich televiznich program
kulturni vzorce v ramci dané spoleCnosti? Pozménuje vyznamné kulturni hodnoty, napfiklad rozsSifovanim
zapadniho ,konzumerismu“? Nici, zaplavuje nebo vytlaCuje autentickou, lokalni, tradicni kulturu?*
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Obrat ke globalizaci a systematizace vyzkumného pole

Jestlize mnohé zavislostni teorie a teorie kulturniho imperialismu vznikaly jako ozvéna pro-
cesu dekolonizace a kritika zapadnich moderniza¢nich projekt v zemich tretiho svéta,
nastup teorii globalizace v 90. letech 20. stoleti je mozné ¢astecné vysvétlit v kontextu
zmeénéneé globalni politické situace, kterou prineslo ukonceni studené valky a s nim spojené
hledani nového vykladoveho schématu pro realitu post-bipolarniho svéta. Vyznamny impuls
pro etablovani globalizacniho diskurzu vSak predstavoval rovnéz postupny prinik global-
nich informacnich a komunikacnich technologii - zejména satelitniho vysilani a od pocatku
90. let téz internetu - do sféry kazdodennosti, umoznujici tak obyvatelim protilehlych ¢asti
svéta simultanné zakouset vzajemnou pritomnost a prostrednictvim vzristajiciho mnozstvi
globalnich udalosti (napriklad olympijské hry, smrt princezny Diany, mistrovstvi svéta
ve fotbale, koncerty Live Aid / Live 8 / Live Earth, utok na Svétové obchodni centrum
nebo pohreb papeze Jana Pavla Il., viz Dayan - Katz 1992) zazivat pocit virtualni ucasti
na celosvétovém déni. Zminéné procesy, napliujici podle rady pozorovateld McLuhanovu
vizi ,,globalni vesnice“ z pocatku Sedesatych let,™ tak prispivaji k virtualnimu smrstovani
sveta a soucasneé k formovani globalniho povédomi (Robertson 1992) potazmo globalniho
pole (Friedman 1995).™

Pokud jde o blizsi definici globalizace, setkavame se s jesté vétsi konceptualni neuspo-
radanosti nez v pripadé diskurzu kulturniho imperialismu. Jan Pieterse v této souvislosti
uvadi, ze ,v socialnich védach je tolik konceptualizaci globalizace, kolik je disciplin,
a dodava, ze ,,globalizace mlze byt chapana jako oteviena syntéza nékolika odvétvovych
pristupt.” (Pieterse 1995: 45) Soucasna akademicka reflexe tak pracuje mimo jiné se
(vzajemné se prolinajicimi) koncepty politické globalizace, manifestujici se jako oslabo-
vani instituci narodniho statu, rozmach kosmopolitismu a formovani globalni obcanské
spolecnosti (Albrow 1996, Beck 1997, Delanty 2000); ekonomické globalizace, jejimiz
hlavnimi aktéry jsou nadnarodni korporace a ekonomika globalnich siti (Lash - Urry 1994,
Castells 1996, Reich 2002); socialné-prostorové globalizace, definované prostrednic-
tvim nardstu mezinarodni migrace ¢i postupné deteritorializace a rozvolnéni socialnich
vazeb (Giddens 1998, Bauman 2002), a samozrejmé také - coz je z hlediska této stati
nejpodstatnéjsi - s konceptem kulturni globalizace, vztahujici se predevsim k transnaci-
onalnimu Sifeni a prolinani kulturnich symbol(, informaci, poselstvi, hodnot a ideji. Fakt,
ze jsou tyto kulturni a komunikacni toky z velké ¢asti zprostredkovavany (a soucasné zvidi-
telnovany a zvyznamnovany) masovymi médii, vede k pfirozenému prolinani diskurzt kul-
turni a medialni globalizace, respektive ke konceptualizaci medialni globalizace primarné
v oblasti kultury. (Rantanen 2005: 76)

Debatu o (takto chapané) medialni globalizacilze rozdélit minimalné do tfi proudt, respek-
tive dil¢ich diskurzu. Prvni, predstavujici de facto inovaci modernizaéné-rozvojovych teorii
z 50. a 60. let (ovSem s tim rozdilem, ze jejimi hlavnimi aktéry jiz nejsou narodni staty), je
mozné charakterizovat jako hyperglobalisticky (Held et al. 2000); vyznacuje se obecné
optimistickym nahledem na plsobeni globalnich médii a jimi Sifené kultury, ktera ma udaj-
né znacny pokrokovy a emancipacni potencial. (viz napr. Llosa 2001) Relativné snadna
dostupnost globalnich informac¢nich/komunikacnich technologii co nejvétSimu mnozstvi

14 Metafora globalni vesnice v nejzakladnéjSim smyslu oznacuje stav, kdy lidé na celém svété, propojeném

(McLuhan 2000)

15 Podle Robertsona ,globalizace jako koncept odkazuje jak ke kompresi svéta, tak k intenzifikaci povédomi o svétu
jako celku®. (Robertson 1992: 8)
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uzivatell je chapana jako nezbytna prerekvizita ¢i pfimo vlastni zaruka budovani svobod-
vyznacuji autoritarskymi rezimy ¢i svobodu potlacujicimi ideologiemi. KliCovym heslem
v ramci tohoto diskurzu je ,,svobodny tok informaci” (free-flow of information), pod nimz
bylo v 80. letech vedeno politické tazeni za liberalizaci komunikaénich sektor( v zapadni
Evropé (do té doby vesmés svazanych statni regulaci) a které je pouzivano i pro legitimizaci
,otevirani“ medialnich trhi v ostatnich ¢astech svéta v souc¢asné dobé. Nemensi oblibé se
tési jiz zminovana MclLuhanova metafora globalni vesnice, naduzivana az do podoby klisé
v podani politikG i majitel( a reditell medialnich korporaci, sebestylizujicich se do role
jejich budovatelll - se zaml¢enym predpokladem, Ze jimi propagované podminky zivota
v této ,vesnici“ jsou zakonité ty nejpfihodné&jsi pro véechny. '

Jestlize hovorime o hyperglobalistickém diskurzu jako o nasledovniku starsich rozvojo-
vych teorii (s nimiz sdili viru v moznosti komunikacnich technologii stimulovat socialni trans-
formaci, ktera priblizi doposud ,,nesvobodné“ i jinym zplisobem zaostalé spolecnosti jejich
zapadnim liberalnim vzor(m), diskurz kritického globalismu je mozné prezentovat jako legi-
timniho dédice teorii medialniho imperialismu ze 70. let - a zaroven normativné inverzni
variantu hyperglobalistického diskurzu. Tento diskurz, jehoz predstavitelé se vesmés hlasi
k myslenkoveé tradici kritické politické ekonomie, poukazuje pravé na mnozstvi zaml¢enych
predpoklad(l optimistické rétoriky: zvlasté pak na to, ze namisto predpokladané svobody
az anarchie globalni vesnice se ve skutec¢nosti stavame svédky zrodu vysoce kontrolova-
neho globalniho systému produkce a distribuce informaci. V ném ma hlavni slovo stale se
snizujici poc¢et nadnarodnich medialnich korporaci, Sificich viceméné pouze homogenizo-
vanou, komodifikovanou globalni kulturu (jez je nékdy chapana synonymicky k ,americké
kultufe®, jindy ke kultufe postmoderny) a konzumni hodnoty a vzorce chovani." (viz napf.
Hermann - McChesney 1997, Croteau - Hoynes 2000, McChesney 2001) Hlavnim cilem
medialnich konglomeratd pritom neni sluzba verejnosti, ale snaha dosahnout co nejvétsino
zisku a hajeni zajmu svych investord, popripadé viad zemi, odkud primarné pochazeiji.

Skute¢nou konceptualni inovaci - ve smyslu absence vztahu k vyse predstavenym teoriim
rozvoje a zavislosti - prinasi do debaty o kulturni/medialni globalizaci teprve diskurz kulturni
pluralizace, respektive heterogenizace. Jeho predstavitelé, vychazejici zejména z ideove
tradice britskych a americkych kulturalnich studii (viz napr. Hall 1992, Morley - Robins
1995, Barker 1999, Lull 2001), zdUraznuji oproti predchozimu diskurzu mnohosmér-
nost kulturnich tok(, které neusti v globalni synchronizaci ¢i homogenizaci, ale spise
vedou ke zvySovani rozmanitosti a prolinani stale vétsiho mnozstvi kulturnich reprezenta-
ci pochazejicich z nejriznéjsich koutll svéta, jejichz vysledkem je , globalni elektronicka
brikolaz“. (Barker 1999) Navzdory nepochybnému narlstu vlivu globalnich medialnich
korporaci nemohou byt jejich efekty podle teoretik(l kulturni pluralizace dopredu jedno-
znacné predikovany, a to zejména kvili aktivni roli, jakou pfipisuji publiku v konzumaci
a interpretaci obraz( a informaci, které se k nim prostrednictvim médii dostavaji. Kulturni
stret , globalniho® (resp. ,ciziho®) a ,lokalniho® (resp. ,,narodniho®) - klicové téma diskurzu
kulturniho imperialismu - tak mize nabyvat v zasadé tri rizné podoby, jak je vidi Stuart Hall

16 Ted Turner, zakladatel CNN, napfiklad chvaéli svij projekt globalni zpravodajské televize slovy: ,Jsme prvni, ktefi
pouZzili nové komunikacni prostredky, aby pretvorili svét®. (Vackovéa - Cisarova 2002: 27)

17 V soucCasnosti patfi mezi nejvétSich Sest medialnich korporaci, s odstupem dominujicich svétovému trhu, Time
Warner (s pfijmy ve vySi 42 miliard dolar( v roce 2004), Walt Disney Company, News Corporation, Viacom,
Bertelsmann a NBC Universal. S vyjimkou némeckého Bertelsmannu maji vSechny zminéné korporace hlavni
sidlo v USA, coz nepochybné posiluje interpretaci této situace jako dlikaz americké globalni kulturni hegemonie.
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(1992: 300): budto 1) jsou narodni identity rozruseny v dlsledku nar(istu kulturni homoge-
nizace a ,,globalni postmoderny”, anebo 2) jsou narodni a jiné ,lokalni“ ¢i partikularni identi-
ty posileny v dlisledku rezistence proti globalizaci, pripadné 3) narodni identity oslabuiji, ale
na jejich misto nastupuji nove, hybridni identity.

Lze rici, ze pravé spor o to, zda je medialni globalizace spiSe synchronizaci a homogeni-
zaci, nebo spiSe heterogenizaci a hybridizaci, je do znac¢né miry hlavni délici linii soucasnych
debat o tomto fenoménu - ato jak akademickych, tak verejnych. (McMillin 2007: 10) V nasle-
dujicich paséazich textu se proto budeme vénovat podrobnéjsimu predstaveni vyzkum,
které se snazi dodat pro jednu ¢i druhou stranu debaty potfebné empirické argumenty.

Urcité voditko pro systematizacitohoto pole predstavuje model Daniela Biltereysta (1995).
Ten ve svém kritickém prehledu dosavadnich praci s tematikou kulturnich efektd mezina-
rodni komunikace konstatuje, ze znaéné mnozstvi text(i vychazejicich z teorii zavislosti i teo-
rii svobodného toku informaci tihne k ideologi¢nosti, ekonomickému redukcionismu (tedy
vysvétlovani kulturnich uc¢inkl na zakladé udaji o exportu/importu informaci a medialnich
produkt(l) a celkové vykazuje ,slaby empiricky zaklad“. Podle Biltereysta jsou v ramci téchto
pristupl ,koncepty a argumenty tykajici se ucinkl, pozice publika a zejména textualni
struktury [...] jen zridka podlozeny empiricky“ (Biltereyst 1995: 251), navzdory tomu, ze
,vyzkum oblasti publika v mnoha smeéerech - od spise kvantitativni expozici kvalitativnimu uzi-
vani, ,interpretaci’ a ,recepci’ - je pro porozuméni medialnim vliviim klicovy“. (tamtéz: 254)

Jak Biltereyst uvadi, oba zminované pristupy se tak vénuji de facto pouze jedné z mini-
malné ¢ty moznych rovin analyzy mezinarodni komunikace, které popisuje prostrednic-
tvim ,,dvoudimenzionalniho analytického modelu®. Tento model je zalozen na kombinaci
dichotomie ,prisunu“ vs. , konzumace” a dichotomie ,mnozstvi“ (tj. kvantitativni aspekty
mezikulturni komunikace) a ,,typu” (kvalitativni aspekty produkt().

graf 1: Dvojdimenzionalni analyticky model vyzkumnych smér( v ramci vyzkumu mezinarodni komunikace
(Biltereyst 1995: 254)

MNOZSTVi
(kvantitativni aspekty)
Pole 1 Pole 1
Mnozstvi pfisunu Mnozstvi konzumace
(studie toku; strukturalni, (intenzita medialni expozice; studie
historické,ekonomické aspekty) konzumace, korela¢ni a kultivacni analyzy)
PRISUN KONZUMACE
Pole 3 Pole 4
Typ pfisunu Typ konzumace
(textualni analyzy, (interpretace, uzivani, recepce
vyzkum zakodovani, apod.; vyzkum uziti a uspokojeni,
obsahové analyzy apod.) percepcni studie, recepcéni analyzy)
TYP

(kvalitativni aspekty)
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Vznikly analyticky prostor je tak rozdélen na Ctyri kvadranty. Prvni popisuje strukturalni,
ekonomickeé a historické aspekty produkce a distribuce; jedna se zejména o studie mezina-
rodnich kulturnich tok(, soustredujici se na mnozstvi importu (tento typ vyzkumu dominoval
v 70. a 80. letech). Druhy kvadrant se tyka intenzity medialni konzumace a zahrnuje studie
vystavovani (exposition studies), implicitné predpokladajici, ze ,,¢im intenzivnéjsi je vysta-
vovani se importovanym program(m, tim vétsi je moznost ucinku“ (Biltereyst 1995: 255);
dale sem patfi korelacni studie a kultivacni analyzy. Treti oblast vyzkumu, zpracovavana
s pomoci textualnich a obsahovych analyz, je vénovana otazkam ohledné povahy a vyznamu
kulturnich produkt(, které jsou predmétem mezinarodni cirkulace. Konecné ¢étvrty kvadrant
zkouma kvalitativni aspekty konzumace, tedy problematiku uzivani a interpretace medial-
nich sdéleni; mezi konkrétni vyzkumné pristupy k této oblasti radi Biltereyst zejména studie
,uziti a uspokojeni, percepcni studie a recepcni analyzy.

Toto analytické rozc¢lenéni vyzkumného pole mezinarodni komunikace nicméné nezna-
mena, ze je v realité kazdé oblasti vénovana stejna pozornost. Jak jiz bylo naznaceno, dosa-
vadni vyzkum se soustredil zejména na otazku pritomnosti medialnich produktl (zapadni,
americké) kultury v médiich jinych zemi. Zkoumani ostatnich tfi kvadrant( je podle Biltereysta
do zna¢né miry omezeno na dilCi pripadoveé studie, které o dané problematice neposkytuji
celistvy obraz (a to tim spige, Ze vysledky té&chto studii si ¢asto protifedi).'® Uréitou vyjimku
predstavuje ¢tvrty kvadrant, ktery podle autora v prabéhu 80. let nabyl na vyznamu, zvlasté
diky rostoucimu priklonu ke kvalitativnim vyzkumim publika; jejich vysledky ve vztahu
k tématu mezikulturniho vlivu se naopak vyznacuji pomeérné silnou jednotou, podkopavajici
homogenizacni premisy medialniho imperialismu. (Biltereyst 1995: 256-258)

~Novy revizionismus”: recepcni analyza a jeji kritika
Kvalitativni vyzkumy publika, zejména recepcni analyzy, maji specifické misto nejen v ramci
mezinarodnich komunikacnich studii, ale v ramci komunika¢niho a medialniho vyzkumu
jako takového. Nar(st jejich popularity v 80. letech je Uzce svazan s opusténim do té doby
dominantniho pozitivisticko-behavioristického vyzkumného paradigmatu, opirajiciho se
o prenosovy model komunikace a paralelni predstavu publika jako viceméné pasivniho pri-
jemce obsah( medialnich sdéleni. Namisto toho se prosazuje nova vyzkumna perspektiva,
charakterizovana priklonem ke studiu kazdodennich forem medialni konzumace (a jejich
spolecenského kontextu) a konceptem ,,aktivniho publika®“, které se - diky bytostné poly-
sémickému charakteru medialnich text(l, umoznuijicich riizné interpretace - stava spolu-
tvlircem vyznamu, jez mohou byt v mnoha smérech odlisné od téch, které byly do nich
jejich tvlrci vlozeny. (viz Hall 1997) V literature se v této souvislosti hovori o ,,etnografic-
kém obratu® v medialnich studiich (vzhledem ke znac¢né teoretické i metodologickeé inspi-
raci v antropologii a etnografii), ,,postmodernim obratu®, ,interpretativnimu paradigmatu®,
,hovém vyzkumu publika“ ¢i ,recepcni teorii“. (McMillin 2007: 136) V kontextu mezinarod-
nich komunikacnich studii je pak tento pristup spojovan s ,,novou ortodoxii“ ¢i ,,novym revi-
zionismem* (Curran 1990, cit. dle McMillin 2007: 136), chapanym jako souhrn vyzkum(
a vyzkumnych perspektiv zpochybnujicich zavislostni a imperialisticke teorie.

Shodou okolnosti vesly recepc¢ni analyzy ve znamost do zna¢né miry diky vyzkumdm diva-
¢ek a divak( serialu, ktery byl v osmdesatych letech povazovan za vykladni skfin kapitalismu

18 Tento problém se podle Biltereysta objevuje zejména u vyzkumd z druhého kvadrantu, kde nékteré z kultivaénich
analyz prinasely vysledky indikujici silné erodujici kulturni vliv cizich medialnich produkt, zatimco jiné podporovaly
tezi o silné pozitivnich ddsledcich pro pfijimajici kulturu. Dal$i studie hovofily o slabych ¢&i témér neexistujicich
udincich. (Biltereyst 1995: 255)
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a ktery francouzsky ministr kultury Jack Lang v roce 1983 dokonce prohlasil za ,,symbol
americkeho kulturniho imperialismu®. (cit. dle Tomlinson 1991: 45) Jedna se o serial Dallas,
vyrobeny pro ABC, ktery byl od natocCeni prvni série v roce 1978 exportovan do vice nez
sto zemi sveta. Podle Tomlinsona jsou cCasto pravé humornée, bizarni skute¢nosti spojenée
s pronikanim Dallasu do sveta (jako napriklad alzirsti nomadi, sledujici tento serial v srdci
pousté) uvadény jako ,,dukaz* vlivu americkych medialnich produkt(. (Tomlinson 1991: 46)
Otazku, zda divaci skutecné tak automaticky prejimaji dominantni ideologii, kterou (udajne)
Dallas nese, se vSak poprvé pokusila empiricky zodpovédét az len Angova v praci Sledova-
ni ,Dallasu’: mydlova opera a melodramaticka imaginace (Watching ,Dallas”: Soap Opera
and the Melodramatic Imagination) z roku 1985. Angova zjistila, ze divacky Dallasu (zvlasté
pak ty s vysokym kulturnim prehledem) se aktivné zapojuji do produkce vyznamu i potéseni
ze sledovani tohoto serialu, 0 némz dobre veédi, ze je reprezentaci ideologie masove kultury.
Vytvareji si proto vlastni interpretacni vzorce a divacke strategie, resici subjektivni konflikt
mezi odmitnutim ideologie a naklonnosti k serialu. (Ang 1985)

Na tuto studii tematicky navazala prace Tamary Liebesové a Elihu Katze Export vyznamu:
mezikulturni Cteni ,Dalasu” (The Export of Meaning: Crosscultural Reading of ,Dallas’,
1990), zabyvajici se narodni a etnickou identitou jako zprostredkujicich faktor( v proce-
su recepce tohoto televizniho serialu. Autori za pouziti techniky focus groups u nékolika
skupin odliSného etnického plvodu odhalili rizné zplsoby ,nakladani s textem®, resp.
rizné vzorce ,vyjednavani“ jeho symbolického vyznamu. Analyza dvou zakladnich pristupt
k serialu (,referencni“ a , kriticky") prinesla zjisténi, ze nejkritictéji kK nému pristupovala sku-
pina slozena z Americ¢anu (kritizujici primarné formalni a produkéni stranku, méné obsah)
a skupina Rusl zijicich v izraelském kibucu (kritizujici Dallas jako prekroucenou reprezen-
taci kapitalistického Zapadu). Skupina izraelskych Arabt zase vykazovala vétsi citlivost vici
,hastraham® zapadni kultury a jejimu ,moralnimu upadku®. Studie tak dokumentovala, ze
globalni medialni produkt (tj. Dallas) muze byt ,,dekédovan® z pozic vlastni kulturni/etnické
identity, ktera tak slouzi do urcité miry jako ,misto rezistence®. (Barker 1999: 114)

Mezinarodni popularitu Dallasu, jez se vztahuje i na zemé oficialné se vymezujici vici
Americe nebo kapitalismu (avsak jez souCasné neni neomezena, jak doklada neuspéch
tohoto serialu napfiklad v Peru &i Japonsku),™ je tak podle Sinclaira et al. (1996) tieba
pricist na vrub nékterym vSeobecné (mezikulturné) sdilenym prvkim, tématim a vzorcim,
usnadnujicim jeho sledovani i lidem z naprosto odliSnou kulturni zkusenosti. Podle autort
je dullezita také polyvalence ¢i otevieny potencial mnoha dil¢ich pfibéha uvnitf serialu,
které tak sehravaji ulohu ,,projektivnihno mechanismu® a poskytuji material pro vyjednavani
a hru. (Sinclair et al. 1996: 17) Rovnéz Tomlinson (1991: 51) odvozuje z globalniho rozsi-
reni této mydlové opery hypotézu o existenci sdilené , meta-kultury”, jez etnicky rozdilna
publika sjednocuje. , Tato ,meta-kultura’ mdze byt definovana napriklad spole¢nou zkuse-
nosti s televizi jako médiem, spole¢nymi zakladnimi kameny kultury, jako jsou koncepty
typu ,spravedinost’, ,laska’, ,oddanost’, ,osobnost’, zivotni styl‘,“ coz je podle négj ,sdilena
zkusenost socialni modernity”. Jednim dechem Tomlinson nicméné poukazuje na ,past”

19 Alessandro Silj (cit. dle Sinclair et al. 1996: 18) poukéazal na paradoxni skute¢nost, Ze Dallas byl uveden
- s obrovskym Uspéchem - v Alzirsku, ve statni televizi ,anti-imperialistického, anti-kapitalistického statu,
strazce socialni a rodinné moralky, hluboce poznamenané islamskym nabozenstvim, propagatorem kolektivnich
hodnot”. Naproti tomu v Peru Dallas neuspél - bézel necely rok - protoZe byl nasazen v konkurenénim boji dvou
komercénich stanic, z nichz ta druhé vysilala lokalni zabavny porad. (Sinclair et al. 1996: 18) V Japonsku Dallas
vylozené propad! (sledovanost 10 %), podle nékterych interpretaci proto, Ze predstavoval Uplné jiné hodnoty
(chtivost, soukromy zajem, lhani a manipulace) v kultufe, ktera vysoce cti loajalitu, sebeobétovani a dostavani
svym povinnostem. (Hoskins et al. 1997: 33)
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tohoto univerzalistického argumentu: jedna se totiz o velice nedokonaly experiment, pro-
toze neexistuje zadna kontrolni skupina, ktera by potvrdila, nakolik je ¢i nenitato (domnéla)
univerzalni kultura produktem ,amerikanizace”. Jednim z hlavnich davodl, pro¢ jsou
americké medialni produkty celosvétové popularni, mize byt prosté to, Ze jsou - na rozdil
od medialnich produkt( jinych kultur - celosvétové rozsirené. ,Nelze zkratka jednoznacné
urcit, co je pric¢inou a co dusledkem: zdali globalni hegemonie americkych médii (potaz-
mo ekonomicko-politickeho vlivu USA), jez maji moc prezentovat svoji kulturu, ktera se
nasledné stava univerzalné srozumitelna, anebo pritomnost inherentné univerzalnich prvki
v ramci této kultury, zptsobujicich jeji globalni pritazlivost”. (Tomlinson 1991: 53)

VysSe uvedené priklady nicméné neznamenaiji, ze recepcni analyza a s ni spojeny koncept
aktivniho publika jsou akademickou obci bezvyhradné prijimany. Kritikove, vycitajici tomuto
v zasadé mikrosociologickému pristupu systematické ignorovani Sirsiho strukturalniho
kontextu, ve kterém se akt konzumace odehrava, v ném vidi ,apologetiku pro soucasné
struktury kulturni kontroly“ (Schiller 1991, cit. dle Biltereyst 1995: 260),2° kulturni relati-
vismus Ci podporu spolecenskeého statu quo. Kritika se soustredi i na cetné konceptualni
a metodologické problémy, které se v souvislosti s timto pristupem objevuji (zobecnitelnost,
reliabilita, validita, interpretace prepist rozhovort ¢i samotna definice koncepttu zakodo-
vani a dekodovani; viz Numerato 2004). Todd Gitlin protestuje proti samotné terminologii,
kterou koncept aktivniho publika pouziva, konkrétné proti pojmu rezistence publika:

s[Rlezistence” se v kulturalnich studiich a teoriich aktivniho publika
pouziva témer ve stejném vyznamu, jaky byl tradicné rezervovan pro sku-
tecny, zivot ohrozujici odpor vic¢i napf. totalitarnim rezimim; je proto
ponékud nepripadné, kdyz se v tomto konceptu smésuje ¢inské stu-
dentske povstani a diskuse u kabeloveé televize.

(cit. dle Roach 1997: 59)

Podle Divyi McMillinové je na aplikaci konceptu aktivniho divactvi v analyze mezikulturni
komunikace az prilis patrna snaha vyzkumnik po svrzeni starého a vybudovani nového
paradigmatu. ,Jelikoz dominantni teorie kulturniho imperialismu oznacila divaky trikonti-
nentu za obecné pasivni, nynéjsim trendem je dokazat, ze jsou aktivni,” soudi McMillinova
a dodava, ze ,,0boji jsou nalepky, které omezuji nase chapani toho, jak je presné toto
,neortodoxni cteni aktivniho publika® produkovano a co tento Cinitel opravdu znamena
v dlouhodobém méritku“. (McMillin 2007: 193)

Globalizace jako telenovelizace: debaty o ,,zpétném toku”

Metafora ,,nového revizionismu® se v kontextu vyzkumui medialni globalizace nevztahuje
pouze na recepcni analyzy. Vyskytuje se i v debatach tykajicich se produkce a cirkulace
(importu/exportu) medialnich produkt - tedy problematiky spadajici ve vySe reproduko-
vanem modelu Daniela Biltereysta do prvniho kvadrantu. V ném dominovaly az do osmde-
satych let prace dokumentujici globalni prevahu zapadnich medialnich korporaci a jejich
produktt na filmovych platnech a televiznich obrazovkach zemi celého svéta. Tento obraz
v dobé zavadéni komunikacnich technologii a vzniku medialnich systémui v rozvojovych

20 ,Je mnoho pravdy na myslence, ze lidé neabsorbuji bezmyslenkovité vSechno, co se jim kmitne pred oc¢ima.
AvSak celad fada soucasnych vyzkumi divacké recepce se neprijemné blizi apologetice stavajicich struktur
kulturni kontroly*“. (Schiller 1991, cit. dle Biltereyst 1995: 260)

19



TEORETICKA STAT VAcLAV STETKA

zemich nepochybné odpovidal realité; vétsSina z téch statl, kde se rozbihalo televizni vysi-
lani, neméla dost prostredkd na vlastni produkci, takze brala zavdék levnéjSim americ-
kym medialnim ,,zbozim“, jehoz vyvoz dosahl pravé na konci 60. let svého historického
vrcholu.?’ Od poloviny 80. let v8ak Udaje pfichazejici z nejriznéjsich ¢asti svéta tento
zavislostni model zpochybnuji. Zejména v oblasti televizni a filmové tvorby se totiz v posled-
nich dvaceti letech objevila nova strediska produkce, z nichz rada na regionalni urovni jed-
noznacné prevysuje vliv ,zapadnich” korporaci a komplikuje tak do té doby jednosmérné
vzorce mezinarodnich programovych tok(. Néktera centra a spole¢nosti ze tretich zemi
se dokonce stavaji vyznamnymi hraci na globalnim trhu a poskytuji ¢im dal vice dokladu
o medialnim ,protipohybu“ ve sméru Jih-Sever, a to ,vcetné vzniku zavislosti na strané
Severu®. (Biltereyst - Meers 2000: 393)

Dva nejcitovanéjsi priklady tohoto trendu pochazeji z Latinské Ameriky, tedy z regionu,
ktery byl v dobach nastupu teorie medialniho imperialismu povazovan de facto za kolonii
Spojenych statll americkych (viz Schiller 1971); dnes je prevazna ¢ast trhu rozdélena mezi
lokalni korporace, mezi nimiz vyCnivaji brazilska TV Globo a mexicka Televisa, které nejen
dominuji svym narodnim trham, ale rozsiruji svij vliv na cely region i do dalSich ¢asti svéta
a podle Johna Sinclaira ,predstavuji nejpozoruhodnéjsi zpochybnéni kritickych ortodoxii
kulturniho a medialniho imperialismu®. (Sinclair 1996: 34)

Brazilska televizni spole¢nost TV Globo, vznikla v roce 1965 jako spolecny podnik hlav-
niho narodniho deniku O Globo a americké medialni korporace Time-Life (jez byla nicmé-
né uz v roce 1968 brazilskou vladou donucena tuto investici opustit), prakticky dominu-
je brazilskému televiznimu vysilani a patfi mezi nejvétsi komeréni televizni sité na svété.??
(Hesmondhalgh 2002) TV Globo expanduje i do dalsich medialnich sektor(l, jako jsou mobil-
ni telefony, nahravaci studia ¢i umélecké galerie; z medialniho koncernu se tak postupné
stava multimedialni konglomerat s ro¢nimi pfijmy ve vysi pres tfi miliardy dolar(i (2001), coz
spolec¢nosti v témze roce zajistilo 25. pricku mezi vSemi svetovymi medialnimi a zabavnimi
firmami.?® Ackoli pfijmy z exportu pfedstavuiji v diisledku cenové nerovnovahy na globalnim
trhu pouha 3 % celkovych pfijmi spoleénosti,?* TV Globo se proslavila pfedevsim celosvé-
tovym exportem svého typického produktu - telenovel, na jejichz vyrobu se zacala zamé-
rovat jiz od sedmdesatych let. Prvnim krokem na zahrani¢ni trhy bylo uvedeni telenovely
Gabriela v roce 1975 v Portugalsku; dnes TV Globo prodava telenovely do vice nez sto
deset zemi svéta. (Hesmondhalgh 2002) Zahrani¢ni expanze nicméné nezlistala omezena
jen na prodej program(. V roce 1985 zakoupila Globo sit TMC Telemontecarlo, ktera sice
dosahovala jen 4 % podilu na italském publiku, ale poslouzila jako zakladna pro dalsi expan-
zi Roberta Marinha do Evropy, kterou bylo napriklad zakoupeni 15 % jednoho ze dvou nove
vzniklych portugalskych soukromych kanal(l, SIC, v roce 1992. (Sinclair 1996)

Radu podobnych rysti vykazuije i historie dal$iho latinskoamerického medialniho kolosu,
mexické spoleénosti Televisa,?® ktera se rovnéz vyvinula z pivodni zavislosti na americkém

21 Tento fakt uvadi Jeremy Tunstall (1977, cit. dle Hesmondhalgh 2002: 63), s tim, Ze objem zisk( z vyvozu z(stal
na pocatku sedmdesatych let zhruba stejny jako na konci let Sedesatych (okolo 100 miliont dolar(), coz v kontextu
inflace predstavuje realny pokles.

22 Na pocatku 21. stoleti méla TV Globo podil na publiku v Brazilii vice nez 70 %. Stanice disponuje rovnéz silnym
produkénim zazemim - produkuje 95 % svych program(. (Hesmondhalgh 2002)

23 Podle http://www.variety.com/index.asp?layout=variety_gen_no_rhs&internal=global50_2001,
odkaz platny k 3. 2. 2006.

24 Jeden dil telenovely se v roce 1992 prodéaval za 9 000 dolard do Némecka, ale jen za 150 dolar( do Salvadoru.
(Sinclair 1996: 60)

25 Televisa vznikla v roce 1972 spojenim prvni mexické komercéni stanice Telesistema Mexicana (zalozena
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kapitalu a programovych dodavkach do podoby sobéstacného narodniho televizniho mono-
polu a Uspésného exportéra telenovel do celé Latinské Ameriky, Spanélska, USA i dalsich
zemi. Televisa disponuje diverzifikovanou strukturou nékolika kanall, segmentovanych
pro rizné zanry a cilové skupiny. Jeji stanice Channel 2 je pfinejmensim co do velikosti
produkce podle Sinclaira (1996: 48) vlajkovou lodi nejen Televisy, ale i celého Spanélsky
mluviciho svéta; Televisa produkuje vice nez vSechny ctyri hlavni americkeé sité (ABC, CBS,
NBC a Fox) a jejich produkcni spole¢nosti dohromady, pricemz témér vSechny programy
- telenovely, komedie, hudebni show a zpravy - jsou vyrabény samotnou spolecnosti.
Obsah tohoto kanalu tvori téz podstatnou soucast Galavision, mezinarodni zabavni sluzby,
vysilajici pfimo do USA, Spanélska a jinych zemi.?® Podobné jako TV GloboZ také Televisa
postupné pridala k expanzi programove také vlastnickou, a to jak na latinskoamericky, tak
severoamericky televizni trh.?’

At jiz telenovely pochazeji od TV Globo, Televisy nebo jiné latinskoamerické televizni
spolec¢nosti, Udaje o jejich exportu do zapadnich zemi se koncem 80. a v pribéhu 90. let
staly jednim z hlavnich nastrojl ,,dekonstrukce teze o kulturnim imperialismu®. (Biltereyst
- Meers 2000: 394) E. M. Rogers a L. Antola (1985) dokonce v této souvislosti zavedli
termin ,,obraceny kulturni imperialismus®. (cit. dle Biltereyst - Meers 2000: 394) Rada dal-
Sich akademik( tento nazor povazovala za cynicky, nebot podle jejich nazoru zvelicuje stale
pomérné marginalni trendy, které jsou navic z dlouhodobéjsiho hlediska dosti nestabilni.
Jak uvadeéji ve své empirické analyze Biltereyst a Meers (2000), statistiky exportu telenovel
z konce 90. let ukazuji ponékud méne optimisticky obrazek, nez by si zastanci revizionistické
teze prali. Je sice pravda, ze jesté v roce 1990 prekonala venezuelska telenovela Cristal
ve Spanélsku véechny domaci rekordy ve sledovanosti (Biltereyst - Meers 2000: 398),
ale v dalSim priibéhu devadesatych let dochazi na evropskych televiznich trzich k postup-
nému poklesu podilu telenovel, a to zejména v hlavnim vysilacim ¢ase. Ve své prirezové
studii z roku 1995 autori zjistili, ze telenovelam se sice podarilo proniknout na obrazovky
plné poloviny ze 71 evropskych stanic zarazenych do vyzkumu, avsak povétSinou mimo
prime-time a ve vSedni dny; pouze v jizni Evropé se dostaly i do vecerniho hlavniho vysi-
laciho ¢asu. (Biltereyst - Meers 2000: 403-404) Také podil latinskoamerického importu
na programove nabidce evropskych televiznich stanic v zanru dramatickée tvorby byl pomér-
né nizky (3,2 %), a to zvlasté ve srovnani s americkou fikci (58 %). Jak autori konstatuiji,
,0d pocatku devadesatych let je mozné zaznamenat jednoznacny trend ve vSech zapadoev-
ropskych zemich preorientovat se na domaci a americké soap-opery“. (Biltereyst - Meers
2000: 405) Od konce devadesatych let se TV Globo a Televisa museji kromé toho potykat
s rostouci konkurenci i na ,domacich”, tedy latinskoamerickych trzich, protoze globalni kor-
porace se sidlem v USA (Fox, NBC) zacaly nabizet satelitni a kabelové programy ve Spanél-

ve spolupréaci s americkou ABC) s jejim hlavnim konkurentem Television Independiente de México. V devadesatych
letech si Televisa upevnila pozici narodniho hegemona s podilem na publiku az 98 % a 80 % podilem na zisku
z reklamy. (Sinclair 1996)

26 Na zacéatku 90. let tak Televisa exportovala do svéta okolo 30 000 programovych hodin roéné, z toho 46 %
do Jizni Ameriky, 24 % do Stredni Ameriky, 10 % do Karibiku, 9 % do USA, 6 % do Evropy, 4 % do Asie a 1 %
do Afriky. (Sinclair, 1996: 54)

27 Prvni primy krok na zahrani¢ni trh ucinila jesté prfedchldkyné Televisy, stanice Telesistema Mexicana, v roce
1960, ktera zalozila lokalni kanaly pro Spanélsky mluvici komunitu v San Antoniu a nasledné v Los Angeles a New
Yorku. V roce 1991 ziskala Televisa 49 % podilu na Megavision, soukromé stanici v Chile; v roce 1992 koupila
76 % Compa i4 Peruana de Radiodifusién, nejstarsi televizni sité v Peru, a sou¢asné pridruzenou sit rozhlasovych
stanic. Prostfednictvim dohody o nakupu program(, podepsané ve stejném roce se statni televizi ATC, pronikla
Televisa i na argentinsky trh. (Sinclair 1996: 53-57)
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stiné, ¢imz prekrocily jazykovou bariéru, ktera do té doby prinasela domacim latinskoame-
rickym korporacim komparativni vyhodu. (Biltereyst - Meers 2000: 396)

~,Mezinarodni debata o telenovelach” ma tak podle Biltereysta a Meerse dva extrémni
poly: na jednom jsou autori, pro které mezinarodni uspéch telenovel znamena jednoznacné
zneplatnéni teze o medialnim imperialismu; druhy pol zastupuji autori, podle nichz tento
srevizionisticky pristup” precenuje rozsah zmén, které v globalnich kulturnich tocich probi-
haji. (Biltereyst-Meers 2000: 394) Jak ovsem upozornuje David Hesmondhalgh (2002),
i uspéch telenovel a dalSich televiznich produkti obou zminovanych korporaci v regional-
nim (latinskoamerickém) méritku Ize vykladat jako klasicky pfiklad medialniho imperialismu,
pokud se budeme drzet jeho obecného chapani jako dominance ,,cizich“ kulturnich pro-
duktl nad ,,domacimi*; lehce ironizuijici, ale v latinskoamerickém kontextu bézné uzivané
terminy ,,Globo-izace", resp. , Televisa-ce", vypUjcené z jazyka diskurzu kulturniho imperi-
alismu, vyjadruji presné tuto paradoxni situaci, kdy onim ,,zlym* a kritizovanym hegemonem
(navic uzce napojenym na vladni a vojenské kruhy) nejsou americké Ci zapadni korporace,
ale spolec¢nosti z rozvojovych zemi samotnych.

Dalsi sporny bod debaty - ktery uz ovsem lezi mimo vlastni téma ,,zpétného toku“ - pak
prestavuji telenovely samotné, respektive telenovely jako kulturni texty. Zatimco pro nekteré
autory jsou vyrazem autentické lokalni kultury, , kreativni verze pravdépodobné brazilského
narodniho pfibéhu*, 28 jini v ni vidi ptiklad komeréni fikce inspirované americkymi mydlovymi
operami a propagujici americky zpUsob Zivota.?® (Biltereyst - Meers 2000: 397)

Regionalizace medialni produkce a formovani geokulturnich trhu

Jestlize v Latinské Americe Ize v poslednich desetiletich pozorovat vznik regionalnich medial-
nich hegemondt, ani ostatni rozvojovy svét nezlistava ,,pozadu®. DalSim centrem vyznamnych
medialnich aktivit s mezinarodnim dosahem je Indie, jejimz hlavnim vyvoznim artiklem ovsem
nejsou telenovely, ale filmy. Produktivita indického filmového pramyslu, tzv. Bollywoodu,*
dnes prevysuje produktivitu Spojenych statll témér o polovinu. V 90. letech se v Indii nato-
Cilo primérné 787 filmu ro¢né (v Hollywoodu pritom 591), které doma i v dalSich zemich
regionu ,Velké Indie“, kam se primarné exportuji (Pakistan, Bangladés, Nepal, Sri Lanka),*'
co do popularity nad americkou produkci s prevahou vitézi.*? (Hesmondhalgh, 2002)
V poslednim desetileti se vsak Indie vyznamné zviditelnila i na poli globalniho televizniho
trhu. Satelitni televizni stanice Zee TV, ktera ma na domacim trhu podil na publiku okolo
50 % v prime-time (Pendakur 1996: 89), je nejvétsim producentem televiznich programd
v jazyce hindi a zasahuje vice nez ¢tvrt miliardy divakl po celém svété. Majetkoveé expan-
duje i do jinych regionll s vyznamnou indickou mensinou, jako je Persky zaliv (Zee TV

28 Podle Josepha Straubhaara se telenovely diky Uspé&Snému navazani na dlouhou regionalni tradici
melodramatickych seriéld, reprodukovanych pfed vékem televize v podobé lidovych vypravéni (ale i filmu a
rozhlasu), staly v Latinské Americe hlavnim nastrojem utvareni narodnich kultur a internalizace narodni identity
kulturné stéle velice heterogennim publikem. (Straubhaar 1997)

29 Podle Omara Souki Oliveiry predstavuiji telenovely priklad ,kreolizace americkych kulturnich produktl. Je to
okofenéna kopie zapadnich norem, hodnot, vzorcl chovéani a socialnich vztah(*“. (cit. dle Roach 1997: 58)

30 Bollywood je prezdivka pro Bombaj Cinema, vztahujici se ovSem spiSe k hlavnimu zanru, ktery indicky filmovy trh
exportuje, nez k Bombaiji jako centru produkce, jak by napovidala jazykovéa analogie k Hollywoodu; v samotném
Bombaji se totiz vyrabi jen asi 20 % indickych filmd. (Hesmondhalgh 2002: 190)

31 Jakkoli jsou indické filmy exportovany do vice nez 100 zemi svéta (a to jiz od roku 1913), jejich vynosy jsou
v porovnani s domacimi zisky miniméalni. (Pekandur 1996: 70).

32 Podle Davida Hesmondhalgha (2002: 190) je tomu tak diky mistni vyrazné tradici divadelni a nabozenské epiky
v Indii, kterou struktura indickych film{ kopiruje mnohem vérnéji nez Hollywood.
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Arabia), Mauritius, Kena, Tanzanie ¢i Jizni Afrika (Zee TV Africa), Velka Britanie (Zee TV UK)
¢i USA. (Sinclair - Harrison 2004: 44)

Takeé dalsi stat, kde u budovani komunikacni infrastruktury a zrodu narodniho televizniho
vysilani asistovaly zapadni kapital a know-how (konkrétné v Sedesatych letech americ-
ka firma Radio Corporation of America), ¢imz byl podle ranych teorii medialniho imperi-
alismu nastartovan ,zavislostni model“, je dnes strediskem televizni a filmoveé produkce
pro rozsahlou oblast pojimajici vice nez 200 milion(l obyvatel na plose pres 13,7 miliont
km2. Timto statem je Egypt (Amin 1996), kde je rocné produkovano pres 100 filmu, diky
¢emuz byva egyptsky filmovy primysl nazyvan ,Hollywood na Nilu“. (Sreberny 2000: 71)
Nejvice program( se prodava do Kataru, Spojenych arabskych emiratd a Jemenu, ale
odbérateli jsou i panarabské satelitni televizni spolec¢nosti, jichz v regionu - znamém v ra-
dé pripadl restriktivni politikou v(c¢i satelitnimu vysilani - operuje jiz nékolik desitek.>3
(Amin 1996: 109). Je symptomatické, ze prikopnikem, jenz do jisté miry oteviel cestu
ostatnim, byl v roce 1990 pravé Egyptian Space Net.

Existence vySe uvedenych silnych regionalnich center produkce, k nimz je mozné pri-
pocitat jesté Hongkong (jenz je tretim nejvetsim producentem a druhym nejvétsim expor-
térem filmG na svété) a Tchaj-wan pro ¢insky mluvici populaci Asie a Severni Ameriky,
vedla Josepha Straubhaara (1997) k formulaci teze, ze hlavnim trendem na televiznim
trhu za poslednich dvacet let nebyla globalizace, ale pravé regionalizace. Ta se podle
néj projevuje existenci nékolika geokulturnich trhi, tedy skutecnych i virtualnich prostort
spojenych nejen zemépisnymi charakteristikami, ale zejména historii, jazykem a kulturou.
Tyto trhy ¢asto maji stfed v ur¢itém geografickém regionu, ale diky historickym jevim jako
kolonizace, otroctvi a migrace jej prekracuji a mohou tak byt skrze kulturni diaspory pro-
pojeny na velké vzdalenosti ¢i se mohou vzajemné prekryvat. Podle Straubhaara (1997) je
z hlediska debat o povaze globalnich medialnich toku klicové to, Ze populace definované
témito charakteristikami maji tendenci vyhledavat kulturni produkty (jako televizni progra-
my ¢Ci hudbu), které jsou jim nejblizsi. Kulturni vyména se tedy odehrava primarné uvnitr
téchto geokulturnich (&i, jak uvadéji napf. Sinclair et al. 1996, geolingvistickych) trha.3*
Australie, anglicky mluvici Karibik aj.), dale nasleduje trh zapadoevropsky (tvoreny zemémi
EU), latinskoamericky (napojeny na dalsi zemé s romanskymi jazyky, jako je ltalie a Fran-
cie), frankofonni trh (Francie a jeji byvalé kolonie), arabsky svétovy trh, ¢insky a indicky trh
a nakonec trh jihovychodni Asie.®®

Podle Sinclaira et al. (1996: 5) takovyto ,,dynamicky, regionalisticky pohled na svét nam
pomaha detailngji analyzovat spletité a mnohosmérné toky televize okolo svéta“. Udaje
prichazejici v poslednich letech z téchto regionalnich center tak nuti nejen k prehodno-
ceni pojeti kulturniho imperialismu coby amerikanizace nebo westernizace, nebot v téchto
Gastech svéta muze byt mnohem aktualnéjsim problémem dominance nékteré z mistnich
velmoci,*® ale i k novému promysleni konceptu Andersonova pojeti imaginarnich komunit.

33 Vroce 1994 zahdjilo provoz v arabském svété 20 panregionalnich satelitnich televiznich kanald; do roku 1997 se
jejich pocet zdvojnasobil. (Amin 1996: 71)

34 Je to ovSem ,kultura obecné, nikoli jen konkrétni jazyk, co spojuje geolingvistické regiony do podoby televiznich
trh(“ (Sinclair et al. 1996: 13) - nabozenstvi, hudba, humor, kroje, nonverbalni kody a narativni styly jsou vSéechno
prvky, které tvofi onu ,kulturni blizkost*, o které mluvi Joseph Straubhaar.

35 Tato koncepce neni nepodobna Huntingtonovu ¢lenéni svétovych civilizaci (viz Huntington 1997), na néz se
ostatné Straubhaar sam odvolava. Indrajit Banerjee (2002: 532) doplnuje jesté malajsky geolingvisticky trh,
sestavajici z Malajsie, Indonésie a diasporickych malajskych komunit.

36 Konkrétni priklad takové regionalni dominance v ramci rozvojovych zemi uvadéji Ginsburg et al. (2002: 15), ktefi
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(viz Anderson 1991) Tento koncept je treba podle Sinclaira et al. (1996) v tomto novem
audiovizualnim prostredi rozsirit z obyvatel jednoho naroda na ,imaginarni komunity hovo-
fici stejnym jazykem a pfislusniky stejnych kultur, ktefi vytvareji geolingvistické regiony*,
ke kterym autori pripocitavaji i ,diasporické komunity emigrant(i na vzdalenych kontinen-
tech®. (Sinclair et al. 1996: 25)

.Lokalni rezistence” a glokalizaéni strategie kulturniho pramyslu

Jak uvadi Silvio Waisbord, ,navzdory podstatnym rozdilim se analyzy kulturniho imperia-
lismu shoduji s postmodernimi pozicemi [tj. diskurzem kulturniho pluralismu, pozn. aut.]
v tom, Ze zdUraznuji soumrak narodnich identit a Usvit transnacionalnich kultur®. (Waisbord
1998: 382) Rlznorodé udaje o sledovanosti televiznich poradl a film{, povazovanych
v ramci obou diskurz( za nositele symbolického materialu pro tvorbu kulturnich identit,
nicméné tuto prognozu v souc¢asné dobé nijak jednoznacné nepotvrzuji. Podle Currana
a Parka (2000) svédci dostupna evidence naopak spise o ,lokalni rezistenci vii¢i americ-
ké dominanci“, manifestujici se v prevazujici konzumaci lokalné (narodné) produkovanych
programl nad americkymi importy (Curran - Park 2000: 6), jez byvaji nejcastéji uvadé-
nym prikladem medialniho imperialismu. Vyzkumy sledovanosti ukazuji, ze divaci vykazuiji
obecné tendenci reagovat na , kulturni slevy” (cultural discounts),® tj. volit lokalni nabidku
v lokalnim jazyce proti neznamé, cizi reci a dabingu (Hoskins et al. 1997), na coz upozornil
jiz Jeremy Tunstall ve své srovnavaci analyze z roku 1977, tedy v dobé nejvétsiho ohlasu
teorie medialniho imperialismu.*® (podle Hesmondhalgh 2002: 179)

Nelze ovSem podcenovat ani otazku narodni identity, kiera je skrze produkty narodni
popularni kultury ¢asto posilovana (at jiz v podobé manifestni narodni hrdosti, anebo v podobé
tzv. banalniho nacionalismu - viz Billig 1995), coz ve spojeni s vySe nastinénym faktorem
kulturni blizkosti zpUsobuje, Ze lidé maiji tendenci vystavovat se spiSe narodné zakotvenym
poselstvim, symbolim a pribéhlim. (Smith 1995)

a s ni ¢asto spojované pluralizace a fragmentarizace identit nemuseji ztracet na atraktivité
a ze se globalné vyplaci respektovat lokalni kulturni a spotrebni vzorce, poskytuji v posled-
nim desetileti globalni medialni korporace samotné. Zatimco koncem osmdesatych a pocat-
kem devadesatych let rada z nich usilovala o dobyti otevirajicich se novych trhi jednotnym
zplUsobem a s univerzalnimi produkty (obsahy), v priibéhu devadesatych let byly nuceny
své strategie zménit, aby byly schopné konkurovat silici domaci, resp. regionalni produk-
ci. Pro tuto novou strategii - a nasledné i v obecném smyslu pro dynamicky a soucasné

poukazuji na subsaharskou verzi ,medialniho imperialismu®, spocivajici v tom, Ze nigerijské videofilmy, obsahujici
vice nasili, vytvareji natlak na ghanskou videoprodukci, jez se musi svym nigerijskym protéjskim Zanrové
a formélné prizplsobovat, chce-li v konkurenénim (tj. regionalnim) boji uspét. Autofi tak konstatuji, ze ,negativni
vliv nigérijskych videofilmu je lokalné mnohem vice naléhavy nez vliv film z USA ¢i Hongkongu®. (Ginsburg et al.
2002: 15)

37 ,Kulturni sleva“ je terminem autorll Hoskinse a Miruse (1988), ktefi ho vyjadfrili v rovnici [(hodnota doméciho
ekvivalentu) - (hodnota importu)] / (hodnota domaciho ekvivalentu). ,Kulturni sleva vysvétluje, pro¢ divaci
ve vétsing zemi preferuji domaci programy a pro¢ transnacionalni satelitni sluzby, bez toho, aniz by byly
prizptsobeny rozlicnym narodnim trhlim, nebyly ve vétsiné pripadd Uspésné” (cit. in Hoskins et al. 1997: 35).

38 Podle Tunstalla byla v poloviné 70. let vétSina televiznich programl v nejsledovanéjsim ¢ase (prime-time)
plvodem lokélni; budto produkovana pfimo v ramci ,doméaciho” naroda, anebo pochazela ze zemé s pfibuznymi
jazykovymi a kulturnimi tradicemi (tj. z nékterého z blizkych geokulturnich trh(i). Nejvétsi ,globalni* pfevahu
méla podle Tunstalla americka média v obdobi v desetileti 1943-1953. (cit. dle Grainge 2001) Rovnéz Elihu
Katz v ¢lanku z roku 1979 konstatoval, ze navzdory kvantitativni dominanci americkych programd na televiznich
obrazovkach po celém svété jsou v jednotlivych narodnich statech popularng;si lokalni porady. (Katz 1979: 73)
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komplementarni vztah globalniho a lokalniho - se vzilo oznaceni glokalizace, coz je pojem,
ktery do diskurzu kulturni globalizace zaved| sociolog Roland Robertson (1995), jenz ho
ovéem sam prevzal z japonskych uc¢ebnic marketingu.®® Tento pojem se snazi vyjadrit, ze
lokalni neni opozitum, ale inherentni souc¢ast globalniho, které je hmatatelné pravé skrze své
lokalné specifické projevy. Jelikoz vylozené ,,globalné” (tj. standardizované) se az na vyjimky
neda prodavat nic, museji se i globalni koncerny prizplsobovat lokalnim kontextim, v nichz
ma primarni vyznam jazyk a kultura. Manazeri téchto firem popisuji svou strategii jako ,,glo-
balni lokalizaci“ a zdlraznuji - nepochybné nikoli z osvicenskych, ale z ¢isté pragmatickych
pohnutek - ze jim jde o to, ,,stat se soucasti dotycné kultury”. Lokalismus je tedy z hlediska
globalniho kulturniho pramyslu strategii usilujici o diverzifikaci, fragmentarizaci a hledani
novych odbytist, které si vynucuje samotna logika kapitalistického systému: jednotné kon-
zumni schéma a totalni homogenizace produktl by znamenaly smrt trhu. (Beck 1997: 86)

Za téchto strukturalnich podminek prijaly prakticky vSechny velké televizni spolecnosti
lokalizaci a regionalizaci svych zahrani¢nich program( jako ,,strategii preziti“, a to zejmé-
na ve vysoce konkurencnim prostredi zemi Evropské unie. Nejjistéjsi a tedy ¢im dal vice
vyuzivanou formou je zakladani kompletnich lokalnich/regionalnich kanal(l coby pobocek
globalnich korporaci. llustrativni je vtomto sméru zména politiky stanice MTV (patrici kon-
cernu Viacom), ktera zacinala svoji globalni expanzi pod heslem ,,One Planet One Music*.
V poloviné 90. let byla jeji evropska divize vystavena rostouci konkurenci, zejména némec-
kého hudebniho kanalu VIVA - formatové kopie MTV, ktera vsak vysilala némeckou hudbu
s némeckymi moderatory. Stoupajici popularita dalsich podobnych ,,narodnich* kanal pri-
nutila v letech 1996-1997 pobocku MTV Europe k vétsi diverzifikaci - rozdéleni na Ctyri
kanaly, zacilené na Britanii, jizni, stredni a severni Evropu. (Roe - De Meyer 2000) Obdob-
né zkusenosti z Evropy i z jinych casti svéta prinutily MTV jeji strategii prehodnotit - dnes je
jejim krédem , mistni lidé, mistni programy* (Fung 2006: 73), coz odrazi snahu co nejvice
se priblizit kulturnim preferencim lokalniho publika. V soucasné dobé je tak MTV, zasahu-
jici vice nez 340 miliontt domacnosti ve 140 zemich svéta, diverzifikovana do 41 lokalnich
kanalll, ke kterym se poji 17 webovych stranek. (Fung 2006: 72)

Podobnym vyvojem prosla v druhé poloviné devadesatych let také globalni ,jednicka“
v televiznim zpravodajstvi CNN International (soucast nejvétsiho svetoveho medialniho
koncernu Time-Warner). Dnes je regionalizovana do Sesti samostatnych programovych
pobocek (Severni Amerika, Evropa/Stredni Vychod/Afrika, Asie-Pacifik, jizni Asie a Latin-
ska Amerika); kromé toho ma jeji materska spolec¢nost TBS (Turner Broadcasting System)
v radé zemi joint-ventures s lokalnimi partnery, jako je CNN+ (24 hodinovy zpravodajsky
kanal ve Spanélstine), n-TV (prvni némecky zpravodajsko-ekonomicky kanal) nebo CNN
Turk, turecky zpravodajsky kanal. (Chalaby 2005) Své webové stranky ma CNN kromeé
anglictiny také v arabsting, turectineé, korejstiné a japonstiné. (viz http://www.cnn.com)

Na obtize spojené s ,lokalni rezistenci“ nejen publika, ale i vladnich urad(, narazil
pri své asijské expanzi vykonny reditel a vetsinovy podilnik globalniho impéria News Corp.
Rupert Murdoch. Kauza spojena s jeho pronikanim na cinsky trh je ilustrativni, protoze
dokumentuje jednak fakt, ze ani nejvetsi svétové medialni korporace si nemohou dovo-
lit zcela ignorovat lokalni politické a kulturni kontexty, jednak zpochybnuje vyse zminéné
paradigma ,,svobodného toku informaci“, které predpoklada, ze pravé plsobeni zapad-
nich medialnich korporaci povede k demokratizaci statll s autoritarskymi rezimy. Rupert

39 Podle Oxfordského slovniku novych slov z roku 1991 vznikl pojem glokalizace na zakladé japonského slova
dochakuka, které se plvodné vztahovalo k adaptovani hospodérskych technik na lokalni podminky; nasledné
bylo adoptovano do oblasti byznysu k oznaceni globalniho pohledu na lokalni podminky. (Robertson 1995: 28)
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Murdoch sice zpocatku pravé s takovou rétorikou vystupoval - kdyz v roce 1993 zakou-
pil asijskou satelitni televizni spolecnost STAR TV, verejné prohlasil, ze satelitni vysilani
predstavuje ,jednoznacnou hrozbu pro totalitarni rezimy, at jsou kdekoli“ a ze ,,umozni
obyvatelim lacnym informaci obejit statem kontrolované televizni kanaly“. (Curtin 2005:
159) Avsak pote, co cCinska vlada - i v reakci na toto prohlaseni - zakazala soukrome
vlastnictvi satelitnich prijimacl a zacala naopak propagovat kabelovou televizi, Murdoch
revolucéni rétoriku promptné opustil a zahajil politiku dilcich ustupkl ¢inskému rezimu ve
snaze obmekcit jej a dosahnout uplného pristupu na trh, coz se mu také v roce 2003
podafilo.*® Kanal Phoenix, souc¢ast STAR TV, kterému c¢inské Gfady povolily vysilani, se
nicméné drzi programoveé strategie ,,no sex, no violence, no news", aby nezavdal pricinu
ke kontroverzim. (Weber 2003: 283)

Globalni formy, lokalni obsahy: na cesté k hybridizaci?

Kromé regionalni diverzifikace globalnich korporaci, zakladajicich lokalni pobocky s lokal-
nimi pracovniky, se vySe predstaveny proces glokalizace v medialnim sektoru aktualné
projevuje pravdépodobné nejviditelnéji globalnim ,,vyvozem* televiznich formatd, které jsou
slokalizovany“, tj. naplnény obsahem, narodnimi televiznimi kanaly, jez je vétsinou (ne vsak
vzdy) provozuji v licenci.

Na pocatku 21. stoleti jsou v ramci mezinarodniho obchodu s televiznimi formaty suve-
rénné nejuspésnéjsi porady z zanru reality TV.*' (Malbon - Moran 2006) Formaty jako
Big Brother,** Survivor &i Pop Idol / Popstars*® a desitky dal$ich putuji svétem, plni hlavni
vysilaci ¢asy v zemich s velmi odliSnou kulturou (Moran - Keane 2004, McMillin 2007),
¢imz se v oéich mnoha pozorovatel( stavaji jednim z hlavnich indikator( kulturni globali-
zace. Rychlost, s jakou se tyto formaty rozsirily, dobre ilustruje fakt, ze v jedné z prvnich
komplexnich akademickych praci na téma globalni televize (Barker 1997) neni o reality
TV jedina zminka; namisto toho je dlraz kladen na mydlové opery (pfipadné telenovely)
a zpravodajstvi jako ,,nejvyznamnéjsi narativni formy globalni televize®. (Barker 1997: 74)

Aktualniproliferace obchodu steleviznimiformaty (zvlasteé pak reality TV) prinasi pro deba-
tu o kulturni/medialni globalizaci aimperialismu novou vyzvu. Zatimco pro dosavadni diskuse
o kulturnich tocich byla klicovym faktorem zemé plvodu dotyénych produktd, v pfipadé
televiznich formatd, ve kterych jsou forma a obsah programu jednoznacné oddéleny, toto

40 Tyto ustupky zahrnovaly napfiklad stazeni kanalu BBC z nabidky STAR TV v roce 1995 (které nahradil kanal
Phoenix, vysilajici v ¢instiné) nebo rozhodnuti o nepublikovani memoard byvalého guvernéra Hongkongu Chrise
Pattena - jako osoby Cinskému rezimu velmi nepohodiné - v nakladatelstvi HarperCollins, patfici Murdochové
News Corp. (Hesmondhalgh 2002), kde naopak nechal vydat paméti ¢inského vidce Teng Siao-pchinga. (Weber
2003)

41 Albert Moran definuje televizni forméat jako ,soubor neménnych programovych prvk(, ze kterého jsou vytvareny
promeénlivé prvky individualni epizody®. (Moran 2004: 5) Reality TV jako specificky televizni zanr klasifikuje Anette
Hillova (2002: 327-328) do tfi hlavnich kategorii: ,observacni programy® (sledovani lidi v jejich kazdodennim
prostredi), ,informacéni programy* (obvykle dokumentarni porady, vyuzivajici prvky reality) a ,programy vytvorené
pro televizi“ (coz je Sirok& kategorie programU zaloZzenych na umistovani skutecnych, ,béznych® lidi do uméle
vytvorenych situaci, jako na ostrov nebo do uzavieného prostoru).

42 Reality show Big Brother byla poprvé uvedena v Nizozemi v roce 1999 (autorem formatu je spolecnost Endemol)
a nasledné v dalsich vice nez 30 zemich vSech kontinentd. Nicméné myslenka show ukazujici ,opravdovy zZivot*
skupiny soutézicich v uzavieném prostoru existovala jiz dfive - na podobném principu byla zaloZzena soutéz
The Real World, vysilana na MTV jiz v roce 1992. (Griffen-Foley 2004: 543)

43 Format Pop Idol, produkovany britskymi spole¢nostmi 19 Entertainment a FremantleMedia, navazal na globalni
Uspéch svého predchidce Popstars, format plvodem z Nového Zélandu (1999). Pop Idol byl poprvé vysilan
na britské ITV1 v fijnu 2001. (Holmes 2004: 150) Nasledné byl exportovan do Australie (Australian Idol), Spojenych
statl (American Idol) a Kanady (Canadian Idol) a dal$ich zemi v&etné Ceské republiky.
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kritérium nema prilis velkou vypovidaci hodnotu, nebot nezapada do tradi¢nich dichotomii
,domaci“ (narodni) vs. ,cizi“ (globalni). To, co je predmétem globalniho obchodu, neni
kompletni program, ale pouze licence na jeho provozovani, spole¢né s podrobnymi smér-
nicemi pro jeho adaptaci, tzv. ,,bibli“. (Moran 2004: 5) Formaty jsou tak zameérné ,vyrabény*
s ddrazem na co nejvétsi variabilitu, ktera umozni jejich ,indigenizaci“ v riznych kulturnich
kontextech (Keane - Moran 2005: 3) - coz samozrejmé znamena nutnost ,,vysviéci“ for-
mat ze znak( a vyznamu, které by byly pfili§ svazany s jednou partikularni kulturou, a ucinit
ho tak kulturné amorfni, jak je to jen mozné. Jak uvadi Silvio Waisbord: ,Formaty zameérné
oslabuji narodni prvek. Mizeme fici, ze Survivor / Expedice: Robinson je jednoznacné
holandska show? Co déla Bar svédskym a Taxi Orange rakouskym poradem? Jakym zp(-
sobem reprezentuje Waku Waku japonskou narodni identitu? Co je britského na Chcete
byt milionarem? Jediné z toho dlivodu, Ze formaty explicitné vyprazdnuji znaky naroda,
mohou byt nacionalizovany - to jest, pfizpiisobeny domacim kulturam.” (Waisbord 2004
368) Je vsak tfeba dodat, ze univerzalni prizplisobivost nemize byt pravdépodobné nikdy
zcela zarucena, o ¢emz svédci neuspéch ,,zapadnich® formatl jako Survivor ¢i Big Brother
v nékterych asijskych zemich, coz je vysvétlovano pravé nekompatibilitou s mistnimi kultur-
nimi tradicemi, zejména s ohledem na priliSné zdUraznovani soutézivého individualismu Ci
konzumerismu v téchto pofadech.** (Moran - Keane 2004: 199). Sbornik Alberta Morana
a Michaela Keana (2004), reflektujici aktualni situaci na trhu s televiznimi formaty v Asii,
nicméné prinasi radu doklad(l toho, jak si jednotlivé staty dokazaly formaty pfizplsobit
tak, aby - prinejmensim proklamativné - |épe odpovidaly domacimu kulturnimu kontextu.
Editori napriklad cituji zavéry zvlastniho sympozia, poradaneho v roce 2002 Cinskou stat-
ni televizi CCTV za ucelem zkoumat rozdily mezi ¢inskou reality TV a zapadnimi formaty;
podle CCTV jsou ¢inské verze format( ,,antropologické a sociologické, zatimco podradné
zapadni verze jsou o komercialismu a voajérismu®. (cit. dle Moran - Keane 2004: 199)

Tyto teze by kazdopadné nemély vést k zavéru, ze televizni formaty jednoduse reprodukuji
~kanonické" reprezentace narodni kultury nebo ,,oficialni verze narodni identity. Podle Silvia
Waisborda:

[Flormaty netribi statické pojeti narodni kultury, ale nejsou ani pouhym
vnucenim cizich hodnot. Jsou to texty, do kterych jsou projektovana
rozdilna pojeti narodni identity, ktera jsou redefinovana na pozadi impor-
tovanych vzorcl.

(Waisbord 2004: 372)

Zcela soucasnym a ,kulturné blizkym* prikladem takové virtualni konfrontace ,tradi¢niho*
a ,alternativnino® modelu narodni identity miize byt druhy roénik poradu Cesko hleda
SuperStar (TV Nova, 2005), ve kterém s vice nez 870 000 hlasy od televiznich divakui zvi-
tézil Rom Vlasta Horvath, coz pro mnohé komentatory na internetovych diskusnich férech
i v ,serioznich” médiich symbolizovalo prelom v dosavadnim sebepojeti vetSinove ceske
populace, schopné po desetiletich xenofobie a projevi skrytého &i otevieného rasismu
konecné akceptovat prislusniky romského etnika jako integralni soucast ¢ceské spolec-

44 Takovy byl napfiklad osud jedné z nejoblibenéjsich svétovych reality show Survivor (v CeskZ uveden jako Trosecnik
na TV Prima v roce 2006) v Japonsku, nebot byl Udajné zaloZzen na ,pfemirném zdlraznovani individualniho
Uspéchu, dosazeného na Ukor ostatnich®, coz bylo chapano jako cizi japonské kultufe, tradicné zdaraznujici
,kolektivistickou logiku spiSe nez individualni taktiku®. (Iwabuchi 2004: 25) Jiny priklad je z Thajska, kde format
Nejslabsi, mate padaka! (The Weakest Link) vyvolal znaéné kontroverze a debaty o dopadu na thajské hodnoty
a kulturu, a navzdory dodate¢nym uUpravam byl nakonec také stazen. (Moran - Keane 2004: 1999)
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nosti. Prestoze v téchto interpretacich bylo nejspise prani otcem myslenky, uz samotna
skute¢nost, ze dotycny porad privedl do sdileného imaginarniho prostoru zna¢nou cast
naroda, kterému nabidl prilezitost ke znovupromysleni a potencialni rekonstrukci jeho iden-
tity, varuje pred pausalni kategorizaci tohoto formatu jako produktu globalizované medialni
kultury, standardizuijici jeji konzumenty do podoby homogenni, deteritorializované masy.

Vétsi inspiraci pro zkoumani povahy a globalniho vlivu medialnich produkt( typu reality
TV se zda nabizet koncept kulturni hybridizace, popisujici procesy vzajemného prolinani,
mixovani a prostupovani jednotlivych kulturnich forem, obsah( a zanr(i pochazejicich z roz-
dilnych kulturnich tradic, jejichz vysledkem mUize byt rekonfigurace stavajicich kulturnich
vzorcU a identit.*® Jan Pieterse, jeden z pfednich teoretikd hybridizace, rozumi pod timto
pojmem ,zplsoby, ve kterych jsou formy oddélovany od existujicich praktik a rekombi-
novany s novymi formami v nové praktiky“. (Pieterse 1995: 49) Spolu s fyzickou realitou
transkulturni migrace jsou pritom pravé televizni programy povazovany za nejsilnéjsi zdroje
hybridnich identit - jez jsou obvykle mnohem komplexnéjsi nez ty, které se pokousi pro-
strednictvim regulacni medialni politiky konstruovat narodni stat.

Pieterse (1995: 64) zaroven postuluje diskurz hybridizace jako alternativu v(i¢i esencia-
lismu, manifestujicimu se v rliznych podobach - jako romanticky nacionalismus, rasismus,
etnicismus, nabozenska obroda, civilizacni Sovinismus ¢i kulturni esencialismus, hledajici
urcéité zakladni, neménné a nezménitelné rysy ,,plvodnich“ kultur. Tento typ esencialismu
vychazi z konvencniho modelu kulturni smény, jenz

[Plredpoklada existenci Cisté, vnitfné homogenni, autentické, ptvod-
ni domorodé kultury, ktera je podryvana ¢i korumpovana cizimi vlivy.
Realita je nicméné takova, ze kazda kultura ve skutecnosti prejala cizi
elementy z vnéjsich zdrojd, jez postupné , naturalizovala“.“®

(Morley - Robins 1995: 129)

Obrana narodni kultury pred vnéjsim ,,nebezpecim®, po niz volaji zastanci teorie kulturniho
imperialismu, je tak v tomto diskurzu demaskovana jako snaha fixovat vyznamy, které jsou
bytostné v pohybu: koncept hybridizace, dovedeny do disledk(, znamena, Zze zadna kultu-
ra ani identita nemohou byt v dnesnim svété (pokud kdy v jakém) chapany coby ,,ptvodni*,
protoze jsou bez vyjimky samy produktem kulturni amalgamizace. (Hall 1992)

Zavérem: zpatky v globalni vesnici

Jiz v uvodu této studie bylo naznaceno, ze vzhledem ke zna¢nému rozsahu tohoto pole,
k rostouci databazi udaju z dil¢ich empirickych vyzkuma, ale i vzhledem k neobycejné
dynamice medialnich trhi (které pritom predstavuji pro badatele jeden z hlavnich informac-
nich zdrojli) pripomina reflexe badani na poli mezinarodnich komunikacénich studii spise
nekompletni a stale se ménici mozaiku nezli celistvy obraz s jasnymi konturami. Presto v ni
podle naseho nazoru mdzeme rozpoznat uréité dominantni rysy a trendy, které se zdaji
mit stabilnéjsi povahu. Tim nejvyraznéjsim je bezesporu obecny odklon od ztotoznovani
globalizace s kulturni homogenizaci odehravajici se pod taktovkou zapadnich korpora-

45 Pro tyto jevy se uziva viceméné synonymicky také dalSich termind, jako jsou synkretismus, brikolaz, mélange,
transkulturace, heteroglosie &i kreolizace.

46 Predstava invaze ,cizich® prvk( do ,autochtonni® narodni kultury prostfednictvim nadnarodnich médii narazi -
pfinejmensim v evropském prostoru - podle McQuaila také na fakt, ze ,vétSina importovanych kulturnich obsaht
pochazi z kultur, které jsou s evropskou kulturou néjak historicky spfiznény”. (McQuail 1999: 141)
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ci, jak predpokladaly ortodoxni teorie kulturniho imperialismu. Namisto tohoto paradig-
matu se v medialnich a komunikacnich studiich prosazuje pojeti, podle kterého ,dnesni
globalizace je westernizaci pouze do jisté miry” a ma stale vétsi tendenci k decentralizaci.
(Giddens 1999: 28) Je zrejme, ze jednosmeérny vliv a zavislost na cizich zdrojich stale
pretrvava v oblasti globalniho medialniho zpravodajstvi - dominantni svétoveé tiskoveé agen-
tury (Associated Press, Agence-France Press a Reuters), televizni zpravodajské agentury
(APTV a Reuters TV), jakoz i nejvyznamnéjsi svetove zpravodajske stanice (CNN Internatio-
nal, BBC World a Sky News) jsou euroamerického putvodu. (viz Boyd-Barrett 1997) Pokud
vSak jde o mezinarodni televizni a filmovy trh, je jeho pojeti jako ,jednotné globalni entity
dominované Hollywoodem* znacné zjednodusené. (Curran - Park 2000: 6) James Curran
a Muyng-Jin Park, editori sborniku De-Westernizing Media Studies (2000) proto volaji
po odlisSném pristupu ke studiu globalizace, nebot jednoduchy, prfimocary, takika mono-
kauzalni vyklad opirajici se o ,,rutinni komentare s univerzalistickym podtonem* - které vsak
jejich (zapadni) autori ,,zakladaji na prikladech z nékolika malo (opét vétSinou zapadnich
a stale stejnych) zemi* - jiz evidentné nestaci. (Curran - Park 2000: 3) Jak rikaji Curran
a Park, je to pravé historicky podminéna hloubka narodnich a regionalnich kontextl, jez
byva opomijena ve zjednodusenych ,globalnich® popisech, ,v nichz teoretikové mapuji
svét, aniz by se pritom zatoulali prilis daleko od letisté”. (Curran - Park 2000: 12)

Zvy$ena snaha po zapliovani bilych mist na mapé medialniho svéta*’ - véak muize kromé
argumentu proti ,westernizacnimu® chapani globalizace paradoxné prinést také informace
vedouci k opraseni konceptu kulturniho imperialismu. Pravé hlubsi proniknuti do reality
mistni medialni produkce, distribuce a recepce, které predstavitelé soucasnych postkolo-
nialnich medialnich studii (viz McMillin 2007), m(ize vést k odhaleni struktur regionalni (&i
pripadné lokalni) dominance, které z(stavaly pro optiku diskurz(i zapadniho imperialismu
i kulturni pluralizace do zna¢né miry neviditelné. To, zda stret symbolickych reprezenta-
ci ,cizich®, pripadné transnacionalnich kultur s kulturami ,lokalnimi“, odehravajici se ve
virtualnim prostoru medialnich a komunikacnich tokl, povede spiSe k naruseni, potazmo
hybridizaci stavajicich identit a kulturnich vzorc(l, anebo zda - jak se domnivaji nékteri
pozorovatelé (Giddens 1999) - napom(ze renesanci lokalnich kultur ¢i dokonce vzestu-
pu kulturniho fundamentalismu, bude nejspise vzdy zalezet na konkrétnim sociokulturnim
kontextu. At uz budou dil¢i vysledky tohoto ,,stykani a potykani globalniho a lokalniho jaké-
koli, uz jen jejich samotna (stale rostouci) celosvétova cetnost znovuozivuje McLuhanovu
vizi globalni vesnice - ovsem nikoli v jejim otfepané utopickém vyznamu, jaky ji prikladaji
hlasatelé svobodného toku informaci, ale v tom, ktery ji dal McLuhan sam, kdyz psal, ze
podminky globalni vesnice

...stimuluji diskontinuitu, rozriiznénost a c¢lenitost. Globalni vesnice
ve skutecnosti podnécuje maximalni nesouhlas a tvlrci dialog. Globalni
vesnice se nevyznacuje uniformitou a klidem, k jejim znakim mnohem
vice patfi rozpor a nesouhlas, stejné jako laska a harmonie, tedy znaky
bézného zpUsobu zivota vsech kmenovych lidi.

(McLuhan 2000: 240)

47 Daniel Biltereyst v roce 1995 konstatoval predevsim absenci recepc¢nich studii mezi publikem zemi tretiho svéta.
(Biltereyst 1995: 263). Divya McMillin po vice nez deseti letech (2007) uvadi, ze ,snad nikde jinde neni teoreticka
propast v ramci mezinarodnich medialnich studii tak do oci bijici, jako u vyzkumu publika v nezapadnich zemich®.
(McMillin 2007: 135)
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A je to pravé zkoumani a porovnavani béznych, kazdodennich forem uzivani médii lidmi
z rlznych koutl planety, které dosud zlstava mozna nejvétsim dluhem mezinarodnich medi-
alnich a komunikacnich studii - a tedy i jednou z hlavnich vyzev pro budouci vyzkum.
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