ZpRAVY / REPORTS

128

(Ko)média - Medzina-
rodna vedecko-odborna
konferencia

Alena Feriancova

Historia konferencie (Ko)média spada
do roku 2006, ked sa uskutoc¢nil jej prvy
roénik. Jej zakladatelia Katarina Fichnova,
Stefan Gero, Janka Satkova a Lucia Spa-
lova uz v samotnom nazve ponechali do-
statoCny priestor pre komplexnu interdis-
ciplinarnu reflexiu problematiky medial-
nych studii a marketingovej komunikacie.
O uspechu konferencie svedd¢i predovset-
kym to, Ze v priebehu niekolkych ro¢nikov
sa stala vyhladavanym a relevantnym podu-
jatim odbornikov v strednej Europe.

Ostatny, 6. ro¢nik konferencie, sa usku-
tocCnil 6. decembra 2011 a niesol sa v at-
mosfére rovnako tvorivej a inSpirativnej ako
predchadzajuce rocniky, ale organizacne
a ideovo od nich ciasto¢ne odlisnej. Orga-
nizator, Katedra masmedialnej komunikacie
areklamy Filozofickej fakulty Univerzity Kon-
Stantina Filozofa v Nitre, sa tento raz rozho-
dol obsadenie konferencie zabezpedit vy-
hradne pozvanymi prednasajucimi. Pozva-
nie prijali hostia z radov polskych, ¢eskych
a slovenskych Specialistov z oblasti medial-
nej a marketingovej komunikacie.

Hosti na Uvod privitala veduca katedry
Eva Fandelova a dekan Filozofickej fakulty
Bernard Garaj. Uvodny prispevok s nazvom
Kde je ukryta komunikac&ni specifika vele-
trh( a vystav a proc ji hleda tak malo mar-
ketér(? predniesol Dusan Pavl(l. Autor fun-
dovane a na zaklade relevantnych vyskum-
nych dat poukazal na krizu v oblasti veltr-
hov, ktora je do urcitej miery zavinena pri-
chodom novych komunikacénych tech-
nologii, ale velky podiel na nej ma aj ne-
kompetentnost marketérov a ich nedove-
ra voci tradicnym modelom marketingovej

komunikacie. Na aktualnu vedecku reflexiu
vizualnych a audiovizualnych médii sustre-
dili svoju pozornost Agnieszka Ogonowska
a Bogustaw Skowronek, obaja z Pedago-
gickej univerzity v polskom Krakove. Dekan
jej Filologickej fakulty, Bogustaw Skowro-
nek, v prispevku Kognitivny model identi-
fikacie pri recepcii filmoveého diela prezen-
toval svoj pévodny vyskumny nastroj sluzia-
ci na identifikaciu vybranych aspektov audi-
ovizualnych komunikatov. Zaujimavy prispe-
vok snazvom Lip Dup a jeho uloha v mar-
ketingovej komunikacii vysokych Skol
vPolsku prezentoval Krzysztof Gajdka.

Konferencia poskytla Siroky priestor
na diskusiu. Udastnici svojimi postrehmi
a nazormi priniesli mnoho novych pohladov
na aktualne otazky marketingovej a medi-
alnej komunikacie. Vyzdvihnut mozno pre-
dovSetkym snahu hladat a nachadzat inter-
disciplinarny dialog, v tomto pripade osci-
lujuci na osi umenie - marketing - média.

Ako byva dobrym zvykom, konferen-
cia bola sprevadzana dalSimi nadvazujuci-
mi podujatiami. S pozitivnym ohlasom sa
stretol spolocensky vecer, ktory sa niesol
v znameni krstu monografie pracovnika FF
UKF v Nitre Petra Mikulasa s nazvom Re-
ality TV, ktoru oficialne uviedol do zivota
Krysztof Gajdka. Den po konani konferen-
cie sa uskutocnila medzinarodna sutaz re-
klamnej Studentskej tvorby Cirkulator.

Nasledujuci ro¢nik (Ko)médie by sa mal
uskutocnit na poéde Fakulty socialnych
studii Vysokej Skoly financ¢nej a spravnej
v Prahe. Dalie organizaéné zamery podi-
taju so striedajucim modelom Slovensko -
Ceska republika - Polsko.



